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Циљ предмета

Стицање теоријских и практичних знања за успешно бављење пословима у области дестинацијског 
маркетинга и догађаја у циљу побољшања конкурентске позиције дестинације на туристичком 
тржишту.

Исход предмета 

По завршетку овог курса студент ће бити способан да примени и осмисли стратегије за позиционирање 
и брендирање дестинације, те креира иновативне маркетиншке кампање за специфичне туристичке 
сегменте  –  посетиоце  различитих  типова  догађаја.  Такође,  студент  ће  бити  у  стању  да  примени 
различите приступе и моделе за евалуацију конкурентности туристичке дестинације, да оцени утицај 
догађаја на локалну економију, културу, туристички промет и имиџ дестинације, те даље да предлог 
мера за унапређење дестинацијског маркетинга.

Садржај предмета

Теоријска настава

Стратегије  и  алати  дестинацијског  маркетинга.  Приступи  и  модели  у  евалуацији  конкурентности 
туристичке  дестинације.  Улога  догађаја  у  развоју  туристичких  дестинација  и  унапређењу њихове 
конкурентности – примери  добре праксе. Storytelling и experience маркетинг у туризму. Дигитални 
маркетинг  и  догађаји.  Економски,  друштвени,  културни  и  други  утицаји  и  ефекти  догађаја  на 
дестинацију.  Одрживи развој  и  еколошки аспекти  у  организовању догађаја.  Савремени изазови  и 
трендови у дестинацијском маркетингу и догађајима.

Практична настава 

Припрема  и  презентација  пројеката  –  Анализа  примера  добре  праксе  –  успешних  стратегија 
дестинацијског  маркетинга,  успешних  догађаја  који  су  допринели  развоју  дестинације;  Креирање 
маркетиншког плана за промоцију дестинације путем догађаја
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Број часова  активне наставе 
4

Теоријска настава: 2 Практична настава: 2

Методе извођења наставе

а) метода усменог излагања; б) метода визуелне презентације; ц) метода разговора; д) текстуална 
метода е) илустративно-демонстративне методе (Претраживање интернета и стандардне библиотечке 
документације, по дефинисаним темама).
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Оцена  знања (максимални број поена 100)

Предиспитне обавезе
поена

Завршни испит поена

активност у току предавања 0-5 писмени испит

практична настава 0-5 усмени испт 30-45

Пројектни задатак 20-45 ..........

семинар-и

Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, 
усмени испт, презентација пројекта, семинари итд......

*максимална дужна 2 странице А4 формата


