Cryaunjcku mporpam: OCcHOBHE aKaIeMCKe CTy/Ije TypHu3am

Hasus npeamera: bpena MEHalIMEHT Y TYPU3MY U YTOCTUTEJbCTBY

Hacrapuuk/Hacrapuniu: Cama Kopaunh

Cratyc npeamera: uz6opuu npeamet Ha moayny T, X u I

Bpoj ECIIB: 5

YcaoB: HeMa

wb npeamera

[IpenmernMa 3a Wb Z1a CTYACHTE YIO3HA ca 3HAYCHEM M IOjMOM OpeHna W OpeHaupama, KBEerOBUM 3HadajeM 3a
TypUCTHYKE ACCTHHALMje U mpeny3eha y Typu3My B YTOCTHTEJFCTBY KAa0 M OCHOBHUM IPUHIIMIIAMA Pa3BOja U yIIpaBJbamkba
Opennom. 1{usk je 1 IpyXUTH CTyICHTHMA 3HAKkA U BEIITHHE U3 JOMCHA TPXKUIITHOT MO3UIMOHUPaKka OpeH/Ia, JUTHTAITHOT
OpeHnvpama W MPUMEHE IUTUTATHUX TEXHOJOTHja 32 Pa3Boj OpeHOa W ,IpuYame Mpude” TYPUCTUIKUX ICCTHHAIMja H
npenyseha y Typu3My U YTOCTHTEIBCTBY.

Hcxon mpeamera

Haxon 3aBpmieHor kypca, CTYAEHTH HMajy NOTpeOHE BEIITHHE 3a HCTpaXWBame OpeHpaa, ymnpasjbambe OpeHAoOM Y
JUTHTATHOM CBETY, KOMYHHKAallHjy M YNpaBjbamkbe OpPEHIOM WU TpOIecoM OpeHAWpama, CHOCOOHM Cy Ja OIeHe
neppopmance OpeHsie ¥ KOHCTpyHniry OpenauHr crpateruje. CTyneHTH he 3HaTH Kako Ja pa3Bujy OpeHZ M Kako Ja lhHuMe
ynpaBibajy, yeMy he momohm m aHanmsa mpumepa mo0Ope mpakce y CBETy M KOJ HAC, W IPOJEKTHH 3a/ald MOCEOHO
00JINKOBaHH 332 MOJTyJI TYPH3aM, XOTEJIH]EPCTBO M TaCTPOHOMH]Y.

Capp:xaj npeqmera

Teopujcka nacmasa

Hedunncame u pasymeBame OpeHna u Openaupama; Enementu Openna; Mnentudukanuja KJbydHHX BPEIHOCTH OpEeHAA;
Bpenaupame y TypusMy M yrocTHTesbcTBY (OpeHampame TypHCTHUKE JecTHHAIMje M npenyseha y Typusmy); Mertone
UCTpaxuBama OpeHna; Pa3Boj OpeHauHr crpareruje 3a JecTHHANMje M Tpedy3eha y TypusMy W YroCTHUTEIJHCTBY;
MapkeTHHT cTpaTeruje 3a u3rpaimy U KOMyHUKalujy Openna; bpennupame y aururanHom no0y; bpeHauHr u ,,npudame
npuue‘’; [Tpuanunm ynpasssama OpenioM; bpenn nepdopmance n Mepeme yCIenHOCTH OpeHa.

Ipaxmuuna nacmasa

[IpencraBpame mpuMmepa moOpe mpakce pasBoja M ynpaBibama OpeHmoM; I3panma mpojexara HCTpakuBama OpeHAa u
Mepema ycnemHoctd OpeHpa; M3pama mpojekara pasBoj OpeHAMHr cTpareruje 3a onadpaHy AecTHHaUHWjy, XOTell,
YTOCTHTEJbCKN OOjexaT (y 3aBUCHOCTH o Mojyna); V3pajga mpojexara KOMyHHKanuje OpeHIa mpuiaroeHa morpebama
MOJIyJa: MOZLyJI TypH3aM - cTyneHTH he ce pokycuparyu Ha pa3Boj OpeHaa TypUCTHUKE IeCTHHALM]e, XoTenujepy he paanTtu
Ha pa3Bojy OpeHsa 1 OpeHIMHT CTpaTeTHja 3a XOTelle, a TaCTPOHOMH 3a YTOCTHTEJbCKE objekaTe.

OcHoBHa JMTepaTypa

1. Mannmapuh M. (2016). Crparerujcku Openn meHauMmeHT - OpujeHTanuja Ha OpeHa Kao (PakTOp KOHKYPEHTCKOT
MOCIJIOBama KoMnaHuja. PakysTer 3a XOTEIMjepCTBO U TypusaM y Bpmwaukoj bawu, Yausepsutera y Kparyjesiy.

2. Yckokosuh JI. (2019). Bpenn MenanMeHT Typuctuuke aecruHanuje, Gakynrery 3a MeHaumMeHT Xepuer Hou.
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4. Dev, C. S., & Withiam, G. (2012). Branding hospitality: Challenges, opportunities and best practices.Cornell University
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bpoj yacoBa akTHBHe HAcTaBe: 5 | Teopujcka HacTaBa: 2 | IIpakTnyna HacraBa: 2+1+0

Metone uspohema Hacrase
WHTepakTHBHU NMPUCTYIL: €X KaTeapa, TUCKYyCH]e, HITyCTPaTHBHO-IEMOHCTPAaTHBHA METO/1a, aHaJIH3a MpUMepa u3
IpaKce, paj Ha MPOJEKTHUM 3a/ialliMa U CTyrjama ciy4iaja

Ouena 3Hamwa (MakcuMaaHu 06poj moena 100)

IIpequcnutHe 06aBe3e IOCHA 3aBpIIHYM HCIUT IIOCHA
AKTHBHOCT Y TOKY IIpelaBama 5 IIMCMEHU UCIIUT

MpaKTUYHA HACTaBa 5 YCMEHH UCIUT 45
KOJIOKBH]YM-H 40

CEeMHHAp-U 5
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	Циљ предмета
	Предметима за циљ да студенте упозна са значењем и појмом бренда и брендирања, његовим значајем за туристичке дестинације и предузећа у туризму и угоститељству као и основним принципима развоја и управљања брендом. Циљ је и пружити студентима знања и вештине из домена тржишног позиционирања бренда, дигиталног брендирања и примене дигиталних технологија за развој бренда и „причање приче“ туристичких дестинација и предузећа у туризму и угоститељству.
	Исход предмета
	Након завршеног курса, студенти имају потребне вештине за истраживање бренда, управљање брендом у дигиталном свету, комуникацију и управљање брендом и процесом брендирања, способни су да оцене перформансе бренде и конструишу брендинг стратегије. Студенти ће знати како да развију бренд и како да њиме управљају, чему ће помоћи и анализа примера добре праксе у свету и код нас, и пројектни задаци посебно обликовани за модул туризам, хотелијерство и гастрономију.
	Садржај предмета
	Теоријска настава
	Дефинисање и разумевање бренда и брендирања; Елементи бренда; Идентификација кључних вредности бренда; Брендирање у туризму и угоститељству (брендирање туристичке дестинације и предузећа у туризму); Методе истраживања бренда; Развој брендинг стратегије за дестинације и предузећа у туризму и угоститељству; Маркетинг стратегије за изградњу и комуникацију бренда; Брендирање у дигиталном добу; Брендинг и „причање приче“; Принципи управљања брендом; Бренд перформансе и мерење успешности бренда.
	Практична настава
	Представљање примера добре праксе развоја и управљања брендом; Израда пројеката истраживања бренда и мерења успешности бренда; Израда пројеката развој брендинг стратегије за одабрану дестинацију, хотел, угоститељски објекат (у зависности од модула); Израда пројеката комуникације бренда прилагођена потребама модула: модул туризам - студенти ће се фокусирати на развој бренда туристичке дестинације, хотелијери ће радити на развоју бренда и брендинг стратегија за хотеле, а гастрономи за угоститељске објекате.
	Основна литература
	1. Мандарић М. (2016). Стратегијски бренд менаџмент - Оријентација на бренд као фактор конкурентског пословања компанија. Факултет за хотелијерство и туризам у Врњачкој Бањи, Универзитета у Крагујевцу.
	2. Ускоковић Л. (2019). Бренд менаџмент туристичке дестинације, Факултету за менаџмент Херцег Нови.
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	Интерактивни приступ: ех катедра, дискусије, илустративно-демонстративна метода, анализа примера из праксе, рад на пројектним задацима и студијама случаја
	Оцена знања (максимални број поена 100)
	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит
	поена
	активност у току предавања
	5
	писмени испит
	практична настава
	5
	усмени испит
	45
	колоквијум-и
	40
	..........
	семинар-и
	5

