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Циљ предмета
Стицање теоријских  и  практичних знања  за  успешно бављење пословима  у  области  планирања и  развоја
иновативних туристичких производа у циљу побољшања конкурентске позиције дестинације на туристичком
тржишту. 
Исход предмета 
По завршетку овог курса студент ће бити способан да примени принципе и моделе за развој иновативних
туристичких  производа  на  конкретној  дестинацији,  а  све  у  циљу  побољшања  конкурентске  позиције
дестинације.  Такође,  студенгт  ће  бити  у  стању  да  примени  различите  приступе  и  моделе  за  евалуацију
конкурентности туристичке дестинације, као и да дефинише конкурентске предности дестинације, али и њене
недостатке,  и  даље  да  предлог  мера  за  унапређење  конкурентности  дестинације  и  њених  туритичких
производа. 
Садржај предмета
Теоријска настава
Приступи у евалуацији конкурентности туристичке дестинације.  Теоријски и практични модели за мерење
конкурентности.  Туристички  развојни  индекс  (некадашњи  индекс  конкурентности)  Светског  економског
форума  (World Economic Forum – WEF Travel & Tourism Development Index). Европски систем туристичких
индикатора (European Tourism Indicator System - ETIS).  Стратегије за унапређење конкурентности туристичке
дестинације. Иновације у туризму – врсте, значај и принципи иновативности. Модели развоја иновативних
туристичких производа – примери добре праксе. Иновације на нивоу туристичке дестинације - примери добре
праксе.  Иновације  на  нивоу  појединих сегмената  туристичке  понуде  (туристичке  атракције,  угоститељски
објекти, саобраћајна инфраструктура итд.) - примери добре праксе. 
Практична настава 
Припрема и презентација пројеката - Анализа иновативних туристичких производа одабране дестинације и
њене 
конкурентске позиције на туристичком тржишту
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Број часова  активне наставе
6

Теоријска настава:
3

Практична настава:
2+1+0

Методе извођења наставе
Метода усменог излагања, метода разговора, илустративно-демонстративна метода
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Оцена  знања (максимални број поена 100) 
Предиспитне обавезе поена Завршни испит поена 
активност у току предавања 5 писмени испит 20
активности у току вежби / 
практична настава 5 усмени испит 25

колоквијум-и 40 ..........
семинар-и 5


