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Циљ предмета
Упознавање, кроз теоријска и практична знања и примере, како дестинација може увећати своју конкурентност. На
овај  начин  омогућава  се  разумевање  комплексне  и  вишестране  природе  фактора  који  чине  дестинацију
конкурентнијом.  Увођење  у  смернице  како  створити  успешнију  дестинацију  са  представљањем концептуалног
модела дестинацијске конкурентности, тако да се схватајући значај одрживости осигура њен дугорочни успех.
Исход предмета 
Упознавање  са  факторима конкурентности туристичке дестинације.  Разумевање функционисања дестинацијског
модела,  дестинацијског  менаџмента  и  маркетинга  конкурентне  дестинације.  Оспособљавање  студената  за
управљање Дестинацијском менаџмент организацијом, као и грађење бренда (тржишне марке) и брендирања.
Садржај предмета
Теоријска настава
Дестинација као просторна и функционална јединица у туризму. Конкурентна дестинација. Одржива дестинација.
Модел  дестинацијске  конкурентности.  Макро  и  микро  окружење  дестинације.  Основни  ресурси  и  атракције
дестинације. Пратећи фактори и ресурси. Политика, планирање и развој дестинације. Дестинацијски менаџмент –
кључ за стицање одрживе конкурентске предности. Маркетинг дестинације – стратегије и пракса. Маркетинг микс
дестинације.  Маркетинг  конкурентне  дестинације  у  будућности.  Параметри  који  дефинишу  дестинацијски
потенцијал. Функционисање дестинацијског модела. Стварање бренда у туризму.
Практична настава 
Самостално креирање функционалног модела конкурентне дестинације.
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