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Циљ предмета
Упознавање,  кроз  теоријска  и  практична  знања  и  примере,  како  дестинација  треба  да  приступи  стратешком
планирању маркетинга, ко су носиоци маркетинг планова и како планови утичу на изградњу имиџадестинације. На
овај начин омогућава се разумевање комплексне примене свих инструмената маркетинг миксаи њихов синергетски
ефекат  на  туристичку  тражњу.  Увођење  у  смернице  како  створити  пожељну  слику  о  дестинацији,  како  ре-
брендирати дестинацију, како развити стратешки портфолио производа и како мултипликовати ефекте туристичке
делатности са представљањем модела управљања маркетингом туристичке дестинације.
Исход предмета 
Упознавање студената са стратегијским маркетинг планом туристичке дестинације. Разумевање процеса планирања
и функционисања маркетинг плана, примене појединих алата за комуникацију, важност тржишног позиционирања
саме  дестинације.  Оспособљавање  студената  за  управљање  стратегијским  маркетинг  планирањем  на  нивоу
туристичке дестинације.
Садржај предмета
Теоријска настава
Концепција  маркетинга  туристичке  дестинације.  Управљање  маркетингом  туристичке  дестинације.  Креирање
заједничке развојне визије свих стејкхолдера у туристичкој дестинацији. Маркетинг као инструмент оптимизације
учинака  туризма  и  реализације  стратегијских  циљева.  Маркетиншке  стратегије  засноване  на  истраживању
тржишта.  Стратешки  развој  тржишне  марке  (бренда)  и  конкурентско  позиционирање  туристичке  дестинације.
Остваривање стратешког повезивања јавног и приватног сектора на нивоу маркетинг планирања у туристичкој
дестинацији.  Изазови  стратегијског  планирања  у  условима  кризе.  Примери  и  анализа  стратешких  маркетинг
планова.

Практична настава 
Самостално креирање стратешког маркетинг плана туристичке дестинације.
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Број часова  активне наставе Предавања: 4(60) Студијски истраживачки рад: 
Методе извођења наставе
Метода усменог излагања, Илустративно-демонстративне методе, Групни рад, Анализе студија случаја

Оцена  знања (максимални број поена 100)
Предиспитне обавезе Поена Завршни испит поена

Семинарски рад 50 Усмени испит 50
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