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usb npeamera

Yno3HaBame, Kpo3 TEOpHjCKa M TMpaKTHYHA 3HAKa M TNpHUMepe, Kako JeCTHHalHja Tpeba Ja MPHUCTYIMH CTPATEIIKOM
IUTAHUPaky MapKeTHHTa, KO Cy HOCHOIIM MapKETHHT TUTAaHOBA W KAaKO IUIAHOBH YTHUY Ha M3Tpaalky UMuianecTuHanmje. Ha
OBaj HaYMH oMoryhaBa ce pa3yMeBame KOMIUICKCHE IIPUMEHE CBUX MHCTPYMEHATa MAPKETUHT MUKCAU FhIXOB CHHEPTCTCKA
edekaT Ha TYpUCTHYKY TPaXmby. YBOhHEHmE y CMEpHHUIE KaKO CTBOPUTH IIOKEJPHY CIIHKY O IECTHHAIMjU, KaKo pe-
OpeHAMpaTH JICCTUHAIIN]Y, KAaKO Pa3BUTH CTPATCIIKA MOPTHOIHO MPOU3BOJIA U KAKO MYJITUIUIMKOBATH €(PEKTE TypUCTHUIKE
JISJIATHOCTH Ca MPEJICTABJhAEM MOJICTIa YIIPaBJhbakha MAPKETHHIOM TYPHCTUYKE JICCTUHALIU]E.

Hcxon npeamera

Yno3HaBame CTy/IeHaTa ca CTPAaTeTrujCKUM MapKeTHHT IDIAHOM TYPHUCTHUKE AecTHHanuje. PasymeBame mporieca IiaHnpama
1 (pyHKIIOHICalka MApPKETHHT IIaHa, MPUMEHE TIOjeMHNX ajaTa 3a KOMYHHUKAIIH]y, BAXKHOCT TP>KUIIHOT MTO3UIIMOHUPAHA
came nectuHarmje. OcmocoOspaBame CTyICHATa 3a YIPaBJbakbe CTPATCTHjCKHM MApKETHHT IUTAHUPAEkEM HAa HHBOY
TYPUCTHYKE JICCTHHAIH]E.

Capp:kaj npegmera

Teopujcka nacmasa

KoHuenuuja MapkeTMHra TypHCTHUKE AECTHHAlHWje. YTpaBbalbe MapKEeTHHIOM TYPUCTHYKE JecTuHanuje. Kpeupame
3ajeJHIYKE pa3BOjHE BHU3HjE CBUX CTEjKXONEpa Y TyPUCTHIKO] ASCTHHAINjH. MapKeTHHT Ka0 MHCTPYMEHT ONTHMH3AIIN]e
yYY4MHAaKa TypH3Ma M pealu3aldje CTPaTeTHjCKUX NNJbeBa. MapKEeTHHIIKE CTpaTeTHjeé 3aCHOBAaHE Ha HCTPaKUBAamby
TpxkumrTa. CTpaTelKu pa3Boj TPXKUIIHE Mapke (OpeHjga) W KOHKYPEHTCKO MO3WIMOHHPABE TYPUCTHYKE JIECTHHALIM]C.
OcTBapuBame CTPATEIIKOT MTOBE3MBaba jaBHOI M IPHBATHOI CEKTOpa Ha HUBOY MAapKETHHI IUIaHUpAma y TYPUCTHYKO]
JIeCTUHAIMjU. 13a30BM CTpaTerwjckor IIaHUpama y ycJIOBUMa Kpuie. lIpuMepn W aHamu3a CTPATEeHIKMX MapKETHHT
IUIAHOBA.

Ilpaxmuuna nacmasa
CaMOCTaTHO KPENpame CTPATEIIKOT MAPKETHHT IUIaHa TYPUCTUYKE AECTHHALH]E.
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