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1EKONOMSKA GEOGRAFIJA

Kao geografska disciplina, ekonomska geografija istražuje ekonomske procese i ekonomsku 
organizaciju društva. Ona je prostrano i opšte priznato polje istraživanja u brojnim država-
ma sveta. Razvoj ekonomske geografije skromno je otpočeo u 19. veku. Neke od najvažnijih 

rasprava u vezi sa hronologijom ekonomske geografije, teorijom i metodama, vezuju se za slože-
ni razvoj discipline od pedesetih godina 20. veka. Ekonomska geografija je snažno uticala i na ra-
zvoj društvene geografije, naročito kroz afirmaciju kvantitativnih metoda (logički pozitivizam 
ili logički empirizam), koje su prvo počeli da primenjuju ekonomski geografi. U poslednje vreme 
pojam ekonomske geografije se koristi i van geografske nauke, a pre svega zahvaljujući novoj eko-
nomskoj geografiji. Opšte je poznat pristup zapadnih škola ekonomske geografije, mada je ona 
imala svoj specifičan razvoj i u drugim delovima sveta (na primer, Japansko udruženje ekonom-
skih geografa osnovano je 1954. godine, a danas ima nekoliko stotina članova i izvorne metode 
istraživanja).

Definicija ekonomske geografije

Ekonomija je set ljudskih aktivnosti i institu-
cija povezanih zajedno u proizvodnji, distribu-
ciji, razmeni i potrošnji robe i usluga. Pojmu 
ekonomija veoma često prethode i prisvoj-
ni pridevi: globalna, lokalna, tržišna, planska, 
kapitalistička, nova ili prostorna ekonomi-
ja, a u zavisnosti od polaznih tačaka za njenu 
analizu. Ekonomski geografi su zainteresova-
ni za prostornu ekonomiju, odnosno za pitanje 
kako organizacija geografskog prostora utiče 
na ponašanje, vrednost i aktivnost aktera (po-
jedinac, firma, institucija), koji zajednički čine 
ekonomiju. Svaki akter u ekonomskom proce-
su zauzima neku jedinicu prostora, na primer 
oranicu pod usevima, prostoriju koju koristi 
samozaposlena osoba i gde obavlja neki posao, 
poslovnu zgradu od nekoliko hiljada metara 
kvadratnih, mesto površine od nekoliko hilja-
da hektara na kome se proizvode automobili, a 
možda i površinu od nekoliko hiljada kilome-
tara kvadratnih na kojoj se odvija stočarstvo 
(npr. negde u Australiji). Ekonomski geografi, 
najjednostavnije rečeno, istražuju geografske 
obrasce ekonomske aktivnosti na različitim ni-

voima, kao i to kako se oni s vremenom menja-
ju (Daniels, 2008).

Ekonomska geografija je naučna discipli-
na društvene geografije, koja se bavi opisiva-
njem i tumačenjem različitih prostora u kojima 
se dešavaju i cirkulišu ekonomske aktivnosti. 
Kao disciplina, ekonomska geografija je bila 
osnovana u drugoj polovini 19. veka u Zapad-
noj Evropi i SAD. Od samog početka ona je em-
pirijski utemeljena i koncepcijski slobodna. U 
isto vreme, ona je manje apstraktna i manje te-
orijski formalna od ekonomije. U pojedinim 
periodima njihovog razvoja ekonomska geo-
grafija i ekonomija su bile veoma bliske, ali su 
se isto tako udaljavale jedna od druge. Eko-
nomski geografi nikada nisu bili ukorenjeni 
u jednoj metodologiji, sklopu metoda, proble-
matici discipline ili konačnoj definiciji. Prome-
ne su neminovne i konstantne u ekonomskoj 
geografiji, a polje istraživanja se u kontinuitetu 
inovira (Barnes, 2009a).

Ekonomska geografija je društveno-geograf-
ska naučna disciplina koja se bavi proučavanjem 
razvoja prostornog razmeštaja i organizacije pri-
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marnih, sekundarnih i tercijarnih privrednih de-
latnosti, proučavanjem uzajamnih veza tih delat-
nosti i prirodnih i društvenih uslova geografske 
sredine, kao i poreklom, strukturom i dinamikom 
svetske ekonomije.

Ekonomska geografija kao naučna disci-
plina i u okviru društvene geografije ima svoj 
predmet proučavanja i svoj metodološki sistem 
(Vresk, 1997). Ona je jedan od temeljnih stubo-
va društvene geografije i kao takva obuhvata 
prostorno-ekonomsko proučavanje koje između 
ostalog može da uključi: (1) kartiranje ekonom-
skih pojava (npr. geografsko-ekonomski atlas); 
(2) uticaj geografskog prostora na ekonomske 
pojave (npr. lokacija industrijskih postrojenja) i 
(3) uticaj ekonomije na geografske prilike (npr. 
uticaj cene useva na njihovu distribuciju) (Hag-
gett, 2001). U savremenim istraživanjima, eko-
nomska geografija je posebno zainteresovana za 
pitanja u vezi sa lokacijom i razmeštajem eko-
nomskih aktivnosti, ulogom neujednačenog 

prostornog razvoja i procesom lokalnog i regi-
onalnog ekonomskog razvoja. Ključna pitanja 
za nju su „šta“ (tip ekonomske aktivnosti), „gde“ 
(lokacija), „zašto“ (traženje objašnjenja) i „šta 
sada“ (odnosi se na uticaj i posledice pojedinih 
ekonomskih procesa). Tu su i druga neizbežna 
pitanja poput – kakva su očekivanja od budu-
ćeg razvoja (prostornog razmeštaja ekonomskih 
aktivnosti) i kakva je uloga vlade u tom razvoju 
(Mackinnon, Cumbers, 2007).

Ekonomska geografija je intelektualno 
otvorena, eklektična i pluralistična naučna 
disciplina. Promenljivost u naučnom pristu-
pu i metodama je njena konstantna odlika, što 
je naročito moguće uočiti i kroz sagledavanje 
njenog razvoja od pedesetih godina 20. veka do 
danas. Promenljivost i pravac razvoja su deli-
mično zavisili i od privredne delatnosti koja se 
u nekom datom periodu posmatrala i analizi-
rala kao pokretač razvoja (npr. poljoprivreda, 
industrija, usluge).

Razvoj ekonomske geografije

U analizama istorijskog razvoja ekonom-
ske geografije, teoretičarima ove discipline se 
veoma interesantnim činila promena pristupa 
u njenim istraživanjima. Ovde je važno imati 
na umu da se ne radi o tek jednostavnom sme-
njivanju različitih pristupa u kome novi pravac 
zamenjuje prethodni. Umesto toga, to je kao 
u slučaju palimpsesta gde su prethodne ver-
zije istraživanja i pisanja delimično vidljive, 
nisu potpuno izbrisane, pa doprinose vitalno-
sti teme i njenoj trenutnoj formi.

Kratak pregled razvoja geografije od 
antičkog perioda do geografskog posibilizma
Istorija geografije je duga i tesno povezana sa 
opštim razvojem nauke od antičkog perioda. 
Mnogi naučnici se slažu da tek kod starih Grka 
nauka prerasta primitivne i mitološke okvire. 
Njihov geografski položaj i vezanost za more, 
zatim putovanja i trgovina, znatno su proširi-
li geografske horizonte antičkog sveta. Period 
klasične grčke geografije u starom veku zapo-
činje u filozofskoj školi u maloazijskom gradu 
Miletu. Prvi značajni mislilac ove škole bio je 

Tales Miletski. On je postavio temelje Miletske 
geografije. Njegov učenik je bio Anaksimander 
(610-546), čiji je sledbenik bio Anaksimen (582-
525). Učenje ovih mislilaca stvorilo je osnovu za 
dalji razvoj geografije. Njihove opservacije sa-
drže elemente klimatologije i regionalne geo-
grafije. Jedan od najpoznatijih antičkih nauč-
nika bio je Herodot (484-425). Njega smatraju 
ocem istorije i geografije. Krajem ovog perio-
da razvoja nauke živeo je i radio Aristotel (384-
322). Njegove ideje vezane su i za klimatologiju, 
meteorologiju, kao i opštu fizičku geografi-
ju. U svom delu Politika pokušao je da objasni 
uticaj klime na društvene odnose (Плавша, 
Кицошев, 2000). 

Jedan od najpoznatijih geografa tzv. alek-
sandrijske škole bio je Eratosten (276-195). On 
je prvi u praksu uveo pojam geografija (Grčić, 
2012), kako se ujedno zove i njegovo najzna-
čajnije delo. U Rimskoj imperiji prestiž grčkih 
naučnika nije narušen. Jedan od najznačaj-
nijih grčkih naučnika u vreme njenog širenja 
bio je Strabon. Zapažanja sa svojih putovanja 
sintetizovao je u delu Geografija iz 17 tomova 
(Плавша, Кицошев, 2000), u kome se postav-
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ljaju i pitanja praktičnog značaja geografije, 
diferencijacije geografskog prostora i osvaja-
nja nenaseljenih predela (Tomić i saradnici, 
1996). Prvi pravi rimski geograf bio je Pompo-
nije Mela, koji je objavio trotomno delo O mesti-
ma Zemlje. Ovo je bila neka vrsta enciklopedije 
ili leksikona. Još jedan značajan rimski geo-
graf – Plinije Stariji (24-79), pisac je obimnog 
dela Istorija prirode. Ipak, najznačajniji geograf 
rimskog perioda bio je Klaudije Ptolomej. Za 
sobom je ostavio delo Geografsko rukovodstvo od 
osam tomova.

Slavu antičke nauke i kulture prenosili su 
Arapi kroz očuvanje brojnih dela koja su osta-
la sačuvana do danas. Blistava arapska kultu-
ra je i sama dala veliki broj poznatih naučnika, 
geografa i putnika (Jakubi, Ibn Fadlan, Idrizi, 
Ibn Batuta…). Srednji vek je doneo dogmatski 
način razmišljanja sa brojnim ograničenjima 
u razvoju naučne misli. Nakon toga, prvi pod-
strek u razvoju geografske naučne misli omo-
gućila su Velika geografska otkrića, koja otva-
raju nove geografske horizonte. Ovo je uticalo 
na novu diferencijaciju geografije. Bernhard 
Varenijus (Bernhard Varenius), čuveni nemač-

ki geograf 17. veka, među prvima je izvršio po-
delu na fizičku i društvenu geografiju, označa-
vajući tako početak nove epohe u razvoju ove 
nauke (Slika 1). Autor je čuvenog dela Opšta geo-
grafija (Geographia generalis) u kome prvi put po-
kušava da formuliše teorijske osnove geografi-
je, njen predmet i zadatke (Tomić i saradnici, 
1996). Zanimljivo je i to da prvo ekonomsko-ge-
ografsko delo datira ranije od Varenijusove po-
dele. Firentinac Ludoviko Gvičardini napisao 
je 1567. godine delo Opis Holandije, koje se sma-
tra za prvu ekonomsku geografiju (Grčić, 2012; 
Manić, 2013).

Pojam ekonomska geografija 1860. godine 
prvi je upotrebio ruski naučnik Mihail Lomo-
nosov, osnivač Moskovskog univerziteta i prvi 
šef Geografskog odseka Akademije nauka. Iz-
među ostalog, istakao se u izradi ekonom-
sko-geografskog atlasa, a njegova napredna 
ideja se odnosi na sistematsko ažuriranje geo-
grafskih karata na svakih dvadeset godina. In-
sistirao je na sadržajima ekonomsko-geograf-
ske prirode.

Proučavanje veze između čoveka i prirode 
nalazi se u osnovi mnogih geografskih učenja, 
pa je tokom razvoja geografije rezultiralo po-
javom dva suprotstavljena naučna pravca. To 
su prirodni determinizam (determinizam ži-
votne sredine ili geografski determinizam) i 
posibilizam. Naime, polovinom 19. veka Čarls 
Darvin je objavio knjigu Poreklo vrsta (1859) i bi-
olozi su prihvatili njegovu teoriju evolucije. U 
centru pažnje se nalazi prirodna selekcija kao 
bitan faktor postanka pojedinih vrsta. Drugim 
rečima, faktori životne sredine su važan čini-
lac koji ima determinirajuću funkciju. Ova te-
orija ne samo da je pronašla svoj put do drugih 
prirodnih nauka, već je prihvaćena i u druš-
tvenim naukama. Geografi su takođe prihva-
tili ideju da se prirodni zakoni mogu primenji-
vati u tumačenju društvenih pojava. Prirodni 
determinizam je naučno učenje o kontrolisa-
nim ljudskim aktivnostima pod uticajem pri-
rodnih uslova. To je shvatanje o preovlađuju-
ćem uticaju prirode na društveno-geografske 
pojave i procese. Najvažniji nosilac prirodnog 
determinizma bio je nemački geograf Fridrih 
Racel (Friedrich Ratzel), osnivač Antropogeo-
grafije. Pod naletom kritika, u drugom izdanju 
svoje knjige Antropogeografija, ublažio je prvo-
bitno iznete determinističke ideje. Posibili-

	► Slika 1. Opšta 
geografija, 
značajno 
geografsko 
delo Berharda 
Varenijusa
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zam je, na relaciji pojašnjenja odnosa između 
ljudi i prirode, naučno učenje koje počiva na 
stanovištu da čovek ima kapacitet i mogućnost 
izbora u nizu ponuđenih odgovora na uslove 
životne sredine (prirode). U odnosu na deter-
minizam ovo je potpuno suprotstavljeno sta-
novište, koje umanjuje važnost prirode za čo-
veka i njegove aktivnosti. Najviše zasluga u 
razvoju ove škole ponela je francuska geogra-
fija na čijem se čelu nalazio Pol Vidal de la Blaš 
(Paul Vidal de la Blache).

Razvoj ekonomske geografije  
do prve polovine 20. veka
Razvoj ekonomske geografije u 20. veku obe-
ležila su dva perioda različitih metodoloških 
pristupa. Prvi je trajao do pedesetih, odno-
sno šezdesetih godina 20. veka, a drugi nakon 
toga. Razlike između tih pristupa treba traži-
ti u promeni paradigme u ekonomskoj geogra-
fiji, koju su izazvali prvo američki, a potom i 
evropski geografi.

Inicijalni pristup u razvoju ekonomske ge-
ografije, od kraja 19. veka do pedesetih godi-
na 20. veka, poznat je još i kao tradicional-
ni pristup u ekonomskoj geografiji. On je bio 
činjenično-deskriptivne prirode, upućen na 
opis najraznovrsnijih podataka o ekonomskim 
uslovima i resursima u pojedinim geografskim 
regijama (Mackinnon, Cumbers, 2007). 

Ekonomska geografija ili komercijalna ge-
ografija, kako se inicijalno zvala, bila je značaj-
no istaknuta disciplina od osamdesetih godina 
19. veka do tridesetih godina 20. veka, periodu 
u kome je geografija služila kolonijalnim vla-
darima i trgovcima, pre svega Britancima, u 
pribavljanju korisnog znanja o osvojenim teri-
torijama Afrike, Azije i Latinske Amerike (Ao-
yama et al., 2011). Kao jedno od najpoznatijih 
dela tog vremena pojavljuje se 1889. godine Pri-
ručnik iz komercijalne geografije autora Džordža 
Čisholma (George Chisholm). Zanimljivo da je 
sedam godina ranije nemački geograf Vilhelm 
Gec (Wilhelm Götz) već odvojio ekonomsku od 
komercijalne geografije potencirajući kako ona 
treba da bude nauka, a ne „enciklopedija činje-
nica“ (Barnes, 2009a). 

Komercijalna geografija se bazirala na „ve-
likoj geografskoj činjenici“ da različiti delo-
vi sveta daju različite proizvode, podupirući 

tako sistem globalne trgovine. Razvoj komer-
cijalne geografije je bio od suštinskog značaja 
za osnivanje ekonomske geografije kao zaseb-
ne naučne discipline, pomažući u definisanju 
mnogih njenih karakteristika, kao što su izbe-
gavanje teorije, naglašavanje činjeničnih po-
jedinosti, isticanje brojčanih podataka i osla-
njanje na činjenice vidljive pomoću geografske 
karte (Mackinnon, Cumbers, 2007). Krajem 19. 
i početkom 20. veka pojavljuju se prvi studij-
ski programi iz ekonomske geografije na ame-
ričkim i britanskim univerzitetima (Barnes, 
2009a).

U prvim decenijama 20. veka razvoj eko-
nomske geografije je označen istraživanjem 
Zemljine površine, odnosno predela koji je 
odraz međuzavisnosti prirodne sredine i ljudi. 
Ekonomska geografija je, sa stanovišta znača-
ja prirodnih obeležja i društveno-geografskih 
činilaca, objašnjavala razvoj ekonomskih de-
latnosti, izdvajala regije po kriterijumu oblika 
proizvodnje, kao i odgovarajuće tipove prede-
la. U nekim radovima naglašen je prethodno 
već spomenuti geografski determinizam. Na 
primer, nemački geograf Ernst Fridrih (Ernst 
Friedrich), u svom delu Opšta i posebna privred-
na geografija (Allgemeine und Spezielle Wirts-
chaftsgeographie), poseban značaj pridaje 
klimi. Ekonomska područja dovodi u vezu sa 
Kepenovom klasifikacijom klime. S obzirom 
na zavisnost čoveka od prirodnih uslova, iz-
dvojio je nekoliko ekonomsko-razvojnih tipo-
va: sakupljačka, instinktivna, tradicionalna, 
naučna i mešovita ekonomija. Pored toga, iz-
dvojio je osam tipova ekonomskog iskorišćava-
nja: sakupljanje biljaka, ribolov, lov, zemljorad-
nja, stočarstvo, rudarstvo, industrija i trgovina 
(Vresk, 1997). U ovom pravcu i periodu razvoja 
geografije se istakla i Elen Čerčil Sempl (Ellen 
Churchill Semple) sa svojim delom Uticaj geo-
grafske sredine, u kome objašnjava kako je život-
na sredina glavni faktor lokacije naselja i eko-
nomskih aktivnosti (Churchill Semple, 1911).

Brojni geografi su u prvoj polovini 20. veka 
u ekonomsko-geografskim studijama prime-
nili koncept međuzavisnosti prirode i eko-
nomskog korišćenja. Među njima je bio i Erik 
Obst (Erich Obst), još jedan istaknuti nemač-
ki geograf (Vresk, 1997). Ovde se izdvajaju i 
drugi geografi sličnog mišljenja, a neki i pre-
naglašavaju važnost prirodne osnove u eko-
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nomskom razvoju. Tek nakon Drugog svetskog 
rata veća pažnja se usmerava na tipove, opseg 
proizvodnje i razmenu dobara, sa naglaskom 
na statističkoj obradi podataka. U ovoj grupi 
istraživača se ističe britanski geograf Piter 
Diken (Peter Dicken), koji opet na bazi prirod-
no-geografskih obeležja izdvaja sledeće tipo-
ve proizvodnje u svetu: komercijalno ribarstvo, 
šumarstvo, stočarstvo, komercijalna poljopri-
vreda, prehrambena poljoprivreda, rudarstvo 
i industrija.

Nakon tridesetih godina 20. veka i opadanja 
snage nekada velikih kolonističkih imperija, 
fokus teme se pomera na unutrašnja nacional-
na pitanja, kao što su nezaposlenost i siromaš-
tvo. Ujedno, težište teme se nakon snažnih 
kritika preusmerava sa geografskog determi-
nizma na regionalni fokus, a posebno u SAD 
gde je regija definisana uz pomoć neke tipološ-
ke šeme (Barnes, 2009a). Ovo je bilo vreme re-
gionalne geografije ili regionalnog pristupa, 
koju Ričard Hartšorn (Richard Hartshorne) de-
finiše kao projekat „diferencijacije areala“, pod 
jakim uticajem Alfreda Hetnera (Alfred Hett-
ner) i nemačke geografske škole (Agnew, 2001). 
On opisuje i tumači promenljivi karakter Ze-
mljine površine izražen u prepoznavanju ra-
zličitih regija. U takvoj prostornoj diferencija-
ciji ekonomska geografija i ekonomske odlike 
imaju važnu ulogu u formiranju opštih odli-
ka neke regije. Takođe, fokus ekonomske geo-
grafije je iz globalnih komercijalnih tema pre-
bačen na jedan daleko uži prostor (Mackinnon, 
Cumbers, 2007).

Razvoj ekonomske geografije  
od kvantitativne revolucije  
do kulturnog zaokreta
Polovinom 20. veka dolazi do svojevrsnog ra-
skida sa geografijom regionalne deskripcije, a 
u potrazi za drugim velikim istraživačkim pi-
tanjima koja su povezana sa: (1) regionalnim 
rastom i industrijskom lokacijom, (2) obras-
cima urbanizacije, (3) ekonomskim tokovi-
ma i prostornom interakcijom (Scott, 2000). 
Nezadovoljstvo dotadašnjim razvojem nauč-
ne misli u ekonomskoj (regionalnoj) geogra-
fiji kulminiralo je nakon pedesetih godina 20. 
veka (Barnes, 2011). Na početku ovog perioda 
se posebno istakao Fred Šefer (Fred Schaefer), 

pripadnik Ajovske škole koja nije odmah bila 
toliko afirmisana, ali će to postati zahvaljujući 
geografu Haroldu Makartiju (Harold McCar-
ty) i njegovim saradnicima. Istovremeno, ge-
neracija mlađih istraživača odbacuje ideju re-
gionalne sinteze kao nepodesnu za istraživanja 
u geografiji, te nastoji da pronađe novi – na-
učni pristup, koji je više zasnovan na matema-
tičkim i statističkim metodama (Mackinnon, 
Cumbers, 2007). Osnova za razvoj kvantita-
tivne revolucije se nalazila u teoriji pozitiviz-
ma. Ova teorija, čiji je osnivač francuski filo-
zof Ogist Kont (Auguste Comte), zasniva se na 
ideji da prirodne zakone treba razvijati u druš-
tvenim naukama. Empirijska generalizacija je 
od suštinskog značaja za pozitivizam (Gregory, 
2001), koji je posebno bio razvijen kod američ-
kih geografa i to u analizama problema indu-
strijske lokacije, razdaljine i kretanja. Najzad, 
pozitivizam je bio zajedno u ekspanziji sa tada 
zastupljenom tendencijom rešavanja ekonom-
skih i urbanih problema u razvijenim zemlja-
ma i propraćen svakodnevno prisutnom po-
trebom za akademskom analizom i savetom 
(Mackinnon, Cumbers, 2007).

Krajem šezdesetih i početkom sedamde-
setih godina 20. veka kvantitativna geografi-
ja se našla na meti kritika zbog odsustva činje-
nica društvene relevantnosti. Fokusiranost na 
uske tehničke probleme urbanog i regionalnog 
planiranja dovela je na kraju do zapostavljanja 
suštinski važnih pitanja o tome kako društvo 
funkcioniše i kako je organizovano (Mackinnon, 
Cumbers, 2007). Kritike su imale za osnovu po-
javu novog pokreta koji se, predvođen Ričardom 
Pitom (Richard Peet), pojavio u Masačusetsu. U 
njegovoj osnovi se nalazila politička ekonomija. 
Istraživačke teme ovog pravca su afirmisane u 
časopisu Antipod: Časopis radikalne geografije (An-
tipode: A Radical Journal of Geography), koji je 
prvi put objavljen 1969. godine (Peet et al., 2011). 
Vreme opterećeno rasnom podelom, Vijetnam-
skim ratom, polnom nejednakošću i siromaš-
tvom je bilo pravo za konkretan i novi način raz-
mišljanja koji je ponudila radikalna geografija. 
Ovaj pravac je pronašao uporište u savremenoj 
liberalnoj zabrinutosti društva, a kasnije se sveo 
na verovanje u snagu marksističke misli (John-
ston, 2001a).

Zbog opadanja stopa ekonomskog rasta, 
nakon Drugog svetskog rata, u velikim i ra-
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zvijenim državama, zatim zbog kraja zlat-
nog doba kapitalizma i stagnacije širom sveta, 
predmet istraživanja ekonomskih geografa 
polako se menjao. Težište interesovanja se po-
mera ka političkoj ekonomiji (Cavasin, 2005). 
Analiza ekonomskih kriza, na primer globalna 
nestašica nafte iz 1973. godine, našla je svoje 
uporište u političkoj ekonomiji regionalnih ne-
jednakosti ili pada proizvodnje. Ekonomski 
geografi su otpočeli da koriste interpretacije 
ekonomskih promena na bazi marksizma (Da-
niels, 2008). Jedan od najznačajnijih doprino-
sa u razvoju marksističke misli u ekonomskoj 
geografiji dao je geograf Nil Smit (Neil Smith), 
u svojoj teoriji neravnomernog razvoja.

Prva faza marksističke geografije, od polo-
vine sedamdesetih godina 20. veka, bazirana je 
na proučavanju toga kako kapitalizam utiče na 
stvaranje specifičnih geografskih predela. Na 
primer, u svom delu Granice kapitala američ-
ki geograf Dejvid Harvi (David Harvey) iden-
tifikuje suštinsku kontradiktornost između 
geografske utemeljenosti i mobilnosti kapita-
la. Na jednoj strani, postoji potreba da se ka-
pital stalno učvrsti na jednom mestu, kroz iz-
gradnju fabrika, kancelarija, kuća, saobraćajne 
i komunikacione infrastrukture, a sve to u cilju 
neometanog odvijanja proizvodnje. Takva ute-

meljenost, na drugoj strani, ometa težnju kapi-
tala da bude pokretan, onemogućavajući firme 
da odgovore na promenu ekonomskih uslova u 
potrazi za više profitabilnim lokacijama. Ovo 
može podrazumevati i povlačenje iz postojećih 
centara proizvodnje u koje su značajno investi-
rali. Ipak, kapital nikada nije u potpunosti po-
kretan, već se mora negde ukoreniti, na odre-
đenim mestima, kako bi bio efikasno plasiran. 
Ipak, relativna pokretljivost kapitala mu daje 
prednost, prostorno gledano, u odnosu na 
radnu snagu, koja je više vezana za određe-
nu lokaciju. Druga faza je otpočela svoj razvoj 
početkom osamdesetih godina koncentrišu-
ći se na marksističke analize posebnih situaci-
ja i okolnosti. Jedno od ključnih istraživačkih 
pitanja odnosi se na uticaj kojim su pogođena 
određena mesta u širem procesu ekonomskog 
restrukturiranja. Suprotno konvencionalnoj 
teoriji lokacije, koja naglašava uticaj resur-
sa, tržišta i troškova transporta, radna snaga – 
njena dostupnost, cena i veštine, ključni su lokaci-
oni faktor gledano iz marksističke perspektive 
(Mackinnon, Cumbers, 2007).

Novi istraživački pravci, koji naglašava-
ju institucionalnu i kulturnu osnovu eko-
nomskih procesa, pojavili su se početkom de-
vedesetih godina 20. veka. Ovde je ključno 
objašnjenje kulturnog zaokreta koji je inače 
bio prilično zastupljen u društvenoj geogra-
fiji i ostalim društvenim naukama od kraja 
osamdesetih godina (Mackinnon, Cumbers, 
2007). Međutim, tendencija uključivanja kul-
ture u ekonomsku geografiju prisutna je i od 
ranije. Definisanje ekonomske geografije iz 
ugla društvene reprodukcije ističe neodvoji-
vost kulture i ekonomije, bez obzira na to ko-
liko one mogu biti različite. Već 1935. godine 
Robert Bjukenan (Robert Buchanan) u studi-
ji Pastoralna privreda Novog Zelanda ističe da su 
„geografski uslovi zavisni od egzaktne priro-
de ekonomskih uslova“. Dejvid Harvi objavlji-
vanjem dela Društvena pravda i grad, četrdeset 
godina nakon Bjukenanove studije, izaziva pa-
žnju geografske javnosti isticanjem stava da se 
struktura i funkcionisanje ekonomske geogra-
fije mogu predstaviti kao kulturni, društveni i 
istorijski entiteti (Lee, 2001).

Do pune afirmacije pojma kulture u eko-
nomskoj geografiji došlo se devedesetih godi-
na 20. veka. Neki ekonomski geografi upravo 

Analiza povezanosti ekonomije i kulture na primeru Božića prikazuje kul-
turni događaj od ogromnog ekonomskog značaja ili ekonomski događaj 
od ogromnog kulturnog značaja. Za veliki broj stanovnika u ekonomski 
razvijenim zemljama Božić je vreme razonode i potrošnje. Običaji koji su 
u vezi sa božićnim praznicima vuku korene iz tradicije više zemalja. Na 
primer, božićna jelka je iz Nemačke, običaj punjenja čarape poklonima 
potiče iz Holandije, predstava Deda Mraza iz SAD, dok božićna čestitka 
potiče iz Velike Britanije. Kao deo globalno rasprostranjene zapadnjačke 
kulture potrošnje, ekonomski uticaj božićnih običaja se širi i na tranzicio-
ne ekonomije (npr. Kina).

Vreme Božića je tradicionalno vreme darivanja i kupovine poklona. To 
obezbeđuje značajan stimulans ekonomiji maloprodaje u poslednjem 
kvartalu godine, kada sezona kupovine božićnih poklona dostiže čak od 
26% do 40% ukupne godišnje prodaje. U 2003. i 2004. godini Britanci su 
potrošili na poklone 24 milijarde funti, što znači da je u proseku svaki Bri-
tanac potrošio 330 funti. 

Od takve potrošnje ne zarađuju samo trgovci, već i proizvođači, a često 
i oni značajno udaljeni od glavnih i globalno poznatih potrošačkih cen-
tara. Na primer, iz kineskog grada i luke Šenžen, gde se proizvede 75% 
svetskih igračaka i koji značajno od toga profitira, dnevno isplovljava na 
brodovima i po 1.000 igračkama natovarenih kontejnera u pravcu Saut-
hemptona, Roterdama i Njujorka (Mackinnon, Cumbers, 2007).

Prilog 1. Povezanost ekonomije i kulture: primer božićnih praznika
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tada prilagođavaju svoja interesovanja, pristu-
pe i metode istraživanja. Veza ekonomije i kul-
ture u očima mnogih posmatrača je takva da 
vidno ističe kako ekonomija postaje sve više 
kulturno predodređena (Prilog 1), na primer 
u rastućim sektorima zabave, maloprodaje i 
turizma. Sve češće se upotrebljava pojam in-
dustrija kulture (Pratt, 2011). Takođe, kultura 
postaje ekonomski validna i to kao skup proi-
zvoda koji se mogu kupiti i prodati na tržištu.

Pristup koji afirmiše neke nove tendenci-
je u ekonomsko-geografskim raspravama po-
znat je i kao nova ekonomska geografija, jer 
objašnjava vezu između ekonomske aktivno-
sti i društvene (kulturne) stvarnosti na razli-
čitim mestima. Na ovaj način se skreće pažnja 
na „kulturalizaciju“ ekonomije, a ne „ekonomi-
zaciju“ kulture (Daniels, 2008). Ekonomsko-ge-
ografska polazišta i teme značajne za ovaj pe-
riod i pravac razvoja obuhvataju i sledeće: 
formiranje i razvoj predela nastalih pod utica-
jem potrošnje – šoping molovi i supermarketi; 
pol i identitet na radnom mestu i tržištu rada; 
istraživanja značaja ličnog kontakta i tumače-
nje veština u finansijskom sektoru, korporativ-
nu kulturu i identitet. Institucije su višestruko 
važne za ekonomsku geografiju, kao i koncept 
institucionalne ekonomike koja ističe društve-
ni kontekst ekonomskog života. Institucije po-
vezuju „ekonomsko“ i „društveno“ kroz navike, 
praksu i rutinu. Na primer, moderna kapitali-
stička društva odlikuje skup normi koje ističu 
potrošnju u značenju lične ispunjenosti i sta-
tusnog identiteta. U isto vreme, porast potroš-
nje omogućuje akumulaciju profita trgovcima 
i proizvođačima. Verovatno najbolji primer je 
džip kao automobil koji u Severnoj Americi od-
govara željama i potrebama srednje klase u po-
trazi za sigurnošću i statusom (Mackinnon, 
Cumbers, 2007).

Nova ekonomska geografija
Pojam nova ekonomska geografija, ali u su-
protnom značenju od prethodno pomenutog 
(Leyshon et al., 2011), vezuje se za Pola Kru-
gmana (Paul Krugman), dobitnika Nobelove 
nagrade za ekonomiju 2008. godine. Kao eko-
nomista Krugman je posvetio daleko veću pa-
žnju ulozi prostora u ekonomskim istraživa-
njima nego što je to do tada bio slučaj. Drugi 

ekonomisti su isto tako pratili ovaj trend, što 
je propraćeno priznanjem značaja geografi-
je za ekonomiju, odnosno značaja geograf-
skih činjenica za ekonomsku sferu i funkcio-
nisanje savremene ekonomije (Martin, 2011). 
Krugman je postavio temelje teorije o nastan-
ku i održanju aglomeracija, odnosno o značaju 
transportnih troškova i rastućih prinosa za ra-
zvoj regija. Teorija je kasnije evoluirala u model 
„jezgro-periferija“, koji pored ostalog ističe da 
međuzavisnost ekonomije, proizvodnje i tran-
sportnih troškova ima za direktnu posledi-
cu snaženje ili slabljenje određene zajednice. 
Analiza prostornih aspekata u ekonomiji na 
svojevrstan način predstavlja afirmaciju teorije 
lokacije. Krugman u modelu jezgro-periferija 
ističe da se takva polarizovana struktura javlja 
kada dođe do smene fizičkog kapitala ljudskim 
kapitalom. Drugim rečima, kada radna snaga 
pređe na drugu lokaciju, ona sa sobom nosi i 
proizvodne i potrošačke kapacitete. Time se 
potvrđuje princip kružne kauzalnosti: proi-
zvodnja nastoji da se koncentriše tamo gde je 
veće tržište, ali će tržište porasti upravo tamo 
gde je koncentrisana proizvodnja. Krugman 
je pokušao da objasni i matematički modeluje 
nastanak i samih aglomeracija, koje će se for-
mirati kao posledica klasterizacije određenih 
grana industrije, odnosno pozitivnih efekata 
urbanog okruženja. Prostorna koncentracija 
traje izvestan period dok ne dosegne tačku za-
sićenja, nakon čega dolazi do dekoncentracije 
aktivnosti u aglomeraciji (Manić, 2013).

Nova ekonomska geografija je kao naučni 
pristup vezana za grupu američkih ekonomi-
sta koji od devedesetih godina traže primenu 
strogih teorijskih stavova, analitičkih meto-
da i statističkih tehnika u prostornoj ekonomi-
ji. Ovakav stav je bio iznenađujući, jer je ranije 
zabeležena istorijska privrženost „neprostor-
noj ekonomiji“ ili „zemlji čuda bez dimenzija“. 
O značaju promene stavova svedoči i Krugma-
nova izjava: „Odjednom sam shvatio da sam 
proveo ceo svoj profesionalni život… razmišlja-
jući i pišući o ekonomskoj geografiji“ (Barnes, 
2009b). Usled toga, debata o novoj ekonomskoj 
geografiji vodi se i kroz sukobljavanje stavova o 
tome da li je ona ekonomska geografija ili geo-
grafija ekonomije. Ekonomisti tvrde da meto-
dološki ona pripada njima, dok geografi tvrde 
da su ekonomisti konačno priznali ulogu pro-
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stora (geografije) i pomerili ga sa ivice svojih 
istraživanja u glavni tok (Daniels, 2008). 

Uloga i značaj ruskih geografa  
u ekonomskoj geografiji
Značajnu ulogu u razvoju ekonomske geogra-
fije kroz 20. vek imali su i ruski (sovjetski) ge-
ografi. Pored već pomenutog Lomonosova koji 
je ekonomskoj geografiji dao ime, u Rusiji se 
istakao izvestan broj geografa koji su svojim 
istraživanjima i metodologijom postavili te-
melje geografskih proučavanja u ovoj zemlji. 
U carskoj Rusiji svojim radom se istakao Va-
silij Dokučajev (Васи́лий Васи́льевич Докуча́ев), 
pre svega po izučavanju i klasifikaciji zemljišta 
(Tomić i saradnici, 1996), ali je isticao i preo-
bražaj prirodnih predela pod uticajem čoveka. 
Takav preobražaj se uglavnom stavlja u para-
lelu sa poljoprivredom. Nakon usvajanja prvog 
petogodišnjeg plana u Sovjetskom Savezu po-
činje ideologizacija nauke. Fizička geografi-
ja se odvaja od ekonomske geografije (Dinić, 
1999). Mesto geografije je ono sa koga treba 
da donese boljitak društvu. Nikolaj Baranski 
(Никола́й Никола́евич Бара́нский) je najpozna-
tiji stručnjak za ekonomsku geografiju, u kojoj 
odvajajući je od fizičke geografije proučava sta-
novništvo i naselja. Baranski se još bavio teri-
torijalnim kompleksima i regionalnom geogra-
fijom. Njegov učenik je Julian Sauškin (Юлиан 
Глебович Саушкин), vodeći ekonomski geograf 
nakon Drugog svetskog rata. Napisao je brojne 
radove o teoriji, metodologiji, istoriji i praktič-
nim pitanjima ekonomske geografije. Vsevolod 
Anučin (Всеволод Александрович Анучин) pokre-
će pitanje jedinstvene geografije, jer zbog ten-
dencija planske (komandne) privrede, društve-
na geografija u SSSR nije imala značaj, koji je 
na drugoj strani imala fizička geografija.

Razvoj ekonomske geografije u Srbiji
Razvoj geografije u Srbiji može se podeliti u 
nekoliko faza. Prva, putopisna, je zastupljena 
u 18. veku. Nakon nje u 19. veku prisutna je de-
skriptivna faza. Krajem 19. i u 20. veku uteme-
ljena je naučna faza (Manić, 2013; Grčić, 2012). 
Takođe, ističe se i aplikativna ili konstruktiv-
na faza, koja se razvija u poslednje tri decenije 

sa idejom primene naučnih geografskih sazna-
nja, pre svega u turizmu i prostornom planira-
nju (Grčić, 2012).

Prvu studiju iz geografije na srpskom jezi-
ku pod naslovom Veliko graždansko zemljeopisa-
nije, napisao je Pavle Solarić. Delo je objavljeno 
u Veneciji 1804. godine i imalo je velikog odjeka 
u srpskom društvu tog vremena.

Osnivač naučne geografije u Srbiji je bio 
Jovan Cvijić. Pojava i razvoj ekonomske geo-
grafije su uslovljeni afirmacijom antropogeo-
grafske škole (Dinić, 1999). U svojim studijama 
stanovništva, Cvijić je analizirao privredno-ge-
ografske faktore, ali se ipak nije posebno bavio 
ekonomskom geografijom (Tomić i saradni-
ci, 1996). Jedan od njegovih učenika ostavio je 
nešto značajniji trag u razvoju ove naučne dis-
cipline. Borivoje Ž. Milojević je 1934. objavio 
knjigu Privredna geografija, kao sažeti oblik pre-
davanja koja su održana na Ekonomskom teča-
ju Kolarčevog narodnog univerziteta u Beogra-
du. Knjiga opisuje zadatak i značaj privredne 
geografije, privredno-geografske činioce, pri-
vrednu geografiju pojedinih zemalja i tipolo-
giju zemalja na osnovu privredno-geografskih 
karakteristika (Милојевић, 1934). U svojoj su-
štini Milojevićeva Privredna geografija je de-
skriptivnog karaktera i naglašenog geograf-
sko-determinističkog karaktera. Slične su bile 
i druge studije ekonomske geografije objavlje-
ne između dva rata.

Nakon Drugog svetskog rata interes za eko-
nomsko-geografska istraživanja raste, a po-
sebno pod uticajem dešavanja u svetu. Među 
istraživačima, naučnicima i profesorima uni-
verziteta ističu se V. S. Radovanović, V. Đurić, 
J. Dinić, J. Ilić i drugi.

U Vojvodini se u geografskim istraživanji-
ma ekonomskih pojava ističe Branislav Buku-
rov. Ugledni profesor i osnivač Katedre za ge-
ografiju na Filozofskom fakultetu objavio je 
više radova i univerzitetskih udžbenika iz eko-
nomske geografije (Bukurov, 1958; Bukurov, 
1964; Bukurov, 1972; Bukurov, Đurđević, 1974). 
U isto vreme radove iz ekonomske geografije 
u Vojvodini objavljuje Nebojša Carić. Na kraju 
20. veka po objavljenim radovima i udžbenici-
ma (Tomić i saradnici, 1996), posebno u obla-
sti turističke geografije, ističu se Pavle Tomić i 
Jovan Romelić.
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Predmet, zadaci i cilj ekonomke geografije

U razvoju teorije ekonomske geografije, a po-
sebno u 20. veku, dve velike teme u kontinui-
tetu su zaokupljale pažnju istraživača. To je 
predmet njenih proučavanja i metodološki 
pristup. Mada je ova naučna disciplina u vezi 
sa ekonomijom, odmah je važno naglasiti da 
predmet naučnog istraživanja ekonomske geo-
grafije nije samo ekonomija i ekonomska delat-
nost, jer je to predmet proučavanja ekonomi-
je kao zasebne nauke. Predmet proučavanja 
ekonomske geografije je prostorna dimenzi-
ja ekonomskih aktivnosti. To je prostor koji 
omogućuje razvoj ekonomskih delatnosti ili 
sektora (Prilog 2), predeo koji je formiran eko-
nomskim delovanjem čoveka i organizacija 
ekonomskih delatnosti u prostoru. Konačno, 

tu je i niz drugih tema koje zaokupljaju pa-
žnju ekonomskih geografa. Teme su se menjale 
shodno trendovima vremena u kome su se eko-
nomska i društvena geografija razvijale.

Predmet istraživanja ekonomske geo-
grafije zavisio je od vremena u kome se isti-
cao značaj određenih privrednih delatnosti. 
Na početku razvoja ove discipline, ekonomi-
jom je dominirala poljoprivreda, pa je u skladu 
sa tim preovladavalo interesovanje za faktore 
koji uslovljavaju njen razvoj, kao što su klima, 
prirodni resursi i radna snaga. Kako je indu-
strijska delatnost napredovala u 20. veku, tako 
se i fokus istraživanja prebacivao na geografi-
ju industrije, obuhvatajući i sledeće teme: proi-
zvodne procese, tehnologiju, inovacije, kvalitet 
rada i ulogu države u procesu industrijaliza-
cije. U poslednje vreme, težište interesovanja 
se pomera sa geografski opipljivih i merljivih 
indikatora prema nemerljivim i nematerijal-
nim akterima prostornog razvoja, a posebno 
ka društvenim faktorima u koje, između osta-
log, spadaju: institucije, znanje, kultura. Naj-
zad, tu je i čitav niz drugih savremenih tema 
ekonomske geografije poput: finansija, potroš-
nje, ekonomije znanja i održivog razvoja (Ao-
yama et al., 2011).

Predmet ekonomske geografije su ekonom-
sko-prostorni sistemi različitih veličina. Na 
primer, neki ekonomski geografi se bave te-
mama izrazito lokalnog značaja, kao što je uti-
caj sistema za spaljivanje otpada, dok drugi 
proučavaju globalne obrasce gladi i siromaš-
tva (Stutz, Warf, 2012). Bez obzira na veličinu, 
svaki ekonomsko-prostorni sistem se sastoji 
od sledećih elemenata: strukture, interakcije i 
procesa. Struktura čini razmeštaj ekonomskih 
delatnosti unutar jednog sistema unutar loka-
cija i regija, pa se može govoriti o lokacionoj 
(mesnoj) i regionalnoj strukturi. Interakcija 
podrazumeva cirkulaciju ljudi, robe, kapitala 
i informacija između lokacija ili regija. Proces 
je dinamična promena u lokacijskoj i regional-
noj strukturi kao posledica delovanja internih 
lokalnih i regionalnih razvojnih činilaca, kao i 
spoljašnjih razvojnih činilaca. Razmeštaj eko-
nomskih delatnosti u prostoru, interakcijski 
odnos lokacija i regija i promene u prostornoj 
strukturi predstavljaju jedan međuzavisni si-

Jedan od najčešćih pristupa u uopštenom predstavljanju ekonomije je 
onaj koji je deli na četiri široka privredna sektora:
1.	 Primarni sektor čine aktivnosti koje se bave eksploatacijom prirod-

nih resursa, kao što su poljoprivreda, ribarstvo, rudarstvo i ekstrakci-
ja naf te. Ovaj sektor je, prema udelu u bruto domaćem proizvodu, u 
konstantnom opadanju uprkos njegovom značaju u manje razvijenim 
ekonomijama. Neki proizvodi iz primarnog sektora imaju ograničenu 
upotrebu i vrednost sve dok se u daljem postupku proizvodnje ne pre-
rade kako bi postali upotrebljiva roba.

2.	 Sekundarni sektor obezbeđuje preradu proizvoda iz primarnog sek-
tora, kroz preradu ili proizvodnju, u kojoj materijali postaju korisniji za 
upotrebu, bez obzira na to da li se proces odvija u neposrednoj blizini 
izvora primarnih proizvoda ili na lokaciji koja je udaljena od tog izvora. 
Ishod proizvodnje može biti roba koja je spremna za konačnu upotre-
bu ili komponenta za ugradnju u neke druge konačne proizvode. Ovaj 
sektor se širi u manje razvijenim ekonomijama.

3.	 Tercijarni sektor omogućuje distribuciju proizvoda iz sekundarnog 
sektora do mesta na kome se oni mogu sastaviti (za finalni proizvod), 
kupiti ili konzumirati. Tercijarni sektor uključuje i veleprodaju ili malo-
prodaju, bankarstvo, finansije, poslovne i profesionalne usluge, osigu-
ranje, saobraćaj, turizam, zabavu i lične usluge. Unapređenje saobra-
ćaja i telekomunikacija, potpomognuto računarskim tehnologijama 
od osamdesetih godina 20. veka, transformisali su poslovanje firmi u 
sekundarnom i tercijarnom sektoru. 

4.	 Kvartarni sektor obuhvata npr. medije, administraciju, obrazovanje, 
istraživanje i razvoj. Ove intelektualne usluge sakupljaju, prenose, 
obrađuju informacije, znanje i stručnost, što se sve zajedno koristi u 
aktivnostima preostala tri sektora i sve u cilju prilagođavanja geograf-
skim, ekonomskim, socijalnim i kulturnim parametrima poslovanja u 
21. veku. Udeo tercijarnog i kvartarnog sektora u ukupnom poslovanju 
stalno se proširuje i trenutno čini četiri od pet radnih mesta u država-
ma kao što su SAD, Kanada, Velika Britanija, Hong-Kong ili Australija 
(Daniels, 2008).

Prilog 2. Struktura ekonomije
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stem, koji zovemo ekonomsko-prostornim si-
stemom (Vresk, 1997).

Zadatak ekonomskih geografa je da odgo-
vori na pitanja zašto, gde i kada se nešto pro-
izvodi (roba svih vrsta), kao i da objasni zna-
čenje kulturnih veza u proizvodnji i preobražaj 
predela pod uticajem razvoja privredne delat-
nosti. Ekonomski geografi, kao i drugi naučni-
ci unutar prirodnih i društvenih nauka, objaš-
njavaju suštinu sveta u kome živimo (Sheppard 
et al., 2004).

Slično kao i kod predmeta proučavanja, za-
daci ekonomske geografije su se menjali pa-
ralelno sa njenim istorijskim razvojem i za-
stupljenim metodološkim okvirom. U početku 
su se ti zadaci svodili na pružanje informaci-
ja kolonizatorima o razmeštaju svetske proi-
zvodnje i mogućnostima trgovine (Mackinnon, 
Cumbers, 2007). Od pitanja šta, gde i koliko se 
nečega proizvodi (klasifikacija), težište teme je 
pomereno na to zašto je nastao takav razme-
štaj (geneza i evolucija). Pitanja ekonomskih 
sistema u prostoru i njihovo funkcionisanje, 
afirmisan je sa razvojem sistemskog pristu-
pa. Ovde nije reč o smeni jednih pitanja dru-
gim, već pre o dodavanju novih pitanja u cilju 
produbljivanja analize ekonomsko-geograf-
skog prostora. U njegovom proučavanju važno 
je poznavati prostornu strukturu ekonomskog 
sistema (elemente i veze) i okruženje sistema, 
a to je geografski prostor, koji je takođe vrsta 
sistema. Koncept sistema se dosta koristi u 
društvenoj geografiji, mada je od primarnog 
značaja i za fizičke geografe (dovoljno je uzeti 
za primer atmosferu i klimu). Ekonomski si-
stem ima više struktura: gransko-proizvodnu, 
tehnološku, vlasničku, organizacionu i terito-
rijalnu (prostornu). Prostorna struktura posto-
ji samo u kombinaciji sa drugim strukturama. 
Projekcija različitih struktura u prostoru čini 
teritorijalnu strukturu (Grčić, 2012).

Jedan od ključnih zadataka savremene eko-
nomske geografije je da odgonetne neravno-
merni prostorni razvoj, jer još iz vremena 
prvih civilizacija ljudske aktivnosti i kvalitet 
životnog standarda su neravnomerno raspo-
ređeni u prostoru, kako između kontinena-

ta, tako i unutar njihovih regija (Combes et 
al., 2008). Objašnjenje uzroka i posledica ne-
ujednačenog razvoja predstavlja se kao jedna 
od centralnih tema ekonomske geografije (Ao-
yama et al., 2011). Neujednačeni razvoj je sa-
stavni deo dominantnog modela u ekonom-
skom razvoju danas u svetu, što se ref lektuje 
koncentracijom rasta i ulaganja u tačno odre-
đenim mestima. Ovo može biti podstaknuto 
određenim nizom prednosti uključujući i ge-
ografski položaj, resurse, dostupnost kapita-
la i veštine radne snage (Mackinnon, Cumbers, 
2007). U vezi sa takvim tendencijama razvoja, 
zadatak ekonomske geografije je: (1) da kartira 
ekonomsko-geografske pojave od lokalnog do 
globalnog nivoa, (2) istražuje geografske osno-
ve ekonomskih struktura i procesa restruktu-
riranja; (3) razvija objašnjenja za neujednačen 
prostorni razvoj različitih ekonomija; (4) do-
kumentuje i objašnjava prostorne ekonomske 
procese, (5) razotkriva društvenu i institucio-
nalnu osnovu ekonomskih pojava, na različi-
tim skalama – od lokalnog do globalnog (She-
ppard et al., 2004).

Cilj ekonomske geografije, kao važnog 
stuba u grupi društveno-geografskih discipli-
na, može se potražiti i u jednoj od njenih jedno-
stavnijih definicija, koja ističe kako je ekonom-
ska geografija u suštini „geografija čovekove 
borbe u težnji da ostane u životu“ (Lee, 2001). 
U takvom diskursu, cilj ekonomske geografi-
je je da predstavi, objasni i unapredi načine čo-
vekovog „opstanka“. Ona pruža korisnu osnovu 
za planiranje ekonomskih aktivnosti i pokazu-
je put ka jednoj razumnoj i tačnoj proceni vero-
vatnog budućeg toka ekonomskog razvoja (Vajt 
i saradnici, 1972). Cilj ekonomske geografije je 
da ponudi višeznačna pojašnjenja ekonomskog 
procesa, odnosno, rast i prosperitet, kao i krizu 
i opadanje, manifestovano na teritorijama ra-
zličitih skala – lokalno, regionalno, nacionalno 
i globalno. U skladu sa tim, geografi proučava-
ju specifične faktore koji određuju ekonomske 
procese, činioce (npr. firme, radna snaga i dr-
žava) i upravljače (inovacije, institucije, predu-
zetništvo), koji izazivaju neujednačeni prostor-
ni razvoj i promene (Aoyama et al., 2011). 
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Mesto u sistemu geografske nauke i podela ekonomske geografije

Položaj ekonomske geografije u odnosu na si-
stem društvenih nauka je specifičan i složen, 
a ponekada izaziva i konfuziju, zbog njenih 
različitih korena, heterodoksne metodologi-
je i različitih interesa koji se preklapaju sa dis-
ciplinama nekih drugih društvenih nauka. 
Ekonomska geografija veoma često dolazi u 
kontakt sa sledećim naukama: regionalnom 
naukom, urbanim/regionalnim studijama, re-
gionalnim ekonomsko-razvojnim planiranjem 
i ekonomskom sociologijom. Uprkos komplek-
snoj i raznovrsnoj mreži uticaja, ekonomski 
geografi su povezani zajedničkim interesom 
u ekonomskom procesu, kao fundamentalno 
prostornom procesu, a koji se manifestuje u 
ekonomskom životu zajednice, grada ili regi-
je (Aoyama et al., 2011).

S obzirom na to da geografska istraživa-
nja obuhvataju prirodnu i društvenu sferu Ze-
mljine površine, jedna od osnovnih podela u 
geografiji je ona koja ističe postojanje fizič-

ke (prirodne) i društvene geografije. Za meto-
dološko određivanje ovakvog stajališta poseb-
no je važno već pomenuto delo Opšta geografija 
(1650), istaknutog nemačkog geografa Berhar-
da Varenijusa. U Opštoj geografiji Varenijus iz-
dvaja fizičku i društvenu geografiju, označa-
vajući tako početak nove faze u razvoju ove 
nauke. Tokom 18. veka iz fizičke geografije se 
izdvajaju matematička geografija, meteorolo-
gija-klimatologija, geomorfologija, hidrologi-
ja i biogeografija. Krajem 18. veka iz društve-
ne geografije se izdvajaju istorijska geografija, 
etnologija, antropogeografija, a potom i eko-
nomska geografija (Tomić i saradnici, 1996). 
Pripadnici većine ekonomskih škola tretira-
ju ekonomsku geografiju kao granu društvene 
geografije. Zanimljivo je bilo stanovište sovjet-
skih geografa, kao i onih u bivšim socijalistič-
kim zemljama Istočne Evrope, koji su identi-
fikovali ekonomsku geografiju sa društvenom 
geografijom. Oni polaze od stava da je eko-
nomska aktivnost osnova svih društvenih geo-
grafskih aktivnosti i procesa (Dinić, 1999).

Fizička geografija i društvena geografija 
su deo jedinstvene opšte geografije. U odno-
su na nju izdvaja se i regionalna geografija ili 
posebna geografija. Ova podela je naročito bila 
izražena u 19. veku i ostala je prisutna sve do 
danas. Važnost pojedinih grana geografije se 
menjala kroz vreme. Do pedesetih godina 20. 
veka težište geografskih proučavanja je bilo na 
regionalnoj geografiji. Nakon toga je došlo do 
krize regionalne geografije koja je opet istakla 
u prvi plan opštu geografiju (Vresk, 1997).

Društvena geografija se na početku 21. 
veka, kao deo jedinstvene geografije, nalazi u 
procesu snažne reafirmacije. Istovremena pri-
padnost geografije i prirodnim i društvenim 
naukama, vidi se kao snažna prednost savre-
mene geografske nauke, u težnji da na najbolji 
način pokaže međusobnu povezanost prirod-
nih i društvenih pojava na Zemlji. Koncept ge-
ografije počiva na neophodnosti proučavanja 
ne samo prirodnih, već i društvenih elemena-
ta na Zemlji, kao i međusobnih odnosa priro-
de i čoveka, odnosno društva. Promene u svetu 
se odvijaju veoma brzo i one se dovode u vezu 
sa predmetom istraživanja društvene geogra-
fije (Tabela 1).

Tabela 1. Naučne discipline i aktuelne teme društvene geografije

Discipline društvene geografije Aktuelne naučne teme

Ekonomska geografija

•	 Regionalni ekonomski razvoj
•	 Industrija
•	 Razvoj
•	 Klasteri
•	 Kompanije

Socio-kulturna geografija
•	 Predeo
•	 Potrošnja
•	 Identitet

Politička geografija
•	 Međunarodni sistem
•	 Nacionalizam
•	 Geopolitika

Istorijska geografija •	 Predeona prošlost
•	 Istorija gradova

Urbana geografija
•	 Globalni urbani sistemi
•	 Urbani razvoj
•	 Globalni gradovi

Geografija životne sredine
•	 Održivi razvoj
•	 Uticaj društva na klimatske 

promene

Geografija stanovništva •	 Demografska tranzicija
•	 Migracije

Ruralna geografija •	 Promene ruralnih predela
•	 Problem izdržavanja

Saobraćajna geografija •	 Mobilnost

Izvor: Jones, 2012.
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Društvena geografija obrazlaže zašto je pro-
storna suština „društvenih pojava“ važna. Ra-
zlike između mesta ističu drugačiji način na koji 
se pojave razvijaju. Na primer, u ekonomskoj 
geografiji, geografi argumentuju da se određeni 
tip industrije razvija u određenim mestima i re-
gijama iz razloga specifične suštine tog mesta, 
kao i zbog njegove pozicije u vezi sa drugim me-
stima. U prethodnim vekovima u regiji Zapadne 
Evrope industrija gvožđa i čelika se razvijala u 
blizini nalazišta rude gvožđa i uglja, koji se ko-
ristio u procesu sagorevanja. Od 20. veka blizina 
sirovina nije toliko važna, ali industrija istrajava 
na tim mestima, zbog odgovarajuće kvalifiko-
vane radne snage u njima i drugih srodnih de-
latnosti, kao što je brodogradnja. Kao primeri 
mogu poslužiti severoistočna Engleska i zapad-
na Nemačka, oko toka Rajne. Međutim, u 21. 
veku jeftina radna snaga i potreba za čelikom 
u narastajućim ekonomijama Azije i na nekim 
drugim mestima, doveli su do preseljenja tih in-
dustrija u nove regije sveta kao što su južne ki-
neske provincije i Južna Koreja (Jones, 2012).

Pripadajući sistemu društvene geografije, 
ekonomska geografija ima karakter društve-
ne nauke. Istovremeno, polazeći od opštih ge-
ografskih principa i metoda u proučavanju za-
konitosti razmeštaja proizvodnje u okvirima 
geografskog prostora, ona mora da ima u vidu 
uticaj prirodnog kompleksa, te na taj način us-

postavlja tesne i višestruke veze sa fizičko-ge-
ografskim disciplinama. Zbog toga se eko-
nomska geografija, više nego bilo koja druga 
društvena nauka, približava prirodnim na-
ukama (Dinić, 1999). Osnovna znanja o pri-
rodnim uslovima pojedinih regija i zemalja 
pružaju fizičko-geografske discipline: geomor-
fologija, klimatologija, hidrologija, pedologija 
i biogeografija. Discipline poput klimatologi-
je, hidrologije i geomorfologije, pomažu da se 
bolje istaknu uticaji klime na biljni i životinjski 
svet, da se objasni značaj hidroloških objekata 
za poljoprivredu, proizvodnju i saobraćaj, kao 
i da se omogući lakša eksploatacija prirodnih 
resursa iz Zemljine kore. Značaj pedoloških 
istraživanja je od presudnog značaja za poljo-
privredu, pre svega kroz predstavljanje tipova 
zemljišta i njihovih poljoprivrednih kapaciteta 
(Bukurov, Đurđević, 1974).

Ekonomska geografija se može podeliti na 
tri naučne discipline, a s obzirom na metodo-
loški pristup u istraživanju: (1) teorijska eko-
nomska geografija, koja se bavi teorijsko-me-
todološkim problemima; (2) opšta ekonomska 
geografija, u kojoj su objekti istraživanja raz-
meštaj proizvodnje u svetskim razmerama i (3) 
regionalna ekonomska geografija, sa zadat-
kom izučavanja razmeštaja proizvodnje u po-
jedinim zemljama ili regijama (Tomić i sarad-
nici, 1996; Dinić, 1999; Grčić, 2012).

Principi i metode ekonomske geografije

Da bi odgovorila na izazove metodološkog 
okvira u svojim istraživanjima, ekonomska ge-
ografija mora da sagleda širi dijapazon tema 
koje se tiču njenog predmeta istraživanja. 
Jedan od načina za pokretanje sveobuhvatne 
naučne diskusije u ekonomskoj geografiji je i 
kroz pokretanje pet analitičkih tema:
•	 Proučavanje prostora je neodvojivo od 

proučavanja istorije tog prostora. Ako je 
geografija nauka koja proučava stanovniš-
tvo u prostoru, a istorija njena dvojnica koja 
proučava stanovništvo u vremenu, onda to 
znači da su istorija i geografija neodvojive, 
pa čak i da ih je u nekim slučajevima teško 
razlikovati. Odnosno, usvojene odluke u 
prošlosti, na primer, kompanija, pojedina-

ca, organizacija i vlada, kreirale su sadaš-
njost, pa je nemoguće smisleno objasniti 
savremeni svet bez konstantnog isticanja 
i analize takvih odluka. Uzeti istoriju oz-
biljno u razmatranje, suštinski predstavlja 
priznanje da se geografija uvek menja, da 
je uvek u pokretu, kao i da su predeli koje 
čovek stvara podložni promenama.

•	 Svaki prostor je deo sistema prostora. Za 
razliku od tradicionalnog pristupa u ge-
ografiji koji proučava regije nezavisno od 
drugih, ova tema ističe da su regije poveza-
ne. Zaista, prostori su povezani u većoj ili 
manjoj meri činiocima kao što su elemen-
ti životne sredine (npr. klima, zagađivači 
sredine), stanovništvo (npr. migracije), ka-
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pital (npr. investicije), roba (npr. trgovina), 
ali i protokom informacija, inovacija i bole-
sti. Prostori su neminovno deo mreže pro-
stora, jer se i savremeni društveni odno-
si šire kroz regije. Iz toga proističe da ono 
što se dešava na jednom mestu, mora utica-
ti na događaje u nekom drugom mestu. Po-
sledice neke aktivnosti nikada nisu sasvim 
lokalne. Globalni sistem nacija i tržišta je 
povezan prostorom do neslućenih razmera 
uključujući i međunarodnu mrežu poslo-
vanja, telekomunikacija, multinacionalnih 
kompanija i svetskog tržišta.

•	 Ljudske aktivnosti se uvek dešavaju u ži-
votnoj sredini (prirodi). Životna sredina, 
obuhvatajući klimu, reljef, zemljište, vege-
taciju, prirodne resurse, utiče na razne se-
gmente ekonomije, od dužine vegetacionog 
perioda, preko transportnih troškova, do 
snabdevanja energijom. Važno je priznanje 
da ovi faktori utiču na geografiju i istori-
ju neke regije. Međutim, prožimanje čove-
ka i životne sredine je dvosmerna ulica. Bilo 
gde, priroda se menja pod uticajem stanov-
ništva, na primer, kroz promene u ekosi-
stemima; uništenje vrsta; eroziju zemlji-
šta; zagađivanje vazduha, vode i zemljišta; 
seču šuma; dezertifikaciju i kroz promene 
u Zemljinoj atmosferi (globalno zagreva-
nje). Zaista, ljudska bića ne mogu da žive u 
ekosistemu, a da ga pri tom ne menjaju.

•	 Kultura kao oblik svesti je fundamentalna 
za ekonomsku geografiju. Kultura defini-
še norme ponašanja ljudi, šta je prihvatljivo 
i neprihvatljivo u svakom društvenom kon-
tekstu. Kultura se stiče kroz doživotni pro-
ces socijalizacije: pojedinci nikada ne žive 
u socijalnom vakuumu, već su proizvod 
društva u toku celog života. Socijalizacija 
pojedinca i reprodukcija društva i mesta su 
dve strane novčića, odnosno, makrostruk-
ture društvenih odnosa su isprepletene sa 
mikorstrukturama svakodnevnog živo-
ta. Ljudi reprodukuju svet, često nesvesno, 
u svojim svakodnevnim životima, a zauz-
vrat svet reprodukuje njih kroz socijaliza-
ciju. U kreiranju svojih biografija, ljudi bez 
svesne namere svakodnevno reprodukuju i 
transformišu svoj društveni svet. Pojedin-
ci su kreirani i kreatori zahvaljujući isto-
riji i geografiji. Stoga mišljenje i ponaša-

nje nisu samo odraz sveta, već oni i čine taj 
svet. Ovakav pogled na svet potvrđuje da su 
kulture uvek isprepletane sa političkim od-
nosima i da su konstantno podložne ospo-
ravanju. Odnosno, dominantne predstave i 
objašnjenja, koja su odraz mišljenja većin-
ske klase, roda i nacionalnosti, često su os-
poravane od društvenih manjina. Ovakvo 
shvatanje podupire stanovište da ekonomi-
ja nije izolovana od drugih društvenih akci-
ja i da kultura duboko prodire u ekonomsku 
i političku sferu. Na primer, ideologija na-
cionalizma je bila vitalna za istorijsku po-
javu nacionalne države. Mnoge grane pri-
vrede koje se oslanjaju na interakciju, licem 
u lice, uveliko su uslovljene kulturnim nor-
mama poverenja i ponašanja. Etničko pore-
klo i uloga roda su veoma važni za poznava-
nje kako neke ekonomije funkcionišu.

•	 Društveni odnosi su neophodna i star-
tna pozicija za razumevanje društva i ge-
ografije. Analiza društvenih odnosa je 
samo jedan od načina na koji se svet može 
posmatrati, dok druge perspektive poči-
nju i završavaju sa individualnim akteri-
ma. Ipak, onima koji posmatraju društvo 
kao strukturiranu mrežu odnosa moći i ne 
samo kao zbir individualnih akcija, neop-
hodna je analiza društvenih odnosa. Druš-
tveni odnosi, proučavani kroz konceptualni 
objektiv političke ekonomije, uključuju ne-
jednaku distribuciju snage u okviru klase, 
pola, nacionalne pripadnosti i prostora. 
Fokusiranost na snagu dovodi do izražaja 
uloge koju klasa igra u određivanju „ko šta 
dobija, kada, gde i zašto“, odnosno, do na-
čina na koji se distribuiraju društveni re-
sursi (Stutz, Warf, 2012).

U prošlosti je metodološki okvir ekonom-
sko-geografskih proučavanja zavisio od faze u 
kojoj se disciplina nalazila. Neke od metoda su 
čak bile i u kontradiktornosti. Oni koji su pra-
tili nemački i marksistički pristup, koristili su 
deduktivnu naučnu metodu, zasnovanu na ap-
strakciji i univerzalnom pristupu. Primena hu-
mano-ekološkog pristupa u Severnoj Americi 
predstavljala je ekonomsku geografiju kao de-
skriptivnu nauku koja daje doprinos ukupnom 
saznanju, kroz sakupljanje konkretnih infor-
macija o prirodnim resursima i analizi njiho-
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ve koristi za čoveka. Nakon Drugog svetskog 
rata dolazi do upliva metodoloških principa 
drugih srodnih nauka. Disciplinarna i ideo-
loška mešavina je doprinela daljoj diverzifika-
ciji metodoloških pristupa koji sada uključuju 
ekonometriju i statističke analize, istraživačke 
upitnike, strukturirane i polustrukturirane in-
tervjue i opservacije. Pojava korporativne geo-
grafije osamdesetih godina 20. veka označila je 
pristup firmama i to je bilo veoma važno stano-
vište za istraživače (Aoyama et al., 2011).

Razvoj ekonomske geografije potvrdio je da 
su se ekonomski geografi opredelili u svojim 
istraživanjima za nekonvencionalne i mešo-
vite metode. Posmatrano metodološki, savre-
mena ekonomska geografija koristi niz različi-
tih metoda koje je takođe usvajala tokom svog 
višedecenijskog razvoja uključujući i kartira-
nje, geografski informacioni sistem (GIS), ma-
tematičke modele i kvalitativne metode zasno-
vane na intervjuima i terenskom radu.

Kartografski metod je, kao jedan od 
osnovnih u geografiji, dosta složen, jer u svo-
joj strukturi sadrži: izradu karata, reprodukci-
ju karata, kartografsku informatiku, analizu i 
interpretaciju karata, kartografsku dokumen-
taciju i naučnu kartografiju. On pruža moguć-
nost za najpregledniju interpretaciju geograf-
ske sredine, objekata, pojava, procesa i odnosa 
u njima. Geografska karta je početak i kraj ge-
ografskih istraživanja, početni i završni mo-
menat geografskog istraživanja (Dinić, 1999). 
Geografska karta je u određenom odnosu 
umanjena, matematički konstruisana i uop-
štena slika cele Zemlje ili jednog njenog dela 
na ravnoj površini, koja na poseban grafički 
način prikazuje raspored, stanje i međusob-
ne odnose objekata i pojava odabranih shod-
no nameni (Ćurčić, Ristanović, 2010). Nijedna 
društvena nauka ne zahteva tako bogatu sim-
boliku svojih činjenica u obliku karte kao eko-
nomska geografija. Karte su izveštaji činjeni-
ca i problema u ekonomskoj geografiji. Kada se 
proučavaju pažljivo i vešto, one mogu voditi di-
rektno u analitičku fazu istraživanja (Vajt i sa-
radnici, 1972). Takođe, u ekonomskoj geografi-
ji karta se posmatra kao sredstvo za otkrivanje 
ekonomskih zakonitosti. Kao najčešće metode 
za izradu ekonomsko-geografskih karata kori-
ste se: kartodijagram, kartogram, metod zna-
kova, linije kretanja, izolinije, areali, koncen-
tracije tačaka i drugo (Dinić, 1999).

Rezultat primene kartografskog metoda su 
tematske karte – npr. karte privrede ili eko-
nomske karte (Slika 2). One se objavljuju kao 
atlasne karte ili kao dokumentacije plano-
va i elaborata. Karte privrede sadrže ekonom-
ske podatke, koji se često obrađuju po velikim 
teritorijalnim jedinicama, što nekada prili-
kom njihove izrade podrazumeva korišćenje 
više statističkih, a manje geografskih meto-
da. Neke ekonomske karte prikazuju kvanti-

	▲ Slika 2. Primeri ekonomskih karata
Izvor: South Eastern Europe in Maps, Geographical Research Institute, Hungarian 
Academy of Sciences, Budapest, 2007. 
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tativne karakteristike neke pojave, dok neke 
druge daju areale prostiranja neke date pojave 
(npr. regije uzgajanja poljoprivrednih kultura) 
i one primenjuju klasične forme metoda area-
la. Razmeštaj privrednih objekata prikazuje se 
metodom znakova jednakih veličina koji daju 
informaciju o položaju pojave. Struktura po-
ljoprivrednih površina može se prikazati me-
todom kvalitativnih boja ili metodom izolini-
ja. Sve pojave mogu biti prikazane sa nekim 
kvantitativnim karakteristikama. To se posti-
že metodom korišćenja geometrijskih znako-
va uslovne veličine za adekvatne vrste pojava. 
Važan elemenat privrednih karata je dopunski 
sadržaj. Na njemu se prikazuju sumarni poda-
ci o privredi, njen razvoj, struktura proizvod-
nje i slično, a to se postiže grafičkim putem 
(grafikoni i dijagrami) ili tabelama (Ćurčić, Ri-
stanović, 2010).

Primena računarske tehnologije u karto-
grafiji dovela je do pojave digitalne karte. Di-
gitalna karta se definiše kao svaka kartograf-
ska vizuelizacija u digitalnom formatu koju je 
moguće prikazati na monitoru računara ili od-
štampati. Zahvaljujući računarskoj tehnologi-
ji to je karta na kojoj se može intervenisati kroz 
dodatni unos ili izmenu podataka.

Geografski informacioni sistem (GIS), 
predstavlja integrisani informacioni sistem za 
rukovanje, obradu i analizu geografskih poda-
taka koji su eksplicitno vezani za Zemljinu po-
vršinu. Oni uključuju zasebne pakete softve-
ra za lični računar, računarske radne stanice ili 
za mreže poput interneta. Premda je prvi put 
pomenut polovinom šezdesetih godina, GIS 
je tek osamdesetih doživeo ekspanziju sa uvo-
đenjem super-minikompjutera zahvaljujući 
Didžital ekvipment korporaciji (Digital Equip-
ment Corporation) i Prajm Kompjuteru (Prime 
Computer). Tehnologija GIS-a je pronašla veli-
ku primenu u menadžmentu resursa (posebno 
šumarstvu), lokalnoj samoupravi, komunalnoj 
privredi, geodemografiji, kao i u epidemiologi-
ji, arheologiji, geologiji, geofizici, okeanografi-
ji, regionalnoj nauci i naravno geografiji (Go-
odchild, 2001).

Jedna od osnovnih funkcija GIS-a je po-
drška prilikom odlučivanja. Na primer, neko 
ko odlučuje o izgradnji industrijskih objekata, 
puteva, stambenih zgrada, korišćenju teritori-
je, mora da donese odluke na osnovu velikog 

broja podataka utkanih u potrebne informa-
cije. Pre nego što se donese odluka o izgrad-
nji fabrike, potrebno je znati: mesto i veličinu 
fabrike; tehnološku opremljenost i da li posto-
je uslovi rada po valjanim standardima, odno-
sno, kvalitetu; koja je vrsta proizvoda; gde se 
nalaze sirovine; da li je prisutna infrastruktu-
ra ili je treba izgraditi; da li se zagađuje život-
na sredina; koliko i da li u okolini postoji tržište 
sposobne radne snage odgovarajućih kvalifi-
kacija; kako i gde se prodaje roba proizvedena 
u toj fabrici (Jovanović i saradnici, 2012).

Unutar privrednog sektora GIS je pronašao 
svoju namenu u brojnim delatnostima: poljo-
privredi (nadgledanje i upravljanje na različi-
tim nivoima, od lokalnog – npr. farme do na-
cionalnog), saobraćaj (planiranje i upravljanje), 
turizam (upravljanje turističkim kapacitetima 
i resursima), trgovina (direktna prodaja, loka-
cija maloprodaja) i brojnim drugim.

Prostorni ili geografski metod je suštin-
ski važan za ekonomsko-geografska istraživa-
nja. Konkretno istraživanje u ekonomskoj geo-
grafiji veoma često podrazumeva određivanje 
teritorijalnosti, odnosno, određivanje dotič-
nog geografskog prostora. Geografski prostor 
je specifičan po svojoj veličini, prirodnim uslo-
vima i društvenim obeležjima, pa svaka od tih 
karakteristika na svoj način utiče na ekonom-
sko-geografske uslove tog prostora. U osnovi 
ovog metoda nalazi se terenski rad (istraživa-
nje), koji omogućuje razumevanje geografskih 
uslova.

Najzad, u ekonomsko-geografskim istraži-
vanjima se koristi i niz drugih metoda među 
kojima su neke opšte značajne za celu naučnu 
oblast društvene geografije i druge društvene 
nauke:
•	 Prikupljanje primarnih podataka (npr. 

upitnik, anketiranje) se učestalo koristi kao 
sredstvo za prikupljanje najraznovrsni-
jih podataka, kako u ekonomskoj geogra-
fiji (Aoyama et al., 2011), tako i uopšteno u 
društvenoj geografiji. Analiza podataka 
koji su dobijeni korišćenjem metode upit-
nika često zahteva i stručno znanje o stati-
stičkoj analizi. Istraživački postupak nakon 
toga obuhvata deskriptivnu analizu dobije-
nih statističkih podataka.

•	 Optimizacija se čvrsto dovodi u vezu sa 
ekonomsko-geografskim istraživanjima. 
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Ekonomska geografija je kako tokom proš-
losti, tako i danas bila utemeljena u teori-
ji lokacije i tehnikama optimizacije, a u vezi 
sa glavnim ekonomskim teorijama (Clark 
et al., 2000). Reč je o određivanju optimal-
ne lokacije koja je u vezi sa prostorno-eko-
nomskim vezama, na primer odnos mesta 
ponude i potražnje.

•	 Analiza podataka podrazumeva analizu 
dve grupe podataka: kvantitativnih i kva-
litativnih. Kvantitativni podaci su posebno 

bitni u prostornim analizama, pa se s pra-
vom kaže da su važan konstituent u (druš-
tvenoj) geografiji. Ova metoda se oslanja na 
matematičko-statističke postupke. Analiza 
kvalitativnih podataka je zasnovana na na-
raciji i za nju statistički podaci nemaju to-
liku važnost, za razliku od prethodno po-
menute analize podataka. Ponekada se, u 
cilju verodostojnosti istraživanja, sprovodi 
kombinovanje kvantitativne i kvalitativne 
analize podataka.

Teorija lokacije

Teorija lokacije ima složenu hronologiju čiji za-
čeci su evidentirani u istraživanjima ekono-
miste Džejmsa Stjuarta (James Steuart). Škot-
ski istraživač se smatra prvim teoretičarem u 
ovoj oblasti. Poznatija škola teorije lokacije je 
ona koja se pojavljuje u nemačkoj nauci 1826. 
godine i u delu Izolovana država, Johana Hajn-
riha fon Tinena (Johann Heinrich von Thünen) 
(Barnes, 2009c).

Teorija lokacije ističe kako geografski polo-
žaj, ljudi i pojave na površini Zemlje utiču na 
ono što se dešava u prostoru, uz objašnjenje i 
zašto je to tako. Zainteresovanost za lokaciju 
gotovo da je prisutna u svim geografskim ra-
dovima, jer ona pomaže u tumačenju kontek-
sta u kojem se nalaze događaji i procesi. Neki 
geografi razvijaju složene modele (uglavnom 
kvantitativne), pa tako opisuju svojstva lokaci-
je, a ponekada i predviđanje gde se nešto može 
pojaviti. Takvi opisi su podstakli dodatno inte-
resovanje za teoriju lokacije kao važan segment 
društvene geografije i to u traganju za odgovo-
rima na širok spektar teorijskih i praktičnih 
pitanja. Na primer, gde je najbolje mesto za 
izgradnju šoping molova, s obzirom na okru-
ženje, visinu prihoda stanovnika, lokaciju dru-
gih tržnih centara i saobraćajnu mrežu (Fou-
berg et al., 2012).

U osnovnom značenju ekonomske geogra-
fije prostor podrazumeva „rastojanje“ i „teri-
toriju“. Prostor je važan za ekonomske proce-
se, jer se oni razvijaju u nekom ograničenom 
području i na izvesnoj udaljenosti (Coe et al., 
2007). Ovakvo razumevanje prostora ušlo je u 
naučne radove iz ekonomske geografije pede-

setih i šezdesetih godina 20. veka, kada je po-
novo podsticana teorija lokacije, u tzv. „kvanti-
tativnoj revoluciji“ (Aoyama et al., 2011). Dakle, 
teorija lokacije odnosi se na dve karakteristike 
ekonomskog prostora: „rastojanje“ i „teritoriju“. 
Na primer, ona ispituje: (1) kako troškovi tran-
sporta i troškovi prevazilaženja rastojanja, 
utiču na cenu proizvoda i lokaciju proizvodnih 
objekata i (2) geografsko rasprostiranje tržišta 
(Essletzbichler, 2011).

Tokom druge polovine 20. veka u ekonom-
skoj geografiji su se smenjivali usponi i pado-
vi različitih i često konkurentskih teorija. Teo-
rija lokacije je u tome, zajedno sa neoklasičnim 
pristupom, predstavljala pokušaj ekonomskih 
geografa da „kopiraju“ naučne metode prirod-
nih nauka i ekonomije. U pedesetim i šezde-
setim godinama, deo ekonomske geografije 
je bio posebno zainteresovan za postavljanje i 
objašnjenje šablona raspodele ekonomskih ak-
tivnosti širom prostora. Ovo se desilo zahva-
ljujući upotrebi računara i statističkih tehnika, 
što je postavilo okvir za odluke u vezi sa loka-
cijom i prostornim strukturama. Na primer, to 
su obrasci korišćenja zemljišta, lokacija indu-
strije ili razmeštaj naselja. Ceo ovaj pristup je 
u vezi sa logičkim pozitivizmom, koji nagla-
šava neophodnost naučnog metoda u analizi 
ekonomskih predela, uključujući i formulaci-
ju hipoteze, matematičku analizu i prediktiv-
ne modele (Stutz, Warf, 2012). Istovremeno, u 
metodološkom pogledu, teorija lokacije je pri-
hvatila matematičke oblike geometrijskog mo-
deliranja, kako bi opisala i objasnila prostorne 
obrasce. Ovakav način razmišljanja su iz eko-
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nomske geografije preuzeli neki ekonomisti i 
to od devedesetih godina 20. veka. Oni su do-
datno razvili precizne modele ekonomskih ak-
tivnosti u prostoru, primenjujući sve to pod 
imenom pravca nova ekonomska geografija, a 
sa ciljem predstavljanja metoda koje su potpu-
no drugačije od onih koje koriste ekonomski 
geografi (Coe et al., 2007).

Naročito su u istraživanjima lokacije važne 
prostorne strukture, jer one ograničavaju, ka-
nališu i kontrolišu prostorne procese. One su 
rezultat velikih investicija koje se akumulira-
ju tokom godina i vekova, pa je iz tog razlo-
ga teško napraviti velike izmene u prostornim 
strukturama gradova, regiona ili država. Pro-
storna struktura i društveni proces su uzaja-
mno povezani. Struktura determiniše procese, 
a proces je determinanta strukture. Na primer, 
postojeća distribucija regionalnih trgovačkih 
centara u gradu utiče na uspeh bilo kog novog 
regionalnog trgovačkog centra, na nekom po-
dručju (Stutz, Warf, 2012).

Brojna pitanja koja se odnose na teoriju lo-
kacije su veoma relevantna za međunarodnu 
ekonomiju. Na primer, teorija trgovine objaš-
njava obrasce međunarodne proizvodnje i pro-
daje. Istraživanja stranih direktnih investici-
ja upućena su na lokacije gde multinacionalne 
kompanije pokreću svoje aktivnosti. Naročito 
je ovo pitanje evidentno i važno u nadmetanju 

država i regija da budu lokacije stranih direk-
tnih investicija (Feinberg, 2009).

Najzad, kritičari nisu ostali dužni onima 
koji su favorizovali teoriju lokacije u težnji da 
dokažu kako ona ipak nije najoptimalnija. Svi 
modeli teorije lokacije predstavljaju pojedno-
stavljenje stvarne slike sveta. Na osnovu pret-
postavki, teorija lokacije iskazuje tendenci-
ju da svet pokaže u čistoj konkurenciji, u kojoj 
su preduzetnici potpuno racionalni i pokuša-
vaju da maksimiziraju profit u savršenom po-
znavanju troškovnih karakteristika svih loka-
cija. Ova slika preduzetnika je postala poznata 
kao Homo economicus (ekonomska osoba), jer 
je on sveznajući i racionalni pojedinac koji je 
predvođen samo jednim ciljem – maksimizi-
rati profit. U suštini, teorija lokacije je svela ge-
ografiju na oblik geometrije, odnosno, na pro-
stor koji je manifestacija površine, čvorišta, 
mreža, hijerarhija i difuznih procesa. Kritiča-
ri ističu da ovakav pristup prikazuje geografiju 
kao zamrznutu i nepromenjivu. Teorija loka-
cije teži tome da ljude predstavlja kao jedno-
stavne tačke na karti, izvlačeći ih tako iz svog 
društvenog sveta, kao da ne razmišljaju o svom 
okruženju. Akcenat u kritikama je stavljen na 
preterane matematičke modele, zasnovane na 
sumnjivim pretpostavkama i koji nisu uspeli 
da predstave bogatstvo političkog i društvenog 
života (Stutz, Warf, 2012).

Naučne pod-discipline ekonomske geografije

Naučne pod-discipline ekonomske geografije 
mogu se izdvojiti na osnovu područja privredne 
delatnosti: (1) primarno – poljoprivreda, lov, ri-
bolov, šumarstvo; (2) sekundarno – industrija, 
građevinarstvo i (3) tercijarno – saobraćaj, tr-
govina, turizam i usluge. Na osnovu ovog kri-
terijuma, ekonomska geografija se deli na sle-
deće naučne pod-discipline: agrarna geografija, 
industrijska geografija, saobraćajna geografija, 
geografija usluga i turistička geografija.

Agrarna geografija
Do pedesetih godina 20. veka agrarna geogra-
fija je smatrana pod-disciplinom ekonomske 
geografije i do tada je fokusirana na prostornu 

rasprostranjenost poljoprivredne delatnosti, 
promene u obrascu korišćenja poljoprivred-
nog zemljišta i njegovu klasifikaciju na razli-
čitim nivoima. Pošto je ekonomski značaj po-
ljoprivrede opadao, u smislu doprinosa bruto 
domaćem proizvodu i doprinosa ukupnoj za-
poslenosti, a posebno u ekonomski naprednim 
državama, interesovanje za istraživanja ove 
vrste među geografima je jenjavalo. Reafirma-
cija discipline je nastupila osamdesetih godina 
20. veka kada su neki geografi zagovarali kraj 
agrarne geografije i početak geografije hrane 
(Whatmore, 2001).

Agrarna geografija je prostorna naučna 
pod-disciplina čiji je predmet proučavanja Ze-
mljina površina oblikovana poljoprivrednom 
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delatnošću i agrarni predeo, kao rezultat odno-
sa čoveka i prirode. U ova istraživanja su uklju-
čene i sledeće teme: (1) proizvodna obeležja – 
korišćenje zemljišta, stepen specijalizacije, 
produktivnost; (2) tehničko-organizaciona 
obeležja (opremljenost); (3) agrarno-društve-
na obeležja – društvene grupe, veličina poseda 
i (4) tipologija i regionalizacija – agrarne regi-
je (Vresk, 1997). Agrarna geografija teži opisu i 
objašnjenju prostornih varijacija poljoprivred-
ne aktivnosti na Zemlji. U suštini takvog za-
datka nalazi se potreba za objašnjenjem veli-
kog diverziteta u poljoprivredi. Procenjuje se 
da u svetu ima više od 250 miliona farmera. Di-
verzitet useva obuhvata najmanje 1.000 vrsta, 
koji se uzgajaju na razne načine. Poljoprivred-
na imanja se u Velikoj Britaniji na dnevnom 
nivou kompjuterski kontrolišu, dok se u poje-
dinim regijama Bliskog istoka način uzgajanja 
žitarica nije menjao u poslednja dva mileniju-
ma. Podjednake su razlike u društvenoj orga-
nizaciji poljoprivrede. Na primer, u Velikoj Bri-
taniji i SAD poljoprivrednici su bogati i uspešni 
vlasnici zemlje koju obrađuju, dok u nekim re-
gijama Latinske Amerike poljoprivrednici nisu 
vlasnici zemlje i rade u izrazito teškim uslovi-
ma. Jedan američki farmer može da proizve-
de dovoljno hrane za pedeset drugih ljudi, dok 
u nekim zemljama Afrike i Azije zemljoradnici 
pod velikim pritiskom prehranjuju samo sebe i 
svoje porodice (Grigg, 2005).

Podsticaj u nastajanju agrarne geografi-
je došao je van geografske nauke. Metodološ-
ki okvir njenih istraživanja upućen je na odnos 
čoveka i agrarnog predela. Tokom prošlosti je 
snažno bila povezana sa razvojem ekonomske 
geografije. Inicijalna faza razvoja je pod veli-
kim uticajem deskripcije. Početkom 20. veka 
u prvi plan se ističe značaj prirodnih uslova 
za razvoj poljoprivrede (geografski determini-
zam). Nakon toga jača posibilistički pristup, sa 
temama o kulturnom uticaju na agrarni pre-
deo (Vresk, 1997).

U novije vreme, od ranih devedesetih go-
dina 20. veka, fokus istraživanja agrarne geo-
grafije se proširuje s poljoprivrednog imanja u 
dva pravca. Prvi, ističe širu organizaciju aku-
mulacije kapitala u agroproizvodnim sistemi-
ma, fokusirajući se na društvene, ekonomske 
i tehnološke veze između tri skupa proizvod-
nih aktivnosti: (1) proizvodnju hrane, (2) po-
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ljoprivredno-tehnološke proizvode i usluge i 
(3) preradu hrane i maloprodaju. Drugi, ističe 
regulatornu infrastrukturu fokusirajući se na 
političke procese kojima nacionalne i suprana-
cionalne državne agencije podupiru poljopri-
vredna tržišta (Whatmore, 2009).

Agrarna geografija je razvijena u Nemač-
koj, Francuskoj i SAD. U SAD je put razvoja bio 
nešto drugačiji s akcentom na kartiranju, a sve 
u službi praktičnih potreba racionalnog kori-
šćenja resursa.

Industrijska geografija
Industrijska geografija se bavi proučavanjem 
faktora, zakonitosti i karakteristika lokacije i 
razvoja industrijske proizvodnje u različitim 
zemljama i regijama. To je grana ekonomske 
geografije koja proučava prostorni raspored 
industrijske aktivnosti, odnosno, sekundarni 
sektor proizvodnje. Proučavanje industrijske 
lokacije, u ranoj fazi njenog razvoja, približi-
lo je geografiju i ekonomiju kao nijedna druga 
tema unutar geografskih istraživanja.

Industrijska geografija istražuje: (1) lokaci-
ju industrije; (2) industrijska područja; (3) eko-
nomske prostorne jedinice svih vrsta; (4) indu-
strijski predeo i (5) industrijsku strukturu na 
Zemlji u celini (Vresk, 1997). Zatim su ovde i 
teme poput industrijalizacije, reindustrijaliza-
cije, razvoja novih industrijskih regija, odno-
sa industrijalizacije i životne sredine, prerade 
i potrošnje prirodnih resursa, teorije lokacije 
pod uticajem razvoja multinacionalnih kom-
panija.

Kao pod-disciplina ekonomske geografi-
je, industrijska geografija se počela razvijati 
u prvim decenijama 20. veka. Ipak, neki sma-
traju da industrijska geografija ima svoje ko-
rene u 19. veku u statističkim publikacijama o 
industrijskoj proizvodnji po različitim zemlja-
ma. Tek u drugoj polovini 20. veka ova pod-dis-
ciplina je doživela punu afirmaciju (Vrišer, 
2000). Prve zapažene knjige iz industrijske ge-
ografije su napisane između dva svetska rata. 
Na razvoj industrijske geografije, ali generalno 
i ekonomske geografije, poseban uticaj je imala 
teorija lokacije. Brojni geografi su preuzima-
li ideje i rezultate ekonomista iz područja te-
orije lokacije, posebno u periodu internaciona-
lizacije industrijske proizvodnje (Vresk, 1997). 

U kasnim pedesetim godinama pod uticajem 
kvantitativne revolucije odbacuje se metod de-
skripcije razmeštaja industrijskih kapaciteta.

Uprkos novim pravcima razvoja u industrij-
skoj geografiji, neoklasična teorija lokacije još 
uvek ima svoje pristalice. Faktori poput mini-
miziranja troškova i prostornog upravljanja tr-
žištima ostaju bitni firmama u konkurentskoj 
kapitalističkoj ekonomiji. Tradicionalni mode-
li još uvek imaju svrhu prediktivnih i saveto-
davnih tehnika. Još od pojave teorije lokacije u 
industrijskoj geografiji, oduvek je postojala za-
interesovanost u vezi sa problemima planira-
nja industrijskog razvoja. U naprednim kapi-
talističkim državama fokus je na problemima 
ekonomskog opadanja u starijim industrijskim 
regijama i na planiranju podsticanja razmešta-
ja proizvodnih firmi iz prosperitetnih metro-
pola na periferiju. Pažnja je takođe posveće-
na opadanju industrije u centralnim delovima 
velikih gradova. Najzad, u nedovoljno razvije-
nom svetu postoji problem kako da se stimuli-
še industrijski razvoj usled sledećih okolnosti: 
ograničenja u resursima, kapitalu i veštinama, 
opšte zavisnosti od naprednog kapitalističkog 
sveta i ubrzane globalizacije.

Industrijska geografija, kao i druge speci-
jalizovane pod-discipline ekonomske (i druš-
tvene) geografije, sve više postoji nezavisno 
od drugih disciplina, zahvaljujući tendenci-
ji sve veće integracije sa predmetom sopstve-
nih istraživanja. Takvo istraživanje je u počet-
ku bilo stimulisano kvantitativnim pristupom, 
a kasnije je podstaknuto pojavom regionalne 
ekonomije i regionalne nauke. Takođe, indu-
strijska geografija predstavlja važan segment 
političko-ekonomske perspektive, koja poku-
šava da pronađe holistički pogled na društvo 
(Smith, 2001).

Interesovanje za globalizaciju vidno je uti-
calo na savremeno oblikovanje industrijske ge-
ografije, uzimajući ovde u obzir istraživanja 
novih geografskih obrazaca proizvodnje i nove 
oblike organizacije industrije. Obe teme su u 
vezi sa deindustrijalizacijom globalnog severa i 
industrijalizacijom globalnog juga, na primer, 
u Kini (nakon tržišnih reformi 1979), Indiji, Ju-
goistočnoj Aziji, Latinskoj Americi (Meksiko). 
U takvim istraživanjima geografija je i dalje 
privržena prostornim analizama, ali sada 
unutar tekuće industrijske transformacije. 
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Ipak, ovde su geografi fokusirani na novi kon-
ceptualni rečnik i teorijski okvir, kao i na nove 
metode koje uključuju: analizu robnih tokova, 
globalne mreže, teoriju akter-mreža, multina-
cionalne kompanije i globalnu etnografiju.

Saobraćajna geografija
Saobraćajna geografija je značajna iz dva ra-
zloga. Prvo, saobraćajna delatnost, saobraćaj-
ne usluge, infrastruktura i mreža, zauzima-
ju značajan deo geografskog prostora, gradeći 
kompleks prostornih sistema i obezbeđujući 
veliki broj radnih mesta. Drugo, geografija je 
zainteresovana za odnos između pojava u pro-
stornom značenju i za objašnjenje prostornih 
obrazaca. Saobraćaj je mera interakcije izme-
đu različitih prostora (Hoyle, Knowles, 2000). 
Saobraćajna geografija i njen razvoj su inici-
rani razvojem saobraćaja kao važne tercijarne 
delatnosti. Saobraćaj podrazumeva prostorno 
povezivanje ljudi, robe i usluga (informacija) iz 
jednog mesta u drugo. Već i na osnovu defini-
cije vidi se snažna prostorna predisponiranost 
saobraćaja.

Druga značajna tema u saobraćajnoj geo-
grafiji tiče se saobraćaja u ulozi moderatora 
geografskih promena. Geografski obrazac sa-
obraćajne mreže može često biti u vezi sa ur-
banim narastanjem i lokacijom proizvodne ili 
uslužne privredne aktivnosti.

Prvi i najznačajniji predmet istraživanja sa-
obraćajne geografije, predstavlja proučavanje 
fenomena saobraćaja, samog po sebi, sa svim 
svojim suštinskim karakteristikama. U sao-
braćajnoj geografiji se može izdvojiti pet grupa 
istraživanja zasnovanih na različitom pred-
metu istraživanja: (1) istraživanja saobraćaj-
ne mreže koja pokušavaju da opišu geografske 
obrasce (putevi, pruge, kanali i slično) i objasne 
pojave bilo na nivou cele mreže ili samo pojedi-
načne veze u toj mreži; (2) istraživanja o vidovi-
ma saobraćaja i terminalima, koncentrisala su 
se uglavnom na luke i aerodrome, opisujući ne 
samo morfologiju pojedinih objekata i njihov 
razvoj, već i sisteme konkurentskih luka i aero-
droma; (3) studije predviđanja u vezi sa usluga-
ma (voz, autobus ili avion), dopunjuju studije 
o fizičkim mrežama i terminalima; (4) istraži-
vanja kretanja robe, često su bila ometana ne-
dostatkom pouzdanih i kompletnih podataka i 

(5) kretanje ljudi se istražuje na svim geograf-
skim nivoima (unutar regije, između regija i 
internacionalno). Preostali predmeti istraživa-
nja odnose se na: (1) promene u predelu (naj-
češće kod urbanističkog narastanja) i (2) izvore 
zagađivanja vazduha (naročito od devedesetih 
godina 20. veka i afirmacije održivog razvoja).

Saobraćajna geografija datira iz 19. veka 
kada su geografi Fridrih Racel i Alfred Het-
ner (Alfred Hettner) prepoznali značaj sao-
braćaja za formiranje odlika nekog predela i 
kao posrednika u geografskim promenama. 
Na početku 20. veka vodeći francuski geogra-
fi Pol Vidal de la Blaš i Žan Brun (Jean Brun-
hes) razvili su geografsko učenje o saobraća-
ju, ne samo kroz izučavanje trajnih predeonih 
odlika, već i kroz protok robe i ljudi. Od kraja 
četrdesetih godina 20. veka, saobraćajna geo-
grafija se ozbiljnije razvila, u trenutku kada su 
započeta istraživanja o individualnim nači-
nima transporta (luke, aerodromi, železnica). 
Zatim, šezdesetih godina američki geografi su 
u svojim studijama demonstrirali primenlji-
vost kvantitativnih tehnika u proučavanju sao-
braćaja. To je bilo vreme rapidne ekspanzije sa-
obraćajne geografije, često u službi planiranja. 
Ceo pristup je bio izložen kritici, jer je previ-
še naglašavao prostorne obrasce i veze nauštrb 
punijeg, na teoriji zasnovanog razumevanja 
saobraćaja, u široj ekonomskoj i društvenoj 
perspektivi (Hay, 2001).

Trgovačka geografija
Trgovačka geografija je ekonomsko-geograf-
ska pod-disciplina koja se bavi proučavanjem 
razmene robe između zemalja ili geografskih 
regija, odnosno, cirkulacijom proizvoda od 
proizvođača do potrošača.

Trgovačka geografija je prethodnica eko-
nomske geografije, prvenstveno zainteresova-
na za predstavljanje ekonomske razmene do-
bara i robe u različitim delovima sveta. Ona je 
promovisana kao glavni faktor u informisanju 
svetskih kolonizatora. Džordž Čisholm je 1889. 
godine napisao „Priručnik iz trgovačke geo-
grafije“ i ta knjiga važi za jedno od najpoznati-
jih geografskih dela tog vremena. Ovaj priruč-
nik je na izvestan način katalog regionalnog 
razmeštaja proizvodnje različitih vrsta robe u 
svetu (Johnston, 2001b).
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Trgovina je značajna kao posrednički fak-
tor između proizvodnje i potrošnje. Odvija se 
unutar države ili između država. Prostorno 
može biti prilično sadržajna i dinamična. Za-
hvaljujući tome posebno je interesantna geo-
grafima. Oni su svetsku trgovinu prvenstveno 
objašnjavali kroz razlike u iskorišćavanju pri-
rodne osnove i različitih potreba stanovništva. 
Novija istraživanja su usredsređena na svetske 
finansijske institucije, svetske trgovačke orga-
nizacije i stanje globalne trgovine.

Ipak, trgovačka geografija nije ostvari-
la onaj deo nezavisnosti koji su dosegle neke 
druge pod-discipline ekonomske geografi-
je (npr. agrarna ili turistička geografija). Pod-
ručje trgovine uglavnom se obrađuje u sklopu 
ekonomske geografije, saobraćajne geografi-
je ili regionalne geografije. Svetska trgovina se 
najčešće povezuje sa proizvodnjom i saobraćaj-
nim vezama, a trgovina na malo je u vezi sa si-
stemom naselja (Vresk, 1997). 

Turistička geografija
Turistička geografija je rezultat značajne uloge 
koju geografi imaju u proučavanju turizma. 
Turizam je kao privredna delatnost omogućio 
najmasovnije kretanje u istoriji čovečanstva, 
zahvaljujući upravo karakteristikama prostora 
(turističkim atrakcijama), pa se odmah može 
naslutiti važnost geografskih istraživanja u sa-
vremenom turizmu. Turistička geografija je 
naučna pod-disciplina ekonomske geografije, 
različitog značaja i evolucije u zavisnosti od ze-
mlje u kojoj se razvija. Na primer, u Nemačkoj 
je turistička geografija tesno povezana sa sao-
braćajnom geografijom.

Istraživanje turističkih kretanja započelo 
je rano, međutim turistička geografija se poja-
vila relativno kasno (Vresk, 1997). Početak ra-
zvoja turističke geografije zabeležen je dva-
desetih godina 20. veka u SAD. Prvi članak iz 
turističke geografije objavljen je tridesetih go-
dina u SAD (Čomić, Pjevač, 1997), kada se turi-
stička geografija u ovoj zemlji razvija u sasta-
vu ekonomske geografije (Hall, Page, 2002). U 
istoj deceniji objavljuju se radovi sličnih sadr-
žaja u francuskim, britanskim, nemačkim i ja-
panskim stručnim publikacijama. Razvoj ma-
sovnog turizma nakon Drugog svetskog rata 
omogućio je ekspanziju turističko-geografskih 

istraživanja (Čomić, Pjevač, 1997), a naročito u 
poslednjih četrdeset godina.

Turizam je u suštini prostorna pojava (Wi-
lliams, 2002). Turistička geografija prouča-
va prostorni raspored turističkih pojava, pa 
su prostorne implikacije veoma bitne za nauč-
nu pod-disciplinu (Čomić, Pjevač, 1997). Ovo je 
tradicionalno polje interesovanja za geografe 
s posebnim osvrtom na nekoliko važnih poja-
va u vezi sa zadovoljenjem turističkih potreba 
(npr. odmarališta, predeli, mesta i atrakcije). U 
ovoj grupi istraživanja su i druga važna pita-
nja, a koja se odnose na turističke regije, nji-
hovu saobraćajnu povezanost sa regijama ma-
tičnog boravka turista i tokove turista između 
tih regija. Uticaj turizma na prostor je posebno 
važan za turističku geografiju. Studije istraži-
vanja uključuju konvencionalno razmatranje 
širokog domena ekoloških, društvenih i eko-
nomskih uticaja, od kojih svaki ima geograf-
sku dimenziju. Najzad, sa pojačanim obimom 
razvoja, turizam neizbežno postaje predmet 
posebne pažnje u prostornom i ekonomskom 
planiranju (Williams, 2002).

Turizam je u prethodnom periodu imao 
složenu dinamiku razvoja, a naročito u dru-
goj polovini 20. veka, kada iz stihijskog razvo-
ja prelazi više u planske okvire razvoja (Stoja-
nović, 2011). U okviru takve dinamike, geografi 
su se prvenstveno u svojim istraživanjima fo-
kusirali na sledeća pitanja:
•	 pod kojim uslovima (fizičkim, ekonomskim 

i društvenim) se razvija turizam, u smislu 
generisanja kako turističke potražnje, tako 
i turističke ponude;

•	 gde i u kom obliku se razvija turizam (pi-
tanje lokacije može biti usmereno na čitav 
niz geografskih nivoa, dok je drugi deo pi-
tanja uglavnom fokusiran na fizičku infra-
strukturu);

•	 kako se razvija turizam (ovo pitanje se ne 
bavi samo tempom, oblikom i karakterom 
razvoja turizma, već i time ko su podstre-
kači razvoja turizma);

•	 ko su turisti (u smislu njihovog broja, ka-
rakteristika, itinerera i šema putovanja) i 
šta su njihovi motivi;

•	 kakav je uticaj turizma na ekološku (fizič-
ku), ekonomsku i socio-kulturnu sredi-
nu unutar turističke destinacije (Williams, 
Lew, 2015).
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Novija istraživanja na relaciji geografija – 
turizam ogledaju se u temama o neophodnosti 
zaštite životne sredine i šire, održivog razvoja 
turizma. Povezivanje turizma sa širim prouča-
vanjem održivog razvoja dalo je dodatni zna-

čaj turizmu, kao terenu na kome se ostvaru-
je interakcija ljudi i njihove sredine. Posledice 
takve interakcije opet se analiziraju u ekološ-
koj, ekonomskoj i socio-kulturnoj sferi (Stoja-
nović, 2011).
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Pitanje prirodnih resursa je jedno od najvažnijih u ekonomsko-geografskim analizama i isto 
tako u analizama zaštite životne sredine u 21. veku. Potreba za resursima je uslovljena eko-
nomskim rastom i razvojem, a koji je rezultat dominantnog globalnog ekonomskog modela, 

i najzad koji zavisi i od rasta broja stanovnika na planeti. U ekonomskoj geografiji kao važno fi-
gurira pitanje neravnomerne geografske distribucije prirodnih resursa, a ona se odražava na niz 
složenih ekonomsko-društvenih pojava u globalnom društvu. Budućnost resursa, njihove vred-
nosti i korišćenja će zavisiti od načina na koji se njima upravlja. Sadašnji način upravljanja resur-
sima nalazi se daleko od ekološki prihvatljivog. Ove analize se dovode u vezu sa jednom od najza-
stupljenijih podela prirodnih resursa na obnovljive i neobnovljive.

Pojam, podela i geografska rasprostranjenost prirodnih resursa

Prirodni resursi su materijalni deo fizičko-geo-
grafske sredine koji se koristi uz pomoć tehnološ-
kih dostignuća, sa ciljem zadovoljenja čovekovih 
potreba, u određenim ekonomskim i socio-kultur-
nim uslovima. Oni postoje nezavisno od ljudske 
vrste, dok kvantitativno i kvalitativno varira-
ju od jedne do druge geografske regije. Ipak, 
njihova vrednost je društveno određena. Po-
trebe ljudi se menjaju s vremenom, pa se tako 
menja i način na koji se zadovoljavaju te po-
trebe. Takođe, promene u tehnologiji i zna-
nju mogu da utiču na to da neki elementi ge-
ografskog prostora postanu resurs. Očigledan 
primer je guma (kaučuk), koja je važan resurs 
otkako je Čarls Gudjir (Charles Goodyear) pro-
našao proces vulkanizacije 1839. godine. Potre-
ba čoveka za resursima dovela je analizu ovog 
važnog segmenta života do teorije tzv. resur-
sizma (eng. resourcism), po kome je svet izvor 
resursa koje čovek treba da koristi. Takav po-
gled može često da previdi značaj ekosistema 
u kome su sadržani resursi, što je put ka degra-
daciji životne sredine.

Pojam resursa često se povezuje sa pojmo-
vima potencijalni resurs, zalihe i rezerve, a po-
nekada se usled konfuzije ovi pojmovi mogu i 
pomešati. Na primer, dovodi se u vezu poten-

cijalni resurs, npr. neiskorišćeni hidroener-
getski potencijal Amazona, sa resursom koji je 
aktivno korišćen, npr. električna energije pro-
izvedena na Nijagarinim vodopadima. Zato je 
važno praviti razliku između zaliha, resursa i 
rezervi. Totalne planetarne zalihe predstav-
ljaju ukupan zbir svih materijalnih komponen-
ti fizičko-geografskog prostora, uključujući 
podjednako materiju i energiju, kao i biotičke 
i abiotičke delove tog prostora. Primarni izvor 
energije na Zemlji je solarna radijacija. Činje-
nica da Zemlja primi dnevno 17 x 1013 kW so-
larne energije određuje teorijski gornji limit 
za proizvodnju sistema zavisnih od tog izvora 
energije. Takođe, ističe se i to da sva materi-
jalna roba može biti izvedena od konačnih 6,6 
x 1021 tona materije koja gradi planetu Zemlju 
(Tabela 2). Uprkos izobilju, velika proporcija 
Zemljinih totalnih zaliha materije i energije, 
čak i sa primenom najsavremenijih tehnologi-
ja, nije i neće biti skoro dostupna. Iz tog razlo-
ga ona i nije predmet istraživanja ekonomske 
geografije.

Pojam resursa je izveden kao kulturni kon-
cept, jer im čovek u procesu razvoja društva daje 
značenje. Zalihe postaju resursi onda kada su 
dostupni ljudima za zadovoljavanje njihovih 
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potreba, kao što su potreba za hranom, stani-
štem, ogrevom i slično. Na primer, ruda urani-
juma je jedan od novijih i boljih primera tran-
sformacije zaliha u rude.

Transformacija resursa iz zaliha ima dva 
lica i to se odlično može videti na primeru jed-
nog od najvrednijih resursa na području Veli-
ke Britanije u vreme neolita – u rudniku kre-
menih sekira, u blizini Brendona. Kako su 
gvozdene sekire zamenile kremen, oko 500. 
pre nove ere, tako je i resurs izgubio svoju ko-
risnost i pridružio se nevalorizovanim zaliha-
ma. Na osnovu toga, resursi se mogu definisati 
kao deo totalnih zaliha, koji može biti kori-
šćen u određenom tehničkom, ekonomskom i 
društvenom kontekstu. Resurse, prema tome, 
i kako je već istaknuto, određuje društveni 

(kulturni) koncept korisnosti. U tom pravcu, 
mogu se definisati i rezerve, kao segment re-
sursa trenutno dostupan pod tehnološkim i 
socio-ekonomskim uticajem. One grade najvi-
še specifičan i najmanji deo od sve tri pomenu-
te grupe, važan za čoveka u sadašnjem vreme-
nu (Haggett, 2001).

Pojam dokazane rezerve odnosi se na onaj 
deo rezervi koje su već istražene i za koje je 
procenjeno da su ekonomski isplative za ek-
sploataciju, kao i u trenutno prisutnim uslo-
vima potražnje, cene i tehnoloških okolnosti. 
Stoga, analiza obima dokazanih rezervi odre-
đenog resursa je veoma dinamična i zavisi od 
velikog broja delimično povezanih faktora, u 
koje spadaju: (1) dostupnost tehnologija i ve-
ština za iskorišćavanje resursa; (2) nivo potra-
žnje; (3) troškovi proizvodnje i prerade; (4) cena 
koja može da dominira tržištem; (5) raspoloži-
vost i cena eventualnih zamena za resurse koji 
se eksploatišu i (6) ekološki i društveni troškovi 
eksploatacije resursa. Nabrojani faktori odre-
đuju da li će određeni resurs biti eksploatisan 
u nekom mestu i globalni nivo njegove ponu-
de. Obim u kome svaki od ovih faktora utiče na 
eksploataciju resursa obično varira u prostoru 
i vremenu. Društvo trenutno ima tehnološku 
sposobnost da koristi i one resurse koji su ra-
nije bili neekonomični. Na primer, eksploataci-
ja nafte i gasa u Severnom moru, u veoma iza-
zovnim uslovima tamošnje sredine, moguća je 
zahvaljujući novim podmorskim bušotinama i 
tehnologijama proizvodnje.

Uslovne rezerve se odnose na resurse koji su 
otkriveni, a koji se ne mogu eksploatisati usled 
ekonomskih ili tehnoloških prepreka. Preosta-
le dve kategorije resursa nisu društvu dostupne. 
Hipotetički resursi su oni čije korišćenje je oče-
kivano u budućnosti. Oni se nalaze u područji-
ma koja su samo delimično istražena (npr. An-
tarktik). Spekulativni resursi su oni koji bi 

Tabela 2. Najzastupljeniji gradivni elementi u Zemlji

Elementi u Zemljinoj kori Težina (%) Metali u morskoj vodi Težina (%)

Kiseonik (O) 46,60 Natrijum (Na) 10,60

Silicijum (Si) 27,72 Magnezijum (Mg) 1,27

Aluminijum (Al) 8,13 Kalcijum (Ca) 0,40

Gvožđe (Fe) 5,00 Kalijum (K) 0,38

Kalcijum (Ca) 3,63 Stroncijum (Sr) 0,01

Izvor: Haggett, 2001.
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mogli biti pronađeni u neistraženim područji-
ma, a za koja se smatra da imaju povoljne geo-
loške uslove. Najzad, preostaje veliki deo Zemlje 
o kome ne postoje informacije o potencijalnoj 
bazi resursa (Slika 4) (Bradshaw, 2008).

Predstavljena klasifikacija u vezi sa obi-
mom resursa u svetu ostavlja mogućnost za 
pretpostavku o njihovoj nepotrošivosti, kao i o 
snazi tehnoloških prednosti u njihovoj eksplo-
ataciji. Čak i da je tako, a nije, društvo se već 
sada susreće sa nizom problema u vezi sa ko-
rišćenjem resursa. Jedan od gorućih problema 
je zagađivanje životne sredine i osiromašenje 
ekosistema kao posledica emisije štetnih gaso-
va, a posebno CO2 koji se smatra odgovornim 
i za pojačavanje efekta staklene bašte. Zato je 
neophodno detaljno preispitati odnos čoveka 
prema resursima i ovde uneti ekološke troško-
ve njihovog korišćenja.

U geografiji se resursi klasifikuju na više 
načina. Jedna od najzastupljenijih je pode-
la na neobnovljive i obnovljive resurse (Slika 
5) (Haggett, 2001; Bradshaw, 2008; Fellmann et 
al., 2010; Knox et al., 2014).

Neobnovljivi resursi sadrže konačnu masu 
materijala kao što su, na primer, ugalj, naf ta i 
prirodni gas. Oni se iz ugla trajanja ljudskog ži-
vota formiraju veoma sporo, pa je njihovo iscr-
pljivanje put ka njihovoj potpunoj potrošnji. Za 
svetsku i nacionalne ekonomije neobnovljivi 
resursi su još uvek od presudnog značaja, iako 
je njihov obim degradiran. Zbog toga diskusi-
ja o potrošnji neobnovljivih izvora energije po-
vlači za sobom veliku pažnju.

Neobnovljivi resursi su oni kojima su po-
trebni milioni godina da se formiraju (nafta, 

ugalj, metali…), pa se iz tog ugla njihova do-
stupnost posmatra kao ograničena. Na geološ-
koj vremenskoj skali moguće je da se formiraju 
nove zalihe takvih resursa, ali nas vreme po-
trebno za tako nešto jasno upućuje na sazna-
nje da smo trenutno u mogućnosti da koristi-
mo samo one resurse, unutar te grupe, koji su 
već formirani. Dalje, važno je da se u grupi ne-
obnovljivih resursa istakne razlika između re-
sursa koji su potrošeni kroz korišćenje (npr. 
nafta) i resursa koji se mogu reciklirati, kao što 
je na primer aluminijum. Sledeća odlika neob-
novljivih resursa je da oni mogu biti izrazito 
lokalizovani, odnosno, da se u relativnom izo-
bilju nalaze samo na određenim mestima, na 
primer tamo gde se nalaze naslage ruda. Neki 
neobnovljivi resursi su rasprostranjeniji od 
drugih, pa njihova relativna oskudica utiče na 
njihovu vrednost (Bradshaw, 2008). 

Obnovljivi prirodni resursi su oni resursi koji 
imaju mogućnost obnove bez narušavanja obima 
njihove produktivnosti. Kao takvi oni mogu pri-
rodnim putem biti obnovljeni u relativno krat-
kom vremenskom periodu i isto pristupačni 
za korišćenje. Obnovljivi prirodni resursi obu-
hvataju dve grupe resursa: (1) protočni obnov-
ljivi resursi, u koje spadaju, na primer, sunče-
va toplota ili voda i (2) skladišteni obnovljivi 
resursi, u koje spadaju, na primer, zemljište, 
vegetacija ili biodiverzitet (Stutz, Warf, 2012). 
Ukoliko se njima dobro upravlja onda se mogu 
koristiti neograničeno, ipak samo pod uslovom 
da je tempo njihovog korišćenja sporiji od mo-
gućnosti njihove regeneracije i obnove (Aoya-
ma et al., 2011). Neki obnovljivi resursi mogu 
biti preobraćeni u neobnovljive, u slučaju lošeg 
upravljanja tim resursom (zloupotrebe) ili pri-
rodne katastrofe (Barrow, 2006). Na primer, ri-
bolovišta mogu biti devastirana prekomernim 
izlovom, plodna poljoprivredna zemljišta ero-
dirana lošim agrarnim strategijama, podze-
mne vode osiromašene prekomernom eksplo-
atacijom, a šume dovedene do visokog stepena 
deforestacije u potrazi za konstantnim profi-
tom. 

Prema stepenu ugroženosti obnovljivi pri-
rodni resursi se mogu podeliti u dve podgru-
pe ili oblasti resursa: (1) kritični obnovljivi re-
sursi – biljni i životinjski svet, šume, zemljišta, 
podzemne vode i (2) bezbedni obnovljivi re-
sursi – sunčeva energija, plima, vetrovi, ta-
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lasi, hidroenergija, vazduh. Razlika između 
ovih podgrupa je u načinu na koji neko društvo 
upravlja obnovljivim resursima, pa u prvom 
slučaju ono mora da preduzima mere uprav-
ljanja koje neće ugroziti dostupnost resursa, 
dok u drugom slučaju nema takve povezanosti 
(Bradshaw, 2008).

Obnovljivi resursi nisu toliko pogođeni obi-
mom korišćenja u cilju zadovoljenja potreba 
ljudi. Njih je dalje moguće podeliti prema tome 
koji deo njihovog obima je nepromenjen ili pro-
menjen u postupku korišćenja koje ljudi predu-
zimaju. Teško je i pomisliti da čovek može da 
potroši ukupni potencijal energije plime. Me-
đutim, na drugoj strani, bez obzira na to što 
se voda čini kao nepotrošiv resurs, zalihe pod-
zemnih voda mogu biti permanentno reduko-
vane. Prekomerna upotreba može iscrpiti do-
stupnu količinu vode ili izazvati ubrizgavanje 
slane vode u slatkovodnu izdan (npr. južna Ka-
lifornija). Između ove dve krajnje situacije, mo-
guće je istaći resurse šuma koji mogu biti ob-
novljeni (usled seče), ali samo u situaciji ne 
tako drastične degradacije zemljišta (Haggett, 
2001).

U obnovljive resurse spadaju: sunčeva ener-
gija, snaga vetra, snaga vode, biomasa. Oni be-
leže brzi porast u ukupnom korišćenju, ali su 
ipak zastupljeni sa oko 10% u ukupnoj potroš-
nji energije (Knox et al., 2014). Nažalost, teh-
nologije još uvek nisu na nivou koji obezbeđuje 
njihovo učinkovito korišćenje, dok je cena tog 
korišćenja visoka. Najzad, globalno društvo sa 
svojom ekonomijom još uvek je tradicionalno 
vezano za neobnovljive resurse (oko 90%). Fo-
silna goriva u tome prednjače (ugalj, nafta, pri-
rodni gas).

U geografiji se prirodni resursi mogu po-
deliti i na sledeći način: (1) prirodni resursi li-
tosfere – rudno bogatstvo, reljef, zemljište; (2) 
prirodni resursi atmosfere – određeni kli-
matski elementi i klimatski tipovi; (3) prirodni 
resursi hidrosfere – Svetsko more, podzemne 
freatske i arteške vode, izvori, reke, jezera i (4) 
prirodni resursi biosfere – biljni i životinjski 
svet (biodiverzitet), šume (Dinić, 1999).

Rasprostranjenost prirodnih resursa je odi-
grala veoma važnu ulogu u obrascima među-
narodne ekonomske aktivnosti i razvoja. Vi-
soka koncentracija neobnovljivih resursa je 
zastupljena u zemljama poput SAD, Kanade, 

Rusije, Kine, Južne Afrike i Australije. Geo-
loški sastav i fizičko-geografske odlike u tome 
igraju važnu ulogu, ali isto tako i nemogućnost 
podrobnijeg istraživanja prirodnih resursa u 
većem delu bivših kolonijalnih teritorija Afri-
ke, Azije i Latinske Amerike, a usled političkih 
previranja ili usporenog tehnološkog napret-
ka. To znači da korišćenje resursa, pored pri-
rodnih predispozicija, zavisi i od niza ekonom-
skih, političkih i tehnoloških faktora (Knox et 
at, 2014). Prirodni resursi mogu da utiču na 
brojne društvene i političke okolnosti, a jedna 
od njih su i ratovi. Resursi su pod kontrolom 
suverenih država i mnoge od njih su vodile ra-
tove da bi osvojile ili sačuvale resurse. Japan je 
izvršio invaziju na Koreju i Tajvan 1890. godine 
da bi došao do obradivog zemljišta i rude uglja. 
Iračka invazija na Kuvajt 1991. godine bila je 
motivisana korišćenjem izvora nafte. Slična je 
i situacija u vezi sa napadom SAD na Irak 2003. 
godine (Stutz, Warf, 2012).

Jedna od važnih oblasti proučavanja od-
nosi se na ukupne zalihe resursa. Rezerve pri-
rodnih resursa su važno pitanje za savremene 
ekonomske teme i razvoj društva u celini. Nivo 
njihove eksploatacije dovodi se u vezu sa glo-
balnim ekonomskim modelom i brojem ljudi 
na planeti. Procene upućuju na to da se broj 
stanovnika duplirao od 1800. do 1930. godine, 
a zatim i da se to ponovo desilo u periodu od 
1930. do 1975. Svaki čovek, kao deo društve-
ne zajednice, ima potrebu za hranom, vodom, 
staništem i prostorom. Kako životni standard 
raste, tako se i povećava pritisak na resurse. U 
vezi sa dilemom obima zaliha resursa posto-
je dva različita stava: optimističan i pesimisti-
čan.

Optimističan stav je u vezi sa cenom pri-
rodnih resursa. Klasičan ekonomski test za 
nivo oskudice u nekom proizvodu je i njego-
va tržišna cena. Ako se u analizu uzmu cene 
mineralnih resursa od 1870. godine, onda se 
može uočiti da one nisu mnogo varirale. Porast 
cene nekog resursa rezultat je i povećane brige 
o njegovim zalihama. Dobar primer za to je 
cena vode. Nekada je bila potpuno besplatna, a 
danas se njena distribucija meri, potom napla-
ćuje i to bi stanovništvo trebalo da odvrati od 
nemarnog korišćenja ovog dragocenog resur-
sa. Zatim, razlog za stabilnost cene resursa je 
činjenica da se oni mogu zameniti i drugim re-
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sursima. Povećana potreba za tekstilom je ba-
lansirana zamenom prirodnih materijala (npr. 
pamuk, vuna) onima koji su veštački (npr. po-
lietilen, najlon). Još jedan razlog za stabilnost 
cena je i način eksploatacije resursa iz ruda. 
Na primer, u iskopavanju bakra za poslednjih 
sto godina desio se radikalni prelaz sa selektiv-
nog iskopavanja onih ruda koje su visokokva-
litetne, na masovno iskopavanje ruda koje su 
niskokvalitetne. Drugim rečima, 1900. godi-
ne eksploatisana ruda je sadržala 3% bakra, 
dok se danas eksploatiše i ona ruda koja ima 
0,5 % bakra. Savremene tehnologije to omogu-
ćuju. Takođe, eksploatacija nafte danas podra-
zumeva postupak koji ostavlja daleko manje 
nepotrebnih ostataka nego što je to bilo 1870. 
godine.

Pesimističan stav se bazira na, kako je već 
spomenuto, postojećem ekonomskom modelu 
koji se razvija u poslednjih nekoliko stotina go-
dina i na povećanju broja stanovnika na plane-
ti, te obima njihovih potreba. Sadašnje vreme 
je obeleženo rapidnim porastom stanovništva 
na globalnom nivou i eksploatacijom resursa 
koja je daleko od prihvatljivog obima. Projek-
cije za budućnost ukazuju na slične trendove, 
pa će porast populacije uticati i na porast po-
trošnje energije.

U zaštiti životne sredine i tendencijama 
održivog razvoja obim korišćenja prirodnih re-
sursa se posmatra kao veoma važan za čoveka 
i globalno društvo. U vezi sa tim je i kritičko 
posmatranje ovog problema – koncept ili teo-
rija poznata kao tragedija zajedničkog pose-
da (eng. The Tragedy of the Commons). Njen 

promoter je bio ekolog Garet Hardin (Garrett 
Hardin) u istoimenom radu iz 1968. godine, u 
kome ističe kako je tragedija sadržana u osiro-
mašenju prirodnih resursa koje se dešava kada 
pojedinačni interesi i kolektivni interesi nisu 
usaglašeni (Hardin, 1968; Barrow, 2006). Na 
primer, stanovnici nekog sela imaju fragment 
zajedničkog zemljišta koji mogu da koriste za 
razvoj stočarstva. Kako broj grla u stadu raste 
tako isto i produktivnost (npr. vuna ili meso) 
raste do određenog praga. U nekom trenutku 
zajedničko zemljište postaje previše eksploati-
sano i u interesu zajednice je da ograniči kori-
šćenje. Međutim, ono što je najbolje za zajedni-
cu ne mora biti najbolje i za pojedince (Haggett, 
2001). U osnovi ove teorije se nalazi mišljenje 
da će ljudi koji upravljaju zajedničkim resur-
som predvođeni samo svojim ličnim interesom 
za sticanje dohotka, dovesti do propasti zajed-
ničkog poseda. Koncept tragedije zajedničkog 
poseda je, pored primera zemljišta koje se kori-
sti u svrhu razvoja stočarstva, moguće prona-
ći i u prekomernom ribolovu, kao i kod drugih 
prirodnih resursa.

Zbog prekomerne eksploatacije prirodnih 
resursa raste potreba i za njihovom zaštitom 
o čemu svedoče brojne ekološke akcije i inici-
jative (Haggett, 2001). Na primer, Protokol o 
zaštiti životne sredine Antarktika potpisan je 
1991. u Madridu. U osnovi Protokol predstav-
lja sveobuhvatnu platformu za zaštitu životne 
sredine na ovom kontinentu, čime je uspeš-
no suspendovana težnja njegove rudne ek-
sploatacije u narednih 50 godina (Stojanović i 
drugi, 2014).

Vodeni resursi

Voda je srž ekonomskog i društvenog razvoja, 
pa je kao takva od ključnog značaja za održa-
vanje zdravlja, proizvodnju hrane, generisanje 
energije, industrijski razvoj, saobraćaj, turi-
zam, upravljanje životnom sredinom i za otva-
ranje novih radnih mesta. Bezbedno vodosna-
bdevanje s pravom se posmatra kao faktor od 
presudnog značaja za dalji razvoj društva. Čo-
večanstvo neće biti u stanju da odgovori na iza-
zove održivog razvoja u 21. veku bez unapređe-
nog upravljanja vodenim resursima.

Voda koja nije zagađena može uvek i pono-
vo da se koristi, zbog čega se može posmatra-
ti i kao obnovljivi resurs. Zahvaljujući sunče-
voj energiji i sili gravitacije, voda stalno kruži 
u procesu koji je poznat kao hidrološki ciklus 
i koji se sastoji od isparavanja, prenosa vode-
ne pare vazdušnim masama, formiranja obla-
ka i atmosferskih padavina, kao i površinskog 
i podzemnog oticanja prema morima i okea-
nima (Stojanović i drugi, 2014). Uprkos oceni 
o „nepotrošivosti“ vode, neki oblici njenog po-
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javljivanja u prirodi predstavljaju lako potrošiv 
resurs sa jasno definisanim granicama. Na pri-
mer, period obnavljanja podzemnih voda zah-
teva toliko dug vremenski period da je iz ugla 
ljudske vremenske lestvice to ipak neobnov-
ljivi resurs (Harris, 2009). Koliko je voda dra-
gocen resurs govori i podatak da 1,5 milijar-
di stanovnika, odnosno oko 24% od ukupnog 
broja na Zemlji, nema pristup ispravnoj vodi 
za piće (Stutz, Warf, 2012), resursu koji je čo-
veku svakodnevno potreban za održavanje 
u životu. Nema sumnje da će resursi vode za 
piće biti jedno od najvažnijih razvojnih pita-
nja u 21. veku. Uprkos toj konstataciji i danas 
mnogi ovaj resurs uzimaju „zdravo za gotovo“ 
(Barrow, 2006).

Od ukupne količine slatke vode koju čovek 
koristi 70% se koristi u poljoprivrednoj proi-
zvodnji, oko 20% u industriji, a preostalih 10% 
u domaćinstvu za pripremanje hrane, održava-
nje higijene i druge potrebe (Saks, 2015). Mada 
neke procene upućuju na to da u svetu ima do-
voljno pitke vode, problem je prekomerno i ne-
racionalno korišćenje koje uvek podrazumeva i 
njeno zagađivanje (Stutz, Warf, 2012). U prilog 
tome ide i povećanje broja stanovnika, jer ne-
minovno vodi ka povećanju potrošnje i novom 
zagađivanju vode. Kada se ovome doda i veći 
obim korišćenja vode u industriji i rudarstvu, 
zatim promene u količinama padavina koje su 
izazvane globalnim klimatskim promenama, 
onda se dobija realnija slika o planetarnim gra-
nicama vode kao prirodnog resursa.

Isparavanje koje inicira sunčeva energija na 
godišnjem nivou podiže 500.000 km3 vlage u 
atmosferu. Iz okeana se podiže 86% i sa kopna 
14%. Ista količina će se vratiti nazad na Zemlju 
u vidu padavina, ali se distribuira u različitim 
proporcijama – kontinenti zbog isparavanja 
gube oko 70.000 km3, ali dobijaju 110.000 km3 
padavina. Rezultat toga je da se 40.000 km3 
vode prenese sa mora na kopno svake godine. 
Dve trećine otiče u poplavama, a oko 14.000 
km3 ostaje kao relativno stabilan izvor zaliha 
(Postel, 1992). Stabilne zalihe vode iznose oko 
7.000 m3 po osobi, ali su nejednako distribui-
rane. Neke regije imaju vode u izobilju, a neke 
nedostatak vode. Ako se uzmu u obzir potre-
be savremenog društva, količina iznad 1.700 
m3 vode po osobi je prag iznad koga stanovniš-
tvo može optimalno da je koristi za svoje po-

trebe. Za države u kojima je količina vode po 
osobi manja od 1.700 m3 se kaže da su pogo-
đene oskudicom vode (npr. te države mora-
ju da donesu teške odluke o načinu na koji ko-
riste vodu – za ličnu potrošnju, poljoprivredu 
ili industriju), a za one koje imaju manje od 
1.000 m3, da su u nestašici vode (npr. nedosta-
tak vode ometa ekonomski razvoj i drastično 
smanjuje mogućnost proizvodnje hrane) (Po-
stel, 1992).

Zemlje sa tendencijom nestašice vode su 
sledeće: Kuvajt (10 m3), Libija (108 m3) Saudijska 
Arabija (111 km3), Izrael (265 m3), Alžir (460 m3), 
Tunis (577 m3), Ruanda (638 km3), Kenija (947 
km3). Zemlje sa tendencijom oskudice vode su 
sledeće: Burkina Faso (1.024 m3), Južna Afrika 
(1.131 m3), Češka (1.283 m3), Somalija (1.413 m3), 
Lesoto (1.456 m3), Severna Koreja (1.471 m3), 
Malavi (1.461 m3), Zimbabve (1.530 m3), Poljska 
(1.598 m3). Nasuprot ovim zemljama postoje i 
one koje vode imaju u izobilju, na primer Suri-
nam (479.000 m3) i Island (605.000 m3).

Nestašica vode može da izazove brojne 
društvene implikacije sa nesagledivim posle-
dicama. Problem krize u vezi sa vodom ne leži 
u fizičkom nedostatku vode, već je ukorenjen 
u raspodeli moći, siromaštvu i nejednakosti. 
Na primer, u pojedinim delovima Indije boga-
ti poljoprivrednici imaju mogućnost korišće-
nja vode iz izdani tokom 24 sata, dok se njihovi 
susedi, ali siromašni poljoprivrednici, moraju 
oslanjati na padavine. Na Zapadnoj obali, Izra-
el onemogućuje Arapima bušenje novih bunara 
(što vodi smanjenju irigacionih površina, padu 
produktivnosti i porastu nezaposlenosti), dok 
u isto vreme izraelski naseljenici koriste dublje 
bunare koji osiromašuju izdan i stavljaju je van 
domašaj palestinskih bunara. Tu su i brojne 
druge nelogične situacije u vezi sa snabdeva-
njem vode u manje razvijenim zemljama, koje 
neki istraživači zovu „izopačenim principima“. 
Na primer, stanovnici sirotinjskih kvartova 
Džakarte (Indonezija), Manile (Filipini) i Naj-
robija (Kenija), plaćaju 5-10 puta više za vodu 
od onih koji žive u bogatim kvartovima istih 
gradova, pa čak i više od stanovnika Londona 
i Njujorka. Domaćinstva sa visokim prihodi-
ma imaju daleko veću potrošnju vode nego ona 
sa niskim prihodima, pa je tako potrošnja po 
glavi stanovnika veća 15 puta u bogatim pred-
građima Dar es Salama (Tanzanija) i Mumbai-
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ja (Indija), nego u sirotinjskim kvartovima ovih 
gradova. Nepravedne cena vode imaju ozbilj-
ne posledice po siromaštvo domaćinstva, što 
se očituje u tome da 20% najsiromašnijih do-
maćinstava u El Salvadoru, Jamajci i Nikara-
gvi, troše više od 10% svojih primanja na vodu.

Od devedesetih godina 20. veka strahuje se 
da nedostatak ovog dragocenog resursa može 
da prouzrokuje tzv. „ratove za vodu“. Preko 
60% izvora za vodosnabdevanje u svetu se na-
lazi u više od 260 rečnih basena koji se prosti-
ru na teritoriji dve i više država. Težnja za nad-
ležnost u korišćenju vode u ovakvim regijama 
može da ugrozi i onako već krhke veze između 
nekih država, a posebno u regijama kao što je 
Bliski istok. Ipak, veći broj potencijalnih ratova 
je izbegnut kroz potpisivanje brojnih sporazu-
ma, a učinkovitost nekih će tek biti potvrđena 
u budućnosti. Porast tenzija zbog vode dodat-
no komplikuje odnose onih država koje su u 
sporovima ne samo zbog vode već i zbog nekih 
drugih problema (Prilog 3), kao što je to recimo 
u slučaju Pakistana i Indije (Elliott, 2013).

Prognoze o nestašici i oskudici vode ističu, 
prema projekcijama iz druge polovine deve-
desetih godina 20. veka, da će više od 2,8 mili-
jardi ljudi u 48 zemalja biti pogođeno oskudi-
com vode do 2025. godine. Među tim zemljama 
čak 40 se nalazi u jugozapadnoj Aziji, severnoj 

Africi i Podsaharskoj Africi. Porast broja sta-
novnika u kombinaciji sa rastom njihovih po-
treba uticaće na pojavu nestašice vode u svim 
državama na zapadu Azije. Do 2050. godi-
ne broj zemalja suočenih sa oskudicom i ne-
stašicom vode će porasti na 54. Pretpostavlja 
se da će u tim zemljama živeti oko četiri mili-
jarde ljudi, što će, ako se obistine pretpostav-
ke o porastu svetske populacije na 9,4 milijardi, 
iznositi oko 40% od ukupne svetske populaci-
je. Najteža situacija se očekuje u Africi, gde bi 
do 2025. populacija od 230 miliona stanovnika 
mogla biti pogođena nestašicom, a čak 460 mi-
liona bi bilo zatečeno nestašicom vode.

Porast broja stanovnika i privredni rast su 
najviše odgovorni za pojačani pritisak na vode-
ne resurse. Procene ukazuju da će sa trenutnim 
obimom potrošnje vode svet 2030. godine suoči-
ti sa 40% manjka vode u odnosu između predvi-
đenih potreba i raspoloživih resursa vode. Pro-
izvodnja hrane za devet milijardi stanovnika do 
2050. godine, zahtevaće povećanje obima po-
ljoprivredne proizvodnje za 60% i povećanje za 
15% vode neophodne za navodnjavanje. U svetu 
će biti više potrebno vode za proizvodnju elek-
trične energije, mada i danas čak 1,3 milijardi 
stanovnika nema pristup električnoj energiji. 
Nestašica vode, podstaknuta klimatskim pro-
menama, mogla bi neke regije da košta 6% nji-
hovog ukupnog bruto društvenog proizvoda, 
što bi izazvalo migracije i podstaklo nove suko-
be. U nekim državama za pogubni scenario ne 
treba čekati budućnost, jer čak 663 miliona ljudi 
nema pristup zdravoj vodi za piće. Loši sanitar-
ni uslovi su uzrok 675.000 preuranjenih smrtnih 
slučajeva, usled čega se u nekim državama go-
dišnji ekonomski gubici procenjuju i do 7% od 
njihovog bruto društvenog proizvoda. 

U cilju održivog korišćenja vode, kao odgo-
vor na povećani obim korišćenja u svetu, pred-
laže se nekoliko rešenja:
•	 napuštanje starih politika upravljanja 

vodom koje uvek na povećanje potražnje 
odgovaraju povećanom ponudom i uvođe-
nje politike sistematske konzervacije (raci-
onalnije očuvanje vode);

•	 odustajanje od tradicionalnog načina na-
vodnjavanja plavljenjem ili kanalisanjem 
vode pomoću gravitacije (60% vode ovako se 
gubi zbog isparavanja ili infiltracije) i uvo-
đenje relativno nove tehnike mikroirigaci-

U obilnim padavinama, tokom naleta monsuna u Pakistanu jula 2010. go-
dine, postradalo je preko hiljadu ljudi, dok je čak milion ljudi bilo pogo-
đeno poplavama. Veliki broj obolelih se našao u direktnoj vezi sa zaga-
đenom vodom, a među njima posebno deca. Dostupnost vode za piće po 
osobi na godišnjem nivou je pala za 80%. 

Tešku situaciju sa vodosnabdevanjem u Pakistanu dodatno otežava 
porast broja stanovnika (na godišnjem nivou za 1,6%), kojih je u ovoj dr-
žavi ukupno 212 miliona. Sledeći problem je i povlačenje lednika, kao zna-
čajnog izvora sveže vode, a usled klimatskih promena. Najzad, snabde-
vanje vodom u Pakistanu zavisi od tokova šest reka koji dotiču iz delova 
Kašmira i Pendžaba – pod suverenitetom Indije. 

Čak 90% korišćene vode u Pakistanu otpada na poljoprivredu, koja za-
pošljava oko polovine radno sposobnog stanovništva i koja učestvuje u 
25% izvoza ove zemlje. Silazni trend u vodosnabdevanju već je pogodio 
proizvodnju u Pendžabu (državnu žitnicu) gde su mali proizvođači dove-
deni do propasti, usled čega se pojavljuju nemiri i militantne aktivnosti u 
ionako nestabilnoj državi. Uprkos tome što bolesti u vezi sa vodom i lošim 
sanitarnim uslovima koštaju godišnje pakistansku ekonomiju milijardu 
funti, ulaganja u infrastrukturu i tehnologije koje bi unapredile vodosna-
bdevanje i poboljšale efikasnost korišćenja vode u poljoprivredi, još uvek 
nisu aktuelna (Elliott, 2013).

Prilog 3. Problemi vodosnabdevanja u Pakistanu
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je koja se ostvaruje pomoću sistema kap po 
kap (efikasnost iznosi 95%);

•	 recikliranje i ponovno korišćenje otpad-
nih voda u mnogim industrijskim granama 
može značajno doprineti ukupnom očuva-
nju ovog resursa;

•	 inoviranje proizvodnih kapaciteta, kori-
šćenje efikasnijih proizvodnih kapaciteta, 
kao i otkrivanje i sanacija curenja, mogu 
značajno da poboljšaju efikasnost urbane i 
kućne potrošnje vode;

•	 određivanje adekvatne cene vode, koja 
treba da posluži i kao pokazatelj ekonom-
ske nestašice, što trenutno nije slučaj, jer iz 
društvenih i političkih razloga vlade mno-
gih zemalja zadržavaju niske cene vode, na-
ročito za snabdevanje poljoprivrede;

•	 desalinizacija morske vode, jer se čini 
kao izvor bukvalno neograničenih zaliha, 
iako se trenutno mali procenat vode do-
bija iz ovog izvora, zbog visoke cene po-

stupka (npr. jedan do dva dolara po metru 
kubnom, što je četiri do osam puta više od 
prosečnih urbanih troškova za vodu i deset 
do dvadeset puta više od trenutnih troško-
va vode za poljoprivrednu upotrebu);

•	 promocija tržišta vode, kroz utvrđivanje ja-
snih pravila u vezi sa pravima na vodu, tre-
balo bi da omogući formiranje tržišne cene 
vode, ali s oprezom jer bogatiji korisnici 
uvek mogu da preotmu vodu poljoprivred-
nicima ili domaćim potrošačima s malim 
primanjima (Harris, 2009).

Pitanje adekvatnog, racionalnog i održi-
vog korišćenja vode i dalje je aktuelno. Pred-
viđa se da bi u budućnosti čak velike kompa-
nije mogle da preuzmu izvore sveže vode. Ova 
privatizacija bi bila unosan posao, onako kako 
je to danas slučaj sa naftom i kompanijama u 
čijoj se nadležnosti ovaj prirodni resurs nala-
zi (Barrow, 2006). 

Obradivo zemljište

Zemljište je prirodno-istorijsko telo, odnosno 
površinski rastresiti sloj Zemljine kore, nastao 
kao rezultat zajedničkog delovanja i uticaja pe-
dogenetskih činilaca koje čine: matična stena, 
klima, organski svet, reljef i vreme. Zemlji-
šte ima veoma važnu ekosistemsku funkciju i 
predstavlja veliki prirodni resurs od neproce-
njivog privrednog značaja. Poznavanje zemlji-
šta je važno za čoveka, bilo da se ono izučava 
u kontekstu prirodnog tela, osnovnog sredstva 
biljne proizvodnje ili objekta rada (Miljković, 
1996). U uslovima stalnog rasta broja stanovni-
ka na planeti i tražnje za hranom, problem de-
gradacije zemljišta ima sve veće socijalne i eko-
nomske posledice. Uzimajući ovo u obzir, kao i 
pomenutu činjenicu da zemljište vrši i niz dru-
gih važnih ekosistemskih funkcija značajnih 
za život i životne procese, neophodno je radi-
ti na zaštiti i očuvanju zemljišta (Stojanović i 
drugi, 2014).

Relativno mala površina zemljišta u uku-
pnoj površini kopna na planeti se koristi za uz-
gajanje useva. Značajne teritorije kopna su ne-
podesne za poljoprivredno korišćenje usled 
ograničavajućih klimatskih faktora, naroči-

to u sušnijim i hladnijim regijama. Tip zemlji-
šta isto tako može uticati na odsustvo poljo-
privredne proizvodnje. Kod glavnih tipova 
zemljišta samo biom tundre ima potpuno od-
sustvo obradivog zemljišta, dok nasuprot situ-
aciji koja je tamo zastupljena, černozem i alu-
vijalna zemljišta imaju potencijalno najveću 
proporciju koja se može kultivisati. Jedan od 
problema u poljoprivrednoj kultivaciji glavnih 
tipova zemljišta može biti i mala dubina ze-
mljišta i njihova zaslanjenost (Grigg, 2005).

U toplim i sušnim oblastima podzemna 
voda se kreće ka površini kroz proces kapilar-
nog vlaženja koje u gornjim slojevima zemlji-
šta akumulira veću količinu soli. Ovo izaziva 
neprilike u poljoprivrednoj proizvodnji, a po-
sebno u regijama koje se oslanjaju isključivo 
na padavine. Samo iz ovog razloga oko 40.000 
hektara zemljišta je izuzeto iz poljoprivred-
ne proizvodnje na zapadu Australije od 1962. 
do 1970. godine. Suprotno, daleko veći pro-
blem može imati prekomerno navodnjavanje 
sa ozbiljnim posledicama po životnu sredinu. 
Dalje, u hladnijim i vlažnijim regijama, koje 
su pokrivene četinarskim šumama, podzol je 
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najzastupljenije zemljište. Iako su velike po-
vršine pod podzolima kultivisane, posebno u 
istočnom delu SAD i severnoj Evropi, ova ze-
mljišta zahtevaju pažljivu obradu, jer su ki-
sela i hranljive materije se iz njih lako spira-
ju (Grigg, 2005). 

Obradivo zemljište igra veoma važnu ulogu 
u oblikovanju globalne ekonomske geogra-
fije. Geografski razmeštaj obradivog zemlji-
šta predstavlja snažan faktor životne sredine 
u formiranju ekonomskih osobenosti između 
geografskih regija. Više od polovine Zemljine 
površine ne podržava ratarsku poljoprivrednu 
proizvodnju. Ovde spadaju oblasti planinskih 
krajeva, lošeg i slabo kvalitetnog zemljišta, 
oblasti kratke vegetacione sezone, sa malo pa-
davina, kao i one koje se ne mogu preobratiti u 
obradivo zemljište, jer se koriste za stočarstvo, 
šumarstvo ili zato što su u režimu zaštite priro-
de. Na osnovu iznetih činjenica, zaključuje se 
da je obradivo zemljište u svetu veoma nerav-
nomerno raspoređeno. Njegova najveća kon-
centracija je u Evropi, zapadnom i centralnom 
delu Rusije, istočnom delu Severne Amerike, 
priobalnom delu Australije, Latinskoj Americi, 
delovima Indije, istočnoj Kini i delovima Pod-
saharske Afrike. Podaci Svetske banke o obra-
divom hektaru po stanovniku ukazuju na to da 
Australija, Kanada, Rusija i SAD, daleko preva-
zilaze siromašne u pogledu obradivog zemlji-
šta, a u koje spadaju Japan, Kina, Velika Brita-
nija i Indija (Knox et al., 2014). 

Poljoprivreda ostvaruje jedan od važnih uti-
caja na zemljišta i jedan je od glavnih zagađivača 
zemljišta. U nameri da poveća produktivnost 
čovek u poljoprivrednoj proizvodnji prime-
njuje različite hemijske supstance. Mineralna 
đubriva i pesticidi, veoma često i prekomerno 
korišćeni, predstavljaju najčešće uzročnike za-
gađivanja zemljišta. Pored mineralnih đubri-
va i pesticida, kao produkt poljoprivredne pro-
izvodnje, i otpadne vode iz poljoprivrede, naročito 
one sa stočnih farmi, mogu biti značajan izvor 
zagađenja zemljišta. Radi se o tzv. tečnom đu-
brivu čiji su glavni sastojci: organska materija, 
azot, fosfor, sumpor, kalijum, kalcijum, gvo-
žđe i drugi mikroelementi u malim količina-
ma. Viškovi azota i fosfora iz otpadnih voda 
sa stočnih farmi preko zemljišta dospevaju i 
u podzemne i površinske vode zagađujući ih i 
uzrokujući tzv. eutrofikaciju pod kojom se po-
drazumeva intenzivan razvoj organizama u 
vodi, pre svega algi. Navodnjavanje je veoma ko-
risna melioraciona mera kojom se uvećavaju 
poljoprivredni prinosi (čak i pustinjskim pre-
delima omogućuje da budu pretvoreni u obra-
dive poljoprivredne površine, što je značajno 
sa aspekta prehrane stanovništva), ali u preko-
mernom obimu izaziva salinizaciju. Neka ze-
mljišta se zaslanjuju do te mere da postaju ne-
plodna. U prošlosti se to potvrdilo u dolinama 
Tigra i Eufrata (drugi vek p.n.e.), a danas ovaj 
problem imaju: Kalifornija, Pakistan, Ukraji-
na, Australija i Egipat (Stojanović i drugi, 2014).

Šumski areali

Šume su važne za ekonomske i ekološke siste-
me. Zato se korišćenje šuma, pored ekonom-
ske, mora podvrgavati i ekološkoj analizi, jer 
samo tako se mogu razumeti principi njihovog 
održivog upravljanja. Stopa prirodnog rasta 
šuma je fundamentalna i obezbeđuje vezu iz-
među ekonomije i ekologije šuma. Važan detalj 
u održivom upravljanju šuma je i kumulativ-
na priroda rasta šuma (biomasa koja se naku-
plja godinama, decenijama i vekovima), jer bio-
masa se može koristiti samo ako je netaknuta, 
pa se tako dolazi do važnosti momenta u kome 
se korišćenje ovog resursa realizuje (Harris, 
2009). 

Na Zemlji se pod šumama nalazi 39 miliona 
km2, odnosno, oko 30% kopnene površine. Od 
te površine 15-20% se koristi za dobijanje celu-
loze, hartije, drvne građe i ogreva (Saks, 2014). 
Šume su jedan od važnijih tipova bioma na Ze-
mlji, sa značajnim arealom rasprostiranja od 
ekvatorijalne do (sub)polarne zone (Slika 6).

Šume su na Zemlji globalno posmatrajući 
raspoređene u tri bioma: (1) ekvatorijalnim šu-
mama, (2) šumama umerenih geografskih ši-
rina i (3) borealnim šumama (tajge). Ekvatori-
jalne šume, poznate i kao ekvatorijalne kišne 
šume, zauzimaju 8% od ukupne površine Ze-
mljinog kopna i to uglavnom u sledećim geo-
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grafskim regijama: basenu Amazona u Južnoj 
Americi, Malajskom arhipelagu u Aziji i basenu 
reke Kongo u Africi. Tu su regije sa velikom ko-
ličinom padavina (više od 1.000 mm godišnje), 
visokim temperaturama i sa slabo izraženim 
godišnjim dobima. Šume umerenih geograf-
skih širina zauzimaju 7% od ukupne površi-
ne Zemljinog kopna. Zastupljene su uglavnom 
u Evropi, istočnoj Kini i istočnom delu SAD. U 
ovim regijama je zastupljena umerena količina 
padavina u sumi od 750 do 1.000 mm na godiš-
njem nivou. Padavine se u zapadnim delovima 
regije izlučuju uglavnom u jesenjem i zimskom 
periodu, odnosno, u istočnim delovima regi-
je u letnjem periodu. Borealne šume (tajge) 
zauzimaju 14% teritorije od ukupnog Zemlji-
nog kopna i to na severu Rusije, u Skandinavi-
ji, Kanadi, na Aljasci i severozapadu SAD. Na 
području ovog bioma se izlučuje mala količina 
padavina od 250 do 500 mm, uglavnom u toku 
hladnog i kratkog leta (Haggett, 2001).

Šume su pod značajnim uticajem čoveka i 
gustine naseljenosti. Na primer, ekvatorijalne 
šume se nalaze u područjima koja su podjed-
nako slabo ili gusto naseljena. U zavisnosti 
od toga i intenzitet uticaja na njih se kreće od 
malog (npr. u Amazoniji) do velikog (npr. seča 
i kultivacija na Javi). U pojasu umerenih šuma 
seča i kultivacija su obimno zastupljene, a gu-
stina naseljenosti se kreće od srednje do viso-
ke. Borealne šume se nalaze u pojasu sa malom 
gustinom naseljenosti, sa limitiranim obimom 
seče (Haggett, 2001). 

Skoro 2/3 svetskih šuma nalazi se u slede-
ćim državama: Rusiji, Brazilu, Kanadi, SAD, 
Kini, Australiji, Kongu, Peruu i Indoneziji. Ve-

liku površinu pod šumama, u odnosu na po-
vršinu državne teritorije imaju sledeće zemlje: 
Gabon (89%), Švedska (69%), Japan (68%), De-
mokratska Republika Kongo (67%), Malezija 
(67%), Kongo (65%), Zambija (65%), Južna Koreja 
(63%), Brazil (59%), Venecuela (53%), Kolumbi-
ja (53%), Tanzanija (52%), Rusija (50%), Indone-
zija (50%), Ekvador (50%), Angola (46%). Velike 
površine pod šumama imaju još: Kanada (38%) 
i SAD (34%).

Šume su značajan resurs posmatrano na 
globalnom nivou, ali i u pojedinačnim sluča-
jevima ekonomija odabranih zemalja. Naža-
lost, sistem vrednovanja šuma je ponekad po-
grešan, pa se često posmatraju kao izvor drvne 
građe, a ne u složenom sistemu vrednovanja 
usluga životne sredine (ekosistema). Šume 
kao resurs pružaju mnogo više nego što se čini 
ako ih posmatramo samo kao drvnu građu. 
One obezbeđuju stabilizaciju rečnog sliva, 
kontrolu i filtriranje zagađenih voda, emisiju 
ugljenika i održavanje stabilnosti biodiverzi-
teta, a imaju i estetsku i rekreativnu vrednost 
(Harris, 2009).

Porast globalne populacije prati opšti trend 
smanjenja šumskih površina u svetu. Međuza-
visnost deforestacije (seča šuma) i broja sta-
novnika ogleda se u potrebi čoveka za ener-
getskim izvorima u nerazvijenom delu sveta. 
Stanovništvo tih zemalja, pošto ne može sebi 
da priušti naftu kao energetski resurs, okreće 
se sakupljanju ogrevnog drveta gde su šume na 
udaru. U zemljama kao što su Indija, Haiti, In-
donezija, Malezija, Tanzanija i Brazil sakuplja-
nje ogrevnog drveta glavni je izvor seče šuma 
– jednog od najtežih problema životne sredine 
u nerazvijenom delu sveta (Stutz, Warf, 2012). 
Kao uzrok deforestacije pojavljuju se i drugi 
razlozi (npr. potreba za osvajanjem novih obra-
divih površina). Neke šume nestaju zbog dobi-
janja tropskog plemenitog drveta, koje je svuda 
cenjeno i koje se svuda u svetu koristi na neo-
drživ način. Na mestu nekih kišnih šuma po-
dižu se plantaže u cilju dobijanja proizvoda za 
kojima vlada velika potražnja, kao što je palmi-
no ulje. Ovaj problem je posebno izražen u In-
doneziji, Maleziji i Papua Novoj Gvineji (Saks, 
2014). Najzad, iako se mnogo govori o proble-
mu deforestacije do sada nije dovoljno učinje-
no na njenom suzbijanju. Samo je u brazilskom 
delu Amazonije, za period 2002-2004, izgublje-

	▲ Slika 6. 
Rasprostiranje 
šuma u svetu
Izvor: FAO
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no na godišnjem nivou 24.000 km2 šume, zbog 
uzgajanja poljoprivrednih kultura, seče i dru-
gih razloga (Barrow, 2006). 

Deforestacija nije fenomen koji se isključi-
vo vezuje za savremenog čoveka. Velike povr-
šine širom Evrope i Kine iskrčene su pre više 
stotina, a možda čak i hiljada godina. Boreal-
ne šume velikim delom nisu bile takve sudbi-
ne, ali ne zbog pažljivog odnosa prema život-
noj sredini, već zahvaljujući tome što njihovo 
zemljište nije toliko plodno, a i niske tempera-
ture ne dozvoljavaju duži vegetacioni period u 
poljoprivredi. Po svojoj prilici, ljudi bi posekli 
i ove šume, kao što su to uradili sa šumama u 
umerenim geografskim širinama (Saks, 2014). 
Stepen deforestacije u kišnim šumama ekvato-
rijalnog pojasa danas je neodrživ. Deforestaci-
ja je danas najizraženija u sledećim državama: 
Hondurasu (-37%), Nigeriji (-36%), Filipinima 
(-32%), Beninu (-31%), Gani (-28%), Indonezi-
ji (-26%), Nepalu (-25%), Severnoj Koreji (-25%), 
Ekvadoru (-22%) i Haitiju (-22%).

Globalizacija je i u eksploataciji šumskih re-
sursa izazvala brojne promene u odnosu na nji-
hovo tradicionalno korišćenje. Smanjene bari-
jere u međunarodnoj trgovini i investicijama 
omogućile su korporacijama da se kreću sve-
tom u potrazi za profitabilnijim mogućnosti-
ma. Legalna međunarodna trgovina šumskim 
proizvodima se utrostručila od sedamdese-
tih godina 20. veka. Najverovatnije da se u tom 
periodu proširila i ilegalna trgovina podsta-

knuta labavom primenom domaćih zakona i 
nedostatkom međunarodnih regulacija o šu-
marstvu. Na primer, samo brazilska vlada pro-
cenjuje da 80% seče stabala u Amazonu nije u 
skladu sa zakonom. Neke azijske zemlje su is-
crpile svoje šumske resurse, pa su se u potrazi 
za profitom okrenule drugim načinima poslo-
vanja. Jedna malezijska kompanija kontroliše 
60-85% koncesija za seču u Papua Novoj Gvine-
ji. Površina amazonske šume pod koncesijom 
azijskih drvnoprerađivačkih kompanija uče-
tvorostručila se i popela na 12 miliona hekta-
ra. Najzad, tu su i druge vrste problema. Vlada 
u Indoneziji je proglasila suverenu jurisdikci-
ju nad nacionalnim šumama. Običajna prava 
zajednica lokalnog stanovništva, koja su ge-
neracijama evoluirala u složen i održivi sistem 
upravljanja šumama, pravno nisu priznata. Lo-
kalno stanovništvo u takvim okolnostima gubi 
moć u sprečavanju autsajdera da krče šumu. 
Jedna studija je donela zaključak kako su tra-
dicionalna prava miliona ljudi predata malom 
broju komercijalnih firmi i državnih preduzeća 
(Harris, 2009). Da bi se ovakve tendencije spre-
čile u poslednje vreme se ulaže dodatni napor 
za zaštitu šuma kroz unapređenje ekološkog 
sistema njihovog upravljanja. Takav metod je 
često povezan sa interesima lokalnog stanov-
ništva i agrošumarstvom (Barrow, 2006), pod 
kojom se podrazumeva način korišćenja pri-
rodnih resursa u kome se kombinuju zemljo-
radnja, stočarstvo i šumarstvo.

Fosilna goriva

Fosilna goriva zavise od posebnih geološ-
kih procesa i shodno tome su neravnomer-
no raspoređena širom sveta. Ova vrsta resur-
sa predstavlja biljne i životinjske ostatke koji su 
milionima godina sakriveni u Zemljinoj unu-
trašnjosti, močvarama, jezerima ili okeanskim 
sedimentima. Kroz dugo geološko vreme ovaj 
materijal sastavljen od ugljenika, kiseonika, 
vodonika i drugih elemenata, transformisan je 
pod uticajem toplote i pritiska u ugljovodonike 
(ugalj, naftu i zemni gas). Sagorevanjem ugljo-
vodonika oslobađa se velika količina energije. 
Proces sagorevanja oslobađa gasove (npr. azot-
ne i sumporne okside), koji predstavljaju jedan 

od vodećih problema u zaštiti životne sredi-
ne. Neke države se ističu u zagađivanju životne 
sredine usled korišćenja fosilnih goriva (npr. 
SAD i Kina).

Neki delovi u svetu obiluju ovom vrstom 
prirodnih resursa (npr. Bliski istok), dok drugi 
imaju daleko manji potencijal, što se često kom-
penzuje intenzivnom trgovinom. Na primer, 
neravnomernost svetske ponude i potražnje za 
naftom stvara poseban obrazac trgovinskih to-
kova nafte. Inače, upravo nafta je roba kojom 
se u svetu najviše trguje (gledano po zapremi-
ni). Tokovi trgovine se kreću od Bliskog istoka 
prema Evropi, Istočnoj Aziji i Severnoj Ameri-
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ci, iako SAD uvoze značajne rezerve iz Južne 
Amerike i Nigerije. Pošto se porast potrošnje 
energije u svetu očekuje i u narednih nekoliko 
decenija, smatra se da značaj ovog prirodnog 
resursa neće opadati. Predviđanja ističu da će 
se buduća proizvodnja energije i dalje oslanjati 
na izvore iz fosilnih goriva – nafte, uglja i pri-
rodnog gasa. Međutim, ostaje i pitanje koliko 
to sve još može da traje. Cene energenata su još 
uvek relativno niske. Ako uzmemo za pretpo-
stavku da će potrošnja energije ostati na sadaš-
njem nivou, što je malo verovatno, procenjuje 
se da resursi nafte mogu da traju oko četrde-
set godina, prirodni gas oko šezdeset godina, a 
ugalj oko tristotine godina.

Ugalj
Značajnije korišćenje uglja otpočelo je u 14. 
veku u Engleskoj, gde su najpre uočene pred-
nosti ovog energenta u poređenju sa drvetom. 
Ekonomičnost uglja je brzo uticala na porast 
njegovog korišćenja tokom 18. veka u Francu-
skoj, Belgiji, a potom i u drugim zemljama. Era 
uglja je otpočela sa pronalaskom parne mašine 
u drugoj polovini 18. veka (Džejms Vat), a ma-
sovno korišćenje je stupilo na scenu tokom in-
dustrijskog razvoja u 19. veku (Tomić i sarad-
nici, 1996). Ugalj je do danas zadržao centralno 
mesto u globalnom energetskom sistemu. To je 
najveći izvor električne energije. Čak oko 40% 
proizvedene električne energije u svetu dobija 
se iz uglja. Ova dominantna pozicija je rezultat 
široke rasprostranjenosti uglja, naročito u po-
ređenju sa nekim drugim energetskim resursi-
ma, jer su naslage uglja široko zastupljene na 
svim kontinentima.

Prema vremenu nastanka, ugalj je najsta-
riji savremeni energetski izvor. Nastao je pre 
mnogo miliona godina od drvene mase buj-
nih šuma koje su, posle tektonskih poremeća-
ja, dospele ispod Zemljine kore. S vremenom, 
pod uticajem visokih temperatura i pritiska, a 
u uslovima nedostatka kiseonika, izvršena je 
karbonfikacija (Tomić i saradnici, 1996). Proce-
si raspadanja biljne materije se odvijaju u sre-
dinama sa dovoljnom količinom kiseonika i u 
prisustvu mikroorganizama. Da se biljna ma-
terija ne bi dovoljno uništila bilo je potrebno 
da se pretvaranje takve materije u ugalj obav-
lja bez prisustva kiseonika i mikroorganizama 

(Udovičić, 1993). Ugalj se pronalazi u svim ge-
ološkim formacijama, a najviše u paleozoiku, 
odnosno, karbonu (Tomić i saradnici, 1996). 

Postanak različitih vrsta uglja najviše za-
visi od temperatura i pritiska, kao i od hemij-
skih karakteristika i količine vode kod kojih 
se obavlja karbonifikacija u geološkim uslovi-
ma. Suština karbonifikacije svodi se pre svega 
na obogaćivanje materije ugljenikom, a sa sve 
većim osiromašivanjem vodonika, kiseonika, 
azota i sumpora (Udovičić, 1993). Prema ener-
getskoj vrednosti razlikuje se nekoliko vrsta 
uglja: 
•	 kameni ugalj (potiče iz karbonske ili perm-

ske ere; kalorična vrednost preko 24 mJ/kg, 
85% ugljenika i 1% pepela u strukturi; an-
tracit je najkvaliteniji kameni ugalj; prema 
količini isparljivih supstanci deli se na više 
podgrupa, od kojih je najpoznatiji antracit 
sa najmanje isparljivih supstanci – od 4 do 
7%);

•	 mrki ugalj (datira iz starijeg tercijara, ka-
lorična vrednost 16-24 mJ; sadrži od 65 do 
80% ugljenika);

•	 lignit (predstavlja drvenasti ugalj plioce-
ne starosti, ima najmanju energetsku vred-
nost od 10 do 16 mJ/kg, sadrži od 60 do 65% 
ugljenika, 25% vode i od 8 do 13% pepela);

•	 treset (potiče iz pleistocena, ima manju 
energetsku vrednost, to je pre vrsta zemlji-
šta koja nastaje u vlažnim staništima ume-
renog klimatskog pojasa u procesu talo-
ženja i delimičnim raspadanjem biljaka i 
biljnih produkata).

Ugalj se može eksploatisati iz dve vrste ko-
pova. Površinski kopovi su jeftiniji vid eksplo-
atacije koji za sobom ostavlja devastirane pre-
dele. Zastupljeni su u krajevima gde su slojevi 
uglja blizu Zemljine površine. Tada je ekono-
mičnije odstraniti sloj zemljišta i otpočeti sa 
eksploatacijom, nego graditi podzemne hod-
nike i okna. Isplativost eksploatacije se izra-
čunava na osnovu debljine površinskog sloja i 
količine uglja. Podzemni kopovi su skuplji vid 
iskopavanja i ujedno opasniji. Ovakva vrsta 
eksploatacije je naročito zastupljena u Sever-
noj Americi (Apalači) i Evropi (Fellmann et 
al., 2010). Kada su slojevi uglja na većim du-
binama, ekonomičnost proizvodnje zavisiće u 
prvom redu od kvaliteta uglja, dubine na kojoj 
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se nalazi, debljine i nagiba slojeva, odlika okol-
nog materijala, zatim od mogućnosti poja-
ve gasova i dotoka vode i najzad od tektonskih 
poremećaja. Da bi se ugalj počeo vaditi neop-
hodno je projektovati i sagraditi rudnik, što 
traži sigurna finansijska sredstva, jer potreb-
no je sagraditi i pristupne saobraćajnice, po-
strojenja za prevoz uglja, uređaje za ventilaciju 
i izbacivanje vode, podgradne instalacije zbog 
sprečavanja urušavanja, signalizaciju i slično. 
Zbog svega, otvaranje rudnika se isplati samo 
onda kada su posredi veće količine uglja i kada 
se očekuje dugogodišnja eksploatacija. Manje 
kvalitetan ugalj isplativo je vaditi i sa manjih 
dubina, dok je kvalitetniji ugalj isplativo vaditi 
i sa većih dubina (Udovičić, 1993).

Kopovi uglja su poprilično štetni za životnu 
sredinu i zdravlje ljudi. Eksploatacija uglja na-
rušava, zagađuje i devastira čitave predele me-
njajući njihove suštinske odlike. Podzemni ko-
povi mogu da izazovu urušavanje ili spuštanje 
površine tla, čime je onemogućeno njihovo ko-
rišćenje u neke druge svrhe. Posebno do deva-
stacije i zagađivanja dovode površinski kopovi 
koji su i zastupljeniji zbog ekonomičnosti i ma-
njih troškova eksploatacije. Zatim, štetne ki-
seline iz rudnika nastaju usled padavina koje 
preko uglja dolaze do podzemnih voda ili po-
vršinskih hidrografskih objekata (Stojanović i 
drugi, 2014).

Ugalj je na Zemlji prilično rasprostranjen. U 
svetu ima ukupno 869 milijardi tona uglja. Glav-
ne rezerve leže na Severnoj hemisferi, prven-
stveno između 35o i 50o severne geografske širi-
ne. U tropskim krajevima ima malo uglja, ali je 
zato značajno rasprostranjen u polarnim kra-
jevima. Aktivnost iskopavanja uglja zastuplje-
na je severno od Arktičkog polarnog kruga i to 
u Norveškoj, Rusiji i na Grenlandu, a delimič-
no su poznate i zalihe na Antarktiku – priobal-
ni delovi kontinenta i Transantarktičke plani-
ne. Gledano pojedinačno po državama, najveće 
svetske rezerve uglja imaju: SAD, Rusija, Au-
stralija, Kina i Indija.

Najveći svetski proizvođači uglja su: Kina, 
Indija, Indonezija, SAD, Australija i Rusija. U 
Kini se po količini i kvalitetu uglja izdvaja Man-
džurija sa dva velika rudarska centra: Fušun 
i Fusin. Haervusu je najveći otvoreni kineski 
kop uglja i nalazi su u Unutrašnjoj Mongoliji. 
Obim porasta proizvodnje uglja u ovoj regiji je 

velik, a transport do luka na obali se realizu-
je savremenim autoputevima. Jedna od najve-
ćih oblasti uglja u SAD se nalazi u predelu Apa-
lača. Zatim tu su i Istočna unutrašnja oblast 
(Ilionis, Indijana, Kentaki), Zapadna unutraš-
nja oblast (Ajova, Misuri, Kanzas, Oklahoma), 
Jugozapadna unutrašnjost (Teksas), Severna 
unutrašnjost (Mičigen). Oblast Stenovitih pla-
nina ima ogromne rezerve, ali je proizvodnja 
u njoj mala, a kao limitirajući faktor se spo-
minje i udaljenost od tržišta. Ugalj je ovde vi-
sokog kvaliteta i lako dostupan glavnim trži-
štima. Australija ima najveće naslage uglja na 
južnoj hemisferi koje su relativno ravnomer-
no rasprostranjene u ovoj zemlji. Ipak, najve-
će rezerve i proizvodnja su zabeleženi u Novom 
Južnom Velsu, Kvinslendu i Viktoriji. 

Proizvodnjom uglja neke od zemalja najve-
ćih proizvođača pretežno zadovoljavaju sop-
stvene potrebe (npr. SAD i Rusija), dok su neke 
striktno usmerene na izvoz (npr. Indonezi-
ja i Australija). Indonezija i Australija su naj-
veći svetski izvoznici uglja. Ubrzani ekonom-
ski rast je uticao na povećani obim proizvodnje 
uglja u Kini i Indiji.

Ugalj je najzastupljenije fosilno gorivo, koje 
se najviše troši u onoj zemlji u kojoj je i proizve-
deno. Smatra se da je intenzivnije korišćenje 
ovog resursa sputavano zbog: (1) neefikasnog 
upravljanja koje preduzima međunarodna in-
dustrija za ugalj, (2) neprilika u postupku skla-
dištenja i ukrcavanja i (3) ekoloških posledi-
ca usled sagorevanja i emisije štetnih gasova. 
Najzad, ugalj je manje poželjno fosilno gori-
vo, u poređenju sa naftom i prirodnim gasom, 
zbog sledećih razloga: 
•	 sagorevanje uglja emituje više zagađuju-

ćih materija u životnu sredinu, nego druga 
fosilna goriva (ovo se posebno odnosi na 
sumporna jedinjenja; nekvalitetan bitu-
menozni ugalj ima velike količine sumpora 
koji, pošto je jednom oslobođen, lako rea-
guje sa vlagom i gradi kisele kiše); 

•	 eksploatacija uglja se ne sprovodi lako kao 
u slučaju nafte ili prirodnog gasa (podze-
mna eksploatacija je skupa i opasna; povr-
šinski kopovi u životnoj sredini ostavljaju 
vidne tragove koje je kasnije teško sanirati); 

•	 ugalj je glomazan i skup za transport (siste-
mi prenosa nisu toliko efikasni kao u sluča-
ju nafte ili gasa); 
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•	 ugalj nije prigodno gorivo za prevozna 
sredstva, kao na primer, za automobile ili 
vozove (premda se može adaptirati kroz 
tehnike gasifikacije, to je skupocena kon-
verzija i nije dobro prilagođena motoru au-
tomobila). 

Sve ovo zajedno čini ugalj manje poželjnim 
gorivom od nafte i gasa (Stutz, Warf, 2012).

Trgovina ugljem zavisi od njegove ener-
getske vrednosti i troškova prevoza. Pošto su 
ti troškovi uglavnom visoki, onda je predmet 
međunarodne trgovine samo kameni ugalj. 
Mrki ugalj i lignit se uglavnom koriste u ter-
moelektranama u neposrednom okruženju 
rudnika.

Naf ta
Korišćenje nafte je poznato još od davnina. U 
starom veku pominju se plamenovi na obala-
ma Kaspijskog jezera. Feničani su kao čuve-
ni moreplovci koristili katran za premazivanje 
svojih brodova. Stari Vavilonci i Asirci su ko-
ristili naftu kao sastavni deo određenih leko-
va. Stari Egipćani su prilikom balsamovanja 
svojih pokojnika koristili neke proizvode od 
nafte. Marko Polo je u 14. veku doneo u Evro-
pu vest da se u Kini koristi izvesna crna tečnost 
za osvetljavanje (Tomić i saradnici, 1996). Ipak, 
ovo su sve bili sporadični slučajevi korišćenja, 
danas važnog resursa i energenta, unutar po-
jedinih i starih kultura. Masovnu upotrebu su 
doneli važni tehničko-tehnološki izumi u 19. i 
20. veku. Prva bušotina za naftu je postavljena 
1859. godine u Tajtusvilu (Pensilvanija), zahva-
ljujući Edvinu Drejku (Edwin Drake). Dubina 
te prve bušotine je iznosila 23 m (Vajt i sarad-
nici, 1972; Tomić i saradnici, 1996). Nakon toga 
nafta je počela komercijalno da se proizvodi 
šezdesetih godina 19. veka i u Azerbejdžanu 
(Fellmann et al., 2010). 

Značaj nafte počeo je naglo da raste nakon 
izuma motora sa unutrašnjim sagorevanjem. 
U vremenu koje je usledilo, može se slobod-
no reći, nafta je izmenila svet. Nakon Drugog 
svetskog rata ona je utrla put razvoju petrohe-
mijske industrije. Danas je poznata i kao „crno 
zlato“ i po brojnim parametrima predstavlja se 
kao najvažniji prirodni resurs u svetu. Upravo 
zbog toga, nafta je moćno oružje u geopolitič-

kim strategijama, a posebno onda kada je po-
trebno kontrolisati i „zaštiti“ naftna ležišta. 

Naf ta je tečna mešavina ugljovodonika for-
mirana u uslovima transformacije raspadnu-
tog organskog materijala (ostaci morskog bilj-
nog i životinjskog sveta) u sedimentnim stenama, 
a pod uticajem toplote, pritiska i u nedostatku 
kiseonika. Nafta ima sposobnost da migrira 
prema površini kroz propusne stene sve dok ne 
ostane zarobljena u nekoj nepropusnoj forma-
ciji. Ovde se koncentriše i puni u pukotinama. 
Takve pukotine u stenama mogu biti i u marin-
skoj sredini. Napredne tehnologije su omogu-
ćile eksploataciju nafte ispod morske površi-
ne, gde je ovaj resurs takođe obilno zastupljen, 
u tzv. kontinentalnim šelfovima. Šta više, naj-
veća naftna bušotina u svetu nalazi se upra-
vo ispod nivoa Svetskog mora, u blizini ostrva 
Sahalin (Rusija). Njena ukupna dubina iznosi 
12.345 metara.

O svetskim rezervama nafte i dalje se samo 
nagađa, jer se podaci o tome neprekidno me-
njaju usled otkrivanja novih bušotina. U želji 
da se rezerve kvantifikuju i brojčano predsta-
ve, koristi se pojam dokazane rezerve. Doka-
zane rezerve se odnose na poznate zalihe pod-
zemne nafte koja se može proizvesti prema 
sadašnjim inženjerskim metodama i uslovima 
plaćanja. U svetu se prema količini rezervi iz-
dvaja nekoliko regija sa velikim rezervama:
•	 Bliski istok. Obuhvata teritorije Saudijske 

Arabije, Kuvajta, Iraka, Irana i Ujedinjenih 
Arapskih Emirata. Regija obuhvata oko 66% 
svetskih rezervi nafte. Ovde se proizvede 
oko 1/3 od ukupne količine nafte u svetu. 

•	 Latinska Amerika. Obuhvata prvenstveno 
Meksiko, Ekvador, Kolumbiju, Venecuelu, 
Brazil i Argentinu. Ovde se nalazi oko 9% 
svetskih rezervi. Ovde se nalazi i Venecu-
ela kao država sa najvećim dokazanim re-
zervama nafte.

•	 Afrika. Rezerve nafte uglavnom su koncen-
trisane na severu ovog kontinenta – Libija i 
Alžir. Na zapadu kontinenta sa velikim za-
lihama je Nigerija. Po svojim rezervama u 
ovoj regiji se ističe i Angola. Ovde se nalazi 
oko 7% svetskih rezervi.

•	 Rusija i druge bivše republike SSSR. Pored 
Rusije, regija obuhvata Kazahstan i Azer-
bejdžan. Ovde je zastupljeno oko 5% svet-
skih rezervi. 
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•	 Azija i Okeanija. U ovoj regiji se nalaze: 
Kina, Indija, Australija, Vijetnam, Indone-
zija i Malezija. Ovde se nalazi oko 4% svet-
skih rezervi. 

Najveća količina svetskih rezervi nafte je 
raspoređena u svega nekoliko država sveta. 
Veoma često te države su delovi politički nesta-
bilnih regija. Ukupne rezerve nafte su poveća-
ne za 170% u periodu od 1978. do 2003. godine, 
pre svega zahvaljujući pronalasku novih resur-
sa na Bliskom istoku. Međutim, rezerve nafte 
su u padu ako se posmatra situacija u zemlja-
ma koje najviše učestvuju u potrošnji ovog re-
sursa. Na primer, u Rusiji su rezerve opale za 
9% u periodu između 1991. i 2004. godine. Ista 
je situacija u SAD gde su rezerve opale za tako-
đe 9% u istom periodu. Uprkos novim otkrići-

ma postoji bojazan da će evropske rezerve biti 
potrošene do 2050. godine. Šta više, pretpo-
stavlja se da će izvoz nafte iz Afrike i Latinske 
Amerike prestati do 2050. godine. Prema ta-
kvom scenariju Bliski istok bi do tada mogao 
ostati jedini izvoznik nafte, ali politička previ-
ranja bi mogla da izazovu prekide snabdevanja 
(npr. ratovi, revolucije). Na udaru bi bile Evro-
pa, Severna Amerika, Japan i Istočna Azija. 
Ova poslednja regija bi utoliko više bila pogo-
đena, jer predstavlja mesto izrazite industrija-
lizacije (Stutz, Warf, 2012).

Posmatrajući pojedinačno po državama, 
najveće rezerve nafte nalaze se u: Venecueli, 

Saudijskoj Arabiji, Iranu, Kanadi, Iraku, Ku-
vajtu, Ujedinjenim Arapskim Emiratima, Ru-
siji, Libiji i SAD (Slika 7). Najveći proizvođači 
nafte su: SAD, Rusija, Saudijska Arabija, Ka-
nada, Irak, Kina, Ujedinjeni Arapski Emirati, 
Brazil, Iran i Kuvajt.

U Saudijskoj Arabiji nalazišta nafte su 
ograničena na istočni deo zemlje, u blizini ili 
u samom Persijskom zalivu. Jedno od najvećih 
nalazišta u ovoj zemlji je basen Gavar. Nafta 
je veoma značajna za privredu Venecuele. 
Vlada ove države je zagovarala politiku „se-
janja nafte“ (sembrar el petroleo), koja je pomo-
gla razvoju ovog društva. Najznačajnija regija 
sa zalihama i proizvodnjom je basen Marakai-
bo, između dva ogranka venecuelanskih Anda. 
Nafta se eksploatiše sa obe strane jezera Mara-
kaibo (na dnu jezera se nalazi nekoliko hiljada 

izvora). Najznačajnije naftno polje unutar re-
gije je Bolivar. Preostala dve regije sa nalazi-
štima nafte su: Orinoko basen (na severoisto-
ku zemlje) i Apure basen (na zapadu zemlje). U 
Iranu se dva glavna naftna polja nalaze u re-
giji Persijskog zaliva, na zapadu ove zemlje – 
Gečsaran i Ahvaz. 

Energetska zavisnost čovečanstva od rezer-
vi nafte je velika. Veći deo sveta je ozbiljno bio 
pogođen usled arapskog embarga između 1973. 
i 1979. godine. Uvoz nafte u SAD je kao rezul-
tat povećane tražnje porastao za 11% od kasnih 
šezdesetih do 50% u sedamdesetim godinama. 
Danas on iznosi oko 60%. Pokušaji brojnih vlada 

	► Slika 7. Države 
sa najvećim 
dokazanim 
rezervama naf te
Izvor: U.S. Energy 
Information 
Administration
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da smanje obim zavisnosti, kroz razne namete 
i restriktivne mere, nisu urodili plodom. Ipak, 
zavisnost od izvora nafte sa Bliskog istoka, u 
ovoj državi, nije toliko velika kolika je ona u Ja-
panu, Italiji i Francuskoj (Stutz, Warf, 2012).

Ostvarivanje prihoda od trgovine naftom 
u svetu, kao rezultat rasta značaja ovog ener-
getskog resursa, podstaklo je značajne aktere 
da se dodatno bore za resurse novih nalazišta i 
sferu interesa. Za kratko vreme u trgovini naf-
tom je ostvarena velika koncentracija kapita-
la. Prve tri velike kompanije Standard Oil Com-
pany (osnivač Rokfeler 1870), Royal Duch Shell 
(1907) i Anglo-Persian Oil Company (1908), pot-
pisale su kartelski ugovor u Ahnakari (Škotska) 
o tri važna pitanja: (1) podela sfera sopstvenog 
uticaja u svetu; (2) racionalizacija proizvod-
nje i transporta i (3) principi određivanja cene 
nafte. Od tada cene na svetskom tržištu nisu 
realne (vezane za troškove proizvodnje), već 
su informativne ili uslovne cene, koje podle-
žu interesima kartela. Novoformiranom karte-
lu je s vremenom pristupilo još naftnih kom-
panija, pa ih je bilo ukupno sedam (Standard 
Oil Company, Royal Duch Shell, Anglo-Persian Oil 
Company, Texaco, Vakuum Oil, Standard Oil of Ca-
lifornia, Gulf Oil), zbog čega su ponele nezvanič-
no ime Sedam sestara (većina ovih kompanija 
danas se nalazi u sastavu nekih drugih udru-
ženja). Kada je kartelu pristupio i France du Pe-
trol, nazvali su ih velika osmorka. Sve ove kom-
panije su multinacionalne, a međunarodno 
tržište je pokazalo da na njemu mogu da op-
stanu i nacionalne kompanije, kao što su na 
primer Lukoil iz Rusije i PEMEKS iz Meksika 
(Manić, 2013). 

Jedan od najuspešnijih kartela u svetu je 
OPEK – Organizacija zemalja izvoznica naf te 
(OPEC – Organization of the Petroleum Expor-
ting Countries), nastao kao odgovor na ukrup-
njavanje tržišta među svetskim kompanijama. 
Osnovan je 1960. godine i od tada je broj člano-
va varirao, onako kako su pojedine države pri-
stupale udruženju ili istupale iz njega. U go-
dini osnivanja ugovor su potpisale: Iran, Irak, 
Kuvajt, Saudijska Arabija i Venecuela. Ove ze-
mlje su članice osnivači. Kasnije su se priklju-
čile sledeće države: Katar (1961), Indonezija 
(1962), Libija (1962), Ujedinjeni Arapski Emira-
ti (1967), Alžir (1969), Nigerija (1971), Ekvador 
(1973), Gabon (1975) i Angola (2007). U među-

vremenu neke države su suspendovale član-
stvo (Ekvador, Indonezija, Gabon), ali su se i 
vratile u udruženje. Tako, u 2016. godini OPEK 
ima 14 članica.

Statut OPEK-a predviđa da svaka država sa 
značajnim neto izvozom sirove nafte, i koja u 
osnovi ima slične interese kao i one koje su čla-
nice, može da postane punopravni član ove or-
ganizacije po uslovom da je prihvaćena glaso-
vima ¾ država koje su već u udruženju. Tek 
desetak godina nakon osnivanja, u sedamde-
setim godinama, države OPEK-a su preuze-
le punu kontrolu nad domaćim naftnim indu-
strijama i otpočele da kontrolišu cenu nafte na 
svetskom tržištu. Cene su porasle sedamdese-
tih godina, a OPEK je pokrenuo i Fond za me-
đunarodni razvoj, sa ciljem postizanja am-
bicioznih planova društveno-ekonomskog 
razvoja. Osamdesetih godina nastupila je kriza 
za zemlje članice inicirana zasićenjem tržišta i 
padom cena sirove nafte. Cene su se konsoli-
dovale na samom kraju ove decenije, a OPEK se 
po prvi put posvetio i pitanjima zaštite život-
ne sredine. Tokom devedesetih godina cene su 
se na tržištu stabilizovale, iako su se nove pret-
nje pojavile u vidu krize Zalivskog rata (1991) i 
krize u Jugoistočnoj Aziji (1998) koja je dobro 
uzdrmala tržište. Na početku prve decenije 21. 
veka cene sirove nafte su stabilne, ali uticaji tr-
žišnih sila, špekulacija i drugih faktora loše su 
uticali na stabilnost od 2004. godine. Pre ko-
lapsa međunarodnog finansijskog sistema i 
globalne krize, polovinom 2008. godine, cene 
nafte su na rekordno visokom nivou. U dru-
goj deceniji 21. veka se ispostavilo da je global-
na ekonomija glavna opasnost za tržište nafte. 
Eskalacija socijalnih nemira u mnogim drža-
vama sveta odrazila se i na zakonitosti ponude 
i potražnje. OPEK insistira na stabilnosti cena 
i dodatno se okreće pitanjima životne sredine i 
klimatskih promena.

Prirodni gas
Prirodni gas su koristili još stari Kinezi za 
osvetljenje. Prenos do potrošača obavljao se 
kroz cevi od bambusa. Po obimu značajni-
je korišćenje počinje od 18. veka, ali i dalje za 
osvetljenje. U 19. veku značaj prirodnog gasa 
je počeo da raste i to sa pronalaskom kompre-
sora i gasnih generatora, kao i gvozdenih cevi 
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za transport ovog energenta. Međutim, gas je 
skoro do polovine 20. veka bio značajan samo 
u SAD u kome se realizovalo 93% svetske proi-
zvodnje. Tek nakon toga postaje važan i u dru-
gim delovima sveta (Tomić i saradnici, 1996). 

Atraktivnost gasa, kao energetskog re-
sursa, povećala je nestabilnost u isporukama 
nafte, a sve to usled političkih kriza. Unutar fo-
silnih goriva potrošnja prirodnog gasa najbrže 
raste. Proizvodnja se rapidno povećava, a isto 
tako rastu i dokazane rezerve usled otkrivanja 
novih izvora, pre svega, u Rusiji (Sibir), Kini, 
Južnoj Africi i Australiji. Rezerve takođe rastu 
u Evropi, Severnoj Americi i Latinskoj Americi. 
Pretpostavlja se da će kulminacija proizvodnje 
prirodnog gasa biti u trećoj deceniji 21. veka. 
Na osnovu takvih procena moguće je zaključi-
ti kako će rezerve prirodnog gasa trajati duže 
nego rezerve nafte (Stutz, Warf, 2012). Geolozi 
predviđaju da bi rezerve prirodnog gasa mogle 
biti tu za još narednih 300 godina, pod uslovom 
da potrošnja ostane na nivou iz 2007. godine. 
Prirodni gas zovu skoro savršenim energet-
skim resursom. On je visoko efikasno i u pogle-
du primene svestrano gorivo, koje ne zagađu-

je toliko životnu sredinu. Potrošnja prirodnog 
gasa ne izaziva kisele kiše i ne doprinosi efek-
tu staklene bašte kao sagorevanje nekih drugih 
fosilnih goriva (Fellmann et al., 2010). 

Geografski pregled razmeštaja rezervi pri-
rodnog gasa sličan je razmeštaju nafte, jer gas, 
uopšteno posmatrajući, prati naftna ležišta u 
prirodi. Takođe, gas je moguće pronaći i u tre-
setištima i močvarama, gde nastaje metano-
genim procesom od ostataka biljaka i životi-
nja. Rezerve gasa su nejednako raspoređene 
u svetu, na način kako to važi u slučaju nafte. 
Gas se lako i relativno jeftino transportuje ga-
sovodima, ali za razliku od nafte ne može se 
lako transportovati u međunarodnom mor-
skom saobraćaju. Takav prevoz zahteva po-
sebne i skupo opremljene brodove za prevođe-
nje gasa u tečno stanje na tačno odgovarajućim 
temperaturama (Fellmann et al., 2010). 

Gledano po regijama najveće rezerve gasa 
se nalaze na Bliskom istoku (oko 50%). Među 
državama najveće rezerve gasa imaju: Rusi-
ja, Iran, Katar, SAD, Turkmenistan i Saudijska 
Arabija. Najveći proizvođači gasa su: SAD, Ru-
sija, Iran, Katar, Kanada, Kina. 

Mineralni resursi

Zahvaljujući složenim prirodnim procesima 
tokom geološke evolucije planete, koja se nije 
završila i traje do danas, na njenoj površini ra-
zvio se čvrst omotač ili Zemljina kora. Ona je 
sastavljena od stena koje se prema svom na-
stanku mogu podeliti u tri grupe: magmat-
ske (nastaju hlađenjem usijano-tečne mase iz 
Zemljine unutrašnjosti), sedimentne (nastaju 
taloženjem rastresitog materijala, na primer, 
organskog porekla) i metamorfne (nastaju pre-
obražajem magmatskih i sedimentnih stena 
pod uticajem visokih temperatura i pritiska). 
Zemljina kora i stene su jedan od glavnih izvo-
ra prirodnih resursa. 

Stene koje sadrže vredne minerale u odre-
đenom hemijskom sastavu poznate su i kao 
rude. Rudno bogatstvo litosfere nastajalo je 
tokom 3,5 milijardi godina njenog geološ-
kog razvoja, pa se kaže da je ono rezultat vre-
menskog i prostornog razvoja Zemljine kore. 
Iako su minerali široko rasprostranjeni u pri-

rodi, njihova koncentracija nije uvek i na sva-
kom mestu ekonomski isplativa. Najbogatije i 
najkvalitetnije naslage takođe su neravnomer-
no geografski raspoređene. Hemijski sastav 
je značajan faktor koji doprinosi složenosti i 
neravnomernosti razmeštaja rudnog bogat-
stva i on se ogleda u neujednačenoj težinskoj 
zastupljenosti hemijskih elemenata.

Mineralni resursi pripadaju grupi neob-
novljivih resursa. Globalne zalihe mineralnih 
resursa ne mogu se povećati. Pošto su jednom 
iskorišćene zalihe ovih resursa su zauvek izgu-
bljene. Zato je aktuelno pitanje obima svetskog 
snabdevanja mineralima. Većina strateški važ-
nih minerala mogla bi biti iscrpljena za oko sto 
godina. Neki drugi će prema predviđanjima 
imati i značajno kraći vek trajanja. Na primer, 
u SAD minerali domaćeg porekla su sve oskud-
niji, dok zavisnost privrede od uvezenih raste 
u kontinuitetu od 1950. godine. Slična je situ-
acija i u nekim drugim razvijenim zemljama. 
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Značajni resursi minerala nalaze se u zemlja-
ma u razvoju. Ostaje da se vidi da li će se i ko-
liko ovakva raspodela odraziti na tenzije i nove 
sukobe u svetu.

Metali
U sirovine mineralnog porekla, pored uglja i 
nafte, spadaju i metali, kao i nemetali koji su 
manje ili više zastupljeni u Zemljinoj unutraš-
njosti. Pored mineralnih goriva, metali imaju 
ogroman privredni značaj. Sa razvojem indu-
strije u svetu, rudarstvo je dobilo novi indu-
strijski karakter – ekstraktivna industrija. Me-
tali se dele na:
•	 crne (gvožđe),
•	 obojene (bakar, olovo, cink),
•	 lake (magnezijum, berilijum, aluminijum),
•	 retke (nikl, kobalt, kalaj, molibden, volfram, 

vanadijum, antimon, kadmijim, selen, 
telur, živa),

•	 plemenite (zlato, srebro, platina, iridijum, 
paladijum),

•	 radioaktivne (uran, radijum, torijum). 

Gvožđe. Prema ukupnoj masi gvožđe je 
najviše prisutan hemijski element na Zemlji. 
Gvožđe je posebno zastupljeno u njenom unu-
trašnjem i spoljašnjem jezgru. Istovremeno, 
gvožđe je jedan od četiri najzastupljenija ele-
menta u Zemljinoj kori, gde se nalazi u vidu 
ruda. Eksploatacija gvožđa vrši se isključivo iz 
ruda. Komercijalna ruda gvožđa u svetu se deli 
u četiri grupe: (1) magnetit, u kojoj je ruda gvo-
žđa zastupljena sa 72,4%, ali je isto tako zaga-
đena drugim elementima (sumpor, fosfor, ti-
tanijum) što ograničava njegovu korisnost; (2) 
hematit, najzastupljenija ruda sa oko 70% gvo-
žđa; (3) limonit, koji je zastupljen u izobilju, ali 
sa malim procentom gvožđa u iznosu od 59,5%; 
(4) siderit, sivkasti karbonat koji sadrži 48% 
gvožđa. 

Rude gvožđa se veoma često pojavljuju u 
metamorfnim stenama, a zatim i u starijim 
magmatskim i mlađim sedimentnim stenama. 
One nisu čiste i u njima se pojavljuju primese 
drugih metala i nemetala. Tamo gde je ruda 
dobrog kvaliteta i leži blizu površine, može se 
vaditi lako i jeftino (npr. u SAD – Mesabi Rej-
ndž, država Minesota). Sa druge strane, dubo-
ka ležišta se mogu eksploatisati samo pomoću 

skupe infrastrukture koja podrazumeva okna i 
tunele. Eksploatacija se ne isplati ukoliko rude 
ne sadrže više od 30% gvožđa, a isto tako zavisi 
od lokacije rude u odnosu na mogućnost tran-
sporta i mesta potrošnje. Inače, značaj gvožđa 
u globalnoj ekonomiji ogleda se u izjavi da je to 
jedan od najzastupljenijih proizvoda u svetskoj 
ekonomiji.

Pretpostavlja se da je čovek prvi put došao 
u kontakt sa sirovim gvožđem meteorskog 
porekla. Prvo dobijanje gvožđa iz gvozdene 
rude zabeleženo je kod starih Kineza i Indusa. 
Potom se sa gvožđem upoznaju Feničani, koji 
svoja znanja prenose Grcima, a ovi zatim i Ri-
mljanima. Korišćenje gvožđa u Grčkoj otpočelo 
je u 6. veku pre naše ere, čime je obeležen novi 
period u istoriji civilizacije – gvozdeno doba. 
Jedan od najstarijih do danas poznatih rudni-
ka gvožđa nalazi se u blizini mesta Portoferari 
u Italiji (Tomić i saradnici, 1996). Istorijski zna-
čaj gvožđa ogleda se i u ulozi koji je ovaj metal 
imao u Industrijskoj revoluciji. Naime, bez ob-
zira na izuzetne pronalaske parnih mašina 
koje su konstruisali Tomas Njukomen (Tho-
mas Newcomen) i Džejms Vat (James Watt), da 
u Engleskoj nije bilo uglja i rude gvožđa izve-
sno je da ne bi došlo do Industrijske revolucije. 
Ovi prirodni resursi su mogli da se isporuču-
ju zahvaljujući i tome što su u ovoj zemlji po-
stojali povoljni uslovi za transport rekama, ka-
nalima i kopnenim putevima. Transformacija 
je bila dramatična i proizvodnja čelika je pora-
sla u ogromnoj meri, što je omogućilo novi ra-
zvoj gradova, industrijskih grana i infrastruk-
ture (Saks, 2014).

U današnje vreme potvrđene rezerve rude 
gvožđa su znatno veće, nego recimo pre pe-
deset godina, zahvaljujući novim nalazišti-
ma i metodama istraživanja. Ukupne rezerve 
rude gvožđa su procenjene na oko 800 milijar-
di tona i u njima je sadržano oko 230 milijardi 
tona gvožđa. Najveće rezerve se, posmatrano 
po državama, nalaze u Australiji, Brazilu, Ru-
siji i Kini.

Pored toga što je utirala put ekonomskom 
prosperitetu, proizvodnja gvožđa je i sledila 
opšti ekonomski razvoj, pa se povećala tri puta 
u periodu između 1880. i 1914. godine. Nakon 
toga je opet usledio veliki porast između dva 
svetska rata, čak i uzimajući u obzir kratko-
trajni i osetni pad u vreme velike ekonomske 
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krize (1929-1931). Ratne operacije i potreba za 
oružjem su povećale obim proizvodnje u toku 
Drugog svetskog rata. Nakon rata proizvodnja 
varira (npr. raste u vreme Korejskog rata), dok 
istovremeno počinju da se koriste i one rude 
koje su siromašne gvožđem. Sedamdesetih 
godina težište glavnih svetskih proizvođača se 
prebacuje sa razvijenih kapitalističkih zemalja 
(npr. Francuska, Švedska, Nemačka, Luksem-
burg) na manje razvijene zemlje Azije i Južne 
Amerike (npr. Kina, Indija, Brazil) (Bilen, Kur-
tek, 1988). Danas su ove zemlje najzastupljenije 
u grupi najvećih svetskih proizvođača. Odnos 
proizvodnje gvozdene rude i ekonomskih pri-
lika i dalje je od presudnog značaja. Na primer, 
globalno prisutno zatvaranje rudnika pripisu-
je se padu cene gvozdene rude. Tako je samo u 
2014. godini zatvoreno ili usporilo eksploataci-
ju 20-30% rudnika u Kini. Zatvaranja rudnika 
u istoj godini su zabeležena takođe u Austra-
liji i Kanadi.

Najveći proizvođači rude gvožđa u svetu 
su: Australija, Brazil, Kina, Indija i Rusija. 
Dugo se verovalo da Kina ne poseduje veće re-
zerve rude gvožđa. Međutim, intenzivna ge-
ološka istraživanja nakon Drugog svetskog 
rata potvrdila su sasvim suprotna očekiva-
nja. Kina, isto tako, značajan deo rude gvožđa 
uvozi zbog intenzivnog ekonomskog rasta. Po-
lovina nacionalne proizvodnja dolazi iz pokra-
jina Hebej i Liaoning, na severoistoku zemlje. 
Ostale važne regije i provincije u proizvodnji 
su Peking, Šansi i Unutrašnja Mongolija. Pro-
izvodnja u Australiji je najviše koncentrisana u 
regiji Pilbara, na zapadu Australije, preciznije, 
u okolini gradova Tom Prajs i Njumen. U Bra-
zilu je Karažas, na severu zemlje, jedan od naj-
većih rudnika gvožđa u svetu. Najveći obim 
proizvodnje u Indiji se realizuje na istoku, u 
državi Orisa. Centralna Rusija je regija sa naj-
većim obimom proizvodnje u Ruskoj Federaci-
ji, dok zatim slede Ural i Sibir. Ostali veliki pro-
izvođači gvozdene rude u svetu su: Ukrajina, 
Južna Afrika, SAD (više od 90% se proizvede u 
Mičigenu i Minesoti), Kazahstan (Astana i Ka-
ragandinska oblast) i Iran (dva najveća rudnika 
su Čadormal u Centralnom Iranu i Gol Gohar u 
jugoistočnom delu zemlje).

Najznačajnije države u trgovini gvozdenom 
rudom su Australija i Brazil, jer obuhvataju 
oko 70% svetskog tržišta. Ukoliko se posmatra 

po kompanijama onda se vidi da svega tri kom-
panije – BHP Billiton, Rio Tinto i Vale, drže oko 
60% svetskog tržišta. 

Oplemenjivači čelika. U grupu oplemenji-
vača čelika spada niz metala koji se dodaju si-
rovom gvožđu kako bi se poboljšale njegove 
karakteristike. Oplemenjivači čelika su tako-
đe crni metali, koji smanjuju otpornost gvož-
đa (čelika) na trošenje, udarac, kao i na visoke 
temperature. U oplemenjivače čelika spadaju:
•	 Mangan je tvrd metal koji se dodaje čeliku 

kako bi se smanjila njegova temperatura to-
pljenja i popravile mehaničke osobine, a pre 
svega tvrdoća. Manganski čelik se upotre-
bljava za proizvodnju onih delova mašina 
koji moraju biti otporni na udaranje i tro-
šenje. Najveće svetske rezerve mangana se 
nalaze u Južnoj Africi, Ukrajini, Brazilu i 
Australiji.

•	 Nikl ima široku primenu. Dodaje se čeli-
ku kako bi se povećala njegova otpornost 
na visoku temperaturu i koroziju i kako bi 
se poboljšala čvrstoća. Koristi se još u proi-
zvodnji novca, automobilskoj industriji, in-
dustriji lokomotiva, alatnih uređaja. Naj-
veće svetske rezerve se nalaze u Indoneziji, 
Australiji, Brazilu i Rusiji.

•	 Molibden, pored toga što unapređuje čvr-
stoću čelika, takođe povećava i njegovu ot-
pornost na istezanje pri visokim tempera-
turama. Najveće svetske rezerve se nalaze 
u Kini, SAD, Peruu i Čileu. Svetske zalihe su 
izvesne i molibden će se još dugo u buduć-
nosti eksploatisati.

•	 Hrom je značajan za poboljšanje odlika če-
lika, ali se pored toga koristi još i u proi-
zvodnji vatrostalnih materijala. Najveće 
svetske rezerve hroma se nalaze u Južnoj 
Africi.

•	 Vanadijum je srebrnasto-sivi metal koji po-
spešuje elastičnost čelika. Koristi se još u 
proizvodnji alata (npr. bušilica) i automo-
bilskoj industriji. Najveće svetske rezerve 
hroma se nalaze u Kini, Rusiji i Južnoj Afri-
ci.

•	 Volfram je metal koji se topi na tempera-
turi od 3.380 ºC. Zbog svojih odlika koristi 
se u elektronskoj i vojnoj industriji. Resursi 
volframa su geografski prilično rasprostra-
njeni. Najveće svetske rezerve volframa se 
nalaze u Kini, Rusiji i Vijetnamu.
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Bakar. Prema obimu korišćenja i prime-
ni u svetu bakar se kao metal nalazi na dru-
gom mestu, odmah posle gvožđa. Retko da se 
u prirodi pronalazi u čistom stanju, već je za-
stupljen u rudama koje imaju složeniji sastav. 
Najčešće su to halkopirit, halkozin, kuprit, 
bornit. Ove rude su po pravilu nemaju visok 
sadržaj metala. Kompanije sa dobrom tržiš-
nom pozicijom kopaju rudu koja sadrži od 1 do 
3% bakra, dok se u svetu kopa i ruda koja ima 
i manje od 1% bakra. Bogate rude sadrže od 3 
do 10% bakra. Najveće rezerve bakarnih ruda 
vezuju se za prekambrijske, paleozojske, mezo-
zojske i tercijarne stene. 

Bakar je u upotrebi već nekoliko hiljada go-
dina. U praistoriji je poznato bakarno doba 
(npr. na teritoriji današnje Srbije se razvijala 
vinčanska kultura sa najranijom metalurgijom 
bakra u Evropi). Neki bakarni predmeti stari 
su od sedam do osam hiljada godina. Bakar 
se u velikoj meri upotrebljavao do 1000 godine 
pre nove ere. Nakon toga ga je potisnulo gvo-
žđe. Od početka gvozdenog doba opada obim 
upotrebe bakra, da bi u 19. veku ponovo dobio 
na ceni (Bilen, Kurtek, 1988). Industrijska upo-
treba bakra je naročito otpočela sa korišćenjem 
električne energije. Upotreba bakra se zasniva 
na njegovoj električnoj provodljivosti, toplot-
noj provodljivosti i hemijskoj postojanosti. 

Ukupne rezerve bakra u svetu se procenju-
ju na oko 700.000 tona. U svetu se izdvaja neko-
liko regija sa najvećom rasprostranjenošću ba-
karne rude: 
•	 Južnoamerička regija. Čile i Peru spadaju 

u vodeće zemlje sveta po raspoloživim re-
sursima rude bakra. Bakar je dugo važio 
za životnu snagu Čilea. Uprkos padu zna-
čaja bakra u sedamdesetim i osamdesetim 
godinama, ovaj metal je i na početku deve-
desetih godina 20. veka bio najvažniji proi-
zvod za čileansku privredu. Danas na trgo-
vinu bakrom otpada 1/3 čileanskog izvoza. 
Najvažniji rudnici bakra u ovoj zemlji su: 
Čukikamata, El Tenijente, El Salvador i La 
Afrikana. Na severu Čilea je Čukikama-
ta (2.850 m n.v.), najveći površinski rud-
nik bakra u svetu. Tokepala je najveći rud-
nik bakra u Peruu i jedan od pet najvećih u 
svetu.

•	 Australijska regija. Prema raspoloživim 
resursima rude bakra ova zemlja se nalazi 

na drugom mestu u svetu. Najveće rezer-
ve se nalaze na jugu Australije, preciznije 
u Južnoj Australiji i Novom Južnom Velsu, 
a potom i u Kvinslendu. Rudnik Olimpik 
Dem, u Južnoj Australiji, spada u red naj-
bogatijih svetskih rudnika po raspoloživim 
naslagama rude bakra. 

•	 Afrička regija. Ovde su dve zemlje domi-
nantne po rezervama rude bakra: Demo-
kratska Republika Kongo i Zambija. Nala-
zišta u prvoj se nalaze na istoku pokrajine 
Katanga, gde je prisutna hiljadugodišnja 
tradicija eksploatacije bakra. Pojas rude 
bakra iz Konga nastavlja svoje prostiranje 
duboko u teritoriju Zambije. Na granici sa 
Kongom je pokrajina Koperbelt, čije ime do-
voljno govori o prirodnom bogatstvu ruda, 
a posebno bakra (rudnici Nčanga, Čingo-
la, Konkola). Razvoj rudarstva u ovom po-
jasu je dugo bio sputavan usled slabe infra-
strukture.

Poslednjih godina na značaju dobija kori-
šćenje bakra iz recikliranih izvora, posebno u 
SAD, gde je količina takvog bakra veća od one 
koja se dobija iz nove rude. U 2011. godini re-
ciklirani bakar je imao udeo od 35% u ukupno 
iskorišćenom bakru u toku te godine. Prema 
nekim podacima 1910. godine tek 18% bakra 
je bilo dobijeno iz recikliranih izvora u SAD. 
Danas u svetu čak 40% bakra dolazi upravo od 
recikliranja (Tietenberg, Lewis, 2015).

Aluminijum. Udeo aluminijuma u Ze-
mljinoj kori iznosi oko 7,5%, na osnovu čega 
se može zaključiti da je prilično rasprostra-
njen element. Nalazi se u velikom broju mine-
rala, dok ipak najveću važnost imaju monohi-
drati. Danas se najviše aluminijuma dobija iz 
rude boksita, koji se sastoji od hidrata alumi-
nijuma, s primesama oksida gvožđa i drugih 
metala (Bilen, Kurtek, 1988). Istorija alumini-
juma na svetskom tržištu je relativno kratka. 
Sve dok 1866. godine Čarls Martin Hol nije ot-
krio i razvio elektrolitički proces dobijanja alu-
minijuma iz boksita, ovaj laki metal nije bio u 
značajnijoj upotrebi. Holovo otkriće je pretvo-
rilo aluminijum u jedan od najšire korišćenih 
metala u svetu. Postupak za dobijanje alumi-
nijuma iz boksita je trostruk: (1) vađenje rude 
boksita, (2) odstranjivanje nealuminijumskog 
materijala iz rude i proizvodnja alumina (alu-
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minijum oksida) i (3) elektrolitička redukci-
ja alumina do metala aluminijuma (Vajt i sa-
radnici, 1972). Inače, ruda boksita je dobila ime 
po selu Bo de Provans (Baux-de-Provence), gde 
je 1821. francuski geolog Pjer Bertije (Pierre 
Berthier) otkrio naslage ove rude.

Boksit se javlja u različitim oblicima. Za-
stupljen je u sedimentnim stenama od kreč-
njaka i dolomita. Nastao je kao ostatak rastva-
ranja krečnjaka i dolomita. Boksit se nalazi i 
u takozvanim lateritskim ležištima, nastalim 
raspadanjem kiselih i alkalnih stena u uslovi-
ma tropske i suptropske klime. Ovaj boksit se 
prerađuje lakše i uz manje troškove. Neka le-
žišta boksita mogu biti tvrda, druga izuzet-
no mekana. Većina boksitskih ležišta nalazi se 
blizu površine i eksploatiše metodom otvore-
nog kopa, mada se vrši i podzemno kopanje.

U svetu je moguće izdvojiti pet boksitnih 
zona:
•	 Karipska zona obuhvata nekoliko velikih 

ležišta na Jamajci, Kubi, u Surinamu i Gva-
jani;

•	 Gvinejska zona se prostire u Zapadnoj 
Africi i obuhvata ležišta u Gvineji;

•	 Mediteranska zona obuhvata ležišta u Špa-
niji, Grčkoj, Turskoj, Bosni i Hercegovini, 
Crnoj Gori i Srbiji;

•	 Australo-azijska zona je sa najvećom proi-
zvodnjom boksita u svetu, a pored Australi-
je obuhvata još Vijetnam, Indiju, Kinu;

•	 Ruska zona obuhvata limonitska ležišta na 
Uralu (Manić, 2013).

Najveće svetske rezerve boksita, posmatrano 
pojedinačno po državama, nalaze se u Gvineji. 
Najveće rezerve su na severoistoku zemlje, gde 
su ujedno i dva najveća rudnika: Linden i Kva-
kvani. Prema zalihama boksita Gvineju sledi 
Australija. Posebno se u pogledu naslaga boksi-
ta izdvaja grad Vijepa na zapadnoj obali poluo-
strva Kejp Jork. Istoimena luka je mesto odakle 
se boksit u velikoj meri izvozi. Po obimu rezer-
vi na trećem mestu se nalazi Vijetnam. Najve-
će zalihe rude se nalaze u regiji centralnih viso-
ravni (rudnik Tan Rai), u južnom delu zemlje. 
Prema raspoloživim svetskim zalihama nave-
dene zemlje slede Brazil i Jamajka.

U procesu proizvodnje aluminijuma, nakon 
prečišćavanja rude boksita nastupa faza pro-
izvodnje glinice, odnosno, aluminijum oksi-

da. Glinica, takođe, učestvuje u međunarod-
noj trgovini. Fabrike za njenu proizvodnju su 
uglavnom smeštene na dva mesta: (1) u blizini 
rudnika boksita i (2) na plovnim rekama, bez 
obzira na to da li su blizu ili daleko od rudnika.

Olovo i cink. Najčešće se pojavljuju u priro-
di zajedno, jer se i njihove rude galenit (olovo 
sulfid) i sfalerit (cinkov sulfid) javljaju u istim 
stenama. 

Čovek upotrebljava olovo od pradavnih vre-
mena, a upotrebljavali su ga i Grci i Rimljani. 
Pre Drugog svetskog rata olovo je bilo prilično 
rasprostranjeno među industrijskim zemljama, 
kao i u njihovim kolonijama, pa u tom periodu 
nije zabeležena intenzivnija međunarodna tr-
govina. Početkom 20. veka ekonomska isplati-
vost je bila karakteristična za rudu od 5% olova, 
dok je danas, zahvaljujući novim tehnologija-
ma, moguće koristiti rudu sa 2% metala. Svet-
ske rezerve se procenjuju na više od dve milijar-
de tona. Najviše ih je u Australiji, Kini, Peruu, 
Meksiku, SAD i Rusiji. Rudnik Broken Hil u Au-
straliji je najveće i najbogatije svetsko ležište 
rude olova. Poslednjih godina su otkrivena nova 
nalazišta olova u Australiji, Kini, Irskoj, Meksi-
ku, Peruu, Portugaliji, Rusiji i SAD (Aljaska).

Cink ima široku primenu u hemijskoj indu-
striji (industrija boja i lakova), za zaštitu me-
tala od oksidacije, za izradu limova. Industrij-
ska proizvodnja cinka je otpočela u 19. veku. 
Povezan je sa olovom, kako u prirodnim leži-
štima, tako i u procesu proizvodnje, jer ih iste 
kompanije kopaju, koncentrišu, tope i rafinišu. 
Svetske rezerve cinka se procenjuju na 1,9 mi-
lijardi metričkih tona. Najviše ih je u Australi-
ji, Kini, Peruu. Jedan od najvećih svetskih rud-
nika cinka je Red Dog u SAD (Aljaska).

Kalaj. Slično kao i slučaju drugih meta-
la koristi se od praistorijskih vremena. Među-
tim, za razliku od drugih metala, kalaj je de-
ficitaran i prirodno ograničen na mali broj 
nalazišta. Kalaj je mekan i savitljiv. Koristi se 
za izradu raznih legura, zatim za prevlačenje 
gvozdenih predmeta, za posuđe, za lemlje-
nje u elektrotehnici. Upotreba kalaja naroči-
to je eskalirala sa promenom načina ishrane 
u kome su brza i konzervirana hrana dobija-
le na značaju. Kalaj se tada počeo upotreblja-
vati kao premaz za čelik (lim), od koga se naj-
veći deo pretvarao u limenke, koje su 99% od 
čelika, a samo 1% od kalaja. Ovaj trend je naro-
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čito bio prisutan u SAD od sedamdesetih godi-
na 20. veka. 

Kalaj se dobija iz rude kasiterit. Ekonomski 
je isplativo korišćenje rude koja sadrži 0,01% 
kalaja. Ovaj metal se većinski dobija iz aluvi-
jalnih ležišta kasiterita, a delom i vađenjem iz 
tvrdih stena. Najveće zalihe kalaja se nalaze u 
Kini, Indoneziji i Brazilu. Nove rezerve su ot-
krivene u Mongoliji i Kolumbiji.

Plemeniti metali. Zlato pripada grupi naj-
dragocenijih metala. U prošlosti je imalo veliku 
i značajnu društvenu i privrednu ulogu. Danas 
takođe ima veliku vrednost, posebno u saznanju 
da se teško pronalazi i obrađuje, da je retko za-
stupljeno i disperzivno raspoređeno. Nalazi se u 
slobodnom stanju, u obliku žica ili zrna u stena-
ma, kao i u obliku sitnog zrnevlja u rečnoj, jezer-
skoj ili morskoj vodi. Javlja se i kao primesa uz 
druge metale, najčešće bakar i srebro. Svetske 
rezerve zlata su najviše zastupljene u Australiji, 
Rusiji i Južnoj Africi. Najveći svetski proizvođa-
či su Kina, Australija, Rusija i SAD. 

Srebro se u prirodi najčešće javlja u ruda-
ma, a posebno u ležištima olova i cinka. U po-
jedinim rudnicima je glavni produkt u proi-
zvodnji, ali je prvenstveno dodatni proizvod u 
rudnicima olova, cinka, bakra i zlata. Retko se 
pojavljuje samostalno. Do 19. veka je korišće-
no kao nacionalna valuta, kada ga je potisnulo 
zlato. Najviše svetskih rezervi se nalazi u Au-
straliji, Peruu i Poljskoj. Najveći svetski proi-
zvođači su: Meksiko, Peru i Kina.

Platina je redak i najskuplji plemeniti 
metal. Značajan deo svetske proizvodnje se ko-
risti za izradu preciznih instrumenata, preci-
znih uređaja u avionskoj i satelitskoj industriji, 
kao i u elektrohemiji. Deo proizvedene platine 
se koristi za juvelirske proizvode. Najveće re-
zerve platine u svetu se nalaze u Južnoj Afri-
ci i Rusiji. 

Paladijum se najviše koristi u proizvodnji 
katalitičkih konvertera za vozila, koji umanju-
ju emisiju štetnih gasova. Najveće naslage rude 
paladijuma se nalaze u Južnoj Africi (Bušveld-
ski kompleks), SAD, Kanadi i Rusiji. 

Nemetali
Nemetalni minerali su veoma raznovrsni 
prema poreklu i obliku pojavljivanja, pa ih 
je veoma teško klasifikovati na odgovarajući 

način (Vajt i saradnici, 1972). Nemetali se ko-
riste u ljudskoj ishrani (so), kao sirovina u he-
mijskoj industriji (kalijeva so, fosforit, sumpor, 
f luorit), kao veštačka đubriva (fosfati, šalitra, 
kalijumova so), kao raznovrstan građevinski 
materijal (cement, mermer, granit, krečnjak), 
kao keramički i vatrostalni materijal (gline, 
grafit, kvarc, azbest), dok posebnu grupu pred-
stavlja drago kamenje, u kojoj su dijamant, 
topaz i rubin (Tomić i saradnici, 1996; Dinić, 
1999). Nemetalni minerali su uglavnom za-
stupljeni u izobilju. Cene su im prilično niske 
i formirane uglavnom na osnovu transportnih 
troškova od mesta eksploatacije. To je kaba-
sti materijal koji se teško transportuje. Oni su 
opšte prisutna pojava na svim kontinentima, 
pa ekonomsko-geografske karte koje predstav-
ljaju njihovo rasprostiranje nisu uobičajene.

So se tokom istorije spominje kao jedan od 
najdragocenijih minerala. Kao resurs je širo-
ko rasprostranjen i ima veoma široku upotre-
bu. Jedan je od retkih minerala koji se koristi i 
u ljudskoj ishrani. Dobija se isušivanjem mor-
ske vode (Svetsko more je nepresušni izvor soli) 
i vađenjem slojeva slane stene koja se nalazi u 
unutrašnjosti litosfere. Skoro sve zemlje pro-
izvode so. Najveći svetski proizvođači soli su: 
Kina, SAD, Indija, Nemačka, Kanada i Austra-
lija.

Proizvodnja građevinskog materijala je 
veoma raširena delatnost u skladu sa zastuplje-
nošću građevinarstva i zbog toga se ističe zna-
čaj krečnjaka, laporca, peska i šljunka. Fabrike 
građevinskog materijala koje koriste ove mine-
rale uvek se nalaze u blizini njihovog nalazišta. 
Krečnjak se koristi u proizvodnji kreča kao 
važnog građevinskog materijala, posebno u 
Evropi i Severnoj Americi. Ipak, najveći svetski 
proizvođač je Kina. Brojne države sveta imaju 
naslage krečnjaka, pa su u stanju da njima za-
dovolje lokalne potrebe. Upravo iz tog razlo-
ga ovo nije resurs kojim se trguje, osim ukoli-
ko nije reč o susednim ili državama iste regije 
(npr. u Evropskoj uniji). Laporac je stena koja 
se koristi u proizvodnji cementa, koji važi za 
jedan od najvažnijih materijala u građevin-
skoj industriji. Tehnologija proizvodnje ce-
menta se zasniva na mešanju laporca sa kreč-
njakom i gipsom, a potom se dobijeni proizvod 
termički tretira. Industrija za proizvodnju ce-
menta znatno se razvila u poslednjih sto godi-
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na, mada je cement prvi put proizveden daleke 
1824. godine. Zbog niske cene i proizvodnja ce-
menta spada u tzv. lokalnu industriju. Ubedlji-
vo najveći svetski proizvođač je Kina. Pesak i 
šljunak su prirodni proizvodi u postupku ras-
padanja stena. Mogu da potiču od identične 
izvorne stene ili od mešavine različitih stena. 
Pesak i šljunak se često vade sa rečnog i jezer-
skog dna, ali su značajno zastupljeni i u prede-
lima oblikovanim glacijalnim agensom. Za ra-
zliku od drugih minerala, pesak i šljunak su 
resursi koji se mogu obnavljati, jer su procesi 
koji ih stvaraju konstantni.

Dijamant je najtvrđi mineral u prirodi, 
koji je po svom hemijskom sastavu čisti uglje-
nik. Od davnina je cenjen i tražen, kao simbol 
moći i bogatstva. Danas ima ulogu u savreme-

noj tehnici. Industrijsku ulogu je dobio pošto 
je uočena njegova izvanredna korist kao sred-
stva za brušenje. Koristi se još za rezanje i gla-
đenje najtvrđih predmeta. U svetu postoje dva 
glavna pojasa sa nalazištima dijamanata: (1) 
severni – obuhvata Rusiju i Kanadu i (2) južni 
– obuhvata Bocvanu, Južnu Afriku, Namibiju i 
Australiju. Rusija je država sa najvećim nalazi-
štima dijamanata u svetu i ujedno najveći svet-
ski proizvođač. Ovu državu prema proizvodnji 
dijamanata zatim slede: Bocvana, Demokrat-
ska Republika Kongo, Australija, Kanada, Zim-
babve, Angola, Južna Afrika, Namibija i Sijera 
Leone. Ovih deset država obuhvataju 99% svet-
ske proizvodnje dijamanata. Zbog svoje vred-
nosti i značaja dijamanti su predmet značajne 
međunarodne trgovine.

Energetske opcije – obnovljivi resursi

U grupi obnovljivih prirodnih resursa posebno 
se ističe podgrupa obnovljivih energetskih re-
sursa. Interesovanje za obnovljive izvore ener-
gije, posebno za hidroenergiju, geotermalnu, 
solarnu, biomasu i energiju vetra, prisutno je 
već duže i često se govori o tome da treba da 
zamene neobnovljive izvore energije (Hudson, 
2005), ali uprkos tome oni predstavljaju tek 10% 
u ukupnoj potrošnji energije. Tehnološki na-
predak u solarnim energetskim sistemima, 
energetskim sistemima vetra i biomase, snizili 
su cene energije iz obnovljivih resursa, a njihov 
potencijal za dalje širenje je značajan i u razvi-
jenim i nerazvijenim zemljama (Harris, 2009).

Geotermalna energija
Geotermalna energija je neiscrpni izvor ener-
gije zasnovan na unutrašnjoj Zemljinoj toploti 
i posebno raspoloživ duž tektonskih ploča. Ko-
risti se najviše u zemljama kao što su Island, 
Kenija, Filipini, SAD, Novi Zeland (Wright, Bo-
orse, 2011), ali i u još dvadeset do pedeset dru-
gih zemalja širom sveta. Na Islandu se koristi 
za proizvodnju električne energije i za zagre-
vanje vode kojom se potom sprovodi toplifika-
cija u poslovnim i stambenim zgradama. Na 
Novom Zelandu iz ovog izvora se dobija 10% 
proizvedene električne energije. Poslednjih go-

dina geotermalna energija se sve više koristi u 
Africi i to duž Velikog istočnoafričkog rova.

Ovaj oblik energije koristi unutrašnju to-
plotu Zemlje i održiv je u geografskim obla-
stima vulkanske aktivnosti. Postoje dva oblika 
geotermalne energije. Prvi koristi toplu vodu 
ili vodenu paru za zagrevanje objekata ili pro-
izvodnju električne energije. Drugi se bazi-
ra na toplo-suvom geotermalnom izvoru, gde 
se pomoću bušotina iz suvih stena izvlači to-
plota. Saglasno svojoj prirodi izvori geoter-
malne energije su lokalizovani i ograničeni na 
samo pojedine regije u svetu. Korišćenje ovog 
vida energije, bez obzira na karakter obnov-
ljivosti, zahteva pažljivo upravljanje resursi-
ma. Na primer, na Novom Zelandu prekomer-
no korišćenje geotermalne energije je smanjilo 
aktivnost gejzira, stvarajući konf likt izme-
đu potrebe za proizvodnjom energije (električ-
na energija, zagrevanje kuća) i tendencije da 
se održi broj turista koji posećuju gejzire kao 
objekte geonasleđa. Na početku 21. veka udeo 
geotermalne energije u ukupnoj proizvod-
nji energije na Novom Zelandu je iznosio 15% 
(Bradshaw, 2008).

U najvećem broju trenutnih geotermal-
nih elektrana toplota se preuzima iz ležišta 
magme u gornjem delu Zemljine kore. Najpo-
znatije elektrane nalaze se u Gejzersu – Ka-
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lifornija (2.000 MW); Islandu (590 MW, što je 
oko 50% ukupne potrošnje energije u ovoj zem-
lji) (Slika 8); Vairakei – Novi Zeland (250 MW) i 
Larderelu – Italija (530 MW). U svakom sluča-
ju veća, mlađa i bliža površini ležišta magme 
imaju veći geotermalni potencijal (Schmincke, 
2006). Nažalost, mala geografska rasprostra-
njenost i prirodna ograničenost na određene 
delove sveta onemogućuju da se ovaj jeftini vid 
zagrevanja i dobijanja električne energije više 
koristi. Čak i u punoj razvijenosti kapaciteta, 
geotermalna energija zadovoljava tek lokalne 
potrebe (Marsh, Grossa, 2002).

Najveći potencijali geotermalne energije u 
Srbiji se nalaze na prostoru Panonskog basena.

Hidroenergija
Hidroenergija zavisi od sunčevog zračenja koje 
pokreće hidrološki ciklus i kruženje vode u pri-
rodi. Kretanje vode u rečnim koritima i moguć-
nost pregrađivanja vodotokova i formiranja hi-
droakumulacija predstavlja važan energetski 
izvor. Hidroenergija je uglavnom nezagađu-
juća, obnovljiva i relativno pristupačna. Za ra-
zliku od solarne energije koja je rasuta, hidro-
energija je više koncentrisana. Ovaj energetski 
izvor je efikasniji od bilo kog drugog izvora koji 
se koristi u proizvodnji električne energije, jer 
se čak 90% hidroenergije konvertuje u električ-
nu struju (Stojanović i drugi, 2014). 

Hidroenergija je važan i praktično neiscr-
pan izvor električne energije. Razvijene drža-
ve koriste 50% svoje raspoložive hidroenerget-
ske mogućnosti (Istočna Evropa i Rusija 20%), 
dok manje razvijene države koriste svega 7% 
tog obnovljivog izvora energije. U razvijenim 
zemljama dalje korišćenje je limitirano usled 
ekoloških i društvenih razloga, a u manje ra-
zvijenim zemljama prepreka u korišćenju su 
nedostatak investicionih fondova i slabo razvi-
jena tržišta (Stutz, Warf, 2012). Na listi država 
sa najvećom proizvodnjom električne energije 
na bazi hidroenergije su: Kanada, SAD, Brazil, 
Kina, Rusija, Norveška, Japan, Indija, Švedska 
i Francuska (Raven, Berg, 2006). Hidroenergi-
ja obezbeđuje 2/3 električne energije u Austriji 
i Švajcarskoj, dok u Norveškoj potpuno podmi-
ruje potrošnju električne energije. Vodeći pro-
izvođači – SAD i Kanada, daju 25% električne 
energije na bazi hidroenergije u svetu. U manje 
razvijenim zemljama primetan je porast kori-
šćenja hidroenergije. Kina, Venecuela i Brazil 
su udvostručile proizvodnju električne energi-
je na bazi hidroenergije (Marsh, Grossa, 2002).

U mnogim zemljama sveta hidroelektrane 
su postale važan izvor energije, ali ipak taj izvor 
ne može da ponudi rešenja velikih razmera u 
zadovoljavanju energetskih potreba. Dalje, sa-
stavni deo infrastrukture za korišćenje hidro-
energije su brane i hidroakumulacije, koje po-
drazumevaju plavljenje velikih površina. Na 
primer, izgradnja brane Tri klisure na reci Jan-
gce u Kini je imala za posledicu raseljavanje 1,2 
miliona ljudi i stvaranje akumulacije koja je za-
uzela površinu od 111.000 ha (Bradshaw, 2008).

Slično kao i kod drugih vidova obnovljivih 
izvora energije i hidroenergija se posmatra u 

	▲ Slika 8. Island je jedna od država sa najvećim raspoloživim resursima 
vode po glavi stanovnika, koja se uz geotermalni potencijal koristi i za rad 
geotermalnih elektrana (a – Geotermalna elektrana Svarsengi) i razvoj 
turizma (b – turistički centar „Plava laguna“)
Foto: V. Stojanović
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svetlu dekarbonizacije, odnosno, smanjenja 
emisije zagađujućih gasova sa štetnim efek-
tom po klimatske promene. U brojnim regija-
ma sveta se dosta radi na planiranju projekata 
korišćenja obnovljive energije. Za neke od njih, 
kao što je na primer vodopad Ing u basenu reke 
Kongo (Demokratska Republika Kongo), kaže 
se da bi mogli da transformišu celu regiju u 
kojoj se nalaze. Hidroprojekat „Grand Inga“ o 
kome se govori već pola veka, mogao bi da pro-
izvodi 40 gigavata hidroenergije, što predstav-
lja više od 1/3 ukupne sadašnje proizvodnje 
električne energije u Africi. Analitičari ističu 
da se projekat procenjuje na 50 milijardi dola-
ra, da bi trebalo da ima multilateralni karakter 
(DR Kongo, Kongo, Burundi, Ruanda, možda 
i Južna Afrika) i da su potencijalni finansije-
ri Afrička razvojna banka, Kineska razvojna 
banka i grupacija Svetske banke (Saks, 2014).

Dugoročni hidrološki, ekološki i ljudski 
troškovi, prilikom podizanja veštačkih aku-
mulacija i brana za potrebe dobijanja hidroe-
nergije, lako se preobrate u političke probleme 
na rekama koje protiču kroz dve ili više država. 
Kao primer može poslužiti Projekat Jugoistoč-
ne Anadolije u Turskoj, koji predviđa izgrad-
nju 22 brane i 19 hidroelektrana, a koji pogađa 
krajnje korisnike vodenih resursa reka Tigar i 
Eufrat u Siriji i Iraku (Stutz, Warf, 2012).

Izvor hidroenergije je i snaga talasa ili 
plime. Međutim, kao i u drugim slučajevima 

ovaj energetski resurs ima mali opseg korišće-
nja i daleko je od toga da po svojoj važnosti pa-
rira fosilnim gorivima. La Rans u Bretanji je 
trenutno jedina elektrana na plimu koja ima 
održivi karakter. U planu je i izgradnja brane 
na reci Severn u Velikoj Britaniji, između En-
gleske i Velsa. Ona bi trebalo da koristi snagu 
u svetu drugog po veličini plimskog talasa i 
to u Bristolskom zalivu. Očekuje se da bi ovo 
postrojenje moglo da obezbedi 5-6% od uku-
pne potrošnje električne energije u Engleskoj i 
Velsu. Ekološki pokreti se protive izgradnji, u 
strahu da bi ceo projekat mogao da ugrozi ži-
votnu sredinu (Bradshaw, 2008).

Solarna energija
Zahvaljujući efikasnim tehnologijama čove-
čanstvo je tek u novije vreme otpočelo sa efi-
kasnim korišćenjem solarne energije (Slika 9). 
Ideja o korišćenju je posebno napredovala za 
vreme naftne krize sedamdesetih godina 20. 
veka, kada su projektovane tek poneke kuće i 
zgrade sa instalacijama za korišćenje solarne 
energije. Uprkos napretku, korišćenje solar-
ne energije u velikom obimu i dalje predstavlja 
problem. Sadašnje tehnologije su u mogućno-
sti da konvertuju svega 30% solarne u električ-
nu energiju (Stutz, Warf, 2012). Zato solarna 
energija nije konkurentna za proizvodnju stru-
je, ali jeste konkurentna za zagrevanje vode 

	► Slika 9. Udeo 
električne energije 
po državama 
proizveden iz 
solarnih izvora
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(Harris, 2009). Razvoj istraživačkih progra-
ma u budućnosti gotovo sigurno će obezbe-
diti veću učinkovitost. U pravcu ohrabrivanja 
budućih istraživanja idu smanjeni rizici po ži-
votnu sredinu, što se ne može reći za nuklear-
nu energiju ili onu koju obezbeđuju fosilna go-
riva (Stutz, Warf, 2012).

Potencijal solarne energije u svetu određen 
je geografskom širinom i prosečnom oblačno-
šću neke regije. U tom tumačenju vidi se i to 
da je solarni potencijal veoma velik u pustinja-
ma srednjih geografskih širina (npr. Mohave u 
SAD ili Sahara u Africi), kao i da je nešto manji 
na ekvatoru gde sunčevi zraci padaju direktni-
je na Zemljinu površinu, ali je i visoka oblač-
nost.

Postoje dva osnovna sistema za prihvata-
nje solarne energije. Aktivni sistemi koriste 
ventilatore i pumpe za cirkulaciju toplote kroz 
zgradu, dok pasivni solarni sistemi sakupljaju, 
čuvaju i prenose toplotu bez mehaničke podrš-
ke (Marsh, Grossa, 2002; Raven, Berg, 2006). 
Zgrade pasivne solarne energije su projekto-
vane tako da puštaju sunčevu svetlost tokom 
zime kroz posebno uglačane prozore ili stakle-
ne krovove. Nadstrešnice i zastori na prozo-
rima imaju zadatak da minimiziraju količinu 
toplote u letnjem periodu. U većini zgrada ak-
tivnog solarnog zagrevanja posebno dizajnira-
ni krovni solarni kolektori apsorbuju sunčevu 
energiju. Nakon toga ova energija se konvertu-
je u toplu tečnost ili gas, koji cirkulišu kroz ko-
lektor. U delovima sveta koji se odlikuju većom 
insolacijom solarna energija se može koristiti 
i za dobijanje električne energije. Tehnologija 
solarno-termalne električne energije je razvije-
na zahvaljujući korišćenju heliostata koji obez-
beđuju visoko zagrevanje za pokretanje velikih 

turbina i električnih generatora. Sedamdese-
tih i osamdesetih godina 20. veka sagrađeno je 
nekoliko solarno-termalnih postrojenja. Među 
njima su i tzv. solarna pećnica u južnoj Francu-
skoj i solarni energetski toranj u pustinji Mo-
have u južnoj Kaliforniji. Proizvodnja struje u 
ovakvim postrojenjima je skupa, ali upravo za-
hvaljujući njima proizvodnja struje će biti mo-
guća u svim pustinjama sveta i onda kada ne 
budu pristupačni drugi izvori energije.

Ukupna količina solarne energije koja dos-
peva na Zemljinu površinu 15.000 puta je veća 
od one koju čovečanstvo trenutno koristi. Uko-
liko bi čovek bio u mogućnosti da zahvati samo 
mali deo te energije, uspeo bi da reši problem 
ukupne energetske potražnje. Nažalost, čove-
čanstvo je danas u mogućnosti da koristi samo 
manji deo solarne energije i to za zagrevanje 
stambenih objekata, vode i dobijanje električne 
energije u manjim količinama. Porast korišće-
nja solarne energije beleži se u onim zemljama 
i regijama gde drugi vidovi energije poskuplju-
ju. U Japanu 10% i Australiji 1/3 domaćinsta-
va zavise od solarno zagrejane vode. U Izraelu 
75% domaćinstava obezbeđuje toplu vodu za-
hvaljujući solarnim sistemima za zagrevanje, a 
na Kipru čak i 95% domaćinstava.

Energija vetra
U malom obimu i vekovima unazad ljudi ko-
riste energiju vetra, zahvaljujući vetrenjača-
ma koje su mlele brašno ili pumpale vodu. Za 
razliku od prošlih vremena, danas se energija 
vetra isključivo koristi za dobijanje električne 
energije. Zabrinutost zbog klimatskih prome-
na i zagađivanja koja izazivaju fosilna goriva, 
povećala je interesovanje kod vlada i investito-

	► Slika 10. Vetropark 
kod Parndorfa u 
Austriji
Foro: V. Stojanović
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ra za snagu vetra, a što se ogleda i u sve većoj 
izgradnji vetroparkova (Slika 10).

Obnavljanje interesovanja za energiju vetra 
bilo je propraćeno i kontroverzama, a posebno 
kada je reč o njenoj infrastrukturi. Ipak, teo-
rijski potencijal energije vetra je jedan od ra-
zloga zašto se snaga vidi kao veoma atraktivan 
energetski potencijal. Količina energije sadr-
žana u vetrovima na Zemlji izuzetno je velika u 
poređenju sa energetskim potrebama čoveka. 
Prema nekim pretpostavkama, energetski po-
tencijal vetrova u SAD dovoljan je da zadovo-
lji ukupnu trenutnu potrošnju energije. Slede-
ća izrazita prednost je široko rasprostranjenje 
energije vetra širom planete, mada su obla-
sti visokog potencijala koncentrisane samo u 
određenim regijama. Najzad, troškovi infra-
strukture za sakupljanje energije vetra dosta 
su niži nego što je to slučaj sa drugim energet-
skim alternativama (Stutz, Warf, 2012). Nedo-
statak energije vetra, slično kao i kod solarne, 
sadržan je u proizvodnji energije na mahove 
(kada su aktuelna vazdušna strujanja ili kada 
sunce sija), tako da će delotvoran dugoročan 
razvitak tih resursa zahtevati skladištenje. 

Energija vetra je indirektna forma solarne 
energije u kojoj se energija sunčevog zračenja 
transformiše u mehaničku energiju, koja po-
kreće molekule vazduha. Vetar različitih pra-
vaca i jačine je sporadična pojava karakteri-
stična za sve delove planete, pa se i u tome 
ogleda potencijalni značaj energije vetra. Za 
razliku od nekadašnjih, sadašnji vetrogenera-
tori sa horizontalnom osnovom su prilično vi-
soki, čak i do sto metara. Na njihovom vrhu je 
rotor čiji se kraci elise, shodno udarima vetra, 
okrenu od 15 do 60 puta u minuti. Kako se elise 
okreću, zupčanici unutar vetrogeneratora pre-
daju momenat sile električnom generatoru koji 
ga pretvara u struju. Potom generator šalje 
struju preko podzemnih kablova do obližnjih 
korisnika (Stojanović i drugi, 2014).

Potrošnja energije vetra je u usponu od 
osamdesetih godina 20. veka kako u razvije-
nim, tako i u zemljama u razvoju. Ipak, kao 
ekonomska prepreka za podizanje vetrogene-
ratora i dalje je ostala procena prave lokacije, 
jer se pre podizanja postrojenja teren mora de-
taljno ispitati. U raznim krajevima sveta na hi-
ljade malih turbina na vetar obezbeđuje elek-
tričnu energiju za udaljena i periferna sela. 

Nemačka i Danska prednjače po proizvedenoj 
količini takve energije. U Danskoj se proizve-
de više od 80% električne energije iz turbina 
koje pokreće vetar. Zahvaljujući brojnim ula-
ganjima devedesetih godina cela Evropa je za-
beležila porast korišćenja energije vetra. Slične 
tendencije se beleže i na globalnom nivou. Če-
tiri zemlje – Nemačka, Danska, Indija i SAD, 
daju 75% od ukupno iskorišćene energije vetra 
u svetu. Kalifornija je najveći proizvođač elek-
trične struje na bazi energije vetra u SAD. Kva-
litetna privatna ulaganja i mogućnost proda-
je električne energije potrošačima uticali su 
na masovna podizanja tzv. farmi vetra. Najve-
ća od njih, u blizini San Franciska, ima 6.000 
turbina (Marsh, Grossa, 2002; Wright, Boorse, 
2011).

Biomasa
Biomasa je još jedan oblik alternativne ili odr-
žive energije, koja se dobija iz drveta ili organ-
skog otpada. Pretpostavlja se da je za dve mili-
jarde ljudi biomasa jedini dostupan energetski 
izvor i da u ukupnoj potrošnji energije u Africi, 
Aziji i Latinskoj Americi, ona kao izvor zauzima 
čak 30% (Bradshaw, 2008). U biomasi je sadrža-
no 14% ukupne potrošnje energije na svetu. U 
Nepalu, Etiopiji i Tanzaniji, više od 90% uku-
pne energije dolazi iz biomase. Masovna upo-
treba drveta za kuvanje, inače po obimu naj-
važnijeg izvora energije u biomasi, predstavlja 
veliki ekološki i društveni problem, jer se troši 
brže od vremena potrebnog za regeneraciju. 
Nestašica ogrevnog drveta izaziva energetsku 
krizu, u slabo razvijenim zemljama, koja poga-
đa 1,5 milijardi ljudi. Ako se ne preduzmu kon-
kretne akcije taj broj bi se mogao popeti i na tri 
milijarde (Stutz, Warf, 2012). 

Biogorivo se dobija iz biomase. Zahvaljuju-
ći fotosintezi sunčeva energija se preobraća u 
biomasu. Zbog toga što je biomasa obnovljiva i 
tako široko rasprostranjena, ne čudi da je upra-
vo ona najviše korišćen energetski izvor tokom 
cele istorije čovečanstva. Čak i danas neki de-
lovi sveta imaju izuzetno visok nivo korišćenja 
biomase u zadovoljavanju energetskih potre-
ba. U Podsaharskoj Africi čak 75% energetskih 
izvora otpada na biomasu. U razvijenom delu 
sveta njihov udeo je manji od 5%. Drvo je naj-
češće korišćeno gorivo u okviru biomase. U ne-
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razvijenom delu sveta kao značajan energetski 
izvor masovno se seče. Premda je to obnovlji-
vi izvor energije, seča je u tom delu sveta inten-
zivnija od mogućnosti obnavljanja, pa je ovde 
reč o neodrživom energetskom izvoru. Kako 
bi se ekološki savesno odgovorilo na ovaj pro-
blem, u poslednje vreme se razvijaju strategi-
je agrošumskih projekata i zasada plantaža u 
cilju dobijanja novih drvnih izvora energije.

Biomasa se može konvertovati u tečnost – 
metanol (metil alkohol) i etanol (etil alkohol), 
koji se koriste kao gorivo za motore sa unu-
trašnjim sagorevanjem. Metanol se može do-
biti iz biomase podjednako dobro kao i iz pri-
rodnog gasa ili uglja. Etanol se može dobiti iz 
žitarica, šećerne repe ili šećerne trske, mlečnih 
nusproizvoda i biljnih otpadaka. Brazil je kra-
jem 20. veka imao uspešan program proizvod-
nje velikih količina biogoriva, što je podstaklo 
uzgajanje šećerne trske u cilju dobijanja eta-
nola. Devedesetih godina skoro polovina au-
tomobilskog goriva u ovoj zemlji je dobijena 
iz etanola. Međutim, problem ovog goriva je u 
tome što mu tehnologije još uvek nisu naklo-
njene. Početkom 21. veka u SAD je radilo svega 
sto benzinskih stanica sa etanolskim gorivom. 
Zbog skupog uzgoja poljoprivrednih kultura i 
ovo gorivo je nekoliko puta skuplje od standar-

dnog. Ipak, ukoliko je dolazeće vreme na strani 
novih tehnologija, očekuje se proizvodnja eta-
nola iz jeftinijeg drveta i nusproizvoda poljo-
privrednih kultura.

Biogorivo ima više prednosti zbog kojih se 
smatra gorivom budućnosti, pod uslovom da 
i tehnologije stalno napreduju i omoguće bolje 
korišćenje ovog resursa. Biogorivo koristi bio-
masu koja je obnovljiva, suprotno fosilnim go-
rivima čiji su resursi ograničeni. Za razliku od 
fosilnih goriva, biomasa je pristupačna i dos-
tupna gotovo na nivou svake lokalne sredine. 
Biogorivo je čist energetski izvor. Kada se prili-
kom sagorevanja konvertuje u gas ili tečna go-
riva ono emituje manje zagađivača nego fosil-
na goriva. Količina emitovanog CO2 prilikom 
takvog sagorevanja ekvivalentna je emitovanoj 
količini u fotosintezi, pa nema velikog učinka u 
stvaranju efekta staklene bašte. Nusproizvodi 
biomase takođe mogu biti dodatno iskorišće-
ni. Na suprotnoj strani uočavaju se i nedosta-
ci biogoriva. Izgleda nerazumno i neshvatljivo 
da se u svetu sa pomanjkanjem hrane poljopri-
vredni usevi koriste za dobijanje goriva. Da-
leko je prihvatljivije korišćenje otpada bioma-
se za gorivo. Eksploatacija biomase dovodi do 
značajnih promena svojstava zemljišta, sma-
njenja njegove plodnosti, kao i pojave erozije.

Nuklearna energija

Nuklearna energija je afirmisana sa ciljem pro-
izvodnje električne energije u procesima kon-
trolisanih nuklearnih reakcija. Ona se dobija 
u postupku fisije ili cepanja atomskih jezga-
ra ruda urana i torijuma. Koncentracija ener-
gije u ovakvom načinu njenog dobijanja je izu-
zetno velika. Kontrolisane nuklearne reakcije 
u kojima se oslobađa energija koriste se u re-
aktorima za dobijanje električne energije. Po-
dizanje nuklearnih elektrana i proizvodnja ove 
energije kontroverzni su od samog početka. U 
prvo vreme se govorilo da će nuklearna energi-
ja kao neiscrpni izvor struje biti izuzetno jefti-
na. Ipak, nuklearna energija se danas svrsta-
va u red najskupljih (Stojanović i drugi, 2014).

Najvažnija ruda za dobijanje nuklearnog 
goriva je ruda urana. Najveća ležišta ove rude 
u svetu se nalaze u Australiji, Kazahstanu, Ru-

siji i Kanadi. Najveći proizvođači urana su Ka-
zahstan, Australija, Namibija i Kanada. 

Nuklearna energija se proizvodi u raznim 
delovima sveta, ali su, shodno potencijalnim 
opasnostima, neke zemlje zauzele izričit stav 
o sprečavanju korišćenja ovog vida energi-
je. U Evropi postoje ozbiljna odstupanja u sta-
vovima prema izgradnji nuklearnih elektra-
na. Švajcarska i Nemačka imaju moratorijum 
na daljnje korišćenje nuklearne energije. Za to 
vreme Francuska konstantno podstiče izgrad-
nju novih elektrana. U SAD se koristi nuklear-
na energija, premda je razvojni program znat-
no umanjen od 1979, kada se dogodila havarija 
na ostrvu Tri milje u Pensilvaniji. Energetski 
siromašne zemlje Azije poput Japana, Tajvana 
i Južne Koreje, snažno su se oslonile na nukle-
arnu energiju.
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Tokom pedesetih godina 20. veka nukle-
arna energija je promovisana kao bezbedna, 
čista i jeftina, a njeni zagovornici su predvi-
đali da će ona do 2000. godine obezbeđivati 
oko 25% komercijalne energije i većinu svet-
ske električne energije. Trenutno, ovaj izvor 
obezbeđuje tek oko 7% svetske energije i 17% 
svetske električne energije. Većina progno-
za predviđa opadanje u proizvodnji nukle-
arne energije u narednim decenijama. Ipak, 
ima i onih koji predlažu širenje nuklearne 
energije, a iznenađuje i to da je glavni argu-
ment u takvoj inicijativi upravo korist po ži-
votnu sredinu. Za razliku od procesa za dobi-
janje električne energije posredstvom fosilnih 
goriva, korišćenje nuklearne energije ne emi-
tuje ugljen-dioksid jedan od gasova koji uče-
stvuje u formiranju efekta staklene bašte. U 
ovakvom dualizmu ostaje dilema da li će nu-
klearna energija izumirati ili će ipak dožive-
ti svoj preporod (Harris, 2009). Ipak, debate o 
negativnom uticaju nuklearne energije na ži-
votnu sredinu ističu dve velike teme. Prva je 
usredsređena na potencijalne katastrofe, koje 
bi u trenutku izbrisale čitave zajednice lokal-
nog stanovništva (dovoljno je setiti se samo 
Černobilja), a druga je posvećena skladištenju 
nuklearnog otpada. Nuklearni otpad se deli 

u dve velike grupe: (1) visokoradioaktivni i (2) 
niskoradioaktivni. U prvu spadaju istrošene 
gorive šipke i otpad iz proizvodnje. On osta-
je toksičan stotinama hiljada godina. Nisko-
radioaktivni otpad uključuje zagađenu odeću 
i opremu iz nuklearnih elektrana. 

Takođe, ostaje otvoreno i pitanje čuvanja 
izvora energije od krađe i prisilnog prisvajanja, 
što bi eventualno moglo dovesti do zloupotre-
be i stvaranja nuklearnog oružja (Bradshaw, 
2008). Uprkos svim ovim dilemama, za nara-
stajuće ekonomije Kine, Rusije i Indije, širenje 
nuklearne energije se smatra ključnim elemen-
tom politike koja treba da zadovolji energetske 
potrebe u vezi sa povećanim ekonomskim ra-
stom.

Korišćenje nuklearne energije je važno eko-
nomsko pitanje koje konačno i može da pre-
sudi u dilemi za ili protiv nuklearne energi-
je. Postojeće nuklearne elektrane imaju manje 
troškova rada od elektrana na ugalj ili prirodni 
gas, a nove nuklearne tehnologije obećavaju još 
niže troškove proizvodnje. Međutim, izgrad-
nja novih nuklearnih elektrana iziskuje znat-
ne kapitalne troškove i predviđa se da su visoki 
kapitalni troškovi najvažniji ekonomski faktor 
koji slabi izglede za nove nuklearne elektrane 
(Harris, 2009). 

Prirodni resursi na putu od ekonomskog prosperiteta  
do zagađivanja životne sredine
Nema dileme da je pitanje korišćenja prirodnih 
resursa u 21. veku, više nego ikada, povezano 
sa pitanjem degradacije, zagađivanja i zaštite 
životne sredine. Obim potrošnje resursa ugro-
žava ekosisteme na globalnom nivou.

Analiza važnosti prirodnih resursa, njiho-
ve rasprostranjenosti, potrošivosti i ekonom-
ske valorizacije često sa sobom povlači i druge 
značajne društvene teme. U tom kontekstu 
se analiziraju i pojmovi poput „vrhunac proi-
zvodnje nafte“, „tiho proleće“ i „demografska 
eksplozija“. Svaki od njih, oslanjajući se direk-
tno na Maltusovu teoriju o odnosu porasta sta-
novništva i raspoloživih resursa hrane, upo-
zorava na čovekovo posrnuće prozrokovano 
sve većom potrebom za prirodnim resursima 
i njihovom eksploatacijom. Glad za resursima 
ne pokazuje suzdržanost i u vezi je sa sumor-

nim prognozama o budućnosti životne sredi-
ne (Boyle, 2015).

Na temelju odnosa društva prema život-
noj sredini u Rimu je 1972. godine prezentovan 
izveštaj poznat i kao Granice rasta (eng. Limits 
to Growth). U njemu se na osnovu kompjuter-
ske simulacije iznose procene posledica koje bi 
imao eksponencijalni ekonomski i demograf-
ski rast i to u slučaju konačne potrošnje resur-
sa. U „Granicama rasta“ se analizira interak-
cija pet ključnih varijabli: (1) stanovništva, (2) 
industrijalizacije, (3) zagađivanja, (4) proizvod-
nje hrane i (5) potrošnje resursa. Granice rasta 
se pojavljuju kada stopa po kojoj se eksploatišu 
neobnovljivi prirodni resursi vodi do njihove 
konačne potrošnje i kada Zemljin noseći kapa-
citet nije u stanju da savlada obim degradacije 
životne sredine.
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Dvadeset godina nakon objavljivanja Grani-
ca rasta autori izveštaja su objavili novo upozo-
renje u vidu knjige Izvan granica (eng. Beyond 
the Limits). Ovde se opet ističe kako korišćenje 
prirodnih resursa prevazilazi nivo fizičke odr-
živosti i da će zbog toga u narednim decenija-
ma izrazito opadati proizvodnja hrane po glavi 
stanovnika, korišćenje energije i industrijska 
proizvodnja.

Eksploatacija mineralnih resursa ima ra-
znovrstan uticaj na životnu sredinu, u zavisno-
sti od rudarskog procesa, lokalnih hidroloških 
uslova i obima operacije koja se primenjuje. 
Uticaj na životnu sredinu takođe zavisi od sta-
dijuma u kome se rudarski proces nalazi. Na 
primer, istraživanje mineralnih resursa ima 
daleko manji uticaj na predeo od samog isko-
pavanja ruda. Minimiziranje ekološkog priti-
ska koji nastaje kao posledica rudarstva treba-
lo bi da bude od interesa za sve koji su u takve 
aktivnosti i uključeni.

Potražnja za mineralnim resursima je sve 
veća i toliko je izražena da se danas eksploatiše 
i ruda koja je značajno siromašnija. Na primer, 
1900. godine iskopavala se ruda bakra koja je 
sadržala u sebi 4% tog metala, a sto godina ka-
snije je za ekstrahovanje bio dovoljan sadržaj 
čak manji i od 0,4% bakra. Takođe, kako je pro-
ces iskopavanja jeftiniji u zemljama u razvoju, 
tako se i tendencija degradacije životne sredi-
ne pomera ka ovim delovima sveta. Sve dok se 
potražnja za mineralnim resursima povećava, 

dotle će i tendencija eksploatacije sve siromaš-
nije rude biti aktuelna. Čak i u vremenu pri-
mene mera za zaštitu životne sredine neće biti 
zaustavljen trend pomeranja rudarstva prema 
novim izvorima ruda, uključujući tu i one pre-
dele koji imaju autohtone i očuvane ekosisteme 
(Stutz, Warf, 2012).

Scenario u kome čovečanstvo može pot-
puno ostati bez resursa manje je verovatan od 
onoga u kome se spominje iscrpljivanje rezervi 
visokog kvaliteta. Rudarstvo obično proizvodi 
ogromne količine otpada, od čega je neki izu-
zetno toksičan, što zagađuje zemljište i vodu 
(Tabela 3). Kako kvalitet resursa opada, pove-
ćava se količina rudarskog otpada po toni proi-
zvoda. Osim toga resursi niskog kvaliteta obič-
no traže više energije po jedinici proizvodnje 
(Harris, 2009).

Pomoćni proizvodi i supstituti mogu da 
zamene originalni proizvod, ali po višoj ceni. 
Zato se pretpostavlja da će oni ući na tržište 
tek kada cene dostignu određeni nivo. Pravo 
pitanje je i ono koje, u smislu očuvanja resur-
sa i životne sredine, ističe efikasnost supsti-
tuta za neke resurse. Na primer, dobra zame-
na za bakar je aluminijum (u slučaju električne 
opreme), fiber optički kabl (u slučaju teleko-
munikacija), plastika (vodovodne cevi i vodo-
instalacije). Zamena za cink, tačnije, pocinko-
vani lim u automobilskoj industriji može biti 
aluminijum ili plastika. Korišćenje plastike je 
smanjilo upotrebu olova u proizvodnji konzer-
vi i presvlaka za kablove, mada je i ona sama po 
sebi veliki problem za životnu sredinu. Takođe, 
čelik i cink su zamena za olovo u proizvodnji 
tegova. Već i ova kratka analiza značaja supsti-
tuta upućuje na neophodnost nekih novih ko-
pova i potragu za novim rudama, osim u slu-
čaju plastike.

Recikliranje je jedna od opcija za mnoge ne-
obnovljive resurse, naročito za metale, koja će 
postati troškovno delotvornija kako cene neta-
knutih resursa rastu. Današnje recikliranje re-
sursa smanjuje sadašnje i buduće troškove koji 
nastaju usled korišćenja primarnih resursa, na-
ročito u odnosu prema životnoj sredini. Ipak, 
recikliranje ima ekonomska i fizička ograniče-
nja. Prema drugom zakonu termodinamike, 
potpuno recikliranje je nemoguće. Uvek će po-
stojati određeni gubitak. Osim toga, reciklira-
nje zahteva novu energiju i potrebno je u skladu 

Tabela 3. Uticaj rudarstva na životnu sredinu

Aktivnost Potencijalni uticaj

Iskopavanje  
i uklanjanje rude

•	 Uništavanje staništa biljnog i životinjskog sveta
•	 Sleganje terena (podzemno rudarstvo)
•	 Povećanje erozije – nanosi u jezerima i rekama
•	 Stvaranje otpada
•	 Zagađivanje jezera, reka i podzemnih voda usled 

drenaže kiselina i kontaminacije metalom

Koncentracija rude •	 Stvaranje otpada
•	 Kontaminacija organskim hemikalijama
•	 Drenaža kiselina i kontaminacija metalom

Topljenje/rafinisanje •	 Zagađivanje vazduha (uključujući sumpor-
dioksid, arsen, olovo, kadmijum i druge 
zagađujuće materije)

•	 Stvaranje otpada (šljaka)
•	 Uticaj proizvodne energije (većina energije koja 

se koristi za proizvodnju minerala odlazi na 
topljenje i rafinisanje)

Izvor: Harris, 2009.
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s tim istražiti ukupni uticaj na životnu sredinu. 
Ipak, ova saznanja ne umanjuju značaj recikli-
ranja u sprečavanju otvaranja novih rudarskih 
kopova. Zbog toga je neophodno promovisa-
ti recikliranje, a neke od politika u cilju sprovo-
đenja ovog zadatka uključuju i sledeće: poveća-
nje cena resursa; uvođenje poreza na korišćenje 
mineralnih resursa; tehnološku sinhronizaci-
ju i prilagođavanje na recikliranje; promovisa-
nje recikliranja na nivou lokalnih samoupra-
va, npr. postavljanje kanti za recikliranje pored 
puta (Harris, 2009). Upravo je recikliranje sa-
stavni deo premise tzv. cirkularne ekonomi-
je, koja u prvi plan ističe da se ciljevi održivog 
razvoja mogu postići i kroz usporavanje i pro-
dužavanje energetskih i materijalnih ciklusa u 
proizvodnji. Cirkularna ekonomija se ostvaruje 

proizvodnjom robe sa maksimalno produženim 
životnim vekom (npr. servisiranje), koja će se još 
i dodatno reciklirati.

SAD su jedna od država koja može poslužiti 
za primer u akcijama recikliranja iskorišćenih 
mineralnih resursa. Prema nekim podacima 
deponije u ovoj zemlji obezbeđuju 170.000 tona 
bakra. Bakar sa svih deponija podmiruje 30% 
u ukupnim potrebama ove zemlje. Dalje, 52% 
ili 95.000 tona cinka dobijeno je iz sekundar-
nih izvora. Čak 1,07 miliona tona olova je se-
kundarnog porekla, što je 69% ukupne doma-
će proizvodnje. Gotovo celokupno sekundarno 
olovo potiče iz starih olovnih akumulatora, što 
je značajno i iz ugla zaštite životne sredine, jer 
se tako smanjuju visokotoksični ostaci olova u 
životnoj sredini.
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Društvena geografija se bavi proučavanjem uzajamnih veza prirode, društva, ekonomije i 
kulture. Odatle su teme poput struktura stanovništva ili uređenja i stabilnosti države od 
posebnog značaja za analize ekonomskog razvoja. Ekonomiju je nemoguće posmatrati izo-

lovano u odnosu na društvene i kulturne tokove kako u jednom društvu, tako i na globalnom 
nivou. Ekonomska geografija istražuje kako je ekonomska aktivnost uključena u kulturne ideje i 
društvenu praksu određenih geografskih lokacija i isto tako organizacija (npr. firme). U debata-
ma o povezanosti društva i ekonomije teme o globalizaciji imaju svoje posebno mesto. Ekonom-
ska geografija se bavi proučavanjem uticaja složenih globalnih proizvodnih mreža na proizvod-
nju robe.

Stanovništvo i ekonomski razvoj

Stanovništvo je značajan faktor u društve-
no-ekonomskom razvoju i nezaobilazni pred-
met analize u ekonomsko-geografskim pro-
učavanjima. Jedno od polaznih stanovišta je 
i pitanje broja stanovnika, koliko je u vezi sa 
ekonomskim razvojem, da li i kako on utiče na 
resurse, zagađivanje i ekološki pritisak koji Ze-
mlja trpi. Ova tema se često stavlja u vezu sa 
pitanjem nosećeg kapaciteta planete (Stojano-
vić i drugi, 2014). Danas je prisutno i mišljenje 
da je planeta prenaseljena. Zbog trenda pora-
sta broja stanovnika i odnosa prema resursima 
životne sredine, sve više se govori o stanovniš-
tvu u kontekstu održivog razvoja. Još u Brun-
tland izveštaju 1987. godine navodi se kako je 
neophodno smanjiti porast broja stanovnika 
do održivog nivoa, uskladiti broj stanovnika 
sa raspoloživim resursima i uticati na rešava-
nje problema u vezi sa siromaštvom i obrazo-
vanjem (Baker, 2006).

Geografija stanovništva i dinamika prome-
na stanovništva tesno su povezani sa obrascima 
ekonomskog razvoja. Na primer, stanovništvo 
je bitan činilac razmeštaja proizvodnje i naj-
važnija proizvodna snaga društva, sa odre-
đenim radnim navikama, radnim iskustvom, 
naučnim saznanjima i kulturom. Na dru-

goj strani, stanovništvo nije samo proizvođač 
materijalnih dobara, već je istovremeno i nji-
hov veliki potrošač, što takođe u nekim situa-
cijama može da utiče na razmeštaj proizvodnje 
(Dinić, 1999). Gustina stanovništva, fertilitet, 
smrtnost i migracije, direktno su i često odraz 
ekonomskih, socijalnih i političkih uslova. Ta-
kođe, ovi pokazatelji mogu biti važne determi-
nante ekonomskih promena i socijalnog blago-
stanja (Knox et al., 2014).

Porast broja stanovnika, strukture 
stanovništva i ekonomski razvoj
Na globalnom nivou i iz ugla ekonomskog ra-
zvoja porast broja stanovnika se najčešće po-
smatra u svetlu pritiska sve većeg broja stanov-
nika na raspoložive zalihe prirodnih resursa 
(Tietenberg, Lewis, 2015; Harris, Roach, 2013). 
Takođe, istraživanja ove vrste u geografskoj li-
teraturi o održivom razvoju, upućena su na 
pronalaženje veze između broja stanovnika, 
ekonomskog razvoja i siromaštva (Baker, 2006; 
Elliott, 2013).

U osnovi analiza nalaze se stavovi, koje je 
još 1798. godine izneo demograf Tomas Robert 
Maltus (Thomas Robert Malthus) u svom Eseju 
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o principima populacije, da u nekontrolisanim 
uslovima stanovništvo raste po geometrijskoj 
progresiji, a proizvodnja hrane po aritmetičkoj 
(Đurđev, 1998; Marsh, Grossa, 2002; Fellmann 
et al., 2001). Prema takvom stanovištu krize su 
neminovne. Moć narastanja ljudske populacije 
daleko je veća od moći planete da obezbedi op-
stanak za celokupno stanovništvo, a što se po-
sebno očituje u mogućnosti korišćenja raspo-
loživih prirodnih resursa. Na primer, prema 
Ujedinjenim nacijama oko 40% svetskog sta-
novništva živi u područjima u kojima se susre-
će sa umerenim ili visokim nedostatkom vode. 
Prema Ujedinjenim nacijama umereni nedo-
statak vode je onaj u kome je prisutna potrošnja 
veća od 20% u ukupno dostupnim obnovljivim 
resursima slatke vode, dok visoki nedostatak 
označava potrošnju veću od 40%. Procenjuje se 
da će već u trećoj deceniji 21. veka oko 5,5 mi-
lijardi stanovnika živeti u područjima koja se 
suočavaju sa umerenim ili visokim nedostat-
kom vode (Tietenberg, Lewis, 2015). Dalje, u 
tumačenju odnosa rasta broja stanovnika i no-
sećeg kapaciteta planete, što je vidno poveza-
no sa korišćenjem prirodnih resursa, pronalazi 
se i provokativno pitanje – da li čovek može da 
zaobiđe granicu nosećeg kapaciteta. Do sada 
se pokazalo da je moguće biti uspešan u iste-
zanju te granice. Upotreba veštačkih đubriva 
značajno je poboljšala rezultate u poljoprivre-
di. Fosilni i nuklearni izvori pružaju više ener-
gije u privrednom razvoju od bilo kog solarnog 
izvora energije, čak uzimajući u obzir hidroe-
lektrane i vetrogeneratore. Zahvaljujući tome, 
više od sedam milijardi ljudi može da opstane 
na planeti, koju je pre sto godina nastanjivalo 
svega 1,5 milijardi ljudi. Međutim, ovo poveća-
nje ima značajnu ekološku cenu. Eksploataci-
ja fosilnih goriva i mineralnih sirovina dovodi 
do degradacije i zagađivanja u životnoj sredini 
(Harris, Roach, 2013).

Kako su ekonomije zemalja u razvoju, a po-
sebno najsiromašnijih država Podsaharske 
Afrike, počele ekonomski da stagniraju osam-
desetih godina 20. veka, tako su i naučnici po-
kušavali da pronađu vezu između brzog rasta 
broja stanovnika i ekonomskog razvoja. Stra-
ne investicije i pomoć, koje su godinama una-
zad bile usmerene ka državama u razvoju, nisu 
doprinele poboljšanju ekonomskog statusa tih 
država. Umesto toga, prihodi po glavi stanov-

nika su opadali i sve veći broj stanovnika, sa 
daljom tendencijom povećanja tog broja, živeo 
je u siromaštvu. U suštini ovakvih analiza na-
lazi se dilema da li rast broja stanovnika favo-
rizuje ekonomski rast ili ga sprečava.

Očigledno je da najrazvijenije države imaju 
spori rast broja stanovnika, sa niskim stopa-
ma fertiliteta i niskim stopama mortaliteta, 
dok neke od najsiromašnijih država imaju ve-
liki porast broja stanovnika. Međutim, ovakva 
veza ne mora biti i pravilo, što potvrđuju drža-
ve koje proizvode naftu na Srednjem istoku, a 
koje imaju visok rast broja stanovnika i visok 
ekonomski rast (npr. stopa fertiliteta u Sau-
dijskoj Arabiji i ostalim državama Persijskog 
zaliva ostaje veća od 2,1). Suprotno je takođe 
tačno, sa malim brojem stanovnika može biti 
i mali nivo ekonomskog rasta. Optimisti isti-
ču da rast broja stanovnika proizvodi ekonom-
ski razvoj, ali pod pretpostavkom da su prisut-
ne i pokretačke sile poput mogućnosti da se 
društvo adaptira, prihvata inovacije i tehnolo-
gije, kao i da prihvata ekonomske reforme. Mi-
šljenje, kako je porast broja stanovnika zapravo 
podsticajan za ekonomski rast u slučaju nekih 
država, je već dokazano. Na primer, smatra se 
da je u Evropi i Severnoj Americi porast broja 
stanovnika uz smanjenje stope mortaliteta, 
podstakao ekonomski razvoj i Industrijsku re-
voluciju. Međutim, trenutno u manje razvije-
nim državama se vidi drugačija perspektiva. 
One ne mogu, uprkos porastu broja stanovni-
ka, da uspostave viši nivo ekonomskog rasta, 
jer su pritisnute problemima ekspanzije virusa 
HIV-a, društvenim i ekonomskim rascepima, 
kao i nekontrolisanom eksploatacijom prirod-
nih resursa (Newbold, 2014).

Premda je odnos između stanovništva i 
ekonomskog razvoja kompleksan, neki novi 
dokazi osnažuju negativnu vezu između brzog 
porasta broja stanovnika i ekonomskog razvo-
ja. Prema takvom stanovištu brzi porast sta-
novništva može da šteti ekonomskom razvoju. 

Siromašne i države sa visokim stopama fer-
tiliteta nalaze se u „demografskoj zamci“. Što 
su domaćinstva više siromašna, to imaju više 
dece. Iz toga sledi da će kada odrastu ta deca 
isto tako biti siromašna, što ih dovodi u zača-
rani krug siromaštva. Zato se ističe da je su-
očavanje sa visokim stopama fertiliteta izu-
zetno važno za izlazak iz siromaštva i razvoj 
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nekog društva (Saks, 2014). Da bi se ostvario 
ekonomski razvoj, kapital mora biti investiran 
u obrazovanje, zdravstvo, infrastrukturu, što 
je veoma teško u onim delovima sveta gde siro-
maštvo otežava sposobnost vlada i pojedinaca 
da investiraju. Da bi se uspostavio ekonomski 
rast neophodno je da rastu i kapitalne investi-
cije, a shodno tome povećane stope rasta broja 
stanovnika zahtevaju i povećanu stopu kapi-
talnih investicija. Sledeći maltuzijanski način 
razmišljanja, ako stopa rasta populacije pre-
mašuje stopu ulaganja, države će biti zaro-
bljene u siromaštvu, onemogućene da ulažu u 
sebe i vlastitu infrastrukturu. Ako je rast broja 
stanovnika znatno veći onda će se ekonomski 
prihodi distribuirati na znatno veći deo popu-
lacije, što znači da će pojedinci proporcionalno 
dobiti manji udeo tih prihoda (Newbold, 2014). 
Na drugoj strani, pojavljuje se problem malog 
porasta broja stanovnika ili čak i negativnog 
prirodnog priraštaja, koji sa sobom otvara niz 
drugih pitanja i dilema. Pad u porastu broja 
stanovnika je problem za veliki broj država 
Evrope, zatim i Japan, koji ostavlja niz dilema 
kao što su, na primer, ko će biti buduća radna 
snaga, da li je rešenje problema u imigracija-
ma iz nerazvijenih zemalja (Stutz, Warf, 2012).

Negativne posledice prouzrokovane veza-
ma između povećanog rasta broja stanovnika 
i ekonomskog rasta ogledaju se u nizu navede-
nih tendencija:
•	 Brz rast broja stanovnika ima tendenciju da 

ublaži rast BDP-a po glavi stanovnika, tako 
što će, na primer, povećanje udela mladog 
stanovništva povećati i uložena sredstva 
za zdravstvo i obrazovanje. Takođe, radno 
sposobno stanovništvo teže dolazi do rad-
nog mesta.

•	 Visoki fertilitet može da institucionalizu-
je siromaštvo od generacije do generacije. 
Ovo znači da će se verovatno smanjiti rast 
plata u najmanje kvalifikovanim grupama 
aktivnog stanovništva. Na primer, Indija se 
prilagodila visokom rastu broja stanovni-
ka, ali su politike razvoja favorizovale i po-
boljšale ekonomski status samo za grupu 
od 15% do 20% njenog stanovništva. Siro-
mašni su platili najvišu cenu, jer nisu u mo-
gućnosti da se uključe u aktuelne ekonom-
ske tokove zbog lošeg zdravlja, neadekvatne 
ishrane ili zbog toga što su nepismeni.

•	 Visoki fertilitet sprečava uštede na nivou 
domaćinstva primoravajući ih na osnovnu 
potrošnju, dok uštede za štednju i obrazo-
vanje nisu moguće. Rast nekih azijskih eko-
nomija, posebno Južne Koreje, omogućen je 
zahvaljujući opadanju broja članova doma-
ćinstva, što je povećalo obim štednje koja je 
kasnije uticala na dodatni razvoj i ulaganja.

•	 Visok fertilitet znači da roditelji imaju 
manje novca za ulaganje u svako dete po-
jedinačno. Kao posledica pojavljuje se to da 
deca iz većih porodica imaju niži nivo obra-
zovanja od one dece koja su iz brojno ma-
njih porodica. U zemljama sa naglim pora-
stom broja stanovnika povećan je pritisak 
na zdravstvo i obrazovanje. 

•	 Konačno, povećan rast broja stanovnika 
utiče snažno na obim korišćenja resursa. 
Šume, ribolovišta, zemljišta i izvori sveže 
vode posebno se nalaze na udaru ovakvih 
tendencija (Newbold, 2014).

Strukture stanovništva takođe pokazu-
ju izuzetnu složenost i raznovrsnost u analizi 
ekonomskih prilika. U temama ekonomske ge-
ografije stanovništvo je bitan faktor razmešta-
ja proizvodnje, pa tako i strukture stanovništva 
dobijaju na svom značaju, a posebno polno-staro-
sna i ekonomska struktura (Dinić, 1999).

Starosna struktura utiče na potrebe sta-
novništva, ali i na ponudu radne snage, pa zato 
ima značajnu ulogu u razvojnim politikama. 
Mlado stanovništvo neke države podrazume-
va visoka ulaganja u obrazovni sistem. Kada 
ova grupa postane radno sposobna, onda je po-
trebno obezbediti radna mesta koja su na kraju 
važna za društveno blagostanje. Jednostav-
no rečeno, potrebe stanovništva se menjaju od 
jedne do druge starosne grupe i to ima niz uticaja 
na ekonomske prilike (Stutz, Warf, 2012). Dalje, 
promena starosne strukture stanovništva po-
kreće pitanja u vezi sa obezbeđivanjem prihoda 
za starije osobe (penzije), stanovanje, saobraćaj 
i druge slične usluge. Posebno je aktuelno pita-
nje zdravstvene zaštite, jer starija lica, posebno 
stariji od sedamdeset godina, troše nepropor-
cionalni deo zdravstvenih usluga. Proces može 
rezultirati preusmeravanjem novca koji je reci-
mo namenjen najmlađim starosnim grupama 
(npr. za obrazovanje). Takve tendencije izazi-
vaju brojne stručne debate i reforme socijalne 
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politike, a koje podrazumevaju pomeranje sta-
rosne granice za penziju, reformu penzijskih i 
zdravstvenih sistema. U države koje su refor-
mama počele da reaguju na starenje stanov-
ništva spadaju: Kanada, SAD, Velika Britani-
ja i Australija (Newbold, 2014). Na osnovu ovih 
analiza se nameće zaključak da bi država mo-
rala da prati demografske procese u strateš-
kom planiranju svog ukupnog razvoja.

Ekonomska struktura stanovništva prven-
stveno podrazumeva njegovu podelu po ne-
koliko osnova: prema opštim ekonomskim 
karakteristikama (opšta ekonomska struk-
tura), privrednim aktivnostima (radno-pro-
fesionalna) i stepenu stručnog obrazovanja 
(kvalifikaciona ili obrazovna). Opštu ekonom-
sku strukturu čine tri kategorije stanovniš-
tva: ekonomski aktivno, ekonomski neak-
tivno (izdržavano) i lica s ličnim primanjima 
(Manić, 2013). Strukturu radne snage po delat-
nostima čine tri osnovna sektora (1) primarni 
– poljoprivreda, ribolov, šumarstvo; (2) sekun-

darni – industrija, rudarstvo, građevinar-
stvo i (3) tercijarni – saobraćaj, usluge, trgovi-
na, ugostiteljstvo, prosveta, uprava, zdravstvo. 
Kvalifikaciona struktura pruža informacije o 
opštem stepenu obrazovanja i kvalifikacijama 
unutar pojedinih kategorija što čini važan pre-
duslov u produktivnosti rada (Dinić, 1999).

Migracije i ekonomski razvoj
Kao promene lokacije, sa jednog mesta na 
drugo, migracije su jedno od osnovnih pravi-
la ponašanja kako čoveka, tako i brojnih dru-
gih vrsta u prirodi. Društvena geografija, kao 
i neke druge društvene nauke, iz više razlo-
ga je zainteresovana za proučavanje migracija 
koje preduzimaju pojedinci i zajednice. Migra-
cije bitno određuju situaciju u kojoj se ljud-
ske zajednice nalaze (Mountz, 2009). Migraci-
je su oduvek bile važna komponenta promena 
osnovnih odlika stanovništva na lokalnom, re-
gionalnom, nacionalnom i međunarodnom 
nivou. Postoji dosta razloga zbog kojih ljudi 
migriraju i tu spadaju: politička nestabilnost, 
građanski sukobi, nemogućnost pronalaska 
zaposlenja, glad i bolji uslovi života na nekom 
novom mestu (Round, 2008).

Ekonomska geografija je posvećena prouča-
vanju onih kretanja stanovništva koja su u vezi 
sa ekonomskim aktivnostima i to u najširem 
smislu. Kretanje stanovništva, tokovi kretanja 
i migracije su deo širih i više generalizovanih 
modela pokretljivosti, pošto se stanovništvo 
kreće kao deo potrošačkog društva, u potra-
zi za obrazovanjem, zabavnim i rekreativnim 
aktivnostima. Ova kretanja variraju u prostor-
nom i vremenskom dometu (Slika 11). U pro-
stornom se mogu opažati na nivou od lokalnog 
do globalnog, a u vremenskom u periodu od ne-
koliko sati do više godina. Novi oblici pokretlji-
vosti pronalaze se na mnogim prostornim ska-
lama i neki od njih su nezamislivi prethodnim 
generacijama, jer su prekoračili konvencional-
ne kategorizacije kretanja (Hudson, 2005). Kao 
najbolji primer može se uzeti program „Work 
and Travel“, u kome mladi ljudi iz brojnih drža-
va sveta putuju u SAD i to kao radna snaga, tu-
risti i u želji za edukacijom.

Skala migracija se stalno razvijala u proš-
losti i premda su stalno bile prisutne, možda je 
baš sadašnje vreme ono najvažnije za migraci-

a) Česte, manje razdaljine

b) Manje učestale, duže razdaljine

Kuća

Kuća

Posao

Prodavnica

Zabava

Trajne
migracije

Privremene migracije
zbog posla

Odmor

	▼ Slika 11. Kretanje 
ljudi u okvirima 
ekonomskih 
razloga
Izvor: Hudson, 2005.
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je svih vremena. Postoji više uzroka u ovoj ten-
denciji, ali nesumnjivo najvažnija je geograf-
sko-ekonomska nejednakost između pojedinih 
delova sveta. Ona utiče na stvaranje tzv. mi-
gracionih koridora (Prilog 4). Čak 82,3 miliona 
međunarodnih migranata (36%) kreće se u gra-
nicama globalnog juga, dok 81,9 miliona me-
đunarodnih migranata (35%) koji su rođeni na 
globalnom jugu, sada žive na globalnom seve-
ru. Nešto je manji broj međunarodnih migra-
nata koji se kreću u okvirima globalnog seve-
ra – 53,7 miliona stanovnika (23%), dok se 13,7 
miliona stanovnika (6%) preselilo sa globalnog 
severa na globalni jug. Migracije u pravcu od 

juga prema severu su u porastu od 1990. go-
dine i njihova dalja ekspanzija i dominacija se 
očekuje u budućnosti (Boyle, 2015).

Migracije i ekonomska situacija zemalja iz 
kojih stanovništvo dolazi i onih u koje odlazi vi-
šestruko su povezani. Stanovništvo se seli u po-
trazi za bolje plaćenim radnim mestom, u begu 
od siromaštva i niskog životnog standarda. 
Takođe, za razloge pokretanja migracija mogu 
se uzeti još obezbeđenje boljih životnih uslo-
va za potomstvo i ostvarenje ličnih želja i te-
žnji u raznim oblastima života. Migracije na 
međunarodnom nivou vitalni su deo ekonom-
skog sistema od Industrijske revolucije i imaju 

Nesumnjivo je da su neujednačeni razvoj, vladavina i opada-
nje snage zapadnog društva, u periodu od 15. veka do danas, 
imali važnu ulogu u stvaranju migracionih tokova. U tom smi-
slu moguće je grupisanje migrantskih koridora kako unutar, 
tako i između globalnog juga i globalnog severa.

Globalni jug – globalni jug
Migracije unutar globalnog juga podstaknute su između osta-
log i ekonomskim faktorima, mada značajan pokretač ovih mi-
gracija su i glad, ratovi i političko ugnjetavanje. Migracije pod-
staknute ekonomskim razlozima imaju svoj uzrok u prilikama 
na tržištu rada. Obično se migranti iz veoma siromašnih država 
sele u druge siromašne, ali ipak prosperitetnije države. Oni če-
sto rade za malu platu, a podložni su eksploataciji i zloupotrebi. 

Globalni jug – globalni sever
Migracije od globalnog juga prema globalnom severu često su 
podstaknute ekonomskim faktorima, a pre svega nastojanjem 
migranata da pronađu bolje zaposlenje i obezbede veći život-
ni standard. Brojne bogate države globalnog severa, premda 
su zatvorene u strogom viznom režimu, blagonaklono gleda-
ju na useljavanje stanovnika iz siromašnih država, jer mogu da 
ublaže deficit na tržištu rada. Suština ovih migracija se prona-
lazi u kvalifikovanoj radnoj snazi koja je specijalizovana i tra-
žena (doktori, medicinske sestre, inženjeri). U etičkom smislu 
ovaj tip migracija može biti sumnjiv, jer se radi o iseljavanju 
najkvalitetnije radne snage, koja bi u suprotnom mogla da po-
mogne svojoj državi. Takođe, bogate države povremeno otva-
raju svoje granice za migrante i radnike koji treba da obavljaju 
one poslove za koje domaće stanovništvo nije zainteresova-
no. Ovi poslovi su nisko plaćeni, zahtevaju duže radno vreme 
i obično su u uslužnom sektoru (npr. čišćenje, briga o deci, od-
nošenje smeća).

Globalni sever – globalni sever
Migracije između država globalnog severa su uglavnom pred-
vođene prilikama na tržištu rada. Ove migracije se često od-

vijaju unutar multinacionalnih kompanija i njihovih internih 
tržišta rada, gde se kvalifikovana radna snaga premešta s jed-
nog radnog mesta na drugo. Na globalnom nivou ekonomi-
ju sve više pokreću aktivnosti multinacionalnih kompanija, u 
kojima je transfer kvalifikovane radne snage bitan zbog obez-
beđivanja njihove unutrašnje poslovne efikasnosti, širenja na 
nova tržišta i pokretanja proizvodnje u novim regijama. Za ve-
ćinu ovih preduzeća obuka lokalne radne snage za rukovode-
će pozicije je neprihvatljiva iz strateških razloga. Ove migracije 
mogu biti kratkoročne prirode. Za karijeriste one su od presud-
nog značaja za promociju, a drugima donose značajne novča-
ne prihode.

Globalni sever – globalni jug
Migracije na ovoj relaciji uglavnom su pokrenute radom hu-
manitarnih i religioznih organizacija. Međutim, u novije vre-
me sa ekspanzijom multinacionalnih kompanija pojavljuju se 
i snažni ekonomski inicijatori ovakvih migracija. Istorijski po-
smatrano, multinacionalne kompanije su veoma prisutne u 
primarnim ekonomskim delatnostima i ekstraktivnoj indu-
striji (npr. agrobiznis i eksploatacija naf te i gasa). Od nedavno, 
ovim delatnostima su se priključile i one kompanije koje proi-
zvode robu široke potrošnje kao i one u sektorima višeg nivoa 
tehnologije, u sferi informacionih, komunikacionih i biotehno-
logija. Uspostavljanjem ekspozitura na globalnom jugu, u ko-
jima će biti zaposlena radna snaga sa globalnog severa, može 
se postići brže i efikasnije nadgledanje faza razvoja i praćenje 
načina na koji funkcionišu uvezene tehnologije. Rast i prošire-
nje delatnosti multinacionalnih kompanija zahteva migracije 
kvalifikovane radne snage, zbog ispunjavanja ključnih zadata-
ka organizacione kontrole i tehničkog razvoja, kao i da omo-
gući razvoj karijere, promoviše organizacioni razvoj i tumači 
korporativnu politiku u lokalnom kontekstu. Još jedan važan 
razlog zbog koga multinacionalne kompanije insistiraju na 
tome da rukovodioci budu iz zemalja osnivača je i taj što se 
time obezbeđuje bolja komunikacija i bolje veze sa ostatkom 
kompanije (Boyle, 2015).

Prilog 4. Globalni tokovi migracija
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svoju jasnu istorijsku pozadinu. Do Prvog 
svetskog rata emigriralo je najmanje 55 mili-
ona Evropljana bežeći od gladi i siromaštva, a 
posebno iz Irske i Italije (Round, 2008). Njiho-
va glavna ishodišta su bile sledeće destinacije: 
Severna Amerika, a potom Australija, Novi Ze-
land, Latinska Amerika (posebno Argentina) 
i Južna Afrika. Ove nove zemlje su bile važne 
za ekonomski razvoj Evrope. One su smanjile 
demografski pritisak i obezbedile nove izvo-
re prehrambenih proizvoda i sirovina, tržišta 
za industrijske proizvode i mesta za nove in-
vesticije. Nakon Drugog svetskog rata migra-
cioni obrazac je promenjen, pa umesto odlaska 
Evropljana u Novi svet, pojavljuju se tokovi od 
nerazvijenih ka razvijenim državama. Stanov-
ništvo iz Azije i Latinske Amerike se doseljava 
u SAD i Kanadu, dok se stanovništvo iz Afrike i 
Azije doseljava u Evropu (Slika 12). Ove migra-
cije su podstaknute sve većim ekonomskim ne-
jednakostima i brzim porastom broja stanov-
nika u nerazvijenim državama (Stutz, Warf, 
2012). 

Međunarodna organizacija rada (Internati-
onal Labour Organization – ILO), specijalizo-
vana agencija Ujedinjenih nacija koja insistira 
na socijalnoj pravdi i međunarodno prizna-
tim ljudskim i radničkim pravima, proceni-
la je da ukupan broj ekonomskih migranata u 
svetu iznosi 105,4 miliona. Glavne imigracione 
države su SAD, Rusija, Nemačka, Saudijska Ara-
bija, Kanada i Velika Britanija, dok su vodeće ze-
mlje iz kojih radna snaga dolazi Meksiko, Indija, 
Rusija, Kina i Ukrajina (Knox et al., 2014). Eko-

nomski efekti migranata su različiti. U nekim 
slučajevima oni doprinose blagostanju drža-
va u koje dolaze. Na primer, radnici iz Jugo-
slavije, Grčke, Italije i Turske bili su neophodni 
ekonomiji Nemačke u šezdesetim i sedamde-
setim godinama 20. veka. Bez njih industrij-
ski pogoni ne bi bili u funkciji i proizvodnja bi 
bila ugrožena. Takođe, sistem usluga u bolni-
cama je delom zavisio od radne snage iz ovih 
država. U južnim delovima SAD berba voća i 
povrća zavisi od migranata iz Meksika, a ta-
kođe bez radne snage koja stiže iz ove drža-
ve, cene u restoranima nekih delova SAD bile 
bi znatno veće. U kratkoročnom pogledu eko-
nomski migranti mogu izazvati i probleme. Na 
primer, u zemljama kukuruznog pojasa u SAD 
imali su korist od pokrenute privrede, ali je na 
drugoj strani postojao problem obezbeđivanja 
infrastrukture i usluga koje zahteva ekonom-
ski rast. 

Ekonomski učinak migracija se može po-
smatrati i na sledeći način: 
•	 U nekim državama iseljavanje je smanjilo 

siromaštvo na nacionalnom nivou, kao na 
primer na Jamajci i u Portoriku, pedesetih i 
šezdesetih godina 20. veka. 

•	 Emigracija može biti i skupa, tako što kva-
lifikovani i obrazovani deo stanovništva, 
naročito u državama Trećeg sveta, odlazi u 
razvijene države. 

•	 Vrednost tzv. „odliva mozgova“ može da se 
meri u velikoj vrednosti. Svake godine pri-
hodi koje u SAD donosi „odliv mozgova“ 
iznose milijarde dolara, ali isto tako veliki 
deo novca se vraća u vidu doznaka u zemlje 
iz kojih radna snaga dolazi. Takve doznake 
su često i glavni izvor prihoda za stanovniš-
tvo mnogih sela zemalja u razvoju (Stutz, 
Warf, 2012).

•	 Formiranje dijaspora – zajednica migra-
nata, omogućuje daljnje migracije, pošto 
novi doseljenici imaju obezbeđenu polaznu 
tačku za izgradnju novih života, u vidu po-
drške porodice i rođaka. Iz ovog razloga je 
u Velikoj Britaniji talas migracija dosegao 
vrhunac u periodu 1960-1962. (uglavnom 
se stanovništvo doseljavalo iz tri indijske 
države: Gudžarat, Pandžab, Mirpur – pre 
nezavisnosti Pakistana), pre nego što je 
usvojen zakon koji je otežao dolazak u ovu 
državu (Round, 2008).

	▲ Slika 12. 
Interkontinentalni 
migracioni tokovi 
podstaknuti 
potragom za boljim 
životnim uslovima 
u razvijenim 
državama
Izvor: Stutz, Warf, 
2012.
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Tumačenje globalnog demografskog kon-
teksta važno je i za razumevanje ekonomskih 
prilika na globalnom nivou. Svetska banka 
procenjuje da se svetska populacija povećava 
za milion stanovnika svakih pet dana. Prema 
podacima Ujedinjenih nacija sadašnji broj sta-
novnika od nešto više od sedam milijardi ve-
rovatno će porasti na 9,2 milijarde do 2050. 
godine. Očekuje se da će se stanovništvo 49 
najsiromašnijih država udvostručiti na 1,7 mi-
lijardi. Takođe, očekuje se da će se stanovniš-
tvo u ostatku manje razvijenog sveta povećati, 
ipak sporijom stopom, sa 4,8 milijardi u 2009. 
na 6,2 milijarde u 2050. godini. Za razliku od 
toga, stanovništvo razvijenih država imaće 
najmanji porast sa 1,23 milijarde na 1,28 mili-
jardi (Knox et al., 2014). 

Ipak, da bi se razumeli migracioni pravci 
podstaknuti ekonomskim razlozima, iz jedne 

siromašne zemlje u drugu, nije dovoljno po-
znavati samo aktuelne globalne tokove. Neop-
hodno je razumeti kako se neka regija uklapa 
u globalnu sliku interakcija i kako različite lo-
kacije u toj regiji utiču na obrasce interakcija 
na globalnoj i regionalnoj skali. Gradovi zema-
lja u razvoju su tipična mesta za slivanje stra-
nih investicija, sa velikom koncentracijom in-
frastrukture i radnih mesta. Lučki gradovi 
u tim zemljama brzo postaju ostrva ekonom-
skog razvoja, u većinski nerazvijenom područ-

ju, pa se iz tog razloga za njih kaže da su ostr-
va razvoja (Slika 13). Naftna područja Nigerije, 
u Zapadnoj Africi, primer su takvih ostrva ra-
zvoja. Tokom sedamdesetih godina siromaš-
no stanovništvo u severnoj Nigeriji, Togou, Be-
ninu i Gani, procenjujući da je sa ekonomske 
strane život kvalitetniji u primorskim delovi-
ma Nigerije, doseljavalo se i pronalazilo sezon-
ske poslove, naročito u vreme dok je naftna in-
dustrija dobro poslovala. Migranti su najčešće 
bili mladi muškarci, spremni da rade najbolje 
što mogu, a gotovo celu zaradu su slali kao po-
dršku svojim porodicama u krajeve iz kojih su 
dolazili. Kada je početkom osamdesetih godi-
na naftna industrija zapala u krizu, vlada Ni-
gerije je odlučila da strani radnici više nisu 
potrebni i hitno ih je potisnula sa ovih prosto-
ra. Globalni ekonomski procesi i trajni uticaji 
evropskog kolonijalizma sigurno su imali svoju 
ulogu u ovako opisanim migracionim tokovi-
ma Zapadne Afrike. Ukoliko se ova situacija 
posmatra isključivo na globalnom nivou, onda 
se uočava samo kretanje stanovništva iz jedne 
siromašne države u drugu siromašnu državu. 
Međutim, ukoliko se analizira pojava i na glo-
balnom i na regionalnom nivou, onda je mo-
guće razumeti regionalne ekonomske uticaje u 
ovim migracijama (Fouberg et al., 2012).

Evropski kolonijalizam je takođe uticao na 
regionalne migracione tokove u Jugoistočnoj 
Aziji. Evropsko kolonijalno zaposedanje Jugoi-
stočne Azije otvorilo je novu ekonomsku šansu 
za Kineze. Na prelazu 19. u 20. vek milioni Ki-
neza su, bežeći od gladi i političkih sukoba, 
potražili spas kao radna snaga u Jugoistočnoj 
Aziji. Mnogi su ovde ostali, gde i danas njiho-
vi potomci u značajnom broju predstavljaju ki-
nesku etničku manjinu. Na primer, na Tajlan-
du živi 14% Kineza, u Maleziji 32%, Singapuru 
76% i Indoneziji 3% (međutim, ako se uzme u 
obzir da u Indoneziji živi oko dvestotine mi-
liona ljudi, onda se zaključuje da je ovo jedna 
od najbrojnijih manjina u državama Jugoistoč-
ne Azije). S vremenom Kinezi su postali lideri u 
trgovini i finansijskim poslovima u ovom delu 
Azije (Fouberg et al., 2012).

Evropa ima dugu tradiciju ekonomski pod-
staknutih migracija. U novije vreme najve-
ći uticaj na međunarodne migracije imao je 
kolaps Sovjetskog Saveza i kasnije pristupa-
nje velikog broja „istočnoevropskih“ država 

Glavna ostrva razvoja
Tokovi radne snage

Tokovi robe

	▲ Slika 13. Ostrva 
razvoja u 
Podsaharskoj Africi
Izvor: Fouberg et al., 
2012.
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Evropskoj uniji 2004. i 2007. godine. U vreme 
Sovjetskog Saveza stanovnicima Istočne Evro-
pe je bio otežan put u Zapadnu Evropu. Kada 
je politički koncept Istočne Evrope počeo da 
se urušava, što je označeno padom Berlinskog 
zida 1989. godine, stanovništvo u ovoj regiji je 
kao slobodno moglo i da napusti teritorije svo-
jih država. Mnoge evropske države su tada us-
postavile stroge vizne režime kako bi zausta-
vile ekonomske migracije, a boravak je bio 
omogućen samo na bazi turističkih putova-
nja. Ova situacija se drastično promenila kada 
je Evropska unija proširena u maju 2004. godi-
ne i kada je u njoj povećan broj stanovnika za 
75 miliona, uglavnom iz krajeva koji prema vi-
sini prihoda zaostaju za Zapadnom Evropom. 
Pre ovog proširenja članice Evropske unije su 
imale pravo slobodnog kretanja između drža-
va i u potrazi za poslom. Međutim, stare čla-
nice su bile zabrinute da bi, ukoliko se novim 
članicama dodele ista migraciona prava, pre-
više ljudi u potrazi za poslom došlo u Zapad-
nu Evropu. Kao ishod toga, mnoge zemlje su 
uvele zakone kojima nisu potpuno otvorile 
svoje granice za novopridošle članice Evrop-
ske unije. Ovo je izazvalo ogorčenje u država-
ma pristupnicama, jer pregovori o pristupanju 
nisu uključivali takve opcije. Velika Britanija, 
Irska i Švedska su bile jedine države koje nisu 
nametala brojčana ograničenja. Ipak, u Veli-
koj Britaniji je vladala velika zabrinutost zbog 
otvaranja granica. Prve procene su ukaziva-
le na broj od 15.000 ljudi u potrazi za poslom, 
a ispostavilo se da je od 2004. do 2006. godine 
taj broj iznosio 450.000. Najzad, stavovi o po-
sledicama migracija nisu bili usaglašeni. Jedni 
su smatrali da imigracije proizvode ogroman 
pritisak na zdravstvo, obrazovanje i druge ele-
mente socijalne zaštite. Drugi su tvrdili da 
migranti rade potcenjene poslove, za koje su 
ujedno i malo plaćeni. Bez obzira na sve anali-
ze prednosti i nedostataka, pritisak na vladu je 
bio velik, pa je po ulasku Bugarske i Rumuni-
je stavljeno ograničenje na ulazak broja migra-
nata iz ovih država. Sve to se dešavalo uprkos 
oceni da je ukupna korist za Veliku Britaniju od 
migracija procenjena na oko 500 miliona funti 
(Round, 2008). U periodu od 2010. do 2020. go-
dine stanje se utoliko promenilo što je nedo-
statak radne snage počeo ozbiljno da ugrožava 
određene sektore u razvijenim evropskim dr-

žavama, pa se kao rezultat pojavila selektivna 
imigraciona politika.

Poseban oblik ekonomskih migracija su one 
koje se dešavaju unutar država. One se odvijaju 
isto tako u pravcu od ekonomsko manje pros-
peritetnih regija (veoma često na relaciji se-
lo-grad), prema onima koje nude bolju šansu, 
zaposlenje i bolje uslove za život. Na primer, u 
SAD, nakon američkog građanskog rata, a sa 
posebnim zamahom u vreme Prvog svetskog 
rata, milioni Afroamerikanaca su migrirali sa 
juga prema industrijskom Severoistoku i Sred-
njem zapadu. Ovaj migracioni tok je tek deli-
mično usporen Velikom ekonomskom krizom 
tridesetih godina, a onda je ponovo pokrenut. 
Tokom sedamdesetih godina trend je preokre-
nut od severa prema jugu i to iz nekoliko ra-
zloga. Iako pokret za građanska prava nije 
preokrenuo situaciju preko noći, nesumnji-
vo da je imao uticaja na povratak migranata. 
Takođe, pogoršana ekonomska situacija u in-
dustrijskim centrima naterala je stanovništvo 
na preseljenje, tamo gde su se pojavile nove ra-
zvojne mogućnosti. Meksiko je sledeći primer 
ekonomskih migracija na nacionalnom nivou. 
Otvaranje fabrika na severu države, koje su 
poznate kao makiladore, prilivom direktnih 
stranih investicija, uticalo je od osamdesetih 
godina 20. veka na trend kretanja Meksikana-
ca ka severu. Na godišnjem nivou čak milion 
Meksikanaca kako legalno, tako i ilegalno do-
lazi i u SAD i to pretežno iz severnog dela ove 
države. Procenjuje se da u saveznoj meksičkoj 
državi Zakatekas čak jedan od dva stanovnika 
danas živi u SAD. Usled toga, pojavljuje se pro-
blem nedostatka radne snage, naročito u poljo-
privredi, koji rešavaju migracije stanovništva 
iz južnih delova Meksika. To su uglavnom pri-
padnici autohtonog indijanskog plemena Hu-
ičol.

Radna snaga
U procesu proizvodnje su neophodni: zemlji-
šte, infrastruktura, kapital, oprema i sirovi-
ne. Ipak, ističe se i to da su rad i radna snaga 
u proizvodnji robe i usluga od suštinskog zna-
čaja. U odsustvu rada i radne snage – ništa se 
neće dogoditi. U kapitalizmu se radnom sna-
gom trguje na sličan način kao što se to radi sa 
zemljištem ili robom. Međutim, radna snaga 
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je i nešto više, jer je predstavljaju ljudi sa svim 
svojim međusobnim razlikama i kao akteri u 
kulturnom, političkom i društvenom životu 
na određenom geografskom području (Kelly, 
2011). 

Radna snaga je faktor ekonomskih prome-
na, što je obrazloženo i na osnovu konkretnog 
primera u Prilogu 5. Radna snaga je koncipira-
na kao ključni faktor: (1) proizvodnje, (2) druš-
tveno-ekonomskih klasa, na primer – prole-
tarijat ili intelektualci, (3) društvenih pokreta, 
na primer – kolektivni pregovori preko sindi-
kata, (4) inovacija i (5) tehnoloških promena 
(Aoyama et al., 2011). Na temelju proučavanja 
radničke klase razvila se i radnička geografi-
ja, koja ukršta ekonomske, političke, socijalne 
i kulturne teme u proučavanju radne snage. Za 
ovu disciplinu radna snaga nije samo skup po-
jedinaca koji proizvode, već je skup pojedina-
ca koji razmišljaju i oblikuju ekonomske prili-
ke. Zato su i radničke organizacije za radničku 
geografiju jedna od centralnih istraživačkih 
tema. Aksiom za geografe koji istražuju teme 
unutar radničke geografije je stav kako su pro-
storni faktori posebno važni u praksi privred-
nih odnosa. Na primer, to su neujednačen 
ekonomski razvoj, geografska skala i obim za-
konodavstva, uloga karakterističnih regional-
nih kultura u privrednim odnosima, struktura 

i dinamika tržišta radne snage, prostorne hije-
rarhije sindikalnih organizacija, različiti obli-
ci društvene reprodukcije, rodni i rasni odno-
si, promenljivost oblika političkog aktivizma i 
radno-organizacionih kapaciteta (Wills, 2009).

Moguće je izdvojiti tri ključna pristupa u 
razumevanju tržišta rada i radne snage. U os-
novi svaki pristup je skup srodnih mišljenja, a 
ne rezultat homogenog pristupa kako se pone-
kada čini:
•	 Neoklasični pristup naglašava slobodno 

tržište kao važan mehanizam za usklađi-
vanje ponude i tražnje za radnom snagom, 
kao i u slučaju bilo kog drugog proizvoda. U 
tako postavljenim okolnostima radnici jed-
nostavno prodaju svoje usluge poslodavci-
ma. Poslodavac ima korist od radnika koji 
obavlja rad. Zahvaljujući tome radnik do-
bija platu i u mogućnosti je da kupuje robu 
koja mu je potrebna za život, što sve za-
jedno omogućuje blagostanje. Tako je po-
stignuta ravnoteža i „čistota“ tržišta rada 
(„svako pronalazi posao“), putem prilago-
đavanja cena i osnovnih zakona ponude i 
potražnje.

•	 Marksistički pristup je veoma kritičan 
prema neoklasičnom pristupu. Iz ugla 
marksističkog pristupa ističe se da je nere-
gulisano i apolitično tržište rada nerealno. 

Sredinom devedesetih godina 20. veka, privreda Argentine je 
bila u usponu. U nizu ekonomskih reformi, koje su otpočele 
1989. godine, ekonomija se otvorila, državne fabrike su priva-
tizovane, a valuta je vezana za američki dolar. Rezultat reformi 
se na početku devedesetih ogledao u prilivu stranih investici-
ja i stopi ekonomskog rasta od 8%. Međutim, situacija se pot-
puno preokrenula 2001. godine. Fiksni devizni kurs se pokazao 
kao prepreka, jer su domaći proizvodi postali nekonkurentni. 
Nivo siromaštva je bio u porastu, a nezaposlenost stanovniš-
tva je prema procenama dosegla 30%. Država se bezuspešno 
trudila da otplati dug prema Svetskoj banci. Usledila su politič-
ka i ekonomska previranja.

Novi društveni pokret, usled opšte konfuzije, pojavio se ši-
rom zemlje i radnici su počeli da preuzimaju kontrolu nad na-
puštenim fabrikama („Zanon Ceramisc“ je preuzeta u oktobru 
2001, „Brukman“ su u decembru 2001. napustili vlasnici i preu-
zeli radnici). U nekim slučajevima preuzimanja su bila mirna, u 
drugim konfliktna. U slučaju Brukman fabrike, radnike je poli-
cija prisilno iselila i u nju se nisu vratili do pred kraj 2003. godi-
ne. Do kraja 2004. godine u Argentini je pod upravom radnika 
bilo oko dvestotine fabrika, čija delatnost se kretala u širokom 

nizu od prehrambene do ekstraktivne industrije. U najuspeš-
nijim slučajevima prodaja, profit i plate radnika su porasli. 
Ipak, u nekim drugim slučajevima, budućnost se pokazala kao 
neizvesna zbog pritiska neregulisanih pravnih pitanja. Neka 
radnička udruženja su počela da sarađuju, dok su druga posta-
la čak i deo mreže koja je uspostavljena u više zemalja Latinske 
Amerike (npr. u Brazilu je bilo sto takvih fabrika). 

Primer iz Argentine pokazuje da radnici mogu biti fak-
tor ekonomskih promena, koje su ih uostalom i primorale da 
se organizuju pod pritiskom globalne konkurencije i politike 
koju predvodi vlada ili međunarodne organizacije. Akcije fa-
bričkih radnika otkrivaju da, čak i u uslovima globalne kapita-
lističke ekonomije, oni mogu da intervenišu i izmene tok nekih 
dešavanja. Pojava koordinisanih mreža fabrika kako u Argen-
tini, tako i više formalno u Brazilu, ilustruje potencijal radnič-
kih udruženja. Njihove aktivnosti prisutne se na različitim ge-
ografskim nivoima, a ne samo na radnom mestu. Konačno, 
pojavljivanje fabrika kojima upravljaju radnici, ukazuje na al-
ternativne vidove organizovanja radne snage, uglavnom su-
protne onim vidovima organizovanja koji su zastupljeni u ka-
pitalizmu i u odnosu poslodavca i radnika (Coe et al., 2007).

Prilog 5. Radna snaga i ekonomski tokovi: slučaj Argentine
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U kapitalizmu je odnos između radnika i 
poslodavca, u najmanju ruku, sporan. Trži-
šte rada je mesto borbe, a ne forum slobod-
ne razmene. Oslanjajući se na to, marksi-
sti posmatraju kapitalizam kao inherentno 
neujednačen sistem u kome se profit dobija 
kroz obavljeni rad, za koji su radnici manje 
plaćeni u odnosu na vrednost robe koju 
proizvode. To znači da neoklasična teorija o 
tržištu, kao neutralnom sredstvu razmene, 
skriva eksploataciju koja se odvija na dnev-
nom nivou. Suprotno neoklasičnoj teoriji, 
marksisti vide više zbirnu politiku tržišta 
rada u kojoj klasni interesi oblikuju intere-
se pojedinaca.

•	 Institucionalni pristup se fokusira na 
ulogu institucija u ekonomskom životu. Za-
govornici ove teorije tvrde kako pristalice 
neoklasičnog i nešto manje marksističkog 
pristupa, teže da izopšte ekonomski život 
iz socio-političkog i kulturnog konteksta. 
Institucije su nosioci opšteprihvaćenih pra-
vila i propisa, koje oblikuju ponašanje ljudi. 
Korisno je razlikovati institucionalno okru-
ženje (pravila, običaji, navike) i institucio-
nalne aranžmane (organizacione forme kao 
što su tržišta, firme, sindikati). Tržište rada 
se tako posmatra kao skup društvenih in-
stitucija koje će, što je važno za geografe, 
varirati u suštini od jednog do drugog 
mesta, zbog razlika u politikama zapošlja-
vanja, normama na radnom mestu, radnoj 
kulturi i tradiciji (Coe et al., 2007). 

Koncept podele rada ima složenu genealo-
giju koja se proteže unatrag do 17. veka i dalje. 
Podela rada je u više navrata bila predmet 
istraživanja ekonomista i sociologa. Za ekono-
miste koncept koji igra glavnu ulogu je u stu-
dijama privredne organizacije, produktivnosti 
i trgovine. Sociolozi u skorije vreme za pode-
lu radne snage koriste fenomene rase, klase i 
pola. U proteklih nekoliko decenija, geografi su 
takođe stvorili brojne modele po pitanju podele 
rada u kojima dominiraju prostorni i lokacijski 
ishodi. Ovakva podela rada ima poseban inte-
res i značenje jer je, u svojoj ulozi mehanizma 
ekonomske i društvene diferencijacije, a ona 
je takođe i važan faktor u oblikovanju eko-
nomsko-geografskog predela. Poljoprivredno 
društvo koje ima slabo razvijenu podelu rada, 

verovatno neće mnogo uticati na prostornu di-
ferencijaciju, osim u funkcionalnim različito-
stima od jednog do drugog mesta, koje imaju 
uzrok u poljoprivrednom potencijalu (npr. u 
vezi sa klimom, zemljištem i reljefom). Nasu-
prot tome, ekonomski napredna društva sa ši-
rokim i dubokim podelama rada, pokazuju 
najraznovrsnije oblike prostornih varijacija. 
Takođe, čini se da u skorije vreme ove varijaci-
je imaju sve manje i manje veza sa osnovnim fi-
zičko-geografskim uslovima u nekom prosto-
ru (Scott, 2006).

Geografija i prostorne odlike mogu da obli-
kuju i odlike radne snage. Na fundamental-
nom nivou radnici su sa svojim životima sa-
stavni deo nekih država, regija i gradova, gde 
razvijaju određeni identitet. Povezanost rad-
nika sa lokalnom sredinom je izuzetno jaka. 
Istraživanja su pokazala da, čak i u slučaju 
onih radnika koji su izrazito pokretni i imaju 
više prebivališta i dvojna državljanstva, pove-
zanost sa nekom geografskom sredinom može 
biti snažna. Na primer, u Vankuveru žive imi-
granti iz Hong Konga koji su ovde došli u okvi-
ru programa privlačenja preduzetnika i inve-
stitora. Značajan broj njih je odlučio da svoje 
vreme podjednako provodi u Vankuveru i 
Hong Kongu, gde neki i dalje imaju zaposlenje 
ili neke druge poslovne interese. Porodice čiji 
očevi i muževi ovako žive su postale poznate 
kao „porodice astronauta“, zbog vremena koje 
oni provede na putovanju tokom avionskih le-
tova. Ovaj primer ističe nekoliko dimenzija 
mobilnosti kapitala i radne snage u globalnoj 
ekonomiji. Uprkos internacionalnoj i pokret-
noj prirodi posla, radnici i njihove porodice su 
vezani za lokalnu sredinu (npr. za Vankuver) i 
to preko školovanja dece, susedstva, poveziva-
nja, kupovine u tržnim centrima. Bez obzira na 
pokretljivost, ovde je prisutan osećaj vezano-
sti za mesto (eng. place attachment). Biti ukore-
njen na nekom mestu, imati osećaj pripadno-
sti i naklonjenosti (zbog kulturnih, društvenih, 
političkih, istorijskih ili možda religioznih ra-
zloga), fundamentalna je karakteristika radni-
ka, neophodna i za stvaranje generacije novih 
radnika. Ovo osećanje je važno, jer delimično 
objašnjava zašto radnici nisu nužno pokretni i 
spremni da se presele bilo gde da postoji neki 
slobodan posao. Umesto toga, oni su vezani za 
svoja mesta. Takođe, radnici se povezuju jedni 
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sa drugima i ovi oblici povezivanja mogu biti 
osnova za formiranje sindikalnih organizacija. 
Sindikati su veoma brzo otkrili značaj umreža-
vanja sa drugim društvenim pokretima na lo-
kalnom nivou. Tako se stvaraju savezi za aktu-
elizaciju važnih lokalnih pitanja (Kelly, 2011).

Mesto nije važno samo radnicima, već je 
isto tako važno za poslodavce i menadžere. 
Uprkos činjenici da konkurentsko kapitalistič-
ko tržište može dovesti do brzog rasta ili pada 
firmi na određenim mestima, stvarno prese-
ljenje i ne mora biti aktuelna opcija, čak i u sa-
znanju da postoje mobilne firme kao odlika 
globalne ekonomije. Te firme obično i dodatno 
ulažu u mesta u kojima otvaraju svoje pogone, 
pa opcija preseljenja opet nije aktuelna.

Za geografiju je važna i tipologija po kojoj 
su rad i radna snaga povezani sa nekim geo-
grafskim prostorom. Moguće je izdvojiti pet 
ključnih tipova takve povezanosti:
•	 Dnevne migracije – gde većina radnika 

nema vremena ili finansijskih sredstava 
da putuje dalje do svog radnog mesta. Dok 
u razvijenim kapitalističkim ekonomija-
ma prosečna udaljenost dnevnih migraci-
ja može da iznosi do sto kilometara i više, 
dotle ogromna većina svetske radne snage 
živi značajno bliže radnom mestu.

•	 Stvaranje radničkog okruženja – pred-
stavlja tip lokalnog okruženja, gde su pri-
sutne institucije i zajednice svakodnev-
nog života, kao što su, na primer, porodica, 
crkva, škola i klubovi koji se s vremenom 
razvijaju na određenim mestima.

•	 Vezanost za određeno mesto – radna snaga 
je specifična u poređenju sa drugim fakto-
rima proizvodnje, što se ogleda i u tome što 
može da utiče na razvoj mesta u smislu iz-

gradnje njegovog identiteta. Pojam doma 
ovde upućuje na jednu intenzivnu dimen-
ziju u kojoj su radnici vezani za neko mesto, 
koje istovremeno može biti mesto prisno-
sti, navika, naklonosti i prijateljstva. Reč je 
o emocionalnim vezama koje se teško mogu 
raskinuti.

•	 Lokacija proizvodnje – ističe proizvod-
ne aktivnosti kao nužno lokalne. Za ogro-
mnu većinu plaćenih radnika proizvodnja 
se dešava na fiksnim mestima. Čak i najve-
će multinacionalne kompanije, iako daleko 
više pokretne od drugih oblika poslovanja 
lokalnog nivoa, još uvek moraju kombino-
vati radnu snagu, sirovine i tehnologiju na 
tačno određenim mestima.

•	 Regulativa – regulisanje radnika uvek se 
izražava i doživljava lokalno. Čak i kada su 
regulatorne institucije nacionalne (npr. na-
cionalni sindikat) ili međunarodne (npr. 
Evropska unija), njihovi regulatorni orga-
nizmi moraju biti prilagođeni lokalnom 
nivou (Coe et al., 2007).

Globalizacija je donela nove izazove za 
radnu snagu. Tome u prilog ide i ocena da se 
suština zapošljavanja, pa tako i radne snage, 
dramatično promenila od sedamdesetih go-
dina 20. veka. Ovo je podstaklo brojne deba-
te o veličini promena i njihovom geografskom 
uticaju. Promenljivost je postala uobičajena za 
radna mesta, ali nije donela neku veliku pozi-
tivnu korist za većinu radne snage u svetu. I 
dalje postoje široke prostorne varijacije i veli-
ke podele unutar radne snage, u smislu visine 
plata i uslova rada i u tome se objašnjava zna-
čaj geografije za razumevanje radne snage na 
globalnom nivou.

Država i ekonomski razvoj

Država je važan predmet istraživanja u druš-
tvenim naukama i u političkoj geografiji. Drža-
va kao primarna politička jedinica u savreme-
nom svetu poseduje suverenitet nad vlastitom 
teritorijom i stanovništvom. Razvoj global-
nog ekonomskog modela u Evropi se poklo-
pio sa nastajanjem teritorijalnih država i poja-
vom Vestfalskog sistema. Vestfalski mir (1648) 

je, pored okončanja tridesetogodišnjeg rata u 
Evropi, uspostavio nekoliko ključnih principa 
koji su trajno promenili svet: (1) suverenitet dr-
žava i osnovno pravo političkog samooprede-
ljenja, (2) pravnu jednakost među državama i 
(3) nemešanje jedne države u unutrašnja pita-
nja druge. Ovi principi su i danas relevantni, o 
čemu govori i to zašto se sistem država objaš-
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njava pojmom Vestfalski sistem. Od oko 500 
političkih entiteta 1500. godine Evropa se svela 
na oko 25 teritorijalnih država 1900. godine. 
Moderne teritorijalne države služe kao politič-
ki okvir savremenoj svetskoj ekonomiji. Prema 
tome, širenje svetske ekonomije prati paralel-
no razvijanje međudržavnog sistema, kao legi-
timne forme političke, vojne i administrativne 
organizacije.

Država je deo geografskog prostora koji 
ima svoje opipljive i neopipljive strane. Ukoliko 
je reč o ovom prvom, onda se mogu istaći njene 
sledeće odlike: (1) teritorija – svaka država za-
uzima određeni deo Zemljinog kopna koji je 
omeđen granicama; (2) stanovništvo – prostor 
na kome ne žive ljudi, ma koliku on površinu 
ima, ne može biti država, jer je ona instituci-
ja ljudi koji su je stvorili da bi služila njihovim 
potrebama; (3) vlast – koja na neki način pred-
stavlja čin administrativnog sistema i politič-
ke organizacije; (4) organizovana ekonomija – 
dok svako društvo ima neki oblik ekonomskog 
sistema, dotle država ima odgovornost za broj-
ne ekonomske aktivnosti i (5) sistem cirkula-
cije – pod kojom se podrazumevaju svi oblici 
saobraćaja i komunikacije iz jednog dela teri-
torije u drugi.

Jedna od centralnih ekonomsko-geograf-
skih tema u analizama države je njena uloga 
u ekonomskom razvoju i uloga u okolnostima 
globalizacije u prethodnom periodu (O’Neill, 
2004). Države igraju važnu ulogu u struktu-
riranju ekonomskog i industrijskog razvoja. 
U ekonomskoj geografiji postoje dva važna sta-
novišta o državi. Prvi ističe njenu izuzetnu moć 
kojom interveniše u ispravljanju propusta na 
tržištu i vođenju ekonomskih procesa; dok drugi 
ističe da je država nerazdvojiva od kapitalistič-
kog sistema i geografskog konteksta u kome se 
nalazi (Aoyama et al., 2011). Uprkos mišlje-
nju nekih globalista da važnost države u eko-
nomskom razvoju polako odumire, stvarnost 
se čini drugačijom, jer veze između država i 
kompanija nastavljaju da proizvode niz situ-
acija značajnih u političko-geografskom kon-
tekstu, počev od povoljnijeg tretmana nekih 
regija u pružanju podsticaja razvojnom po-
tencijalu, pa do intervencije državne vlade u 
sprečavanju prodiranja stranih kompanija. 
Dakle, u odnosu prema ekonomskom razvo-
ju država obavlja niz funkcija, koje se razliku-

ju od jedne do druge države, u zavisnosti od 
geografskog i istorijskog konteksta (Coe et al., 
2007).

Danas se u svetu kao posledica različi-
tog geografskog i istorijskog konteksta pojav-
ljuje veliki broj različitih državnih tvorevina. 
Drugim rečima, različite okolnosti proizvo-
de različite države. Drastična razlika uočava 
se već i pri poređenju dve najveće svetske sile. 
SAD su stekle svoju državnost od Velike Brita-
nije u istorijskim događajima, koji su kruni-
sani Aktom o nezavisnosti 1776. godine. Rast 
Narodne Republike Kine je pratio građanski 
rat, koji je rezultirao inauguracijom drastič-
no drugačijeg političkog sistema 1949. godine. 
Iz toga sledi da se različite države na različite 
načine bave kompanijama, tržištima i relevan-
tnim međunarodnim organizacijama. Neke 
bez sumnje imaju kontrolu nad domaćim pri-
vredama, kroz stroge ekonomske regulative, 
dok su druge takvu moć delegirale privatnim 
kompanijama, tržištima i međunarodnim or-
ganizacijama. Na temelju sistema političkog 
upravljanja i organizacije ekonomskih institu-
cija moguće je izdvojiti šest tipova država (Ta-
bela 4).

Mada se veoma često naglašava da je eko-
nomija kapitalizma tesno povezana sa slobod-
nim tržištima i multinacionalnim kompanija-
ma, ne treba zaboraviti da je ta povezanost isto 
tako evidentna i u slučaju države, odnosno, 
njene vlade. U prekapitalističkim društvima, 
posebno feudalizmu, država je bila glavni dis-
tributer resursa. U kapitalizmu tržišta su pri-
marno sredstvo kroz koje se donose odluke o 
zapošljavanju ljudi, korišćenju zemljišta i nači-
nu na koji se koristi kapital. Ipak, tržište nije 
jedini faktor u tome. Država uređuje ono što 
nijedan pojedinac ili kompanija ne mogu da 
urede, odnosno, rešava probleme koji su pre-
veliki za kompanije i pruža neophodne i nepro-
fitabilne usluge.

Uticaj države na ekonomske prilike može se 
predstaviti kroz nekoliko ključnih dimenzija:
•	 Kreiranje i sprovođenje pravnog sistema. 

Zakoni i propisi obuhvataju širok spektar 
aktivnosti koje ograničavaju ponašanje i 
zaštitu pojedinaca od nekih drugih. Tako-
đe, država uređuje važna pitanja poput za-
štite životne sredine, bezbednosti na radu, 
službi inspekcija i brojnih drugih. Država 
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sprovodi zakon preko policije, pravosuđa i 
vojske i čuva monopol nad zakonskom upo-
trebom vojske.

•	 Postavljanje fiskalne i monetarne politi-
ke. Fiskalna politika odlučuje o načinu na 
koji vlada troši novac. Vlada takođe kon-
troliše zalihe novca, što zauzvrat utiče na 
inf laciju, kamate i kurs, koji sve zajedno 
imaju geografski neujednačene posledice. 
Vlade gotovo svih država sveta koriste na-
cionalnu banku za upravljanje novcem.

•	 Raspored rashoda koji vlada preduzima u 
različitim delovima države. Ovakvi rasho-
di imaju ogroman uticaj na lokalna područ-
ja, otvaranje radnih mesta, prihode i profit. 
Vlade širom sveta subvencionišu proizvo-
đače određenih proizvoda, naročito poljo-
privrednih i mlečnih. Dalje, veoma često, 
one troše više sredstava na korporativnu 
pomoć, nego na pomoć ugroženim i siro-
mašnim.

•	 Uticaj na formiranje ekonomskog prede-
la. Realizuje se kroz izgradnju infrastruk-
ture, uključujući saobraćajnu infrastruktu-
ru (autoputevi, mostovi, luke, aerodromi), 
vodovodnu i električnu mrežu, hidroelek-
trane, kanalizaciju i slično. Bez infrastruk-
ture, cirkulacija robe, ljudi i ideja, što je od 
značaja za tržišta, bila bi nemoguća bilo 
kakva savremena ekonomska aktivnost.

•	 Direktno ili indirektno oblikovanje trži-
šta rada. Na primer, u nekim slučajevima 
država se pojavljuje kao poslodavac (npr. u 
SAD država je najveći poslodavac). Pored 
toga, država oblikuje tržište rada preko in-
tervencije u određivanju minimalne cene 
rada; zdravstvenih i bezbednosnih ured-
bi, odredbama protiv diskriminacije i usva-
janjem propisa koji se tiču prekovremenog 
rada i godišnjeg odmora. Država generi-
še ljudski potencijal u procesu obrazovanja, 
od čega korist može imati privatni sektor.

Tabela 4. Tipovi država u globalnoj ekonomiji

Tip države Primer Glavne karakteristike Sistemi političkog 
upravljanja

Organizacija ekonomskih 
institucija

Neoliberalne države Severna Amerika (SAD i 
Kanada), Zapadna Evropa 
(npr. Velika Britanija), 
Australija.

Oslanjanje na tržišnu 
ekonomiju.

Liberalna demokratija sa 
višestranačkim sistemom.

Snažna uloga tržišta 
kapitala i finansijama 
rukovođenih investicionih 
režima.

Države blagostanja Skandinavske države 
(npr. Švedska, Finska i 
Norveška) i neke evropske 
države (npr. Nemačka i 
Francuska).

Koegzistencija suštinskih 
mera državnih olakšica i 
tržišne ekonomije.

Socijalna demokratija u 
višestranačkom sistemu.

Bankarski centralizovani 
finansijski sistemi i 
međuzavisnost kapitala, 
radne snage i države.

Države u razvoju Nove industrijalizovane 
ekonomije (npr. Brazil, 
Meksiko, Singapur, Tajvan 
i Južna Koreja).

Relativna autonomija 
kapitalističke države u 
odnosu na korporativne 
interese i birače.

Ublaženi autoritarizam 
koji dominira 
posredstvom jedne velike 
političke partije.

Neposredno prisustvo 
države kroz industrijsku 
politiku i strateške 
investicije.

Tranzicione države Postsocijalističke države 
u Istočnoj Evropi, bivšem 
Sovjetskom Savezu, Kini 
i Jugoistočnoj Aziji (npr. 
Vijetnam, Kambodža, 
Laos).

Bivše komunističke 
države koje su na putu ka 
tržišnom kapitalizmu.

Izraziti autoritarizam koji 
dominira posredstvom 
jedne velike političke 
partije.

Hibridni suživot državnih 
preduzeća i tržišne 
ekonomije.

Slabe i zavisne države Afričke, latinoameričke i 
države Bliskog istoka.

Države pod uticajem 
oligarha, stranih 
korporativnih interesa ili 
međunarodnih agencija.

Nestabilni politički 
sistemi i često prisustvo 
diktature.

Nerazvijena tržišta za 
investicije i proizvodnju.

Neuspešne države Somalija, Kongo, 
Avganistan, Irak, 
Istočni Timor, Bosna i 
Hercegovina.

Međunarodne 
organizacije obavljaju 
ulogu države u ime 
domaćina.

Dezintegracioni ili 
embrionalni oblik 
političkog sistema.

Nedostatak jasno 
definisanog tržišnog 
sistema.

Izvor: Coe et al., 2007.
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•	 Država je zastupnik u međunarodnim pi-
tanjima. Vlada na mnogo načina obliku-
je trgovinu u formi tarifa, kvota, subvenci-
ja izvoznicima. Država, takođe, interveniše 
u pitanjima međunarodnog kretanja radne 
snage i to uglavnom kroz ograničavanje 
imigracija (Stutz, Warf, 2012).

Uloga države u ekonomskom razvoju vidi se 
najbolje i u izjavi da je ona, u stvari, „arhitekta 
nacionalne ekonomije“ i ogleda se u nizu eko-
nomskih politika s ciljem održavanja, obliko-
vanja i promovisanja ekonomskog razvoja. Ove 
ekonomske politike mogu biti povezane sa trgo-
vinom, investicijama, industrijom i tehnologi-
jom. U mnogim slučajevima ekonomske politike 
će uključivati radnu snagu i finansije. Najvažni-
je pitanje ovde je da li određeni državni organ 
sprovodi ove politike na strateški način, kako bi 

unapredio svoju konkurentsku prednost. Ako je 
odgovor potvrdan, onda se te politike mogu na-
zvati strateškim ekonomskim politikama i one 
obuhvataju: (1) stratešku industrijsku politiku 
– ove politike se ističu kao najznačajnija dimen-
zija u koje se država direktno uključuje kroz in-
sistiranje na razvoju određenih industrijskih 
grana; (2) stratešku trgovinsku politiku – u ko-
jima se aktivno upravlja trgovinom radi zašti-
te domaćih proizvođača; (3) privlačenje stra-
nih ulaganja – predstavlja niz mera u kojima 
se podstiču ovakve investicije, na primer kroz 
poreske olakšice, dostupnost zemljišta za iz-
gradnju, obuku domaće radne snage; (4) politi-
ku regionalnog razvoja – sa ciljem uspostavlja-
nja ravnoteže u razvoju različitih regija (Coe et 
al., 2007) i (5) stratešku agrarnu politiku – koju 
gotovo svaka država ima i koja određuje ciljeve, 
prioritete i okvire u razvoju poljoprivrede. 

Međunarodne i regionalne ekonomske organizacije

Istorijski gledano, nacionalna država je odi-
grala svoju veoma važnu ekonomsko-regula-
tornu ulogu na nacionalnom nivou. Drugim 
rečima, njena politika i pravila primenjivali su 
se širom državne teritorije, bez obzira na lo-
kalne uslove. Trendovi globalizacije i prome-
na u međunarodnim odnosima predstavlja-
ju sve veći izazov za nacionalno-centralistički 
model ekonomskog upravljanja. Porast broja 
međunarodnih i makroregionalnih organiza-
cija povećao je značaj međunarodne saradnje i 
koordinacije ekonomskih politika između na-
cionalnih država. U najvažnije međunarodne 

organizacije spadaju: Svetska trgovinska orga-
nizacija (World Trade Organization), Međuna-
rodni monetarni fond (International Monetary 
Fund), Svetska banka (World Bank), Organiza-
cija za ekonomsku saradnju i razvoj (Organi-
sation for Economic Co-operation and Deve-
lopment – OECD) i Ujedinjene nacije (United 
Nations). Tri organizacije posebno se ističu po 
svojoj ulozi u upravljanju svetskom ekonomi-
jom i one su bitno oblikovane pod uticajem ne-
oliberalizma (Tabela 5).

Regionalne ekonomske organizacije nasta-
ju kada suverene države formiraju jedinstvenu 

Tabela 5. Uloga najvažnijih međunarodnih ekonomskih organizacija

Organizacija Kraći opis delovanja

Međunarodni monetarni fond Uloga Međunarodnog monetarnog fonda je u promovisanju monetarne 
saradnje između država, kao i podrška ekonomskoj stabilnosti i trgovini. 
Takođe, MMF obezbeđuje finansijsku pomoć državama koje imaju 
problem sa budžetom i koje dozvoljavaju da ova institucija odredi uslove 
za reformu njihovih ekonomija.

Svetska banka Uloga Svetske banke je u pružanju pomoći manje razvijenim državama. 
Ova institucija sprovodi niz programa i inicijativa usmerenih na smanjenje 
siromaštva i smanjenje jaza između siromašnih i bogatih država. 

Svetska trgovinska organizacija Uloga Svetske trgovinske organizacije je u obezbeđivanju slobodnog 
i otvorenog sistema trgovine, tako što stalno povezuje članice (npr. na 
konferencijama) i insistira na njihovim međusobnim pregovorima.
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ekonomsku regiju u kojoj deluje politika slobod-
ne trgovine i protekcionizma, odnosno, slobod-
na trgovina između država članica i ograničena 
trgovina sa onim državama koje to nisu (Stutz, 
Warf, 2012). Porast trgovine unutar regional-
nih ekonomskih organizacija je povezana sa 
pojavom nadnacionalnih institucija, u cilju 
poboljšanja trgovinskog i ekonomskog rasta 
(Mackinnon, Cumbers, 2007). Ove organizaci-
je imaju različite nivoe ekonomske i političke 
koordinacije. Moguća su četiri nivoa integraci-
je, gde na onim višim nivoima članice moraju 
ustupiti više koncesija i predati veći obim su-
vereniteta (Tabela 6). Najniži oblik ekonomske 
integracije je zona slobodne trgovine u kojoj 
su članice saglasne sa uklanjanjem trgovinskih 
prepreka, dok istovremeno nastavljaju sa uobi-
čajenom trgovinom koju su imale sa državama 
koje nisu članice. Carinska unija je viši nivo 
integracije, u kojoj su države saglasne da neće 
samo eliminisati trgovinske prepreke među 
sobom, već će zajednički uvesti trgovinske ba-
rijere za države koje nisu u članstvu. Treći tip 
je zajedničko tržište koje, kao carinska unija, 
uklanja unutrašnje trgovinske barijere i name-
će zajedničke barijere spoljne trgovine i isto 
tako omogućava slobodnu pokretljivost pro-
izvodnih faktora (npr. kapital i radna snaga). 
Na višem nivou je ekonomska unija i ona ima 
zajedničko tržište, valutu i međunarodnu eko-
nomsku politiku (Dicken, 2011).

U najznačajnije regionalne ekonomske or-
ganizacije sveta spadaju: Evropska unija, 
Evropska asocijacija za slobodnu trgovinu, Se-
vernoamerički sporazum o slobodnoj trgovi-
ni, Latinoameričko udruženje za integraciju, 

Andska inicijativa, Merkosur, Asocijacija dr-
žava Jugoistočne Azije (čije su članice potpisale 
Sporazum o slobodnoj trgovini).

Evropske regionalne  
ekonomske organizacije
Evropska unija (European Union – EU) pripada 
redu najuspešnijih ekonomskih regionalnih or-
ganizacija u svetu i političkih integracija (Slika 
14). Primarni cilj osnivanja je bio da se spreče ra-
tovi koji su se često kroz istoriju vodili između 
pojedinih država i koji su kulminirali Drugim 
svetskim ratom. Evropsku uniju su 1951. godine 
osnovale Belgija, Holandija, Luksemburg, Francu-
ska, Nemačka, Italija i to kao Evropsku zajednicu 
za ugalj i čelik. Tako je otpočelo privredno i poli-
tičko ujedinjenje evropskih država. Ugovorom iz 
Rima 1957. godine osniva se Evropska ekonomska 
zajednica, odnosno, zajedničko tržište. Šezdesete 
su bile godine ekonomskog rasta i prosperiteta 
zahvaljujući ukidanju carinskih nameta. U ovoj 
deceniji se uvodi i zajednička kontrola nad proi-
zvodnjom hrane, a kao posledica ove odluke po-
javljuju se i njeni viškovi. U sedamdesetim go-
dinama Evropska unija se proširuje na Dansku, 
Veliku Britaniju i Irsku (1973). Ulažu se velike 
količine novca u nova radna mesta i izgradnju 
infrastrukture u siromašnim regijama. Počinje 
da jača borba za zaštitu životne sredine. Osam-
desetih godina uniji se priključuju Grčka (1981), 
kao i Portugalija i Španija (1986).

Pad Berlinskog zida je omogućio integraci-
ju Zapadne i Istočne Evrope. Ugovorom u Ma-
strihtu je postignuto jedinstveno tržište 1993. 
godine, što je omogućilo slobodno kretanje robe, 

Tabela 6. Tipovi regionalnih ekonomskih organizacija

Nivo ekonomske integracije Zona slobodne 
trgovine

Carinska unija Zajedničko 
tržište

Ekonomska 
unija

Uklanjanje trgovinskih ograničenja 
između država članica

X X X X

Zajednička trgovinska spoljnja 
politika prema državama koje nisu 
članice

X X X

Slobodno kretanje faktora 
proizvodnje između država članica

X X

Usklađivanje ekonomske politike 
rukovođeno međunarodnom 
kontrolom

X

Izvor: Dicken, 2011.
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usluga, ljudi i kapitala. Zatim se pridružuju 
nove članice: Austrija, Finska i Švedska (1995). 
Šengenskim sporazumom se omogućuje sta-
novništvu da putuje bez provere pasoša prili-
kom prelaska granica.

Na početku 21. veka mnogi Evropljani po-
činju da koriste jedinstvenu valutu – evro. Čak 
deset novih članica se pridružuje 2004. godine: 
Estonija, Letonija, Litvanija, Poljska, Češka, 
Slovačka, Mađarska, Slovenija, Malta i Kipar. 
Nešto kasnije to su uradile Bugarska i Rumu-
nija (2007). Nakon ratifikacije svih država čla-
nica na snagu je 2009. godine stupio Lisabonski 
sporazum koji omogućuje izgradnju moder-
nih institucija i učinkovite metode funkcioni-

sanja EU. Ipak, nisu sve države blagonaklono 
posmatrale na ovaj korak u izgradnji zajednič-
kih institucija. Poslednja decenija je vreme iza-
zova, obeleženo ekonomskom i političkom kri-
zom, koju dodatno rasplamsavaju migracije 
zbog ratova na Bliskom istoku. Evropskoj uniji 
se 2013. priključuje Hrvatska, dok 2016. godine 
građani Velike Britanije na referendumu do-
nose odluku o napuštanju Evropske unije što je 
i učinjeno 2020. godine.

Za funkcionisanje Evropske unije važne su i 
odgovorne sledeće institucije:
•	 Evropski parlament, sa sedištem u Straz-

buru, predstavlja zakonodavno telo Evrop-
ske unije čije predstavnike na izborima di-
rektno biraju građani država članica svakih 
pet godina;

•	 Evropski savet, sa sedištem u Briselu, sa-
stoji se od predsednika država ili pred-
sednika vlada država članica, kao i pred-
sednika Evropskog saveta i predsednika 
Evropske komisije;

•	 Savet Evropske unije ili Savet ministara, 
sa sedištem u Briselu, okuplja ministre dr-
žava članica radi rasprave o politikama de-
lovanja i ovo je pored Evropskog parlamen-
ta glavno telo Evropske unije za donošenje 
odluka;

•	 Evropska komisija, sa sedištem u Brise-
lu, predstavlja politički nezavisno i izvrš-
no telo Evropske unije (ovo je nezvanična 
vlada).
Ekonomska integracija Evropske unije 

je prema svojoj širini i dubini jedinstvena u 
svetu. Mnoge od ekonomskih politika poje-
dinačnih država članica prebačene su sa na-
cionalnog na nadnacionalni nivo. Na primer, 
uniju predstavlja samo jedan komesar za trgo-
vinu u Svetskoj trgovinskoj organizaciji i svim 
ostalim međunarodnim trgovinskim prego-
vorima. S druge strane, postoje oblasti kojima 
se upravlja na nacionalnom nivou, na primer 
kada se radi o tržištu rada i porezu. 

U slučaju zajedničke politike i strategije ra-
zvoja ponekada su prisutni različiti ideološ-
ki pogledi država članica. Ovo značajno utiče 
na proces postizanja konsenzusa. Neki trgo-
vinski pregovori se osporavaju unutar unije, a 
posebno kada je reč o poljoprivrednim politi-
kama koje su stvorile jaz između protekcioni-
stičkih država (npr. Francuska i Poljska) i onih 
koje su u pogledu trgovinskih politika otvore-
ne (npr. neke države Severne Evrope). Takođe, 
proširenje Evropske unije u prethodne dve de-
cenije stvorilo je dodatne probleme u postiza-
nju konsenzusa oko nekih pitanja. 

Evropska unija je u prethodnim decenija-
ma postizala ogromne rezultate na ekonom-
skom polju. Međutim, prisutan je strah da se 
to ne može nastaviti i u budućnosti. Razlog za 
takav stav pronalazi se u slici konglomerata dr-
žava koje imaju složenu istoriju nadmetanja i 
sukoba. Neki su zabrinuti i zbog toga što uti-
caj gube tradicionalne državne sile. Razlike u 
stavovima i neodlučnost su naročito pojača-
ni u vremenima krize. Ekonomska kriza (npr. 
u Grčkoj), podstiče velike ekonomije na raz-
mišljanje (npr. Nemačka) da li su dužne da pla-

	▲ Slika 14. Države 
Evropske unije, 
kandidati i 
potencijalni 
kandidati za 
članstvo

◼	 Države Evropske unije
◼	 Kandidati za članstvo 

u EU
◼	 Potencijalni kandidati 

za članstvo u EU
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ćaju račune malih. Dalje, veliki broj novih pri-
stupajućih članica, kod nekih drugih država 
(npr. Danska i Švedska), budi strah o gubitku 
svoje suštine i pojave u takvoj zajednici. Kao 
problem se vidi i pristupanje Turske koja je za 
sada samo kandidat za članstvo. Dok neke dr-
žave smatraju da članstvo ove države može do-
neti korist, druge strahuju da Turska nije spre-
mna na takav korak iz više razloga (pitanje 
evropskih vrednosti, odnos prema Kurdima, 
negiranje genocida nad Jermenima u Prvom 
svetskom ratu).

Evropska asocijacija za slobodnu trgovinu 
(European Free Trade Association – EFTA) je 
zona slobodne trgovine nastala 1960. godine u 
Stokholmu kao odgovor na razvijanje Evropske 
unije i to između država koje joj u tom trenut-
ku nisu pristupile. Članice EFTA su trenutno: 
Island, Lihtenštajn, Norveška i Švajcarska. Or-
ganizaciju su napustile Austrija (1995), Danska 
(1973), Portugalija (1986), Švedska (1995) i Veli-
ka Britanija (1973), zbog pristupanja Evropskoj 
uniji. EFTA i Evropska unija su se dogovori-
le 1992. godine da uspostave jedinstvenu zonu 
slobodne trgovine – Evropsko ekonomsko po-
dručje (European Economic Area – EEA). Do-
govor je stupio na snagu sledeće godine, ali bez 
Švajcarske čiji su građani na referendumu gla-
sali protiv ove inicijative.

Američke regionalne  
ekonomske organizacije
Severnoamerički sporazum o slobodnoj tr-
govini (North American Free Trade Agree-
ment – NAFTA) je bio sporazum između Sje-
dinjenih Američkih Država, Kanade i Meksika, 
koji je stupio na snagu 1994. godine (Fouberg et 
al., 2012), mada se razvoj ove regionalne eko-
nomske organizacije može pratiti od osam-
desetih godina 20. veka. Sporazum o slobod-
noj trgovini između Kanade i SAD (Free Trade 
Agreement – CUSFTA) potpisan je 1988. i sle-
deće godine je implementiran. Svaka od tri dr-
žave članice je imala jasan interes da bude u 
Severnoameričkom sporazumu o slobodnoj tr-
govini. Za SAD je to bio postizanje dugoroč-
nog cilja o ostvarivanju stabilnog ekonomskog 
i političkog razvoja na zapadnoj hemisferi. Ta-
kođe, ova država je dobila lakši pristup mek-
sičkim resursima (nafta), tržištu i jeftinoj rad-

noj snazi. Kanada je bila zainteresovana za 
učvršćivanje sporazuma sa SAD iz 1989. godi-
ne, dok je Meksiko video šansu u sprovođenju 
ekonomskih reformi, novim ulaganjima u eko-
nomski razvoj zemlje (ne samo iz SAD, već i iz 
Evrope i Azije) i pristupu tržištima SAD i Ka-
nade. Inače, NAFTA nije bila carinska unija, 
već zona slobodne trgovine, jer ne organizuje 
zajedničku spoljno-trgovinsku politiku. Za ra-
zliku od EU, političko-ekonomska integracija 
ovde je bila minimalna (Dicken, 2011). NAFTA 
je na inicijativu američkog predsednika za-
menjena novim „Sjedinjene Američke Drža-
ve-Meksiko-Kanada sporazumom“ koji je stu-
pio na snagu u julu 2020. godine.

NAFTA je bila i ostala kontroverzno pita-
nje u svim njenim članicama, što se može pre-
poznati i u rečima jednog političara koji je or-
ganizaciju video kao poveznicu „kanadskih 
resursa, meksičke radne snage i američkog ka-
pitala“. U Meksiku je jedno vreme bio prisutan 
strah da će država biti još više zavisna od SAD. 
Generalno rečeno, NAFTA nije uživala popu-
larnost ni u jednoj od tri države i smatra se da 
je to ograničavalo daljnju liberalizaciju i unap-
ređenje sporazuma. Time se potvrdila skeptič-
nost brojnih analitičara u odnosu prema ovoj 
organizaciji (Dicken, 2011).

Južna Amerika je prošla kroz nekoliko ini-
cijativa i pokušaja osnivanja ekonomskih re-
gionalnih organizacija, od kojih su neke imale 
manje, a druge više uspeha. Latinoamerička 
zona slobodne trgovine (Latin American Free 
Trade Association – LAFTA) uspostavljena je 
1960. godine. LAFTA je 1980. godine reorganizo-
vana u Latinoameričko udruženje za integra-
ciju (Latin American Integration Association 
- LAIA). Zatim se još spominju: Andska inici-
jativa (Andean Common Market - ANCOM) i 
Merkosur (Mercosur). Za razliku od prve orga-
nizacije iz 1969. godine, kojoj pripadaju Bolivija, 
Kolumbija, Ekvador i Peru, druga je imala širi i 
dublji značaj. Merkosur je osnovan 1991. godine 
sa namerom liberalizacije trgovine između dr-
žava članica, uspostavljanja zajedničkih carin-
skih tarifa, zatim koordinacije makroekonom-
ske politike i usvajanja sektorskih sporazuma. 
U sastavu ove organizacije su danas: Argenti-
na, Brazil, Paragvaj i Urugvaj. Organizacija se 
pokazala ekonomičnom, jer je povećala stepen 
unutrašnje trgovine. Inače, Merkosur u nekim 
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aspektima ima sličnosti sa Evropskom unijom. 
Kao i u slučaju EU, jedna od njegovih vodilja bilo 
je osiguranje trajnog mira između Brazila i Ar-
gentine (slično kao što je to u EU između Fran-
cuske i Nemačke). Dalje, ova organizacija je si-
gurno nešto više od zone slobodne trgovine. 
Suprotno tome, Merkosur nema nijednu nad-
nacionalnu instituciju, kakve se nalaze u srcu 
Evropske unije.

Azijske regionalne ekonomske organizacije
Regionalne ekonomske organizacije u Aziji su 
labavije, formalne i manje otvorene, nego što 
je to slučaj u Evropi i Severnoj Americi. Asoci-
jacija država Jugoistočne Azije (Association of 
Southeast Asian Nations – ASEAN) formira-
na je 1967. godine zbog unapređenja saradnje 
među državama u regiji Jugoistočne Azije. Nji-
hovi zajednički ciljevi su bili u oblastima eko-
nomije, društva i kulture. Između država je 
1992. godine postignut Sporazum o slobod-
noj trgovini (Free Trade Agreement – AFTA), 
kao značajan korak u postavljanju ciljeva eko-
nomske politike, pre svega u oblastima pove-
ćanja konkurentnosti, industrije i investicija 
(Tongzon, 2009). Nakon potpisivanja ugovora 
obim trgovine između ASEAN država je pora-

stao sa 20% na 25% (Knox et al., 2014). Sve veći 
pritisci konkurencije u Jugoistočnoj Aziji uti-
cali su na to države članice sklope sporazume 
i sa drugim državama i Istočnoj Aziji. Na pri-
mer, Singapur je ugovorio bilateralne trgovin-
ske sporazume sa Kinom, Južnom Korejom, 
Japanom, ali i sa Evropskom unijom, SAD, Ka-
nadom, Meksikom i Čileom. Kao organizacija 
u kojoj države nesumnjivo poštuju suverenitet i 
nezavisnost svih članica, preko politike usvaja-
nja odluka konsenzusom i dogovorom, ASEAN 
je pokazao više prednosti i nedostataka u ispu-
njavanju svojih ciljeva. Prednost se pokazala u 
održavanju pozitivnih odnosa među državama 
koje se po brojnim pitanjima razlikuju. Nedo-
statak je prisutan u čvrstim i brzim odgovori-
ma na važna i složena pitanja koja, ipak zahte-
vaju temeljniji pristup (Dicken, 2011).

Forum azijsko-pacifičke saradnje 
(Asia-Pacific Economic Cooperation Forum – 
APEC) je osnovan 1989. na inicijativu Austra-
lije. Ima raznovrsnu i složenu organizaciju u 
kojoj su na jednoj strani države Jugoistočne 
i Istočne Azije, Australija i Novi Zeland, a na 
drugoj SAD, Kanada, Meksiko i Čile. Do sada 
je postignut mali napredak u postizanju cilje-
va izgradnje „otvorenog regionalizma“ u okvi-
ru ove organizacije.

Neujednačeni razvoj i teorija svetskih sistema

U osnovi prvog i drugog dela ovog potpoglav-
lja nalazi se pojam razvoja, kao jedan od naj-
češće pominjanih u ekonomskoj geografiji. Ra-
zvoj je centralna tema u procesu društvenih 
promena i državnih projekata preobražaja na-
cionalne ekonomije, a posebno u slučaju država 
koje su prošle kroz kolonijalizam ili se nalaze 
u grupi nerazvijenih. Mada vuče svoje korene 
iz vremena 18. veka, koncept razvoja je poseb-
no analiziran, unapređivan i kritikovan tokom 
druge polovine 20. veka. Čitav niz međunarod-
nih političkih mera i institucija bili su uključe-
ni u projekat ublažavanja siromaštva.

Pojam razvoja je srodan pojmovima po-
stepeni rast, narastanje, evolucija, razvijena 
država, napredak. Takve interpretacije isti-
ču neophodnost napredovanja jedne države 
i uglavnom su u vezi sa ekonomijom. Među-

tim, važno je spomenuti da i pored toga što su 
ekonomski parametri razvoja uglavnom dobro 
definisani, oni ipak rasvetljavaju samo jednu 
dimenziju slike o razvoju. Sve češće se u ana-
lizama uključuje pojam socijalnog blagostanja, 
za koji su od presudnog značaja i neke druge 
teme: zdrava hrana, voda za piće, zdravstvena 
zaštita, obrazovanje, opšta sigurnost i zaštita 
ljudskih prava.

Neujednačeni razvoj
Neujednačeni razvoj ima svoje jake prostorne 
manifestacije, pa je zbog toga ova tema često 
prisutna u ekonomskoj, ali i šire u društve-
noj geografiji (Smith, 2008; McCarthy, 2009; 
Hudson, 2011). Jedna od najupečatljivijih odli-
ka predmeta proučavanja društvene geografi-
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je, naročito kada je reč o aktivnostima i indi-
katorima koji se tradicionalno obeležavaju kao 
ekonomski, jeste neujednačenost i to na svim 
nivoima. To se vidi u organizaciji: (1) globalne 
ekonomije (npr. podela na države Prvog sveta 
ili jezgra – Zapadna Evropa, Severna Amerika, 
Japan i na države Trećeg sveta periferija – dr-
žave Azije, Afrike i Latinske Amerike); (2) regi-
onalne ekonomije (npr. podela na industrijske 
regije i tradicionalno siromašne ruralne regije; u 
pojedinim slučajevima Kina je najbolji primer, 
gde je ekonomski razvoj od sedamdesetih go-
dina 20. veka jasno podelio razvijene primor-
ske provincije na istoku i jugu od siromašnih 
u unutrašnjosti zemlje); (3) ekonomije velikih 
gradova (npr. podela na jezgra gradova i peri-
feriju; možda najbolji primer je London gde se 
u centru grada nalaze najviše cene nekretni-
na i plate na planeti, dok nekoliko stotina me-
tara dalje su radničke četvrti u kojima stanov-
ništvo živi od socijalne pomoći). Dakle, jedan 
od ključnih aspekata neujednačenog ekonom-
skog razvoja je to što se dešava na različitim 
geografskim nivoima (Mackinnon, Cumbers, 
2007; McCarthy, 2009).

Neujednačeni razvoj se često stavlja u pa-
ralelu sa liberalnom ekonomijom, za koju se 
još kaže da izaziva stalnu tendenciju prostor-
ne i društvene nejednakosti i koja se geograf-
ski manifestuje, s jedne strane, u bogatim i ra-
stućim regijama sa obiljem životnih prilika i s 
druge strane, u stagnirajućim regijama gde je 
široko rasprostranjeno siromaštvo i nezaposle-
nost (Stutz, Warf, 2012).

U tom pravcu ide i teorija Nila Smita (Neil 
Smith): Procesi neujednačenog razvoja, prema 
ovom geografu, rezultat su dijalektike prostorne 
diferencijacije i izjednačavanja, koja je ključna za 
logiku kapitalizma, u preobražaju kompleksnog 
mozaika predela nasleđenih iz vremena pre ka-
pitalističkog. Dakle, kapital se kreće u područ-
ja koja nude velike prednosti za investitore, što 
dovodi do njihovog ekonomskog razvoja. Geo-
grafska koncentracija proizvodnih kapaciteta 
na različitim lokacijama rezultira diferencijaci-
jom, jer pokreće razvoj dok ostale regije zaosta-
ju. Kao rezultat takve tendencije, životni stan-
dard i zarade značajno variraju između regija, a 
naročito između država. Istovremeno, tenden-
cija izjednačavanja ref lektuje značaj širenja tr-
žišta za proizvode, što nagoveštava potrebu pri-

pajanja novih inkorporiranih teritorija, kako bi 
se ostvario prihod koji bi podstakao potrošnju.

Proces ekonomskog razvoja određene regi-
je ima tendenciju da potkopava vlastite teme-
lje, jer je predvođen povećanjem plata, poveća-
njem cena zemlje, smanjenjem nezaposlenosti, 
razvojem sindikata i smanjenjem profitnih 
stopa. U drugim regijama nerazvijenost uzro-
kuje niske plate, visoku nezaposlenost, odsu-
stvo sindikata, stvarajući tako osnovu za profit 
koji privlači kapitalne investicije. Tokom vre-
mena kapital će se prelivati iz razvijenih u ne-
razvijene regije, premeštajući se između razli-
čitih lokacija u nameri da održi profitni nivo. 
Upravo to kretanje kapitala stvara šablon ne-
ujednačenog razvoja, odnosno, neujednače-
ni razvoj je „geografski izraz kontradikcije 
kapitala“ (Smith, 2008). Na osnovu ovih stavo-
va moguće je zaključiti da je neujednačeni ra-
zvoj od ključnog značaja za geografiju kapita-
lizma. Kapitalističke firme i države zavise od 
geografski neujednačenog razvoja kako bi iz-
vršile funkcije neophodne za neprekidnu aku-
mulaciju kapitala (Hudson, 2011).

Neujednačeni razvoj se može izražavati ra-
zličitim merilima. Ipak, bruto domaći proizvod 
(BDP) je uobičajena i najčešće korišćena mera 
(bruto – znači da je izmerena svaka tržišna tran-
sakcija; domaći – da je merenje privrednih ak-
tivnosti obavljeno unutar određenih geografskih 
granica, obično države, ali može biti i grada, regi-
je ili sveta; proizvod – meri se kapital ili tok novog 
autputa, a ne trgovina) u nekom vremenskom pe-
riodu. Kada se meri bruto domaći proizvod sa 
namerom da se spozna životni standard u jed-
noj državi, meri se njena ukupna proizvodnja, 
tokom datog vremenskog perioda, kako bi se 
izračunao BDP po stanovniku. Važno je znati 
da BDP nije sveobuhvatna mera privrednog ra-
zvoja, budući da ne prikazuje precizno druge 
važne pokazatelje blagostanja, kao što su, na 
primer, zdravlje i obrazovni nivo stanovništva. 
Ipak, Svetska banka i druge međunarodne or-
ganizacije koriste BPD da bi sažeto prikazale 
sadašnji nivo razvoja jedne države (Saks, 2014).

Sve države se prema visini bruto domaćeg 
proizvoda mogu podeliti u tri grupe: države 
sa visokim, srednjim i niskim bruto domaćim 
proizvodom (Slika 15). 

Prema podacima Ujedinjenih nacija ističe 
se još jedna grupa država koje su prema nivou 



73EKONOMSKA GEOGRAFIJA

privrednog razvoja veoma ugrožene (Saks, 
2014). To su najmanje razvijene države, koje 
se izdvajaju na osnovu sledećih podataka: (1) 
bruto domaći proizvod; (2) pokazatelji stanov-
ništva (ishrana, zdravstvo, školstvo, pisme-
nost); (3) ekonomska ranjivost (npr. indikatori 
prirodnih i trgovinskih šokova). U ovu grupu 
država spadaju: Mali, Sudan, Eritreja, Etiopi-
ja, Kongo, Avganistan, Butan, Nepal, Bangla-
deš, Kiribati. Ove države nisu siromašne samo 
u ekonomskom smislu, već su podložne i nizu 
drugih negativnih uticaja. Na primer, u njima 
je stepen obrazovanosti stanovništva mali, 
nivo političke i društvene nestabilnosti visok, 
bolesti haraju, a pritisak degradacije životne 
sredine je poražavajući (npr. erozija zemljišta, 
poplave, suše usled klimatskih promena). Ono 
što je indikativno, ove države veoma često ne-
maju ni izlaz na more. Nemoguće je posmatra-
ti uopšteno, naročito ako se uzme u obzir pri-
mer Švajcarske i Austrije, ali se ispostavlja da 
položaj bez izlaza na more može sputavati eko-
nomski razvoj, zbog slabe uključenosti u me-
đunarodnu trgovinu (Muir, 1997; Rennie Short, 
2003).

Pored globalnog pregleda neujednačenog 
razvoja, za ekonomsku geografiju ništa manje 
nije interesantno analiziranje razvoja na regi-
onalnom ili lokalnom nivou. Odmah je važno 
nagovestiti da u tom smislu pojava siromaš-
tva nije isključivo povezana sa državama Tre-
ćeg sveta ili tzv. periferije. Od 1980. godine jaz 

između bogatih i siromašnih u nekim razvijenim 
državama drastično se povećao. Na primer, u 
Velikoj Britaniji je evidentirano da je taj jaz po-
četkom 21. veka bio veći nego u bilo kom dru-
gom trenutku od 19. veka. U SAD se takođe jaz 
između bogatih i siromašnih produbio u veli-
koj meri. Istraživanja govore da se odnos vi-
sine plata rukovodioca kompanija i prosečnog 
zaposlenog, promenio sa 42:1 u 1982. godini 
na 300:1 u 2003. godini (Mackinnon, Cumbers, 
2007). Takođe, u ovoj državi su primetne i regi-
onalne razvojne oscilacije. Na primer, u indi-
janskom rezervatu Pajn Ridž u Južnoj Dakoti 
nezaposlenost iznosi 80%, dok oko 60% stanov-
ništva živi u siromaštvu. Druge razvijene dr-
žave takođe imaju u nekim regijama pojavu si-
romaštva, koja se ne umanjuje čak i onda kada 
država ekonomski prosperira. U Evropi, koja 
važi za ekonomski razvijeni deo sveta, poja-
va siromaštva je učestala na istoku kontinen-
ta. Suprotno tome, neke regije u državama 
do skoro siromašnog dela sveta beleže izuze-
tan ekonomski razvoj. Najupečatljiviji primeri 
opet dolaze iz Kine. Ovakve pojave imaju snaž-
ne političke i društvene posledice (Fouberg et 
al., 2012).

Dinamična priroda procesa neujednačenog 
razvoja posebno je izražena u gradovima, gde 
je kapital najpokretniji. Ovo izaziva džentrifi-
kaciju – izgradnju novih poslovnih i privatnih 
zgrada gde obitava viša i srednja klasa, uz para-
lelno iseljavanje i povlačenje siromašnog stanov-

	► Slika 15. Države 
sveta prema visini 
BDP
Izvor: World Databank
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ništva (Jones, 2012; Boyle, 2015), što je, na pri-
mer, izraženo u londonskim Dokovima – delu 
grada gde se nekada nalazila luka (Mackinnon, 
Cumbers, 2007). U pojedinim državama glav-
ni gradovi predstavljaju „ostrva razvoja“. U 
njima opšta slika ostavlja utisak prosperiteta i 
napretka, dok se na samo nekoliko kilometa-
ra van grada prizor potpuno menja (Fouberg 
et al., 2012). Suburbanizacija, kao proces kojim 
se označava preseljenje stanovništva iz central-
nih delova u periferne delove gradova, a usled 
veoma raznovrsnih razloga (male životne šanse, 
prenaseljenost, zagađenje, stres, visoke cene), do-
vela je do neravnomernog razvoja u nekim gra-
dovima. U nekim američkim gradovima, usled 
suburbanizacije i deindustrijalizacije, nekada 
stabilne afroameričke četvrti su potpuno izo-
lovane, zbog nezaposlenosti i rastućeg siro-
maštva. Usled toga što su pripadnici bele rase 
bolje situirani i zato što su uspeli da se odse-
le, podstaknuto je i pitanje rasne segregacije. 
Takođe, politička moć ovih delova grada isto 
tako opada usled smanjenja broja stanovnika 
(Stutz, Warf, 2012).

Teorija svetskih sistema
Teorija svetskih sistema nastoji da objasni 
ekonomske i političke procese u globalnom 
i istorijskom kontekstu. Ovaj materijalistič-
ki i istorijski pravac je razvio američki socio-
log Imanuel Valerštajn (Immanuel Wallerstein) 
u težnji da objasni kako se nejednaka distribu-
cija ekonomske i političke moći razvijala kroz 
prostor i vreme (Wallerstein, 1979).

Prema Valerštajnu, u istoriji ljudske vrste 
postojale su tri vrste sistema. Mali sistemi su 
bili prisutni u ekonomiji koja je bila na snazi 
pre pojave poljoprivrede. Kao mali i kultu-
rološki homogeni, ovi sistemi su bili iznutra 
uređeni na način koji ističe u prvi plan pravi-
lo egzistencije. Imperije sveta su zastuplje-
ne, u smislu ekonomskih sistema, od vreme-
na najranijih civilizacija do 15. veka. Imperije 
su imale mogućnost i snagu da vladaju kultu-
rološki i geografski raznovrsnim društvima, 
pa su radile na uključivanju drugih društava u 
sveobuhvatnu i koordiniranu podelu rada. One 
su vladale velikim prostranstvima, a Rimska 
imperija je simboličan primer ovakvih društa-
va. Na kraju, od 15. veka dominira jedinstvena 

svetska ekonomija. Regije sveta su uključene u 
jedinstvenu podelu rada i jedinstveni ekonom-
ski sistem zasnovan na globalno integrisanoj 
mreži proizvodnje, cirkulacije i potrošnje. 

U fokusu interesovanja Imanuela Valerštaj-
na se nalazi treći sistem – svetska ekonomi-
ja. Od 1450. godine došlo je do fundamentalne 
promene u društvenoj strukturi Evrope. Feu-
dalizam je prolazio kroz krizu izazvanu broj-
nim nedostacima i ograničenjima, što je pola-
ko vodilo ka novom kapitalističkom poretku. 
Ova tranzicija je stvorila evropski kapitali-
stički sistem. Prema rečima Valerštajna on je 
u svojoj suštini predatorski i ekspanzivan, jer 
mu je za funkcionisanje neophodna eksploa-
tacija resursa drugih regija. Evropska kapita-
listička ekonomija je na taj način uključila sve 
ostale male sisteme i imperije u svoj global-
ni ekonomski sistem. Evropa je prema takvom 
tumačenju uspela, jer su druge svetske regije 
po izboru ili prinudom uključene u ovaj global-
ni sistem. Svet nejednakosti u kome savreme-
ni čovek živi je ishod ovako interpretirane isto-
rije (Boyle, 2015). 

Teorija svetskih sistema je inspirisana te-
orijom zavisnosti i objašnjava „geografski ho-
lističnu“ perspektivu globalne ekonomije. Sa-
vremeni svetski sistem, svetska ekonomija, 
postao je globalni ne kroz imperijalnu ili vojnu 
moć, već tako što se kapitalizam pojavio u 
formi prenosa viška vrednosti između bogatih 
i siromašnih država (Aoyama et al., 2011).

Prema ovakvoj perspektivi celokupna svet-
ska ekonomija se može posmatrati kao evoluira-
jući tržišni sistem u kome je uspostavljena eko-
nomska hijerarhija država sastavljena od jezgra, 
periferije i poluperiferije. To nisu tek mesta, već 
ona mesta na kojima se odvijaju određeni pro-
cesi (Fouberg et al., 2012). Takva podela je re-
zultat viševekovnih ekonomskih ciklusa koji 
dominiraju dinamikom jedinstvenog svetskog 
sistema. Promenljivost sistema je sadržana i u 
tome da države u njemu mogu prelaziti iz jed-
nog hijerarhijskog nivoa u drugi (Knox et al., 
2014). Dakle, prostorne karakteristike kapita-
lističkog sveta, prema teoriji svetskih sistema, 
mogu se razgraničiti na sledeći način (Slika 16):
•	 Jezgro. Ovde spada Evropa, a posebno Veli-

ka Britanija, Francuska i Holandija. Države 
jezgra odlikuje nadmoć nad ostatkom sveta 
i to posebno u ekonomskom smislu. Uvo-
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đenjem naprednih tehnologija ova regija je 
prešla u viši kapitalistički nivo, odnosno, 
prvo u intenzivnu poljoprivrednu ekono-
miju, a potom i u svetski centar industrij-
ske proizvodnje (Slater, 2008; Boyle, 2015). 
Ekonomiju ovih država podržavaju moćne 
vlade, jaka srednja klasa i brojna radnička 
klasa (Aoyama et al., 2011).

•	 Periferija. U ovom sistemu se nalaze dr-
žave koje su marginalizovane i podređene 
jezgru, u kojima su tehnologije na niskom 
nivou i gde su zastupljene radno intenzivna 
poljoprivreda i ekstraktivna industrija. Nji-
hova uloga je bila u tome da snabdevaju jez-
gro jeftinim resursima i jeftinom radnom 
snagom (Slater, 2008; Boyle, 2015). Države 

periferije su obično slabe, imaju malu sred-
nju klasu i brojnu radnu snagu bez kvalifi-
kacija (Aoyama et al., 2011).

•	 Poluperiferija. Ovde se nalaze države iz-
među dva ekstrema (jezgra i periferije), u 
kojima se procesi jezgra i periferije isto-
vremeno dešavaju (eksploatisane od jezgra, 
ali eksploatišu periferiju). Na taj način ovaj 
deo sistema sprečava potpunu polarizaciju 
sveta, jer predstavlja tampon zonu između 
dve velike grupe država (Slater, 2008; Boyle, 
2015). Ove države imaju modernu industri-
ju i gradove, ali zato i periferne atribute u 
vidu brojne poljoprivredne radne snage i 
ponekada nefunkcionalnih ekonomija (Ao-
yama et al., 2011).

Teorija svetskih sistema je imala velikog 
odjeka i ogroman uticaj na savremenu naučnu 
misao. Unutar geografije je posebno bila pri-
hvaćena u političkoj geografiji. Međutim, teo-
rija svetskih sistema je pretrpela i brojne kriti-
ke. Činjenica o ekonomskoj povezanosti sveta 
je razumljiva, ali kritičari ističu da je insistira-
nje na isključivo globalnoj perspektivi neosno-
vano i ekstremno. Takođe, spominje se i to da 
u globalnoj ekonomiji lokalne snage imaju svoj 
značaj, što znači da se moraju videti u drugači-
jem svetlu – kao deo većeg sistema koji je pri-
sutan i koji se odvija (Muir, 1997).

Jednostavnija podela sveta prema razvijeno-
sti je ona koja izdvaja dve grupe država: globalni 
sever i globalni jug. U osnovi ove podele opet se 

nalaze pojmovi jezgra i periferije. Granica iz-
među njih je granica između „razvijenog sveta“ 
i „nedovoljno razvijenog sveta“. U drugoj grupi 
se uglavnom nalaze države Azije, Afrike i La-
tinske Amerike koje su u fokusu međunarod-
ne razvojne politike od pedesetih godina 20. 
veka. Globalizacija u ovim temama igra važnu 
ulogu, pa tako globalisti smatraju da tržiš-
no vođena politika siromašnih država sigur-
no vodi ka izbavljenju iz ove pozicije, dok an-
tiglobalisti vide neoliberalnu globalizaciju kao 
problem, a ne rešenje. Po njima globalni eko-
nomski sistem zahteva velike reforme, ako ne i 
revoluciju (Mackinnon, Cumbers, 2007).

U zavisnosti od
korišćenih
kriterijuma

Jezgro
Poluperiferija
Periferija

	► Slika 16. Svetska 
ekonomija u 
podeli na države 
jezgra, periferije i 
poluperiferije
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Kolonijalizam i njegove ekonomsko-geografske posledice

Kolonijalizam je dugoročni proces dominacije i 
način otuđivanja zemlje, koji se odvija između: 
(1) starosedelačkog, većinskog i porobljenog sta-
novništva i (2) malobrojnih došljaka (kolonizato-
ra) koji, uvereni u vlastitu superiornost, realizu-
ju svoj sopstveni interes i demonstriraju moć kroz 
prisilu, ubeđivanje, sukob i saradnju (Clayton, 
2009). Diskurs o kolonijalizmu ističe različi-
ta tumačenja i interpretacije. Kolonijalizam je: 
(1) ekonomski proces neujednačene razmene, 
(2) politički proces usmeren na administraciju 
i podređivanje autohtonih naroda i (3) kultur-
ni proces koji nameće evropsku „superiornost“ 
(Power, 2008).

Postoji više oblika kolonijalizma između 
kojih stoje izrazite razlike. U tom pravcu po-
stoje i različite vrste kolonija: (1) kolonije za ek-
sploataciju (npr. Britanska Indija, Francuska 
Indokina, kolonije robova, protektorati), koje 
su uspostavljene isključivo u cilju kapitalističke 
ekonomske eksploatacije i kojima su malobroj-
ne kolonijalne elite vladale i upravljale velikim 
brojem stanovnika; (2) naseljeničke kolonije 
(npr. Severna Amerika i Australija) koje su po-
čivale na dostupnosti ogromnih površina ze-

mljišta pogodnog za kultivaciju i u kojima je 
autohtono stanovništvo sistematski raseljeno i 
(3) pomorske enklave (npr. Aden, Hong-Kong, 
Džakarta, Malaka) koje su predstavljale trgo-
vačke i vojne centre u ukupnoj mreži kolonija-
lizma.

Istorija kolonijalizma je složena i može 
se podeliti u nekoliko faza: (1) prva španska i 
portugalska osvajanja Novog sveta u šesnae-
stom veku, (2) stvaranje „Atlantskog sveta“ u 
sedamnaestom veku koji počiva na cirkulaciji 
ljudi i robe i usredsređen je na ropstvo i plan-
tažnu privredu Kariba, (3) proširenje evrop-
ske (posebno britanske i holandske) trgovi-
ne u osamnaestom veku i dominacija u Aziji, 
(4) uspostavljanje evropskih imperija u Africi 
i Aziji u devetnaestom veku i podizanje SAD 
kao značajne imperije; (5) sazrevanje kolo-
nijalnih izvoznih ekonomija između 1900. i 
1945. godine i (6) posleratni kolonijalizam za-
snovan na blagostanju sa zapletom u borba-
ma za nezavisnost i dekolonijalizam (Power, 
2008). Ovakva složena istorija kolonijalizma 
se značajno odrazila na političko-geografsku 
kartu sveta (Prilog 6).

Prve kolonijalne sile u svetu su bile Španija i Portugalija. Samo 
dve godine nakon Kolumbovog otkrića ove dve države su se već 
borile za prevlast nad osvojenim teritorijama Novog sveta. Ri-
valstvo je, sporazumom iz Tordesiljasa, otklonio papa 1494. 
godine (Grčić, 2000). Preuzimanjem poseda u Latinskoj Ame-
rici plaćen je prvi ceh kolonizacije na štetu Inka, Maja i Aste-
ka. Odmah se ispostavilo da su ekonomski interesi, sadržani u 
eksploataciji resursa, jedan od dominantnih faktora koloniza-
cije. Španci su bili zainteresovani za velike količine srebra čiju 
su ekstrakciju otpočeli u centralnom Meksiku, u tada najve-
ćim rudnicima srebra. U rudnicima Potosija (Bolivija) stradalo 
je dva miliona Indijanaca koji su radili kao rudari. Argentina je 
dobila ime po latinskoj reči za srebro. Zahvaljujući ovim resur-
sima obezbeđena je ogromna baza kapitala kojim su finansira-
ni brojni projekti u Evropi. Španci su, pored rudarstva, bili po-
svećeni i uređivanju poljoprivrednih poseda na način koji štiti 
njihove interese. Svim konkurentima i pretendentima na pre-
sto poklanjani su ogromni posedi. Raspodela je bila produže-
tak sistema latifundija, koji je praktikovan na Iberijskom po-
luostrvu i koji svoje korene ima u Rimskom carstvu. U njemu se 
podrazumeva da mala grupa ljudi i aristokratije vlada zemljiš-
nim posedom na kome radi ogroman broj zemljoradnika. Ovaj 
obrazac upravljanja posedom je do danas zadržan i predstav-

lja primer toga kako kolonijalizam i dalje oblikuje ekonomsku 
geografiju savremenog sveta. Vladavina Španaca je okonča-
na dvadesetih godina 19. veka pokretima za nezavisnost, koji 
su jedinstvenu koloniju podelili na više nezavisnih država od 
Meksika do Argentine. Kolonijalno carstvo u Brazilu, kojim su 
upravljali Portugalci, nije imalo isti ishod, što je ovu državu na-
činilo gigantom u Južnoj Americi.

Kolonizacija Severne Amerike je otpočela po nešto druga-
čijem obrascu. Pod kontrolom Španaca su bili Florida i jugoza-
pad kontinenta (Kalifornija). Francuzi su preuzeli Kvebek i do-
linu reke Sen Loren, koju su osvajanjem Britanaca u 18. veku 
na kraju ipak izgubili, kao i dolinu Misisipija, sa važnom lukom 
Nju Orleans. Tu teritoriju SAD su otkupile 1803. godine. Na se-
verozapadu kontinenta, SAD su kupile Aljasku od Rusije 1867. 
godine. Holanđani su osnovali koloniju u Novom Amsterda-
mu, uključujući Harlem i Bruklin, ali su Britanci osvojili ovo po-
dručje 1664. godine i promenili mu ime u Njujork. Britanija je 
kroz kontrolu veće teritorije na istočnoj obali pokazala da je 
dominantna sila u Severnoj Americi. Kanada je bila kolonizo-
vana preko kompanije Hadsonov zaliv, najveće te vrste u sve-
tu koja je kontrolisala veći deo trgovine ribom i krznom. Inače, 
kolonizacija predvođena Velikom Britanijom je otpočela u nizu 
lučkih gradova, na istočnoj obali, iz kojih su se kolonizatori širili 

Prilog 6. Geografsko-istorijsko-ekonomski pregled kolonizacije u svetu
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Na samom početku i tokom njegovog od-
vijanja, kolonijalizam je ostavio snažan uticaj 
u ekonomiji metropola, pre svega u industrij-
skom razvoju i razvoju trgovine. Industrija je 
doživela procvat, jer je kolonijalno tržište sna-
bdevano proizvodima koji su se proizvodi-
li u Zapadnoj Evropi (npr. tekstil, alati, oružje, 
kućne potrepštine). Oni su pakovani uglavnom 
u lukama kao što su Bristol, Liverpul, Bordo i 
Avr, a zatim su nakon prekomorskog atlant-

skog puta distribuirani do lokalnih trgova-
ca i to iz Njujorka, Čarlstona i Nju Orleansa. 
U suprotnom pravcu, u Evropu su dopremani 
krzno, riba, drvna građa i poljoprivredni pro-
izvodi. Najčešće izvozne poljoprivredne kultu-
re su: duvan, pirinač, šećer, rum i pamuk. U tr-
govini tog vremena, kao unosan posao, svoje 
mesto je pronašla i trgovina robovima. Ona se 
obavljala između više kontinenata. Do 1750. 
jedan od najvećih poslova evropskih kompani-

u dubinu kontinenta. Kasniji razvoj železnice u tome im je vid-
no pomogao. Slično kao i u Južnoj Americi, ovaj proces je uti-
cao na ubijanje i raseljavanje Indijanaca, otimanje i komodifi-
kaciju njihove zemlje.

Kolonizacija Afrike je, baš kao i u drugim delovima sveta, po 
mnogo čemu bila osobena i jedinstvena. Ona se zasnivala na 
ropstvu i kidnapovanju miliona ljudi, koji su kao robovi tran-
sportovani u Novi svet. Mnoge afričke zajednice, posebno na 
zapadu kontinenta, drastično su mnogo izgubile sa gubitkom 
radno sposobnih stanovnika, koji su završili na plantažama še-
ćerne trske u Brazilu i Karibima ili na plantažama pamuka i du-
vana na jugu Severne Amerike. Kolonizatori su brzo uvideli da 
je Afrika bogata rudama, pa su ubrzo po osvajanju kontinen-
ta počeli da otvaraju rudnike bakra, zlata i dijamanata, u koji-
ma su opet radili robovi. Ove aktivnosti su do danas ostale os-
nova privredne delatnosti u nekim afričkim državama (Stutz, 
Warf, 2012). Inače, prva osvajanja u Africi su preduzeli Portu-
galci, prvo u Maroku, a potom i u drugim delovima na obali za-
padne Afrike. Prvi posedi Holanđana su bili na Zlatnoj obali, 
koju su nakon ukidanja ropstva u 19. veku ustupili Englezima, 
čime su se i oni uključili u kolonizaciju Afrike. Odmah se otpo-
činje sa podizanjem plantaža kakaovca, koji je donet iz Suri-
nama. Polovinom 19. veka Nigerija je Englezima poslužila kao 
put za prodiranje u unutrašnjost afričkog kopna. Uprkos otpo-
ru doseljenika iz Holandije u njihovom posedu su se našle i te-
ritorije na kojima će osnovati Južnoafričku Uniju. Engleska je 
prokopala Suecki kanal (1869) koji je dao novi značaj medite-
ranskoj i istočnoj Africi. Englezi i Nemci su nakon toga usposta-
vili trgovačke veze sa Zanzibarom. Kolonijalna trka u unutraš-
njosti Afrike je otpočela nakon Berlinske konferencije (1884/85) 
i odluke da status kolonije mogu imati samo teritorije koje su i 
stvarno okupirane (Grčić, 2000).

Arapski svet je bio kolonizovan i pre nego što su evropski 
kolonizatori ovde stigli i to zahvaljujući Turcima (Otomansko 
carstvo), koji premda muslimani, ipak nisu Arapi. Oni su dugo 
kontrolisali regije Severne Afrike i Bliskog istoka. Francuzi su 
1798. godine preuzeli od Osmanlija Egipat, a onda su ga, sve-
ga četiri godine kasnije, izgubili i predali Englezima. Na toj te-
ritoriji otpočinje uzgajanje pamuka, a naročito u vreme ne-
mogućnosti uvoza ove kulture zbog rata između severa i juga. 
Odavde Englezi otpočinju svoju dominaciju Sudanom. Oni su 
takođe držali i prostrane teritorije u Istočnoj Africi (Kenija, 
Malavi, Uganda, Somalija). Ostatak arapskog sveta u Severnoj 
Africi (Maroko, Alžir, Tunis) pripao je Francuzima. Nakon ras-

pada Otomanskog carstva, Francuzi su preuzeli Siriju i Liban, 
a Englezi Palestinu.

U Aziji je Indijski potkontinent bio najveća i najznačajnija bri-
tanska kolonija ili kako se još kaže – „dragi kamen u kruni Britan-
ske imperije“. Britanska istočnoindijska kompanija (British East 
India Company) ovde je još u 17. veku formirala svoja trgovačka 
uporišta, uključujući i Kalkutu. Velika Britanija je imala ogroman 
ekonomski uticaj na Indiju. U 19. veku uvezeni tekstil je preplavio 
ovu koloniju, uništio domaću proizvodnju i izazvao klasičnu ko-
lonijalnu deindustrijalizaciju. Ovaj događaj će postati simbolič-
no važan u pokretu za nezavisnost, nakon Drugog svetskog rata, 
kada je Gandi pozvao Indijce na bojkot britanskog tekstila. Ko-
lonizatori su ovde izgradili železnicu kako bi lakše eksploatisa-
li rudna bogatstva, a takođe su zasadili plantaže čaja u Bengalu 
i na Cejlonu (Šri Lanka). Masovni ustanak za nezavisnost, pokre-
nut 1857. godine, ugušen je, ali je za posledicu imao ukidanje Bri-
tanske istočnoindijske kompanije i direktno prebacivanje vlasti 
na britansku krunu. Za razliku od Indije, Kina nikada nije bila ko-
lonizovana. U sukobu sa Kinom, polovinom 19. veka, Britanci su 
preuzeli luke Hong Kong i Šangaj, gde su dugo primenjivani bri-
tanski, a ne kineski zakoni. Hong-Kong je bio pod britanskom 
upravom do 1997. godine kada je vraćen Kini. U Jugoistočnoj Azi-
ji svoju kolonijalnu ulogu je opet imala Španija i to na Filipinima. 
U privrednom smislu posledice su se ogledale i u obrascima ko-
rišćenja zemljišta. Na kraju 19. veka koloniju su preuzele SAD. 
Francuska je kontrolisala Indokinu, zajedno sa Vijetnamom, La-
osom i Kambodžom. Velika Britanija je zaposela Burmu i pod 
kontrolu je stavila privredu Tajlanda. Ove države su postale izvo-
znice pirinča za druge kolonije Britanskog carstva. Pod britan-
skom upravom su bile Burma i Malaja (kasnije Malezija). Oni su 
kontrolisali i strateški važan Malajski prolaz, gde su osnovali Sin-
gapur. Indonezijom je nekoliko stotina godina dominirala Ho-
landija (Stutz, Warf, 2012). 

Kolonizacija Australije i Okeanije je otpočela 1770. godine 
kada je Džejms Kuk proglasio Australiju za kolonijalni posed 
Britanaca. Ovaj kontinent je bio kaznena kolonija za kriminal-
ce, a ceo projekat je, slično kao i u nekim drugim kolonijama, 
rezultirao nestajanjem domorodačkog stanovništva (Abo-
ridžini). U 19. veku Australija je postala značajan izvoznik pše-
nice i mesa. Pronalazak brodova sa hladnjačama krajem 19. 
veka omogućio je da Novi Zeland postane značajan proizvođač 
jagnjetine i mlečnih proizvoda. Značaj Polinezije, Mikronezije 
i Melanezije je afirmisan u 17. veku sa pronalaskom interesa u 
ribolovu i lovu na kitove.
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ja je upravo trgovina robovima u posebno kon-
struisanim brodovima za tu namenu. Čak su i 
manji trgovci plovili do afričkih luka u kojima 
su razmenjivali oružje, alat i lance za robove, 
a zatim su odavde robove prevozili do Antila i 
Čarlstona. Odavde su se brodovima, natova-
reni šećerom, duvanom ili pirinčem, vraćali 
nazad u Liverpul. Ponekada su u tim brodovi-
ma opet bili i robovi, ali oni koji su predviđe-
ni za rad na aristokratskim imanjima (Slater, 
2008).

U većini slučajeva, kolonijalne sile su inve-
stirale u svoje kolonije tamo gde su mislile da 
je to potrebno, pre svega da bi očuvale admini-
strativnu i teritorijalnu kontrolu, a u cilju ek-
sploatacije. Ostvareni profit obično nisu deli-
le sa zemljom koju su eksploatisale. Posledice 
takve situacije iz prethodnih vekova i danas su 
očigledne. Neke su države više decenija nakon 
sticanja nezavisnosti još uvek daleko od boga-
tih, iako poseduju znatne ekonomske poten-
cijale. Druga grupa država nije nikada pose-
dovala bogatstva od interesa za industrijski 
razvijene države, te u skorijem vremenskom 
periodu ne mogu očekivati vidniji porast ži-
votnog standarda. Najzad, postoje i toliko ne-
razvijene države da su Ujedinjene nacije u 
jednom trenutku uvele kategoriju „najma-
nje razvijene među zemljama u razvoju“. Neki 
analitičari su zaključili da izvesna grupa dr-
žava ne može opstati od sopstvene ekonomije 
i da im je potrebna stalna pomoć ili će u pot-
punosti propasti. U ovim ekstremnim slučaje-
vima nalazi se većina bivših kolonija suočena 
sa brojnim problemima, političkim rivalstvom 
i sukobima. Mnoge od ovih država su nakon 
sticanja nezavisnosti uvidele da im ekonomija 
u potpunosti zavisi od bivših kolonijalnih sila i 
u tom saznanju one i dalje pokušavaju da održe 
ekstraktivnu industriju (rudnike, pilane, naft-
ne izvore).

U postkolonijalnim državama su prisut-
ni i brojni drugi problemi, poput iscrpljivanja 
zemljišta, erozije, nedostatka agrotehničkih 
mera, čak i na velikim plantažama. Posledice 
se ponekada ogledaju i u uvozu osnovnih po-
ljoprivrednih proizvoda. Nagli porast stanov-
ništva dovodi do problema u sferi ekonomije, 
zdravstva i politike. Većina zemalja je u jed-
nom trenutku prihvatila neki oblik socijaliz-
ma. Mnoge od njih su kasnije prilagodile svoju 

ekonomiju svetskim tokovima i napustile so-
cijalizam u potpunosti. Neke su preduzele po-
ljoprivredne reforme pokušavajući da nasele 
nomade, zatim su investirale u velike građe-
vinske projekte i pokušavale da usmere ekono-
miju u pravcu zapadne industrijalizacije (po-
nekada su to promašene investicije).

Kolonijalizam je izazvao ogromne prome-
ne u svetu čiji se ishod može pratiti u sledećim 
pojavama:
•	 Izgradnja globalnog poretka koji poči-

va na razlikama u ekonomskoj i političkoj 
moći. Ovo je jedan od najsnažnijih uticaja 
kolonijalizma. Evropski kolonijalni sistem 
je postavio temelje globalnom poretku u 
kome su na snazi političke i ekonomske ra-
zlike i koje se kao takve protežu od koloni-
jalnog perioda do danas (Coe et al., 2007). 
Evropske države i područja u kojima domi-
niraju evropski naseljenici su važni centri 
političke i ekonomske moći. Snage koloni-
jalizma su odigrale ključnu ulogu u pove-
zivanju geografski međusobno udaljenih 
ekonomija, što je posle iznedrilo svetski 
ekonomski poredak poznatiji pod imenom 
svetska ekonomija. Bogatstvo je neravno-
merno raspoređeno u svetskoj ekonomiji 
što se vidi i u pregledu bruto domaćeg proi-
zvoda (Fouberg et al., 2012). 

•	 Preobražaj ekonomskog sistema u kolo-
nijama i insistiranje na primarnom sek-
toru privrede. Kolonijalne sile su u perio-
du kolonizacije izvršile ogroman pritisak 
na ekonomske prilike kolonija kroz eksplo-
ataciju resursa i radne snage. Izgrađena 
infrastruktura je bila isključivo u funkci-
ji iscrpljivanja resursa, a celokupno stanov-
ništvo u službi metropole, koja je upravlja-
la svojim posedom. Kolonizatori su ostavili 
brojne tragove o svojim ekonomskim ak-
tivnostima u kulturnom pejzažu i to u vidu 
plantaža, luka, rudnika i železničkih pruga 
(Fouberg et al., 2012). Kolonijalne sile su ra-
zvijale monokulturni vid privrede, odno-
sno, ograničile su se na jednu ili nekoli-
ko manjih privrednih grana koje su važne 
za privredu metropole. Kolonije su bile 
izvor sirovina, direktne eksploatacije radne 
snage, tržište za plasiranje gotovih proizvo-
da (Tomić i saradnici, 1996). Uključivanje 
kolonija u svetsku podelu rada uglavnom je 
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dovelo do razvoja primarnog sektora u sva-
koj od njih (seča šuma, ribolov, poljoprivre-
da, rudarstvo). Na plantažama su uzgaja-
ni usevi koji donose novac od prodaje van 
kolonije (šećer, pamuk, čaj, kafa, voće, ka-
učuk, duvan). Rad robova je osigurao mi-
neralne resurse za trgovinu (srebro, kalaj, 
zlato, bakar, dijamanti, gvožđe i druge 
rude). Razvoj industrije je sputavan kako 
bi se izbegla konkurencija sa industrijom 
koja je pokrenuta u metropolama. Posle-
dice ovakvog stanja i danas su vidljive, jer 
mnoge bivše kolonije i danas izvoze robu 
male vrednosti, a uvoze onu koja je skupa 
(Stutz, Warf, 2012). Najteži je položaj onih 
zemalja za koje su eksperti procenili da ne 
mogu da opstanu bez pomoći drugih, a one 
su uglavnom u grupi bivših kolonija.

•	 Kreiranje ostrva i koridora ekonomskog 
razvoja. Koncentrisanje privrednih delat-
nosti na tačno određenim mestima je dove-
lo do formiranja tzv. „ostrva razvoja“ (Ao-
yama et al., 2011). Uverljiva ilustracija ove 
pojave može se videti na primeru Gabona. 
Resursi koji su eksploatisani u vreme ko-
lonijalizma, danas su isto tako dragoce-
ni. Železnica je sagrađena između tropske 
šume (izvora drvne građe) i luke u glavnom 
gradu Librvilu. Drugi po veličini grad, Port 
Žantij (važan centar naftne industrije), na-
lazi se južno od glavnog grada, ali oni nisu 
povezani saobraćajnicama ili železnicom, 
iako njihova udaljenost iznosi svega 150 ki-
lometara. Umesto toga, između dva grada 
vodi kružna ruta duga 700 kilometara. Oba 
grada su fokusirana na izvoz (Fouberg et al., 
2012). Luke su za kolonizatore bile okosnica 
trgovine i privrednog razvoja, pa su se kao 
posledica toga oko njih i formirala „ostrva 
razvoja“. Luke su uglavnom bile dobro po-
vezane železnicom do izvora resursa (šume, 
rudnici, plantaže). Usled takvih prilika ve-
liki broj stanovnika se iz unutrašnjih rural-
nih krajeva doseljavao ovde kako tokom pe-
rioda kolonizacije, tako i nakon njega.

•	 Globalno preuzimanje koncepta nacional-
ne države. U osnovi, nacionalna država je 
koncept koji su pokrenule evropske države i 
kao takav je usvajan širom sveta. Razloge za 
ovakav trend opet treba tražiti u kolonija-
lizmu. Da nije bilo uspona suverenih nacio-

nalnih država u Evropi od 16. veka, verovat-
no da bi politička karta sveta, koja se danas 
uzima zdravo za gotovo, bila potpuno dru-
gačija. Kroz kolonizaciju i dekolonizaciju 
evropske nacije su formirale novu političku 
geografiju sveta, u kojoj se mogu videti da-
našnje granice između država Azije, Afrike 
i Latinske Amerike (Boyle, 2015). Međutim, 
u Evropi je situacija stvaranja država, koje 
su formirane oko nacija, vidno drugačija od 
one koja je prisutna u bivšim kolonijama. 
Pre svega, reč je o neusaglašenosti držav-
nih i plemenskih granica. Veštačke granice 
su inicijatori potencijalnih sukoba, a sve to 
na kraju može imati uticaj i na ekonomski 
razvoj. Neusaglašenost se može videti i na 
primeru Indije, koja je kulturno daleko više 
raznolika od cele Evrope, a ipak je „stala“ u 
jednu državu. Nakon nezavisnosti je pode-
ljena na svega tri države, što je iznenađuju-
će. Na kraju se zaključuje da koncept etnič-
ke sličnosti, kao kriterijum za formiranje 
države, ipak nije mogao biti doslovce pri-
menjen u kolonijama (Stutz, Warf, 2012).

•	 Kulturni uticaj. Kolonijalizam nije samo 
ekonomski i politički proces, već i kulturni 
i ideološki. Politička kontrola velikog dela 
sveta uticala je na širenje kulturnih utica-
ja zapadnog društva. Misionari su značaj-
no uticali na širenje hrišćanstva u raznim 
delovima sveta, nekada više (npr. Latinska 
Amerika i Filipini), a nekada manje uspeš-
no (npr. Kina). Školski sistem, uspostavljen 
u korist vladajuće elite, opsežno je eduko-
vao o istoriji i kulturi kolonije, ali gotovo 
ništa o društvu u kome su učenici živeli. 
Čak i šire, kolonijalizam se može posmatra-
ti kao sistem u kome globalni kapitalizam 
homogenizuje način života i usvojene vred-
nosti, preobraćajući pripadnike naroda sa 
različitim kulturnim navikama u pojedince 
koji pripadaju potrošačkom društvu. 

Period kolonijalizma je trajao pet vekova, 
ali se na kraju urušio s pojavom dekolonizaci-
je koja se odvijala u nekoliko talasa. U Latin-
skoj Americi ovaj proces je otpočeo rano, bio je 
propraćen Napoleonovim ratovima u Evropi, 
koji su uticali na slabljenje nekih kolonijalnih 
sila. U Aziji i Africi je kraj kolonijalizma došao 
znatno kasnije, nakon Prvog i Drugog svetskog 



80EKONOMSKA GEOGRAFIJA

rata, koji su, slično kao i u geopolitičkoj situa-
ciji s početka 19. veka, rezultirali autodestruk-
cijom velikih evropskih sila. Međunarodna si-
tuacija nakon Drugog svetskog rata je delovala 
podsticajno na brojne pokrete za nezavisnost u 
arapskom delu sveta, Africi, Indiji i Jugoistoč-
noj Aziji (Stutz, Warf, 2012). Takvi pokreti su 
nekada bili mirni (npr. u Indiji), a nekada na-
silni (npr. u Vijetnamu i Alžiru). 

Dekolonizacija je dugačak, nasilan i mučan 
proces u kome kolonije postižu svoje nacional-
ne težnje za nezavisnošću od metropole (Watts, 
2009). Kako je već ranije opisano, mnoge drža-
ve nakon sticanja nezavisnosti su se susretale 
sa novim problemima od kojih su mnogi bili i 
ekonomske prirode. Duga kolonijalna domina-
cija je izgradila monokulturnu privredu koja je 

pogodovala metropoli. Osim toga, svi proizvo-
di kolonije su prodavani pretežno na tržištu 
metropole (Tomić i saradnici, 1996). Sve ovo 
je primoravalo novooslobođene države da se i 
dalje oslanjaju na bivše metropole, gde se po-
javljuju novi oblici zavisnosti i dominacije sa-
držani u pojmu neokolonijalizam. Ovaj pojam 
je prvi put upotrebio predsednik Gane Kvame 
Nkruma (Kwame Nkrumah). Neokolonijalizam 
je pojava u kojoj moćne države i dalje podržava-
ju kolonijalizam, sa paralelnim poštovanjem ide-
ala o nezavisnosti i slobodi, uz pomoć afirmacije 
razvojnih modela koji su pokretači novog kultur-
nog imperijalizma, a što se ogleda u novim među-
narodnim investicionim i trgovinskim odnosima 
(Clayton, 2009).

Multinacionalne kompanije

Multinacionalne kompanije su jedan od glav-
nih aktera u globalnoj ekonomiji i kapitaliz-
mu, zbog svoje veličine i geografskog opsega 
poslovanja koji uključuje uglavnom više drža-
va. Multinacionalne kompanije su od posebnog 
značaja za dinamiku globalne ekonomije, a nji-
hova organizacija, koja se zasniva i na dobrom 
poznavanju geografije, jedan je od glavnih me-
hanizama kroz koji se odvija globalna eko-
nomska integracija. Preko svojih geografski 
rasprostranjenih proizvodnih mreža, multina-
cionalne kompanije povezuju različita mesta 
u sve složenijoj međunarodnoj podeli rada. O 
značaju multinacionalnih kompanija svedoči i 
podatak da je već polovinom devedesetih go-
dina 20. veka čak dve trećine svetske trgovi-
ne bilo u njihovom opsegu poslovanja. Tada je 
deset najvećih kompanija prijavilo prihod veći 
od onog koji ostvaruje sto najsiromašnijih dr-
žava na svetu.

Multinacionalne kompanije su danas, a ne 
države, glavni akteri u međunarodnoj trgovi-
ni uglavnom između i unutar njihovih organi-
zacija. U suštini, multinacionalne kompanije 
menjaju rezerve resursa u procesu preselje-
nja ljudskog i fizičkog kapitala i tehnologije 
iz jednog dela sveta u drugi, kreirajući novu 
imovinsku bazu. Multinacionalne kompani-
je će poslovati u onim državama u kojima će 

skup njihovih karakteristika (lokacija, veliči-
na, tržište, političko okruženje) biti atrakti-
van. One su u mogućnosti da se nadmeću na 
globalnom nivou zahvaljujući svojoj transna-
cionalnoj sposobnosti komunikacije, putem 
savremenih sredstava komunikacije, sa po-
družnicama širom sveta. Borba za postizanje 
željenog nivoa konkurentnosti veoma je veli-
ka (Prilog 7).

Multinacionalne kompanije posluju u više ze-
malja, tako što se sedište tih kompanija nalazi 
u nekom od, na primer, svetskih gradova poput 
Londona, Pariza ili Njujorka, dok je proizvodnja 
globalno rasprostranjena u interesu ostvariva-
nja što većeg profita. Uglavnom je to u državama 
koje se na globalnom tržištu prepoznaju kao one 
sa obiljem visoko intenzivne i slabo plaćene radne 
snage, koja ima mali kapacitet da pokrene sindi-
kalne organizacije (Knox et al., 2014). Preciznije 
definisanje multinacionalnih kompanija uklju-
čuje i to da one u svom poslovanju:
•	 kontrolišu ustanove ili ekonomske aktivno-

sti u najmanje još jednoj državi osim svoje 
matične;

•	 poseduju sposobnost, koja je rezultat nji-
hove veličine ili vlasništva nad određenim 
znanjem ili veštinama, da brzo premeštaju 
svoje poslovanje i resurse na internacional-
nom nivou;
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•	 mogu iskoristiti prednosti u razlikama iz-
među država, regija ili gradova, širom 
sveta, a koje se tiču resursa, radne snage, 
kapitala, informacija, znanja i regulative;

•	 poseduju i kontrolišu akcije u inostranstvu, 
premda to nije preduslov za status multi-
nacionalnih kompanija, jer postoje i drugi 
načini postizanja prisustva na međunarod-
nim tržištima – franšiza, licenciranje, za-
jednička ulaganja (Daniels, 2008).

Uprkos tome što su međunarodne trgovin-
ske veze između kompanija već duže prisut-
ne, značaj multinacionalnih kompanija, kao 
ključnog aktera u globalnoj ekonomiji, može 
se pratiti od šezdesetih godina 20. veka, kada 
su istraživači prvi put počeli da analiziraju po-
javu „multinacionalnih korporacija“. Uzro-
ke ovakve pojave treba tražiti u porastu me-
đunarodne trgovine koja je bila rezultat mira 
i stabilnosti nakon Drugog svetskog rata, čiji 
su opet rezultat i strane direktne investicije. 
Ekonomski geografi su zabeležili veliki porast 
broja multinacionalnih kompanija od osamde-
setih godina 20. veka, a posebno od devedese-
tih godina (Jones, 2012). Broj multinacionalnih 
kompanija sa sedištem u petnaest najbogatijih 
država sveta porastao je sa 7.500 u sedamdese-
tim godinama, na 25.000 u dvehiljaditim godi-
nama (Stutz, Warf, 2012). Danas u svetu ima 
više od 60.000 multinacionalnih kompanija. 
Inače, postoje dva osnovna načina u kojima se 

firme internacionalizuju. Prvi, kroz podizanje 
novih postrojenja ili objekata i drugi, kroz ku-
povinu postojećih fabrika ili firmi. Izbor stra-
tegije će zavisiti od motiva za internacionali-
zacijom. U osnovi, razloge internacionalizacije 
treba tražiti u želji za sticanjem profita. Stopa 
profita mora rasti s vremenom da bi kompani-
ja mogla da reinvestira i ostane ispred konku-
rencije. Početno povećanje viška vrednosti po-
stiže se povećanjem produktivnosti postojećih 
pogona, povećanjem eksploatacije radne snage 
ili razvojem nove tehnologije ili novih oblika 
organizacije. Ovakav trend se može nastaviti 
neko vreme, ali zatim dolazi do opadanja, na 
primer, zbog troškova rasta organizacije, otpo-
ra radne snage, povećanja nivoa konkurentno-
sti kod drugih kompanija ili dostizanja gornje 
granice produktivnosti u tekućem tehnološ-
kom okviru. Odgovarajući na stope pada profi-
ta, kompanije počinju da traže jeftinije lokaci-
je od onih u kojima imaju trenutne aranžmane. 
U početku se odvija preseljenje unutar nacio-
nalne privrede, što stvara novu podelu rada 
u prostoru, a kada se i ovde dostignu grani-
ce produktivnosti, otpočinje se sa internacio-
nalizacijom poslovanja (Mackinnon, Cumbers, 
2007).

Strane direktne investicije važne su za su-
štinu razumevanja multinacionalnih kompani-
ja. Strane direktne investicije predstavljaju direk-
tna ulaganja u preduzeća ili kompanije u jednoj ili 
više stranih država, kako bi se postigla kontrola 

U stripu jednih britanskih novina svojevremeno se pojavila i 
scena u kojoj dva naučnika NASA razgovaraju. Prvi pita – šta je 
naša dvadesetogodišnja strategija, a drugi mu odgovara – da 
sletimo na Mars, pre nego što to uradi Tesko.

Britanski prehrambeni lanac Tesko još uvek je daleko od 
proširivanja svog poslovanja na druge planete, ali njegov glo-
balni uticaj je ogroman, kao što se u stripu i sugeriše. 

Inače, Tesko je tek četvrta po veličini multinacionalna pre-
hrambeno-maloprodajna kompanija. Prvi je američki Volmart, 
dok se na drugom mestu nalazi francuski Karfur. Obe kompa-
nije posluju u najmanje petnaest država. Ipak, više značajno od 
broja država u kojima posluju je to kako su ove kompanije orga-
nizovane i kako poseduju ogroman uticaj na globalnu proizvod-
nu mrežu. Prehrambeni lanci danas imaju izuzetan uticaj na 
proizvodnju hrane i njenu distribuciju širom sveta. U supermar-
ketima većine država na Zapadu (u poslednje vreme i u manje 
razvijenim državama), moguće je naći širok spektar raznovrsnih 
proizvoda koji vode poreklo iz različitih delova sveta. Proizvođa-

či voća i povrća su veoma često specijalizovani za uzgajanje is-
ključivo za potrebe velikih prehrambenih lanaca, sa razgrana-
tom mrežom hladnjača kako bi police supermarketa uvek bile 
pune. Jedne nedelje, sveže borovnice koje su dopremljene u Ve-
liku Britaniju ili pak Nemačku su možda uzgajane kod dobavlja-
ča iz Gvatemale, a već sledeće su možda dopremljene iz Maroka. 
Kompanije poput Teska nabavljaju svoju robu širom sveta preko 
svojih direktnih kupoprodajnih veza, a ponekad u saradnji i sa 
drugim dobavljačkim firmama. 

Multinacionalni trgovinsko-prehrambeni lanci su značaj-
ni igrači u procesu globalizacije, jer utiču na ekonomsku ak-
tivnost, zapošljavanje, kao i tokove robe i ljudi između broj-
nih delova sveta. Sve više ljudi na globalnom nivou konzumira 
prehrambenu robu koja je proizvedena i distribuirana u kom-
pleksima kojima upravljaju multinacionalne kompanije. Ono 
što je u tome takođe značajno i izvesno, one na taj način me-
njaju kulturne navike i navike u ishrani ljudi širom sveta (Jo-
nes, 2012).

Prilog 7. Volmart (Walmart), Karfur (Carrefour) i Tesko (Tesco): Borba multinacionalnih trgovinskih lanaca



82EKONOMSKA GEOGRAFIJA

u njihovom menadžmentu i proizvodnji (Knox et 
al., 2014). To su uglavnom ulaganja stranih inve-
stitora multinacionalnih kompanija u, recimo, 
fabrike, poljoprivredu ili turizam neke drža-
ve. Tokovi stranih direktnih investicija pokazu-
ju sledeće pravilnosti. Multinacionalne kompa-
nije SAD najverovatnije će investirati u Evropi, 
Kanadi i Latinskoj Americi. Tokovi investicija iz 
Zapadne Evrope upućene su na Istočnu Evropu, 
Rusiju i Afriku, ali i Severnu Ameriku. Japanske 
multinacionalne kompanije ulažu u Aziju i Se-
vernu Ameriku. Da bi izbegle mogućnost ome-
tanja investiranja multinacionalnih kompanija, 
vlade tri ključne regije u kojima se i nalaze sedi-
šta tih kompanija, promenile su poreske zako-
ne i propise. Druge države su takođe to učinile 
nešto kasnije u želji da multinacionalne kompa-
nije u njih ulažu. Ovakva prilagođavanja (propi-
si i sporazumi), pod oznakom „neoliberalizma“, 
promenili su odnose između država i kompa-
nija, u kojima su ove druge dobile na značaju 
(Stutz, Warf, 2012). 

U svetu je trenutno primetan trend domi-
nacije stranih direktnih investicija u uslužnom 
sektoru (Coe et al., 2007), a turizam je jedna de-
latnost koja se tu ističe. Razvoj međunarodnih 
turističkih destinacija se zasniva na stranim 
direktnim investicijama, koje podrazumevaju 
podizanje ugostiteljskih objekata (hoteli, resto-
rani, klubovi) u nekim drugim državama i tu-
rističkim destinacijama (Daniels, 2008). 

Precizna unutrašnja podela rada u multi-
nacionalnim kompanijama često je rezultat 
kombinovanih organizacionih ili tehnoloških 
faktora specifičnih za neku lokaciju. Različi-
ti delovi multinacionalnih kompanija mogu 
imati različite potrebe od jednog do drugog 
prostora. Uopšteno, mogu se prepoznati tri 
ključne vrste organizacionih jedinica u multi-
nacionalnim kompanijama:
•	 Korporativni i regionalni centri, zapra-

vo „nervni centri“, predstavljaju one jedini-
ce u kojima su formulisane važne strategije 
i odluke. Ove odluke se primenjuju u širo-
kom spektru korporativnih funkcija, kao 
što su korporativne finansije i investicione 
odluke, istraživanje i razvoj tržišta, izbor 
i specijalizacija proizvoda, razvoj ljudskih 
resursa i slično.

•	 Istraživačke i razvojne usluge, koje su za-
stupljene u proizvodnim i uslužnim multi-

nacionalnim kompanijama. Usluge istraži-
vanja i razvoja se primenjuju u oblastima 
razvoja proizvoda, novih procesa u tehno-
logiji i operativnih istraživanja. Ovo obez-
beđuje znanje i stručnost što treba da omo-
gući multinacionalnim kompanijama 
konkurentnost na globalnom nivou.

•	 Transnacionalne radne jedinice, koje obu-
hvataju širok spektar aktivnosti od proi-
zvodnih pogona do prodajnih i marketinš-
kih odeljenja ili uslužnih centara (Coe et al., 
2007).

Multinacionalne kompanije su iz više razlo-
ga važne za države u kojima podižu sopstvene 
kapacitete, pa se iz tog razloga ova tema istra-
žuje još od sedamdesetih godina 20. veka. Ova 
svojevrsna debata ističe prednosti i nedostat-
ke uticaja tih kompanija na lokalne ekonomi-
je. Neki istraživači i analitičari tvrde da ovakav 
vid ulaganja pomaže transformaciju ekonomi-
je, otvara nova radna mesta, donosi nove ve-
štine i znanja, pomaže povezivanje lokalnih 
ekonomija u globalnim ekonomskim mreža-
ma. Drugi, sasvim suprotno, tvrde da su efek-
ti multinacionalnih kompanija pogubni, jer 
dovode do gubitka lokalne kontrole nad eko-
nomskim razvojem u zamenu za poslove koji 
su nisko kvalifikovani i slabo plaćeni, a tu je i 
opasnost od posledica usled premeštanja proi-
zvodnje u neku drugu državu (Tabela 7).

Značaj multinacionalnih kompanija se može 
meriti i u njihovom poređenju sa ekonomija-
ma čitavih država, gde se dolazi do iznenađu-
jućih rezultata. Prema ovom kriterijumu, oko 
pedeset najmoćnijih multinacionalnih kompa-
nija, uključujući tu: Ekson Mobil (ExxonMo-
bil), Dženeral Motors (General Motors), Ford 
Motor Kompani (Ford Motor Company), Dže-
neral Elektrik (General Electric), Micubiši (Mit-
subishi), IBM, Nestle (Nestlé), Uniliver (Unile-
ver), Britiš Petroleum (BP), Šel (Shell), Simens 
(Siemens) i Tojota Motor (Toyota Motor Corpo-
ration) ekonomski su snažnije od mnogih malih 
ekonomski manje razvijenih država. Medijana 
ukupne imovine svega desetak najvećih multi-
nacionalnih kompanija veća je od ekonomije dr-
žava kao što su Južna Afrika, Portugalija, Sin-
gapur i Irska. Odnosno, svega 27 država ima 
veći bruto domaći proizvod od medijane uku-
pne imovine desetak najvećih multinacional-
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nih kompanija. Takođe, iz geografskog ugla je 
važno spomenuti da se sedište tih kompanija ne 
nalazi više samo u Severnoj Americi (SAD i Ka-
nada), Evropi (Nemačka, Francuska, Italija, Ve-
lika Britanija i Holandija), Japanu i Kanadi, već i 
u onim državama gde je industrijalizacija skori-
jeg datuma i tzv. perifernim državama (Knox et 
al., 2014). U tom pravcu zanimljiva su i poređe-
nja u kojima se sagledava da je Šel (Shell) snaž-
niji od ekonomije Švedske, Britiš Petroleum (BP) 
od Danske, a Ford (Ford Motor Company) od 
Novog Zelanda.

Najzad, multinacionalne kompanije su 
podložne promenama, pa su od osamdesetih 
godina do danas zabeležene sledeće promene 
u njihovoj organizaciji i poslovanju. Prvo, da-
leko više kompanija posluje u brojnim država-

ma i u najraznovrsnijim privrednim delatno-
stima. Dok su prve multinacionalne kompanije 
bile zastupljene u sektoru rudarstva i klasične 
proizvodnje, dotle su današnje više upućene na 
uslužne delatnosti, poput bankarstva, turizma 
(hotelski lanci), maloprodaje i informacione 
tehnologije. Drugo, današnje multinacional-
ne kompanije nisu samo iz razvijenih država 
(globalni sever), već i iz mnogih drugih država. 
Neke od najvećih multinacionalnih brodskih 
kompanija potiču iz Singapura, a takođe i neke 
kompanije u sferi eksploatacije nafte i ruda po-
tiču iz Latinske Amerike i Australije. Treće, da-
našnje multinacionalne kompanije su organi-
zovane tako da su mnogi segmenti njihovog 
poslovanja organizovani pre na globalnoj, nego 
na nacionalnoj skali (Jones, 2012).

Tabela 7. Prednosti i nedostaci investiranja koje multinacionalne kompanije preduzimaju u lokalnim 
ekonomijama

PREDNOSTI NEDOSTACI

Lokalna ekonomija Lokalna ekonomija

•	 Ulaganje investicija i mogućnost zarade.
•	 Prenos globalnog znanja i tehnika upravljanja – 

poboljšanje konkurentske prednosti u kontekstu 
globalizacije.

•	 Unapređenje veština kroz obuku i politike 
zapošljavanja.

•	 Doprinos poreskoj osnovi.

•	 Spoljašnja kontrola razvoja.
•	 Veća ranjivost po pitanju gubitka posla i zatvaranja 

radnih mesta.
•	 Erozija lokalne ekonomije.
•	 Proizvodne enklave povezane sa velikim globalnim 

sistemima, ali sa malo lokalnih dobitaka.
•	 Marginalizacija ili premeštanje drugih sektora 

– ekonomija povezana sa uskom razvojnom 
putanjom.

Lokalne firme Lokalne firme

•	 Nove mogućnosti u podmirenju potreba stranih 
investitora.

•	 Izvoz postojećih proizvoda preko multinacionalnih 
kompanija.

•	 Učenje kroz kopiranje najbolje prakse kada se radi o 
stranim direktnim investicijama.

•	 Povećanje konkurencije na lokalnim tržištima.
•	 Povećana konkurencija u oblasti rada, zemljišta i 

kapitala, pokreće i rast cena.
•	 Povezanost sa dominantnim firmama klijenata, 

osnovnim dobavljačima.

Lokalna zajednica Lokalna zajednica

•	 Unapređenje lokalne infrastrukture (saobraćaj, 
komunikacije).

•	 Strane direktne investicije socijalnog karaktera 
(škole, uslužni sektor).

•	 Poremećaj i narušavanje lokalne kulture i društva.
•	 Zamena investicija – ulaganje u projekte od značaja 

za kompanije, a ne u one koji podržavaju lokalnu 
zajednicu.

Zaposlenost Zaposlenost

•	 Nova radna mesta za lokalno stanovništvo.
•	 Plate više od onih u lokalnoj sredini.
•	 Obuka i progresivniji pristup u upravljanju ljudskim 

resursima.

•	 Uvođenje više prinudnih strategija upravljanja.
•	 Nisko kvalifikovani i rutinski poslovi.
•	 Obuka ograničena na onu koja je potrebna 

preduzeću i ne može se prenositi.

Političke posledice Političke posledice

•	 Zbog moćnih aktera koji nisu lokalnog porekla 
unapređuje se snaga neke regije i konkurentnost.

•	 Marginalizovana alternativna politička debata – 
deficit demokratije.

Izvor: Mackinnon, Cumbers, 2007.
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Ekonomska geografija globalizacije

Globalizacija je višedimenzionalni proces u kome 
su tržišta, kompanije, proizvodnja i nacional-
ni finansijski sistemi integrisani na globalnom 
nivou. Procesi globalizacije mogu da se pojavlju-
ju u različitim segmentima, ali svi oni ukazuju na 
internacionalizaciju svakodnevnog života. Iako 
se može govoriti o čisto političkim ili kulturnim 
aspektima ovog „smanjenja sveta“, ekonomske 
dimenzije globalizacije privlače najveću pažnju. 
Ekonomska globalizacija se bavi materijalnim 
mehanizmima koji povezuju različite zemlje, a 
koji potom imaju političke, kulturne i društve-
ne posledice unutar i između država (Brawley, 
2009). Šezdesete godine 20. veka su obeležile 
početak međuzavisnosti u svetskoj ekonomi-
ji. Mnoge kompanije koje posluju u Zapadnoj 
Evropi i SAD reorganizovale su svoje poslova-
nje i poboljšale svoju profitabilnost kroz podu-
govaranje nekih svojih aktivnosti i internaci-
onalizaciju svojih proizvodnih kapaciteta. Sa 
druge strane, ne može se reći da je tada na-
stala globalizacija, jer je svetska ekonomija već 
postojala i prolazila kroz njen proces. To znači 
da globalizacija nije produkt 20. veka. Počevši 
od 16. veka, ali u najvećoj meri tokom 19. i 20. 
veka, razvila se svetska ekonomija iz lokalnih 
ekonomskih sistema. Postepeno, ona je pokri-
vala sve veće geografske regije i zahvatala sve 
veći broj delatnosti (npr. ekstrakcija resursa, 
kapitalne investicije, trgovina proizvodima i 
uslugama), menjajući važnost pojedinih svet-
skih regija (Knox et al., 2014).

Današnji koncept globalizacije najvećim 
delom potiče iz šezdesetih godina 20. veka 
kada je kanadski filozof i profesor Maršal Ma-
kluan (Marshall McLuhan) skovao pojam „glo-
balno selo“ i to da bi opisao uticaj novih komu-
nikacionih tehnologija na društveni i kulturni 
život. Premda se u poslednje vreme učesta-
lo koristi i prožima kroz brojna pitanja, posto-
je i oponenti koji smatraju da je globalizacija 
iluzija ili da, u najmanju ruku, ne predstavlja 
ništa novo. Još krajem 19. veka je zabeležena 
tzv. prva debata o globalizaciji (Dicken, 2001). 
U periodu od 1870. do 1914. godine nacional-
ne ekonomije su postale više integrisane nego 
što su do tada bile. Zamah ekonomske globa-
lizacije krajem 19. veka desio se iz nekoliko ra-
zloga. Početkom i sredinom tog veka tehno-

loški napredak je smanjio troškove transporta 
na velikim distancama. Upotreba parne ma-
šine u saobraćaju je omogućila brzu isporuku 
velikih količina proizvoda, uz znatno smanje-
ne troškove. Železnički saobraćaj je prodirao 
brzo u unutrašnjost Evrope, Severne Amerike, 
Južne Amerike i Australije. Parni brodovi su 
smanjili vreme potrebno za prelazak sa jedne 
na drugu obalu okeana i uticali na odlazak i u 
pravcu u kome vetrovi do tada to nisu omogu-
ćavali (Brawley, 2009). Ovo se smatra za jedan 
od prvih krugova „vremensko-prostorne kom-
presije“ koja je odgovorna za prividno smanje-
nje distance između dva mesta (Mackinnon, 
Cumbers, 2007). Drugi važan tehnološki na-
predak u ovom periodu su bile komunikaci-
je. Razvoj telegrafa je omogućio ljudima da u 
trenutku šalju poruke na velike distance. Mo-
gućnost slanja informacija brzo je promenila 
nekoliko aspekata svetske ekonomije. Na pri-
mer, brza komunikacija je pomogla pojedinci-
ma i kompanijama da tačno znaju gde i kada 
da isporuče svoje proizvode. Bolja komuni-
kacija je omogućila integraciju međunarodne 
proizvodnje. Pre polovine 19. veka proizvođa-
či nisu mogli brzo da reaguju na promene koje 
su zadesile tržište ili da iskoriste nove prilike 
kada bi se eventualno pojavile. Naravno, po-
litičke odluke su takođe utrle put globalizaci-
ji u ovim godinama. Širenje ideje liberalizma 
polovinom 19. veka dovelo je do toga da mnoge 
države snižavaju svoje tarife, što je omogućilo 
pojedincima i kompanijama da uđu u međuna-
rodnu trgovinu (Brawley, 2009). 

Globalizacija je značajan pojam u politič-
kom govoru, ali i neizbežan kao analitička ka-
tegorija u akademskoj debati, na sličan način 
kako je to bio pojam modernizacije u diskursu 
o stanju u kome se svet nalazio polovinom 20. 
veka. Uopšteno govoreći, prisutne su tri velike 
grupe mišljenja o globalizaciji, koje zastupaju 
hiperglobalisti, skeptici i transformacionisti 
(Tabela 8). Prva grupa mišljenja je inicirana en-
tuzijazmom, druga je nepoverljiva prema glo-
balizaciji i ističe da je ona zapravo mit, a treća 
se po ublaženim shvatanjima nalazi između 
prve dve (Mackinnon, Cumbers, 2007). Politi-
čari u govoru veoma često globalizaciju pred-
stavljaju kao nezaustavljiv proces u globalnom 
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povezivanju. Prema takvim tumačenjima glo-
balizacija je navodno neizbežan proces koji, 
premda je vođen slobodnim tržištem kapitaliz-
ma, takođe zahteva sve reforme neoliberalnog 
tržišta. Tomas Fridman (Thomas Friedman), 
poznati kolumnista Njujork Tajmsa i autor be-
stselera o globalizaciji – Zemlja je ravna (eng. 
The World is Flat), kaže da globalizacija uklju-
čuje neizbežnu integraciju tržišta, nacionalnih 
država i tehnologija na nivo koji nikada rani-
je nije bio vidljiv, te da omogućuje širom sveta 
dalje, brže, dublje i jeftinije povezivanje pojedi-
naca, korporacija i nacionalnih država. Vodeća 
ideja globalizacije je kapitalizam slobodnog tr-
žišta (Sparke, 2009). Kao složeni skup svetskih 
procesa koji oblikuju svetsku ekonomiju, glo-
balizacija takođe utiče na to da različita druš-
tva budu više integrisana i međuzavisna. Ona 
je izložila ljude širom sveta homogenoj svetskoj 
kulturi, globalnom tržištu u kome je više roba i 
usluga dostupno svugde i više nego ikada rani-
je, kao i promenama u životnoj sredini koje na 
globalnom planu nikada ranije nisu primećene 
(Stutz, Warf, 2012).

Obrazac i proces globalizacije
Analiza geografskog prostora za razumeva-
nje obrasca i procesa globalizacije višestruko je 
značajna. Globalizacija je pojava sa diferenci-
ranim i neujednačenim procesom, koja stvara 
različite ishode na različitim mestima. U tom 
pravcu se postavlja i pitanje da li globalizacija 
eliminiše mesto (prostor) kao društveno-pro-
stornu realnost, na isti način kako se ponekad 
tvrdi da dovodi do „smrti distance“ ili još više 
apokaliptično do „kraja geografije“, kao i da li 
se mesta (eng. places) preobraćaju u nešto što 
nisu (eng. non places). Ipak, postoji široka sa-
glasnost među geografima da je mesto još uvek 
važno i da bi bilo pogrešno posmatrati mesto 
i globalizaciju u postupku uzajamnog negi-
ranja. Mesta ostaju istaknute pojave globalne 
ekonomije, koja je i dalje obeležena stvaranjem 
različitosti kroz konstitutivni proces neujed-
načenog razvoja. Dalje, neki geografi, kao što 
je Dorin Mesi (Doreen Massey), proglasili su za 
suštinu nekog mesta njegovu globalnu inter-
konekciju, što je i preduslov za „smisao mesta“ 
(eng. sense of place). Prema takvom stanovištu, 

Tabela 8. Tri različita viđenja ekonomske globalizacije

Hiperglobalisti Skeptici Transformacionisti

Obim i intenzitet Postojanje jedinstvene globalne 
ekonomije.

Globalizacija je mit. Služi kao 
maska neoliberalnom projektu. 
Kompanije, trgovina i investicioni 
tokovi su koncentrisani oko 
naprednih država.

Globalizacija podrazumeva 
promene, povećani obim tokova 
i veza.

Vremenski period Globalizacija se pojavila 
sedamdesetih godina 20. veka 
kako su vlade pratile neoliberalne 
politike.

Svetska ekonomija je zapravo više 
globalizovana u periodu od 1890. 
do 1914.

Globalizacija nije sasvim nova 
pojava. Snaga globalizacije je 
uočljiva od 16. veka.

Troškovi/korist za 
društvo

Globalizacija je dobra, jer 
umanjuje mešanje vlasti. 
Slobodna trgovina i slobodno 
tržište će svakome dugoročno 
koristiti.

Globalizacija je loša. 
Neograničena slobodna tržišta 
i međunarodna trgovina (tj. 
globalizacija) izazivaju povećanje 
nejednakosti i siromaštva. 

Globalizacija ima dobre, ali loše 
aspekte. Povoljno utiče na veze, ali 
izaziva nejednakost.

Geografske implikacije „Kraj geografije“ u smislu da 
rastojanje i lokacija više nisu 
važni, ali geografski klasteri ispod 
nacionalnog nivoa rastu i padaju 
prema tržišnim snagama.

Perzistencija postojećih 
geografskih obrazaca. 
Pojavljuju se srž i periferija na 
međunarodnom i nacionalnom 
nivou.

Pojava nove geografije – novi 
oblici nejednakosti, isključenosti 
i razlika.

Politička dimenzija/
implikacije

Globalizacija je neizbežna. Vlade 
su nemoćne da intervenišu, osim 
da pruže pomoć poslovnom 
okruženju.

Tržišta se mogu kontrolisati i 
regulisati. Vlade imaju ključnu 
ulogu. Potreba za novim 
međunarodnim institucijama i 
obnovljenom saradnjom između 
nacionalnih država.

Globalizacija može biti vladinim 
aktivnostima podstaknuta i 
oblikovana, mada se mogu 
zahtevati novi oblici politike 
intervencija (npr. EU, WTO) 

Izvor: Held et al., 1999.
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mesto nije sastavljeno od onoga što je unutar 
njega, već od njegovih posebnih veza sa dru-
gim delovima sveta. Jedno mesto se razlikuje 
od drugog prema njegovim vezama sa spoljaš-
njom sredinom. U svetu globalizacije, smisao 
geografskog mesta treba tražiti u vrlini politi-
ke koja gleda spolja, a ne u odbrambenom lo-
kalizmu koji se bazira na ugroženoj tradici-
ji (Henderson, 2009). Iz ovakve perspektive, 
mesto je proces, a ne statična i neizmenjiva po-
java. Mesta su povezana i umrežena kroz šire 
procese neujednačenog razvoja, aktiviranog u 
tokovima kapitala, robe, usluga, informacija i 
ljudi (Mackinnon, Cumbers, 2007). Na primer, 
kretanje i trgovina robom poput banana ujedi-
njuje zemlje uvoznike sa zemljama proizvođa-
čima (Prilog 8).

Globalizacija ekonomije je dovela do toga da 
kompanije, pojedinci i društva, koji su neka-

da bili van uticaja ekonomskih aktivnosti i do-
gađaja koji dolaze spolja, sada dele jedinstve-
ni ekonomski svet sa drugim kompanijama, 
pojedincima i društvima. Na primer, sudbi-
na radnika u avio-kompanijama Los Anđelesa 
zavisi od političkih promena u Istočnoj Evro-
pi. Globalizacija ekonomije je označila da su 
nacionalne i državne granice, kao i razlike iz-
među finansijskih tržišta, postale manje važne 
i to zbog sledećih faktora: (1) međunarodnih fi-
nansija; (2) sve većeg značaja multinacionalnih 
kompanija; (3) stranih direktnih investicija iz 
ključnih ekonomskih regija – Severne Ameri-
ke, Zapadne Evrope i Istočne Azije; (4) globali-
zacije u specijalizaciji proizvodnje na lokalnom 
nivou; (5) globalizacije tercijarnih delatnosti; 
(6) globalizacije kancelarijskog poslovanja i (7) 
globalnog rasta turizma (Stutz, Warf, 2012).

Na obrazac globalizacije očigledno da su 
uticale i komunikacione tehnologije. Novi set 
transportnih i komunikacionih tehnologi-
ja pojavio se šezdesetih godina 20. veka što je 
dovelo do širenja u obimu prostornih kretanja 
i interakcija. Efekti novih tehnologija su zbli-
žili svet, efikasno smanjili rastojanje između 
dva i više mesta u smislu vremena i troškova 
kretanja i komunikacije. Letovi mlaznih avi-
ona od šezdesetih godina su uticali na porast 
broja poslovnih putovanja, omogućujući ru-
kovodstvu kompanije da nadgleda i koordini-
ra ekonomske aktivnosti u različitim država-
ma i na različitim kontinentima. Pored toga, 
pojava i uvećanje niskobudžetnih kompani-
ja poput Izidžeta (easy Jet) i Rajanera (Ryana-
ir) u Evropi i Sautvest Erlajnsa (Southwest Air-
lines) u SAD, u poslednje vreme naglo utiču na 
porast međunarodnog turizma. Takođe, ra-
zvoj kontejnerskog saobraćaja, na koji otpada 
90% ukupne svetske trgovine, znatno je sma-
njio troškove i vreme transporta robe na veli-
kim razdaljinama. U isto vreme, nove infor-
macione i komunikacione tehnologije, kao što 
su internet, elektronska pošta (e-mail) i mo-
bilni telefoni, rapidno su se širili do tog nivoa 
da brojni pojedinci i kompanije sada zavise od 
njih. Oni se oslanjanju na krucijalnu i često ne-
vidljivu osnovu hardvera u vidu brojnih termi-
nala, optičkih kablova i mreža. Rast interneta 
je otišao do neslućenih razmera.

Informacione i komunikacione tehnolo-
gije su efikasno smanjile rastojanje između 

Banana je jedna od poljoprivrednih kultura kojom se u svetu najviše trgu-
je. Iza ovoga se krije i veoma složena geografija njene proizvodnje i dis-
tribucije, koja povezuje različite lokacije, regije i ljude. Potrošači ove robe 
veoma često su i nesvesni da svojim kupovnim izborom kreiraju brojne 
društvene veze između, na primer, potrošača u zemljama Zapadne Evro-
pe i proizvođača u Africi i Latinskoj Americi.

Banane mogu da se uzgajaju na imanjima malih poljoprivrednih uz-
gajivača (koji ponekada rade pod ugovorom) ili na velikim posedima koje 
organizuju multinacionalne kompanije. Ovo voće se mora uzgajati, po-
tom odabrati, spakovati i otpremiti do najbliže luke, odakle se transpor-
tuje brodovima, u posebno kontrolisanim temperaturnim uslovima, do 
luke u zemlji odredišta. Plod zatim, pre nego što se otpremi u supermar-
ket, dozreva u posebno konstruisanim centrima za tu namenu. Na primer, 
bananama koje su uvezene u Veliku Britaniju sa ostrva Sent Vinsent (Sent 
Vinsent i Grenadini), potrebno je približno dve nedelje da stignu do ko-
načnog odredišta.

U proizvodnom i trgovinskom lancu kako u slučaju neke druge robe, 
tako i u slučaju banana, pojavljuje se veliki broj aktera među kojima su 
mogući i konflikti zbog ostvarivanja interesa, najčešće po pitanju zarade. 
Najveći deo zarade ide prodavcima na malo, dok radnici na poljoprivred-
nim imanjima imaju najmanju zaradu. U prilog složenosti ovih interesa 
govori i podatak o trgovinskim sporovima koji su se desili između SAD i 
Evrope, a pre svega zbog sistema preferencijalne trgovine zemalja EU sa 
bivšim kolonijama u Africi i na Karipskim ostrvima.

Čak i da nema konkurencije, mali proizvođači su suočeni sa borbom 
za opstanak u poslu i to zbog smanjenja cena i strogih sertifikata kvali-
teta koje određuju kupci. Nasuprot tome, supermarketi, multinacionalni 
distributeri i drugi akteri negde u sredini lanca kojim se doprema i trguje, 
ostvaruju dobar profit. Za male poljoprivrednike na Karipskim ostrvima, 
kao i za čitave zajednice koje su ekonomski zavisne od banana, budućnost 
je neizvesna, ukoliko supermarketi i potrošači ne promene svoje navike i 
ne počnu da plaćaju veću cenu za fer trgovinu (Vidal, 1999).

Prilog 8. Tajni život banana
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mesta što je rezultiralo vremensko-prostor-
nom kompresijom, jer je sada daleko lakše 
transportovati novac i informacije širom sveta 
(Mackinnon, Cumbers, 2007). Inače, pojam 
prostorno-vremenske kompresije u stručnu li-
teraturu je uveo geograf Dejvid Harvi (David 
Harvey), koji je tvrdio da je ona podstaknuta 
razvojem privrede, što je zahtevalo geografsku 
ekspanziju u potrazi za novim tržištima i sna-
bdevanjem radnom snagom i novim sirovina-
ma (Gregory, 2009). Prevazilaženjem problema 
geografske distance i udaljenosti kroz ulaganje 
u transportnu i komunikacionu infrastruktu-
ru, korporacije su smanjile efekte udaljenosti, 
pošto je postalo lakše i jeftinije slanje informa-
cija, novca i dobara između dva mesta. Vreme 
i prostor se kompresuju kroz razvoj novih teh-
nologija (Mackinnon, Cumbers, 2007). 

Većina svetskog stanovništva danas živi u 
državama koje su integrisane u svetsko tržište 
roba i finansija ili mu se u velikoj brzini pridru-
žuju. Krajem sedamdesetih godina 20. veka 
samo nekoliko država sa periferije je otvorilo 
svoje granice za tokove trgovinskog i investi-
cionog kapitala. Skoro trećina svetske radne 
snage živela je u zemljama poput bivšeg So-
vjetskog Saveza i Kine sa centralistički plani-
ranim ekonomijama, a barem još jedna trećina 
u državama koje su bile izolovane na međuna-
rodnim tržištima zbog prevelikih trgovinskih 
barijera i kontrola valute. Sa skoro polovinom 
svetske radne snage, tri gigantske ekonomije 
– Kina, Rusija i Indija, brzo su se integrisale u 
svetsko tržište. Globalizacija je integrisala ve-
liki deo sveta u globalni kapitalistički sistem, 
ali je sa druge strane intenzivirala razlike iz-
među jezgra i periferije. Prosečan dohodak 
po glavi stanovnika u 20 najbogatijih država 
sveta, tokom poslednjih pedeset godina, 21 put 
je uvećan, dok je u 20 najsiromašnijih uvećan 
za 13 puta. Neke periferne države su bile u oz-
biljnom problemu. Na primer, u Podsaharskoj 
Africi proizvodnja je opala za 1/3 tokom osam-
desetih godina (Knox et al., 2014). 

Globalizacija je rezultirala konsolidacijom 
tri glavne svetske regije (kontinenta) u koje 
spadaju Severna Amerika, Evropa i Azija. Ve-
ćina svetskih tokova robe, kapitala i informa-
cija je između i unutar ove tri regije. Samo u 
2011. godini, prema podacima Svetske trgo-
vinske organizacije, ovde je realizovano 85% 

svetskog izvoza robe. Ove regije su jedna dru-
goj glavne izvozne destinacije. Trgovina robom 
u ovim ekonomskim regijama je izrazito jaka 
(71% izvoza Evrope odlazi u druge evropske 
zemlje, 53% azijskog i 48% severnoameričkog 
izvoza ima interregionalno obeležje). SAD su 
među državama najveći svetski trgovac, dok su 
trgovinske veze između Evropske unije i SAD, 
najveće u svetu. One su se razvile u vremenu 
evropske kolonizacije SAD, a značajno su pro-
dubljene nakon Drugog svetskog rata. SAD i 
EU su jedno drugome najveći trgovinski par-
tner u oblasti robe i usluga. Uvoz robe u SAD iz 
EU podrazumeva proizvode poput automobi-
la, kompjutera i prateće opreme i mašine (npr. 
gasne turbine), dok uvoz usluga u EU iz SAD 
uključuje turističke, biznis i osiguravajuće us-
luge (Knox et al., 2014).

Ishod savremenog procesa ekonomske glo-
balizacije, koja je naročito uzela maha od se-
damdesetih godina 20. veka, može se sistema-
tizovati i na sledeći način:
•	 Povećanje obima trgovine. Od pedesetih 

godina je bio prisutan eksponencijalni rast 
obima trgovine u svim ekonomski važnim 
regijama sveta. Posle ekonomskog uspora-
vanja sedamdesetih godina, svetska trgovi-
na je dramatično porasla u osamdesetim i 
devedesetim godinama. Svetska trgovina je 
postala više važna i više integralna u proce-
su nacionalnog ekonomskog razvoja.

•	 Porast stranih direktnih investicija i mul-
tinacionalnih kompanija. Povećanje u 
stranim direktnim investicijama je naro-
čito bilo važno tokom dva perioda: izme-
đu 1945. i 1960. godine i nakon 1985. godine. 
Sve veći značaj stranih direktnih investicija 
je u vezi sa povećanim značajem multinaci-
onalnih kompanija kao ključnim akterom u 
globalnoj ekonomiji.

•	 Obrazac globalne potrošnje. Globalni si-
stemi proizvodnje su bili podstrekač za 
obrazac globalne potrošnje. Globalna po-
trošnja se ref lektuje kroz opadanje potroš-
nje domaćih proizvoda i rast značaja uve-
zenih proizvoda. Tokom osamdesetih i 
devedesetih godina ovaj proces je ubrzao 
ekonomije u razvoju, naročito u Aziji i La-
tinskoj Americi. 

•	 Globalni finansijski tokovi. Došlo je do 
izuzetnog povećanja obima novca koji je 
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cirkulisao na finansijskim tržištima širom 
sveta. Na primer, dnevni promet na devi-
znim tržištima, za period 1973-1998, pora-
stao je 70 puta više nego što je porasla vred-
nost trgovine u istom periodu. U ovom 
kontekstu se govori o virtuelnoj ekonomiji, 
koja omogućuje izuzetnu mobilnost kapita-
la i gde je napredak informacionih tehnolo-
gija odigrao svoju ulogu. Jednim dodirom 
dugmeta moguće je prebaciti milijarde do-
lara iz jednog dela sveta u drugi.

•	 Neoliberalizam. Period od sedamdesetih 
godina prošlog veka je obeležio promen-
ljivi karakter ekonomskih politika, uz po-
javu dominantnog režima u vidu neolibe-
ralizma i institucija globalnog upravljanja 
koje su uključene u regulisanje ekonomije 
(npr. Međunarodni monetarni fond, Svet-
ska banka i Svetska trgovinska organiza-
cija). Neoliberalizam je, jednostavno reče-
no, privrženost vlada i donosioca odluka 
principima „slobodnih tržišta“, što podra-
zumeva zastupanje liberalizacije trgovine, 
deregulacije finansijskog tržišta, elimina-
ciju prepreka za strana ulaganja, smanje-
nje učešća države u privredi i zaštitu i pod-
sticanje prava privatne svojine (Mackinnon, 
Cumbers, 2007).

Globalizacija usluga,  
telekomunikacija i investicija
Globalizacija usluga ima važnu ekonomsku 
ulogu u savremenom svetu. Usluge biznisa su 
od vitalnog značaja za multinacionalne kompa-
nije, važne aktere u globalizaciji, koje se naglo 
šire u globalnoj ekonomskoj areni. Ovaj među-
narodni sektor uključuje brojne savetnike, po-
slovni konsalting, računovodstvo, marketing, 
prodaju, oglašavanje i slično. Mnogi profesio-
nalci – arhitekte, programeri, poslovni konsul-
tanti, prodaju svoje usluge na globalnom nivou. 
Rast globalne digitalne telekomunikacione mreže 
značajno globalizuje i kulturu. Kablovska tele-
vizija i međunarodni informativni servisi infor-
mišu brzo značajan deo čovečanstva o važnim 
političkim i ekonomskim događajima u svetu. 
Zahvaljujući ovim tehnologijama danas su geo-
grafski udaljena mesta zapravo bliža nego što su 
to bila pre dve decenije. Dalje, zahvaljujući tele-
viziji, mobilnoj telefoniji i internetu ljudi u razli-

čitim delovima sveta neometano komuniciraju 
i razmenjuju informacije. Ipak, ne treba zabo-
raviti da na drugoj strani postoje i oni koji te-
levizor nikada nisu videli, niti koristili telefon, 
kao što nisu imali ni pristup internetu. Global-
ni trend investiranja se kreće u nekoliko prava-
ca. Na primer, udeo stranih direktnih investici-
ja iz pravca razvijenih ka perifernim zemljama 
je u opadanju. Takođe, strane direktne investi-
cije postaju geografski selektivne, pa zemlje koje 
privlače najviše investicija iz razvijenih zemalja 
su one koje su orijentisane na ekonomsku stra-
tegiju rasta izvoza.

Globalizacija, kultura i identitet
Globalizacija nije upućena samo na ekonomske 
odnose, već izaziva uticaj na medije ili komu-
nikacije, odnosno, šire i od toga izaziva uticaj 
na kulturne promene. Takvi uticaji proističu iz 
suštine robe kojom se trguje i koja prelazi gra-
nice u procesu globalizacije. Ukoliko ta roba 
uključuje proizvode za zabavu (knjige, filmovi, 
muzika), ekonomska interakcija može izvršiti 
jak uticaj na društvo (Brawley, 2009). 

Kultura se može definisati i kao način živo-
ta kome neko društvo podleže, sa svim svojim 
verovanjima, običajima, tradicijama, društve-
nim grupama i materijalnim oblicima. Dalje, 
kulturne navike uključuju i religiju, stavove 
prema brojnosti porodice, jezik, ideje, simbole 
i znakove. Istorijski gledano, kulture su se ra-
zlikovale jedna u odnosu na drugu, ali je savre-
meni kapitalizam snažno homogenizovao kul-
ture širom planete, što se veoma često opisuje 
i kao uticaj američke kulture na brojne druge. 
Svet je preplavljen američkom muzikom, fil-
movima, odećom i hranom. Veliki broj mladih 
ljudi uživa u tome što nosi farmerice, patike 
marke Najk (Nike), konzumira Koka-Kolu (Co-
ca-Cola), što se hrani u Mekdonaldsu (McDo-
nald’s) ili što slušaju Lejdi Gagu (Lady Gaga) i 
gledaju američke filmove. Zbog ovoga, za neke 
je globalizacija sinonim za amerikanizaciju, 
što izaziva nezadovoljstvo i, prema njihovim 
stavovima, stvara sliku o kulturnom imperija-
lizmu (Stutz, Warf, 2012).

Širom sveta se sve više formira uniformi-
sani predeo sastavljen od poslovnih zgrada, 
prodavnica, restorana i servisnih radnji. Pre-
poznatljivi logotipi i vizuelni izgled malopro-



89EKONOMSKA GEOGRAFIJA

dajnih objekata ne razlikuju se više od jednog 
do drugog grada, već potrošači prepoznaju lo-
gotipe i dizajn zgrada u skoro bilo kom delu 
planete. Ipak, penetracija globalne kulture u 
različitim regijama ne dešava se istim intenzi-
tetom. Neka društva su u entuzijazmu preuze-
la zapadnu kulturu, a druga žele da se udalje 
od toga, dok se u većini zemalja uočava neka 
vrsta mešavine autohtone i globalne kulture. U 
odnosima dve strane u kojoj jedna zastupa glo-
balizaciju kulture i ekonomije, a druga očuva-
nje lokalnih kulturnih osobenosti i ekonomsku 
nezavisnost, nalazi se izvor napetosti, politič-
kih i društvenih problema (Stutz, Warf, 2012). 

Iz odnosa na relaciji globalno-lokalno proi-
stiče još jedna složena analiza u vezi sa globali-
zacijom, a čiji se ishod ogleda u pojmu glokali-
zacija (Sparke, 2009; Aoyama et al., 2011; Stutz, 

Warf, 2012; Fouberg et al., 2012), koji je izveden 
iz pojmova globalizacija i lokalizacija. Gloka-
lizacija podrazumeva integraciju i interakciju 
globalnog i lokalnog sa jedinstvenim ishodima 
u različitim geografskim regijama. Oslanjaju-
ći se na globalni kapitalizam geografi, poput 
Erika Svingedova (Erik Swyngedouw), iskori-
stili su pojam glokalizacija da bi opisali dijalek-
tičke lokalno-globalne odnose u kojima lokalne 
regije menjaju globalne procese (Sparke, 2009). 
Ovakva interakcija upućuje i na to da jedin-
stvena lokalna raznolikost nije potpuno uni-
štena u naletu globalizacije, već da globalno i 
lokalno mogu i da koegzistiraju jedno sa dru-
gim (Stutz, Warf, 2012). Prema takvom shva-
tanju, ljudi u nekoj lokalnoj sredini mogu da 
posreduju i menjaju regionalne, nacionalne i 
globalne procese (Fouberg et al., 2012).

Geografski obrazac potrošnje

Potrošnja je veoma značajan proces u koji su 
uključeni: prodaja, kupovina i korišćenje proizvo-
da. Za mnoge ljude to je centralni deo života koji 
se uzima „zdravo za gotovo“. Sve te svakodnevne 
aktivnosti, kao na primer kupovina hrane, odeće, 
odlazak u restoran, koje na „prvu loptu“ izgleda-
ju veoma obično, mogu imati i imaju veoma ve-
liki ekonomski i kulturni značaj. Potrošnja je 
značajna, jer omogućuje proizvođačima da ge-
nerišu prihode i profit, čime se podstiče eko-
nomski rast. Takođe, pojedini istraživači insi-
stiraju na tome da bi u lanac potrošnje trebalo 
ubaciti i preprodaju i razmenu robe. Inače, u 
ekonomskoj geografiji, koja je tradicionalno 
upućena u svojim istraživanjima na mesta pro-
izvodnje, potrošnja je pojačani predmet intere-
sovanja od osamdesetih godina 20. veka. Jedan 
od razloga takvog trenda je i pomeranje prema 
postindustrijskom društvu, u kome su malo-
prodaja, slobodno vreme i turizam prepoznati 
kao pokretači ekonomskog rasta. Najzad, po-
trošnja je tesno povezana sa identitetom i kul-
turom, jer u potrošačkom društvu kupovinom 
nekog proizvoda pojedinci oblikuju sebe u kul-
turnom smislu.

Obrazac potrošnje je podložan promenama 
i taj trend je moguće pratiti od 19. veka. Jedna 
od ključnih pojava savremenog potrošačkog 

društva su robne kuće, koje su kao instituci-
je postale opšte poznate još u drugoj polovini 
19. veka. U tom periodu robne kuće su postale 
najvidljivija urbana manifestacija potrošačke 
kulture i dokaz masovne proizvodnje i potroš-
nje. Veliki broj proizvoda je tada bio prvi put 
javno izložen, dok su cene bile standardizova-
ne za određeni tip proizvoda. Premda se danas 
ovo podrazumeva, ne treba zaboraviti da roba 
ranije nije bila izložena, kupci su morali da 
traže kako bi je pogledali, a cene su dogovara-
li sa vlasnikom ili prodavcem. U prvim robnim 
kućama kupcima je omogućeno da upoređuju 
odnos cene i kvaliteta. U istom periodu kupo-
vina je dobila rodno obeležje, jer su žene sred-
nje klase bile posebna ciljna grupa kao kupci. 
Sfera potrošnje je u ovom trenutku dobila žen-
sko obeležje i bila je povezana sa slobodom i 
samopouzdanjem. Uvođenje prvih manipula-
cija sa modom je pokrenulo okidač za poveća-
nje potreba, jer su konstantne promene u stilu 
bile neophodne za odvijanje proizvodnje. Tako 
je otpočela masovna proizvodnja koja je dodat-
no konsolidovana u periodu fordizma od 1940. 
do 1970. godine, koji je kao sistem industrijske 
organizacije zasnovan na balansu između ma-
sovne proizvodnje i masovne potrošnje. Pove-
ćana proizvodnja je omogućila veće plate za 
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radnike, koji su mogli da omoguće novu ku-
povinu, a posebno kućnih aparata, čija je pro-
izvodnja drastično skočila. Posledice su bile 
uočljive i u geografskoj organizaciji društva, 
jer su predgrađa u urbanističkom smislu po-
čela da rastu (posebno u SAD), što je, najzad, 
bilo potpomognuto i izgradnjom infrastruk-
ture. Život u predgrađu je tesno povezan sa 
obrascima masovne potrošnje, u kome je sva-
kom domaćinstvu za tako nešto potreban niz 
proizvoda (npr. automobil). Kada su krajem 
šezdesetih godina masovna tržišta za stan-
dardizovane proizvode postala zasićena, ma-
sovna proizvodnja je prekinuta post-fordistič-
kim obrascima proizvodnje u sedamdesetim 
godinama. Oni su podrazumevali f leksibil-
nost, što je uticalo na fragmentaciju tržišta po 
različitim segmentima i nišama. Obrasci po-
trošnje su određeni pojedinačno, a ne kolek-
tivno, jer izbor potrošača i identitet postaju sve 
više naglašeni. Individualizovani obrasci po-
trošnje orijentisani prema identitetu i načinu 
života su ključni detalj postmoderne kulture. 
Tome bitno doprinose cirkulacija ideja, slika i 
znakova, a u vidu oglašavanja i reklama. U ta-
kvom odnosu snaga, prodavci i proizvođači su 
sve više upućeni na individualne potrebe po-
trošača, zbog čega oni dobijaju epitet „global-
nih diktatora“ (Mackinnon, Cumbers, 2007).

U skorije vreme spajanje tržišta između eko-
nomski razvijenih zemalja „jezgra“ dodatno je 
uticalo na obrasce potrošnje. Slični trendovi u 
ukusu potrošača su podstaknuti televizijskim i 
internet pregledima (npr. Discovery, MTV, Yo-
uTube) i međunarodnim putovanjima. Zajed-
no sa smanjenjem relativnih troškova tran-
sporta i komunikacija, tržišne niše su spojene 
preko nacionalnih granica, pa je proizvođači-
ma omogućeno da iskoriste obim u proizvodnji 
robe visokog kvaliteta. U manjoj meri ovaj pro-
ces se proširio sa država jezgra na države polu-
periferije i periferije, omogućujući tako razvoj 
marketinga svetskih proizvoda (npr. nemački 
luksuzni automobili, engleski kišobrani, ita-
lijanski džemperi, švajcarski satovi, francu-
ska vina, američka bezalkoholna pića, japanski 
elektronski uređaji), do globalnih tržišnih se-
gmenata. Ova pojava je još poznata kao „glo-
balni tržni centar“ (Knox et al., 2014). 

U analizi potrošnje na globalnom nivou zna-
čajno mesto pronalazi i robni lanac, kao skup me-

đusobno povezanih aktivnosti i industrija koje 
proizvode određene proizvode ili usluge (Guth-
man, 2009), a koji obuhvata procese proizvod-
nje, cirkulacije i potrošnje, pa na kraju i broj-
ne aktere kao što su proizvođači, dobavljači, 
trgovci i potrošači. Na primer, robni lanac za 
kafu otpočinje kod osiromašenog poljoprivred-
nika na imanju, a zatim se širi preko prerađi-
vača, izvoznika, veleprodaje, trgovaca na malo 
i na kraju dolazi do potrošača. Robni lanac za 
proizvode od zlata otpočinje sa rudarima, koji 
rade u nehumanim uslovima u Južnoj Africi 
(najčešće crnci i migranti iz Lesota, čije supru-
ge ostaju u ovoj državi da rade za male plate u 
tekstilnoj industriji), nastavlja se sa njegovim 
prerađivačima koji su najčešće u Evropi, a za-
vršava se trgovcima i potrošačima, u kojima se 
odslikava romantična privlačnost zlata i to bez 
obzira na uslove proizvodnje. Zbog takvog pri-
stupa prisutne su i brojne kritike na račun pro-
izvodnje i kupovine zlata (Coe et al., 2007). 

Pored istraživanja globalnog obrasca po-
trošnje, koji je povezan sa proizvodnjom, dis-
tribucijom i potrošnjom robe, geografi su 
još zainteresovani za dve kategorije u sferi 
potrošnje, a to su ljudsko telo i tržni centri 
(Stutz, Warf, 2012). Prvo, na način kako na-
laže društvena geografija (eng. human ge-
ography), geografi istražuju odnos između 
potrošnje, ljudskog tela (eng. human body) i 
individualnog iskustva. Ovo je narastajuća 
oblast proučavanja u geografiji, koja nije ogra-
ničena samo na geografiju, već se proširila na 
društvene i humanističke nauke. Uzrok istra-
živanja može se pronaći u raznim okolnosti-
ma, a neki istraživači to dovode u vezu sa kul-
turnim promenama postmodernog društva, 
gde potrošnja ima značajno mesto (Simonsen, 
2009). Telo je najintimniji geografski segment, 
mesto namera i mesto boravka uma i identi-
teta. Telo je prirodna pojava, ali istovremeno 
i društvena konstrukcija opisana društvenim 
značenjem. Drugo, proučavanje tržnih centa-
ra ima poseban značaj u proučavanjima po-
trošnje. Međutim, tržni centri su i nešto više 
od potrošnje. Oni su postali metafora za javni 
život. U prilog tome ide i podatak da je najveći 
svetski tržni centar 2007. godine, u Edmonto-
nu (Kanada) imao 600 prodavnica, dok u 2017. 
godini najveći tržni centri imaju preko 2.000 
prodavnica.
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Održivi razvoj

Koncepcija održivog razvoja je za relativno 
kratko vreme postala opšte prisutna u broj-
nim debatama na globalnom nivou. Pojam se 
upotrebljava u različitim značenjima i može se 
odnositi na privredu, prirodu i društvo. Kon-
cepcija održivog razvoja je tesno povezana sa 
načinom na koji vrednujemo resurse životne 
sredine i brojnim etičkim načelima koja iz toga 
proističu. Usvajanje principa održivog razvoja 
primorava ljude da razmišljaju o kvalitetu ži-
votne sredine u kome se život optimalno odvi-
ja, raspoloživosti resursa u budućnosti, stanju 
životne sredine u kojoj će živeti potomci da-
našnjih generacija i društvenom blagostanju.

Do danas je izvedeno više definicija održi-
vog razvoja, u zavisnosti od faze razvoja i obla-
sti u kojoj se posmatra ovaj pristup. Ipak, jedna 
od opšte prihvaćenih je definicija iz 1987. godi-
ne i dokumenta koji je ostao poznat kao Bru-
ndtland izveštaj: „Održivi razvoj je razvoj koji 
zadovoljava potrebe sadašnjeg društva, bez 
ugrožavanja budućih generacija da i one budu 
u mogućnosti da zadovoljavaju svoje potrebe“ 
(WCED, 1987). Definicija je i danas opšte pri-
hvaćena, uprkos činjenici da je i poprilično 
kritikovana zbog isticanja toga da ekonomski 
rast, modernizacija industrije i tržišni impe-
rativi, treba da budu ključni pokretači i cilje-
vi za sve nacije. Naime, ovde se u sukobu mi-
šljenja nalaze zabrinutost industrijalizovanog 
globalnog severa za stanje životne sredine i 
siromašnog globalnog juga, koji je optere-
ćen problemima siromaštva, poljoprivrednom 
održivošću, pitanjima obrazovanja i sanitar-
nih uslova (Blewitt, 2008). Ipak, u samom Bru-
ndtland izveštaju su prepoznate kontradiktor-
nosti u definiciji, što se vidi u isticanju toga da 
održivi razvoj sadrži dva ključna koncepta: (1) 
potrebe – posebno suštinske potrebe siromaš-
nih kojima treba dati prioritet i (2) ograničenja 
– nametnuta tehnološkom i društvenom or-
ganizacijom, u odnosu prema životnoj sredini 
(Baker, 2006).

Neki istraživači početak pojma održivi ra-
zvoj traže u idejama, teorijama ili konferen-
cijama, koje su se značajno ranije pojavile pre 
samog pojma održivi razvoj, a koje u suštini 
manifestuju ideju potrošivosti resursa, preko-
mernog zagađivanja životne sredine ili neodr-

živosti u razlikama između siromašnih i boga-
tih (Slika 17). Na primer, Maltusova teorija je 
u osnovi vid zabrinutosti za nedostatak resur-
sa hrane zbog porasta broja stanovnika, dok 
je Vilijam Stenli Dževons (William Stanley Je-
vons), kao istraživač, još u 19. veku bio zabri-
nut za dostupni energetski potencijal, zbog ne-
dostatka resursa uglja (Baker, 2006). Ipak, tek 
od šezdesetih godina 20. veka javnost je više 
usmerena na ove probleme i ujedno se od tada 
pojavljuje veliki broj publikacija i konferencija 
koje skreću pažnju na probleme razvoja i život-
ne sredine. 

Koncepcija održivog razvoja je prvi put 
spomenuta 1980. u Svetskoj strategiji zaštite 
(World Conservation Strategy), koju je publi-
kovala Međunarodna unija za zaštitu prirode 
(IUCN), u saradnji sa Programom Ujedinje-
nih nacija za životnu sredinu (UNEP) i Svet-
skim fondom za prirodu (WWF). Cilj strate-
gije je bio da se realizuje održivi razvoj kroz 
zaštitu živih resursa, tako što će objediniti na-
učno-teorijski i praktični vodič kroz aktivnost 
zaštite (Baker, 2006). Znatno veći publicitet 
pojam održivog razvoja je dobio tek 1987. go-
dine u tzv. Brundtland izveštaju, koji je usvoji-
la Svetska komisija za životnu sredinu i razvoj 
(World Commission on Environment and De-
velopment – WCED). U izveštaju Naša zajed-
nička budućnost, što je njegovo zvanično ime, 
iznosi se da je ključni problem životne sredi-
ne izuzetno siromaštvo globalnog juga i neo-
drživi koncept potrošnje severa (WCED, 1987). 
Samo ujedinjeni i usklađeni princip razvoja i 
odnosa prema životnoj sredini može doprineti 
istinskom prosperitetu, kvalitetnom ili održi-
vom razvoju. Zakasnela afirmacija pojma odr-
živi razvoj može se tumačiti kao rezultat nedo-
voljno razvijene svesti o problemima očuvanja 
životne sredine osamdesetih godina 20. veka.

Novo poglavlje u afirmaciji ideje održivog 
razvoja otpočelo je 1992. godina kada je u junu 
održana Druga konferencija Ujedinjenih naci-
ja o životnoj sredini i razvoju u Rio de Žaneiru 
(Brazil). Problem zaštite životne sredine i ra-
zvoja je znatno kompleksnije analiziran. Kon-
ferencija je potvrdila kako u svetu otpočinje 
dominacija uverenja da se ne smeju dopustiti 
bilo kakve aktivnosti koje mogu ugroziti život-
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nu sredinu, život i zdravlje ljudi, danas i u bu-
dućnosti. Ocenjeno je i to da se pitanje životne 
sredine mora rešavati istovremeno sa rešava-
njem problema siromaštva, nezaposlenosti, 
socijalnih tenzija, spoljnjeg duga, otvaranja 
međunarodnog tržišta, transfera čistih i bez-
bednih tehnologija. Na konferenciji su usvo-
jeni sledeći važni dokumenti: (1) Rio deklara-
cija o životnoj sredini i razvoju, (2) Agenda 21 
(program aktivnosti za 21. vek), (3) Konvenci-
ja o promeni klime, (4) Konvencija o biološkoj 
raznovrsnosti, (5) Principi o upravljanju, zašti-
ti i održivom razvoju svih tipova šuma (Napo-
ri Ujedinjenih nacija za bolju životnu sredinu 
21. veka, 1992). Na konferenciji u Riju akcenat 
je bio na globalnim promenama životne sre-
dine, dok se o problemima siromaštva manje 
razgovaralo. Međutim, na Svetskom samitu o 
održivom razvoju u Johanezburgu (Južna Afri-
ka), 2002. godine, sumirani su rezultati učinka 
u zaštiti životne sredine tokom prethodne de-
cenije, ali se u fokusu našlo i pitanje siromaš-
tva i neujednačenog razvoja između siromaš-
nih i bogatih. 

Dvadeset godina nakon prve konferencije, 
2012, opet je organizovana Konferencija u Rio 
de Žaneiru (tzv. Rio + 20), gde su formulisana 
tri cilja: (1) politička podrška koncepciji održi-
vog razvoja, (2) procena napretka u prethodno 
dogovorenim obavezama i (3) rešavanje novih 
izazova.

Koncept održivog razvoja se bazira na tri 
ključna principa: (1) društvenom, koji se odno-
si na ponašanje ljudi, sistem njihovih vrednosti i 
institucije; (2) ekonomskom, koji je u vezi sa dis-
tribucijom ograničenih resursa i (3) ekološkom, 
koji uključuje efekte ekonomskog i društvenog 
razvoja po životnu sredinu (Stojanović i drugi, 
2014). Drugim rečima, razvoj mora biti saglasan 
sa resursima životne sredine i ne sme je ugro-
žavati ni po kom osnovu (Slika 18). Zahvaljujući 
pojavi koncepcije održivog razvoja pojavile su se 
i nove kritike upućene industrijalizaciji, potro-
šačkom društvu i tržišnoj ekonomiji. Ipak, glav-
na razmišljanja u održivom razvoju su usmere-
na prema „ekološkom tržištu“ i kontinuiranom 
ekonomskom rastu koji je, u korišćenju resur-
sa i proizvodnji otpada, prilagođen kapaciteti-
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	► Slika 17. Vremenska 
skala pojavljivanja 
i održavanja 
najznačajnijih 
publikacija i 
konferencija o 
životnoj sredini
Izvor: Pickerill, 2008. 
(delimično korigovano)
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ma planete. Ovo se postiže kroz ozelenjavanje 
privrede i društva, zelenu potrošnju i efikasan 
proizvodni sistem koji minimizira rasipanje, za-
gađivanje i negativan društveni uticaj. Ekološko 
tržište je ono u kome su rast i potrošnja pokre-
tači u kreiranju održivog okruženja i sredsta-
va za život. Takve promene zahtevaju ekološku 
modernizaciju, težnju za racionalnim, ekološki 
prihvatljivim tehničko-tehnološkim rešenjima i 
efikasnijim institucijama koje upravljaju i spro-
vode monitoring životne sredine.

Budućnost koncepcije održivog razvoja 
zavisi od spremnosti čovečanstva da preuz-
me realizaciju postavljenih ciljeva u oblasti-
ma ekološke, ekonomske i društvene održivo-
sti. Postizanje ciljeva održivog razvoja zahteva 
razmatranje novih politika, programa i teh-
nologija. To podrazumeva i postojanje dobre 
volje za odbacivanje dosadašnjih loših prak-
si (Roosa, 2008). Promene dosadašnjih prak-
si mogu imati dva pristupa: reformistički i 
radikalni. Reformistički pristup zagovara ak-
cije u okviru postojećeg društvenog i ekonom-
skog sistema, kao i da je u okviru njih moguće 
modifikovati naše aktivnosti u cilju smanje-
nja pritiska na životnu sredinu. Radikalni pri-
stup podrazumeva velike promene u načinu na 
koji postupamo, što prema nekim mišljenjima 
nije moguće u sadašnjem sistemu. Najzad, du-
blji zeleni pogled na svet zahteva ništa manje 
od nenasilne revolucije koja će oboriti sva naša 
zagađivanja, pljačke i materijalističko indu-
strijsko društvo, da bi se na tom mestu stvo-
rio novi ekonomski i društveni poredak, koji će 
omogućiti ljudima da žive u harmoniji sa pla-
netom (Pickerill, 2008). 

	► Slika 18. Održivi 
razvoj povezuje 
ekonomiju, društvo 
i ekologiju
Izvor: Baker, 2006.



94EKONOMSKA GEOGRAFIJA

Značaj proučavanja agrarne geografije proističe iz značaja poljoprivredne delatnosti i njene 
globalne geografske rasprostranjenosti. Poljoprivreda zaposeda jednu trećinu ukupne Ze-
mljine površine i upošljava značajan deo svetske populacije. Ipak, agrarna geografija još 

uvek nema adekvatnu pažnju u razvijenim državama sveta. Ovakvo zanemarivanje odražava ne-
pomičnost poljoprivrede u ekonomijama razvijenih država, za razliku od njenog dinamičnog ra-
zvoja, značaja, prostorne i društvene rasprostranjenosti u manje razvijenim državama. Bez obzi-
ra na statističke pokazatelje, poljoprivreda je daleko više značajna i u razvijenom delu sveta, nego 
što se to čini u prvom sagledavanju. Dinamičnost proučavanja poljoprivrede u agrarnoj geogra-
fiji ogleda se i u njenoj prirodnoj i društvenoj predodređenosti. Sa jedne strane, ona je deo fizič-
ko-geografske sredine, zavisi od prirodnih uslova, utiče na njih i trajno ih menja. Na drugoj stra-
ni, ona je kako danas, tako i u prošlosti bila od posebnog značaja za uspostavljanje brojnih odnosa 
u nekom društvu.

Definicija, podela i geografska zastupljenost poljoprivrede

Poljoprivreda je primarna privredna delatnost 
koja se bavi uzgajanjem i preradom biljaka ili ži-
votinja, bez obzira na to da li su takve aktivno-
sti namenjene zadovoljenju sopstvenih potreba 
ili ostvarivanju dobiti kroz trgovinu i razmenu 
(Fellmann et al., 2010). Na istorijskoj pozorni-
ci razvoja ljudskog društva ona je zamenila lov 
i sakupljanje, te izazvale najveće promene u ge-
ografskom prostoru.

Osim primarne, poljoprivreda ima i dodat-
ne funkcije:
•	 proizvodnju sirovina za industriju (pre-

hrambenu, tekstilnu, industriju kože i 
obuće, duvana, farmaceutsku industriju);

•	 regulaciju platnog i trgovinskog bilansa 
(što je zemlja nerazvijenija, značaj poljopri-
vrede u ovim bilansima je veći) i

•	 razne druge funkcije (tržište za poljopri-
vredne proizvode, izvor akumulacija za ra-
zvoj drugih delatnosti, izvor radne snage 
za druge delatnosti, socijalni i politički či-
nilac) (Степић, Јаћимовић, 2006).

Poljoprivreda se najčešće deli na zemljo-
radnju i stočarstvo, a u širem smislu obuhva-
ta lov, ribolov i šumarstvo (Slika 19). Najznačaj-
nija grana zemljoradnje je ratarstvo, a ono se 

može podeliti na opšte i posebno. Opšte ratar-
stvo se bavi proučavanjem plodnosti zemlјišta, 
ishrane bilјaka, odlikama setve, nege, plodore-
da, zaštite bilјa, dok se posebno ratarstvo bavi 
proučavanjem pojedinih bilјnih kultura (npr. 
pšenice, kukuruza, šećerne repe) sa različitih 
aspekata kao što su uslovi uzgajanja, selekci-
ja, povećanje prinosa i to za svaku od kultura 
(Степић, Јаћимовић, 2006).

Prostorno posmatrajući poljoprivreda je naj-
šire zastupljena privredna delatnost u svetu i 
jedna je od glavnih aktivnosti za veliki deo svet-
ske populacije (Stutz, Warf, 2012). Poljoprivreda 
je prisutna u svim regijama sveta u kojima pri-
rodni uslovi to omogućuju (npr. količina pada-
vina, dužina vegetacionog perioda, tip zemlji-
šta). Prema procenama Ujedinjenih nacija više 
od jedne trećine svetskog kopna (izuzimajući 
Grenland i Antarktik) pod nekim je vidom poljo-
privrednog korišćenja, uključujući tu i pašnja-
ke. Samo uzgajanje jedne vrste poljoprivrednih 
kultura kao što su žitarice, zauzima 15.000.000 
km2 ili oko 10% ukupnog kopna na Zemlji. U 
mnogim zemljama u razvoju najmanje dve tre-
ćine radno sposobnog stanovništva je direktno 
uključeno u poljoprivrednu delatnost. U neki-
ma kao što su Butan, Burkina Faso i Burundi, 
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čak i više od 90% radno sposobnog stanovništva 
svoje zaposlenje pronalazi u poljoprivredi. Ipak, 
trenutne tendencije ukazuju na konstantni pad 
broja poljoprivredno zaposlenih u zemljama u 
razvoju, što je odraz trendova koji su odavno za-
stupljeni u razvijenim ekonomijama. Projekcije 
za budućnost takođe ukazuju na nastavak ova-
kvog trenda. Uprkos tendenciji opadanja, po-
ljoprivreda je i dalje značajna komponenta eko-
nomija u razvoju i za brojne države širom sveta. 
Ona proizvodi za domaće tržište i istovremeno 
obezbeđuje značajan izvor za bruto nacionalni 
dohodak kroz izvoz (Fellmann et al., 2010). Ko-
ličina proizvedenih dobara na svetskom nivou 
u poljoprivredi raste, uprkos smanjenju radne 
snage i udela u BDP (posledica modernizacije).

Ekonomska geografija je zainteresovana za 
probleme razvoja poljoprivrede, promene koje 
prate poljoprivredu, kao i za obrasce korišćenja 
resursa u ovoj privrednoj delatnosti. Neka od 
važnih pitanja u ekonomskoj geografiji se tiču: 
porekla poljoprivrede, njenog istorijsko-geo-
grafskog širenja, rešavanja agrarnih ekoloških 
problema, karakteristika glavnih poljoprivred-
nih sistema u svetu, uticaja industrijske poljo-
privrede koji ostvaruje na poljoprivrednike i 
selo, prostorne organizacije korišćenja poljo-
privrednih resursa i posledica vladinih politi-
ka u poljoprivredi.

Poreklo i istorijsko-geografski razvoj poljoprivrede

Do ranog holocena ljudi su praktikovali sa-
kupljačko-lovački način života. Ukoliko se 
uzme u obzir da je evolucija ljudskog roda ot-
počela pre nekih milion godina, onda je jasno 
kako je 90% sopstvenog razvoja čovek pro-
veo kao sakupljač i lovac. Krajem pleistocena 
on se još uvek oslanjao isključivo na sakuplja-
nje hrane, ali se nakon toga veoma brzo preo-
bratio na poljoprivredu. Već oko 1500. godine 
nove ere sakupljački način života je ograničen 
na neobradive predele umereno hladne klime, 
na arktička i subarktička područja, pustinjske 
delove Australije i pojedine delove Argentine. 
Ishod takvih tendencija danas je sadržan u či-
njenici da je udeo onih ljudi u čijem društvu 
preovlađuju sakupljačko-lovački način života 
manji od 0,001%. Svega nekoliko hiljada ljudi 

u svetu praktikuje preagrarni model primarne 
produkcije i to u geografski izolovanim mesti-
ma (npr. u unutrašnjosti Nove Gvineje, nepri-
stupačnim delovima unutrašnjosti jugoistočne 
Azije, tropskim šumama Amazonije i nekolici-
ni oblasti tropske Afrike i severne Australije).

Relativno brzo vrsta koja je hiljadama go-
dina bila sakupljač hrane postala je njen pro-
izvođač i to u događaju koji je poznat kao 
pre-agrarna revolucija. Dva procesa su naj-
više odgovorna za takvu tendenciju: (1) sve in-
tenzivnije korišćenje biljaka i (2) osnivanje 
stalnih naselja (Simmons, 2008).

U nauci je tradicionalno prisutna tenden-
cija za otkrivanjem početaka poljoprivredne 
proizvodnje, koji se još dovode u vezu sa poj-
mom poljoprivredna jezgra (eng. agricultu-
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	▲ Slika 19. Podela poljoprivrede
Izvor: Степић, Јаћимовић, 2006.
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ral hearts). Pretpostavlja se da su to lokacije 
samih početaka razvoja poljoprivredne delat-
nosti (Haggett, 2001). Težnja za određivanjem 
lokacije na kojoj se poljoprivreda prvi put po-
javila istraživače je dovela na arheološko nala-
zište Abu Hureira u današnjoj Siriji (Simmons, 
2008). U ranoneolitskom naselju pronađeni su 
vredni podaci o prelazu čoveka sa sakuplja-
nja hrane na njenu proizvodnju. Korišćenjem 
savremenih metoda prilikom arheoloških ra-
dova, kao što je prosejavanje zemlje i f lotaci-
ja, sakupljen je značajan arheobotanički ma-
terijal. Tom prilikom je otkriveno da se već u 
okviru manjeg naselja, iz vremena pre neolita, 
na ovom lokalitetu počinje kultivisati raž. To je 
žitarica koja podnosi teške klimatske uslove, 
što daje na značaju tvrdnji da je raž jedna od 
prvih domestikovanih poljoprivrednih kultura 
(Jevtić, 2011). Levant se zbog ovog i sličnih do-
kaza smatra za jednu od najstarijih oblasti ra-
zvoja poljoprivrede u svetu (Dinić, 1999; Sim-
mons, 2008, Ponting, 2009), pre svega plodne 
ravnice između Taurusa i Zagrosa, mada su u 
istoriji razvoja geografije bila prisutna i druga 
mišljenja (Prilog 9).

Pojava poljoprivrede potpomognuta je pri-
rodnim faktorima koji su bili predodređeni 
promenama klime. Na samom početku holo-
cena koncentracija ugljen-dioksida je porasla, 
izazivajući smanjenje promenljivosti klime iz 
godine u godinu. Takvi uslovi su pomogli do-
mestifikaciju, kao prvo biljnog, a potom i ži-
votinjskog sveta. Pored klime, kako se pre-
vashodno smatra, prelaz na poljoprivrednu 
delatnost inicirao je i porast broja stanovnika 
i potreba za novim izvorima hrane (Simmons, 
2008).

Iz jugozapadne Azije, poljoprivreda se, kao 
vid uvođenja veštačkih ekosistema, od kojih 
ljudi zavise, proširila na druge geografske re-
gije. To su, pre svega, severoistočni Iran i južni 
Turkmenistan, u blizini Kaspijskog jezera (oko 
6.000 godina p.n.e.). Na zapad, iz Anadolije do 
obale Egejskog mora, poljoprivreda se lako ši-
rila zahvaljujući sličnoj klimi, pa veće adapta-
cije nisu bile neophodne. Oko 6000. godine pre 
nove ere poljoprivredne zajednice su se proši-
rile Grčkom i Balkanom, a hiljadu godina ka-
snije i jugoistočnom Italijom. Širenje na sever 
i zapad Evrope teklo je nešto sporije zbog ne-
ophodnosti većeg prilagođavanja usled vlažni-

je klime. Pošto je bila prihvaćena u jugoistoč-
noj Evropi poljoprivreda se proširila i na dolinu 
Nila. Ona je bila slabo nastanjena sve do počet-
ka šestog milenijuma pre nove ere, jer se sta-
novništvo u sakupljanju biljaka prilagođavalo 
vodostaju reke. Kako se broj stanovnika po-
većavao, tako se sa sakupljanja prešlo na uz-
gajanje biljnih kultura. Lokaliteti prvih sela 
se usled povećanja vodostaja Nila danas nala-
ze pod vodom, pa su neizvodljiva arheološka 
istraživanja sa ciljem datiranja pojave poljopri-
vrede u ovom delu sveta.

Nezavisno od centra širenja u jugozapadnoj 
Aziji, poljoprivreda se simultano pojavila i ra-
zvila još u Kini, Centralnoj Americi i u područ-
ju Anda u Južnoj Americi. U Kini su se pojavila 
dva sasvim različita modela zemljoradnje. Na 
severu se gajio proso, a na jugu pirinač. Iz Kine 
se poljoprivreda proširila do podnožja Himala-
ja, Burme, Tajlanda i Tajvana do 3500. pre nove 
ere, a zatim i u druge krajeve Jugoistočne Azije. 
U Japan poljoprivreda nije stigla pre 400. godi-
ne pre nove ere. U Centralnoj Americi se neza-
visno od drugih delova sveta pojavila na po-
dručju današnje Gvatemale, Belizea i južnog i 
istočnog Meksika. Prelazak na poljoprivredu 
ovde je bio složeniji i duže je trajao. Prve kul-
tivisane biljke su bundeva i tikva, a najvažni-
ji je bio kukuruz.

Prelazak na poljoprivredu je bio ujedno i 
najveća promena u istoriji ljudi. U lovačko-sa-
kupljačkim zajednicama zemlja je pripada-
la svim članovima zajednice. U tom vremenu 
je bilo malo dobara. Pripitomljavanje životinja 
i uzgajanje useva pokrenulo je ideju da hrana 
i resursi nekome pripadaju. Poljoprivreda je 
donela i viškove hrane, a oni su bili osnova 
novih društvenih i političkih sistema (Ponting, 
2009). Nastala je prva podela rada, unapređe-
ne su tehnologije u vezi sa obradom zemlje, a 
život ljudi je daleko više bio vezan za stalna na-
selja. Poljoprivreda je povezana i sa nastan-
kom prvih civilizacija. Tri važne civilizacije su 
se razvile u regijama sa uspostavljenom poljo-
privrednom proizvodnjom: u Kini, Centralnoj 
Americi i centralnim Andima. Druge civiliza-
cije su bile tesno povezane sa razvojem poljo-
privrede, na primer – Mesopotamija, Egipat i 
dolina Inda. Najzad, poljoprivreda je i u naj-
ranijim danima uticala na preobražaj geograf-
skog prostora i izmenu karaktera životne sre-
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dine. Sa razvojem poljoprivrede, ljudi su počeli 
da „čiste“ velika prostranstva od prirodne ve-
getacije, a sve u cilju stvaranja uslova za uzgoj 
kultivisanih biljaka (Redman, 1999).

U srednjovekovnoj Evropi i feudalnom 
društvenom uređenju uspostavljeni su hijerar-

hija i odnosi po kojima su kmetovi (zavisni se-
ljaci) živeli i radili na zemlji koja je pripadala 
feudalcima (vlastela). Kmetovi su bili u obavezi 
da značajan deo proizvoda daju svom gospoda-
ru, čime im je nametnut sav rizik poljoprivred-
ne proizvodnje. Sličan sistem je bio zastupljen 

Karl Sauer (Carl Sauer) svojim radovima je označio veliku prekretnicu u razvoju geografije. Radio je na 
nekoliko univerziteta, ali je najviše bio zapažen na kalifornijskom Berkliju. Težište interesovanja za nje-
ga nije odnos čoveka i prirode, već je to predeo. U zapažanju da su čovek i društvo agensi koji utiču na 
stvaranje morfologije predela, zaključuje se da je bio posibilista (Vresk, 1997). Uveo je u geografiju kon-
cept kulturnog jezgra (eng. cultural hearth). Prema Saueru i geografskoj školi Berklija, kulturno jezgro 
je izvor difuznog procesa kojim se, posredstvom čovekovih mogućnosti, širi novi kulturni običaj (prak-
sa) i stvara cela kulturna regija (Johnston, 2001).

U svom delu iz 1952. godine Poreklo i širenje poljoprivrede (eng. Agricultural Origins and Dispersals), 
Karl Sauer argumentovano dokazuje postojanje centara širenja poljoprivrede u Starom i Novom svetu, 
uprkos opšte prihvaćenim i konvencionalnim teorijama. Prema ovom geografu to su Južna Azija i doli-
ne severnih Anda.

Sauer je odabrao ove regije za poljoprivredna jezgra na osnovu pet obrazloženih kriterijuma. Prvo, 
domestifikacija biljaka se ne može odvijati u područjima hroničnog nedostatka hrane; domestifikaci-
ja biljaka i životinja podrazumeva eksperimentisanje i izobilje u hrani, tako da se može sačekati da ek-
sperimenti daju rezultate. Drugo, poljoprivredno jezgro mora biti područje u kome je prisutan veliki 
broj biljaka i životinja i na taj način veliki fond gena za eksperiment i predstojeće ukrštanje. Treće, malo 
je verovatno da su doline velikih reka poljoprivredno jezgro, jer njihova naselja i kultivacija zahtevaju 
razvijene tehnike kontrole vode. Četiri, poljoprivredno jezgro mora biti u okruženju šume, čijom će se 
sečom ili paljenjem teren lako raščistiti; travnati tereni sa svojim busenjem dosta su žilavi za arhaične 
kultivatore i prve poljoprivrednike. Konačno, prvobitna zajednica kultivatora je morala biti sedentar-
na, kako bi sprečila da životinje pojedu useve. Glavne nomadske grupe verovatno nisu ispunile ovaj za-
htev, a verovatno ni područja koja su naseljavali nisu zadovoljavala prva četiri uslova (Haggett, 2001).

Prilog 9. Teorija Karla Sauera o poreklu poljoprivrede

Centralnomeksičko
jezgro

Severnoandsko
jezgro

Gvinejsko
jezgro

Maloazijsko
jezgro

Južnoazijsko 
jezgro

Jezgro tropskih biljnih kultura Prekolumbovska rasprostranjenost plužne poljoprivrede

Granice rasprostranjenosti motične poljoprivrede

Glavno područje nomadskog pastoralizma

Glavni pravci širenja

Izvedeni centri dodatnih domestifikacija
Jezgro semenskih biljnih kultura
Širenje semenske poljoprivrede

	▲ Slika 20. Poreklo i širenje poljoprivrede prema Karlu Saueru 
Izvor: Haggett, 2001.
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u feudalnoj Indiji i Kini. Ipak, čak i ovako rigi-
dan društveni sistem je iznedrio neke novine: 
uveden je novi plug, volovska zaprega se zame-
njuje konjskom, pojavljuje se sistem polja (dve-
tri veće površine pod jednom kulturom). Sve to 
je ojačalo poljoprivrednu proizvodnju i trgovi-
nu (Manić, 2013).

Geografska otkrića, kolonizacija sveta i 
vreme nakon njih su snažno uticali na prome-
ne u globalnoj poljoprivredi i to zbog otpoči-
njanja razmene poljoprivrednih biljaka i živo-
tinja. Iz Evrope u Ameriku su preneti: pšenica, 
raž, ječam, ovas, kao i konji, goveda, ovce i svi-
nje. Neke od ovih vrsta su se bolje prilagodi-
le uslovima novih staništa. Na primer, Španci 
su preneli goveda u Južnu Ameriku, gde se ova 
vrsta brzo množila i širila na jug. Posebno dobri 
uslovi za njihovo uzgajanje su pronađeni u Ar-
gentini, koja i danas važi za jednu od oblasti sa 
najvećim brojem goveda u svetu. U suprotnom 
pravcu, iz Amerike u Evropu su preneti kuku-
ruz, suncokret, duvan, krompir. Upravo krom-
pir je imao ogroman značaj u rešavanju pitanja 
gladi sa kojim je Evropa tokom prošlosti imala 
problem (Tomić i saradnici, 1996).

Evropski doseljenici su u novim, osvoje-
nim i kolonizovanim teritorijama ustrojili dve 
osnovne vrste poljoprivrednih imanja: (1) po-
rodične farme – u srednjim geografskim ši-
rinama Severne Amerike, Australije, Novog 
Zelanda i Južne Afrike i (2) plantaže – u trop-
skim krajevima Afrike, Azije i Latinske Ameri-
ke. Ove dve vrste poljoprivrednih imanja bitno 
su se razlikovale po više osnova. Na primer, or-
ganizacija porodičnih farmi je zavisila od prili-
va evropskih doseljenika, čiji su poljoprivredni 
proizvodi bili namenjeni pre lokalnom tržištu, 
a ne izvozu. Evropljani su ovde iz prapostojbi-
ne preneli poljoprivrednu tehnologiju, obrazac 
parcelisanja obradivih površina i način izgrad-
nje kuća. U svemu tome su menjali svoje običa-
je, ali tek kako bi se prilagodili osvojenim teri-
torijama. Nasuprot ovakvom načinu agrarnog 
privređivanja, plantaže su velika poljoprivred-
na gazdinstva posvećena specijalizovanoj pro-
izvodnji. Plantažnu proizvodnju su uveli još u 
15. veku Portugalci na ostrvima duž zapadnoa-
fričke obale. Potom su plantaže osnivali i drugi 
Evropljani, a nakon toga Amerikanci i Japanci. 
Na plantažama se uzgajaju: začini, čaj, kakao, 
kafa, duvan, šećerna trska, pamuk, kaučuk, 

sisal, juta i konoplja. Zastupljenost ovih kultu-
ra određena je njihovom tržišnom vrednošću, 
a zbog lakšeg transporta u Evropu zasadi su se 
nalazili u blizini obala mora i okeana. Plantaže 
su odigrale prvu veliku i značajnu ulogu u ko-
modifikaciji poljoprivrede (Stutz, Warf, 2012).

Viševekovna ekspanzija evropskog nači-
na poljoprivrede vidno je uticala na prome-
ne u svetskoj poljoprivredi. Lov i sakupljanje 
su gotovo i nestali. Nekada široko rasprostra-
njeni nomadski pastoralizam, na primer za-
stupljen u narodu Masaji u Keniji i Tanzaniji, u 
konstantnom je opadanju. Supsistanični način 
poljoprivredne proizvodnje još uvek postoji, ali 
ne kao ranije. Na scenu je stupila komercijalna 
poljoprivreda. Ona je donela do tada neviđene 
promene u razvoju poljoprivrede, koje su pre 
svega bile propraćene velikim nestankom do 
tada ustaljenih načina proizvodnje i poljopri-
vrednih zajednica. Sve više se odvaja porodični 
od korporativnog načina proizvodnje. Ovakve 
tekovine su rezultat tzv. agrarne revolucije.

Pojam agrarna revolucija često povlači sa 
sobom teorijske rasprave, a pre sve u vezi sa 
njenom suštinom, vremenom i mestom poja-
ve. Jedni ističu da se agrarna revolucija desila u 
neolitu kada je ostvaren prelazak sa sakuplja-
nja hrane na njenu proizvodnju (Knox et al., 
2014). Drugi smatraju da postoje dve agrarne 
revolucije, prva u 17. veku – ogleda se u pove-
ćanju površine pod usevima i druga u 18. veku 
– odvija se sa prelaskom ostvarenog dohotka 
iz ruku poljoprivrednih radnika u ruke lend-
lordova (Overton, 2001). Treći povezuju agrar-
nu revoluciju sa pomenutim razdvajanjem po-
rodičnog i korporativnog načina proizvodnje. 
Upravo je ovaj drugi način – korporativno, 
omogućio pojavu industrijske poljoprivrede 
u 20. veku, koja podrazumeva visok intenzitet 
kapitala, visoku potrošnju energije, koncentra-
ciju ekonomske moći i potragu za malim troš-
kovima proizvodnje (agrobiznis). Iako je in-
dustrijska poljoprivreda povećala proizvodnju 
po jedinici površine, ona ima i svoje negativne 
strane, pa je tako uticala na degradaciju i za-
gađivanje životne sredine (pre svega, resursa 
vode i zemljišta), a uništila je i način života više 
miliona malih poljoprivrednih proizvođača. 
U SAD je broj poljoprivrednika pao sa sedam 
miliona 1935. na 1,7 miliona u 2008. godini. U 
Evropi je slična situacija, pa je tako u Velikoj 
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Britaniji broj poljoprivrednika u konstantnom 
opadanju (Stutz, Warf, 2012).

Potreba za novim izvorima hrane primo-
rala je ljude da u 20. veku, više nego ikada do 
tada, razmišljaju o povećanju prinosa useva. U 
razvijenim zemljama je to pošlo za rukom za-
hvaljujući uvođenju hibridnih sorti, herbicida i 
veštačkih đubriva. Ovaj koncept su prihvatile i 
zemlje u razvoju. Zelena revolucija je omogu-
ćila intenziviranje i masovnu komercijalizaci-
ju poljoprivrede u manje razvijenim zemljama 
od sedamdesetih godina 20. veka (Mackinnon, 
Cumbers, 2007). Pojam je skovan još šezdesetih 
godina i ticao se uvođenja novih sorti s ciljem po-
većanja izvora hrane, posebno pirinča i pšenice. 
Otac Zelene revolucije je Norman Borlog (Nor-
man Borlaug), koji je za svoj rad dobio Nobe-
lovu nagradu (Watts, 2001). On je stvorio nove 
sorte useva otporne na bolesti, čime je značaj-
no povećan njihov prinos. Zahvaljujući Zelenoj 
revoluciji, nove sorte kukuruza, pšenice i pi-
rinča, brže rastu, omogućavaju više žetvi go-
dišnje, otporne su na sušu i štetočine, a imaju i 
veći sadržaj proteina (Stutz, Warf, 2012). Samo 
je Meksiko za deset godina (1953-1963), zahva-
ljujući primeni mera Zelene revolucije, uspeo 
da udvostruči proizvodnju pšenice i postane 
njen izvoznik (Haggett, 2001). Indija je od uvo-
znika postala izvoznik hrane. Filipini su od ne-
kadašnjeg uvoznika došli do pozicije da gotovo 
sami mogu da proizvode za sopstvene potrebe.

Zelena revolucija je imala odlične rezultate u 
Aziji, oličene u sačuvanim životima ljudi koji bi 
inače stradali od gladi. Ipak, ni ona nije rešenje 
za sve. Primena mera zavisi od: (1) mehanizacije 
koja nije dostupna svima; (2) posebnih vrsta se-
mena, a mnogi to ne mogu da kupe; (3) upotrebe 
hemizacije (pesticidi, herbicidi, veštačka đubri-
va), koja je glavni uzročnik zagađivanja život-
ne sredine i (4) navodnjavanja, koje je odgovorno 

za pojavu nekih zaraznih bolesti (npr. malarija, 
kolera, šistozomijaza). Dobrobit je tako ograni-
čena na grupu od 17 država za koje se kaže da 
su vodeće u Zelenoj revoluciji. Među njima su: 
Indonezija, Filipini, Tajland, Vijetnam, Mjan-
mar, Severna Koreja, Južna Koreja, Kina, Indija, 
Nepal, Pakistan, Avganistan, Iran, Turska, Egi-
pat, Maroko, Meksiko. Nažalost, rezultati Zele-
ne revolucije su potpuno podbacili u Africi, pa je 
tako ovaj kontinent i danas svetski predvodnik 
u pojavi neuhranjenosti i gladi.

Poslednja faza Zelene revolucije obuhva-
tila je genetsku modifikaciju glavnih poljo-
privrednih useva. Prva genetski modifikova-
na biljka proizvedena je 1983. godine. Već dugi 
niz godina ovakav način proizvodnje je pred-
met oprečnih rasprava. Genetski modifikova-
na hrana je po jednima tehnologija koja obeća-
va. Oni ističu da u poređenju sa tradicionalnim 
kulturama, one koje su genetski modifikovane 
zahtevaju manje vode i herbicida, imaju veće 
prinose, bolji ukus, više su hranljive i lako se 
vare. Protivnici genetski modifikovane hrane 
tvrde da tehnologija nije naučno i adekvatno 
testirana. U svakom slučaju, Evropska unija je 
2001. godine odobrila pravila za posebno ozna-
čavanje hrane i stočne hrane koja sadrži više 
od 1% genetski modifikovanih sastojaka. Pra-
vilo se odnosi i na razvijanje mehanizama koji 
prate genetski modifikovane organizme od 
proizvodnje to distribucije (od njive do trpe-
ze). Ovakva odluka može imati ogroman uti-
caj na poljoprivredne proizvođače u SAD, jer se 
tri četvrtine soje i 40% kukuruza proizvedenih 
u ovoj zemlji uzgaja iz genetski modifikovanog 
semena. Agrobiznis u SAD do sada je izgubio 
milione dolara u propuštenoj šansi za izvoz, a 
sve zbog toga što su neke države, na primer Au-
strija, Francuska i Luksemburg, odbile da pri-
hvate genetski modifikovane useve i hranu.

Prirodni i društveni faktori poljoprivredne proizvodnje

Prirodni i društveni faktori predstavljaju 
važan uslov za privređivanje. Prirodni fak-
tori, prirodni predeo ili jednostavno rečeno 
biofizički faktori – kako ih još zovu, od su-
štinskog su značaja za ekonomsku geogra-
fiju (Sheppard et al., 2004). Nažalost, mnoge 

studije ekonomskog razvoja prate tendenciju 
ignorisanja fizičko-geografskih faktora, upr-
kos njihovoj važnoj ulozi u ekonomskim pro-
cesima. Tradicionalno posmatrano, najvažni-
ji prirodni faktori poljoprivredne proizvodnje 
su sledeći:
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•	 Reljef preko svojih osnovnih oblika može 
snažno da utiče na poljoprivrednu de-
latnost. Uticaji reljefa se svrstavaju u dve 
osnovne grupe: posredni i neposredni. Po-
sredni se vezuju za modifikovanje svojstva 
(struktura, dinamika, razmeštaj) drugih 
elemenata prirode, a posebno klime, vege-
tacije, zemljišta, usled promene nadmor-
ske visine i ekspozicije. Neposredni uticaji 
reljefa mogu biti: (1) statički – proizilaze iz 
morfometrijske strukture i dimenzija obli-
ka reljefa i (2) dinamički – zavisno od in-
tenziteta recentnih procesa (Dinić, 1999). 
Ravnice imaju najpovoljnije uslove za broj-
ne oblike poljoprivredne delatnosti, a po-
sebno zemljoradnju. U slučaju neplodnog 
zemljišta, na primer, usled visokog nivoa 
salinizacije, ostaje mogućnost bavljenja 
stočarstvom. Reljef većeg nagiba ograniča-
va eventualni razvoj zemljoradnje, a pred-
stavlja i potencijalnu opasnost u izazivanju 
erozije i klizišta. Nedostaci i prednosti re-
ljefa snažno se odražavaju na poljoprivredu 
u brojnim državama. Na primer, zbog izra-
zito planinskog reljefa, 15% ukupnog uvoza 
Japana otpada na poljoprivredne proizvo-
de i hranu (Stutz, Warf, 2012). Usled veli-
kih nagiba reljefa, u poljoprivredi nekih 
zemalja dominiraju terasaste kulture, obli-
kujući specifična svojstva prirodno-kultur-
nog predela. Podižući ovakve vrste agrar-
nih površina, ljudi su od najranijih dana 
pokušavali da lokalno prošire ekumenu, 
tamo gde se priroda pokazala kao limitira-
jući faktor razvoja i života (Fellmann et al., 
2010). Terasasta pirinčana polja široko su 
rasprostranjena u južnim, istočnim i jugo-
istočnim delovima Azije. U Andima ovakve 
reljefne terase su se koristile za uzgajanje 
krompira i kukuruza i to hiljadama godina 
unatrag.

•	 Klima na poljoprivredu utiče preko kli-
matskih elemenata: insolacije, temperatu-
re vazduha, vlažnosti vazduha, padavina, 
vetra i drugih. Klima je odgovorna za nasta-
nak klimatskih zona na planeti koje utiču 
na formiranje određenih tipova zemljišta, 
ali i na obrazac rasprostiranja biljnog i ži-
votinjskog sveta. Na primer, stepe u Evro-
pi i prerije u Severnoj Americi su prirod-
na osnova za današnji razvoj poljoprivrede 

u ovim biogeografskim oblastima (Tomić i 
saradnici, 1996). Biljke, odnosno poljopri-
vredne kulture zahtevaju određenu kom-
binaciju temperature i vlage. Ocene uslo-
va – „previše vlažno, previše suvo, previše 
hladno i previše toplo“, označavaju apsolut-
ne fizičke granice koje limitiraju uzgajanje 
useva. Apsolutna klimatska ograničenja su 
široka za pojedine useve poput kukuruza i 
pšenice, ali su uska za neke druge kao što su 
ananas, kakao, banane i vinova loza (Stutz, 
Warf, 2012). Istraživanja potvrđuju kako 
tropska područja, čak i podržana materi-
jalno-antropogenim inputom, kapitalom, 
radom i hemizacijom, imaju daleko manju 
produktivnost u proizvodnji hrane u odno-
su na umerenu klimatsku zonu (Mellinger 
et al., 2000). U najnovijim istraživanja pro-
cenjuje se da bi posledice klimatskih pro-
mena u budućnosti mogle biti katastro-
falne po ustrojeni i globalno uspostavljeni 
sistem poljoprivrede (Grace, 2012).

•	 Hidrografija i njen značaj prvenstveno se u 
poljoprivredi posmatraju u svetlu moguć-
nosti navodnjavanja onih regija koje osku-
devaju u padavinama. Zato se kaže da je 
voda jedan od tri ključna resursa, pored 
energije i obradive zemlje. Tokom Zelene 
revolucije navodnjavanje je omogućilo da 
regije Pandžab (kako u Indiji, tako i u Pa-
kistanu) i Harajana dožive značajan poljo-
privredni prosperitet (Knox et al., 2014). 
Mnoge države (npr. Holandija, SAD, Fran-
cuska, Rusija, Kina) uložile su značajna 
sredstva s ciljem razvoja vodoprivrede čija 
je uloga vidljiva i u razvoju poljoprivrede. 
Tema navodnjavanja u poljoprivredi poseb-
no dobija na značaju u aktuelnim klimat-
skim promenama. 

•	 Zemljišta su izuzetno snažan činilac u po-
ljoprivrednoj proizvodnji. Bez plodnih ze-
mljišta i njihovih tačno određenih svojsta-
va ne može biti poljoprivrede, bez obzira 
na to da li je ona organizovana kao zemljo-
radnja ili stočarstvo. Složenost pedogenet-
skih procesa uticala je na veliki broj tipova 
zemljišta, što je pre svega značajno za ra-
znovrsnost biodiverziteta, a potom i za po-
ljoprivredne kulture. Produktivne moguć-
nosti zemljišta su u korelaciji sa njihovom 
ekonomskom vrednošću. S obzirom na to 
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da u ukupnom zemljišnom fondu značajan 
deo otpada na neplodna zemljišta ili ona 
koja ne mogu da se koriste iz drugih razlo-
ga, proističe da je zemljište dragocen resurs 
kojim treba kvalitetno upravljati (Dinić, 
1999). Srazmerno značaju zemljišta za po-
ljoprivredu, u istraživanjima i praksi veoma 
su zastupljene teme o degradaciji zemljišta 
(Stojanović i saradnici, 2014). 

•	 Biljni i životinjski svet i poljoprivreda 
imaju snažnu i čvrstu vezu koja je istorij-
ski potvrđena, a očituje se i u brojnim ar-
heološkim nalazima prvih poljoprivrednih 
zajednica u svetu. Biljni i životinjski svet, 
kao i ekosistemi, omogućili su da se u po-
stupku njihovog krčenja dođe do novih po-
ljoprivrednih površina, pa su ljudi hilja-
dama godina unatrag obilato koristili ovu 
„blagodet“ (Simmons, 2008). Ovo je u isto-
riji Zemlje bila najveća promena u izvor-
nim ekosistemima i predelima. Zato se 
danas poljoprivreda i biljni i životinjski 
svet analiziraju kao deo ekološkog pogle-
da na poljoprivredu. U raznovrsnom agro-
ekološkom sistemu, koji smanjuje hemijske 
inpute, više se oslanjaju na organske tehni-
ke koje vraćaju hranljive sastojke u zemlji-
šte, kontrolišu štetočine prirodnim me-
todama i koje nisu štetne po druge biljne i 
životinjske vrste (Harris, 2009). Nove meto-
de poljoprivrede u Evropi su kritične prema 
plantažama koje uništavaju male posede i 
gazdinstva izričitog ekološkog predznaka. 
Na primer, ne dozvoljava se podizanje plan-
tažnih zasada maslina, umesto tradicional-
nih poseda, jer se time smanjuje biodiverzi-
tet. Ekosistem tako napuštaju biljke, ptice i 
druge životinje (Биби, Бренан, 2008). 

Podjednako je važna činjenica da društve-
ni faktori uključeni u ekonomiju, uvek podra-
zumevaju preobražaj bioloških, hemijskih i fi-
zičkih pojava, prirodnih elemenata prostora, 
upravo zahvaljujući čovekovoj aktivnosti i or-
ganizaciji društva koje je formirao. Poljopri-
vreda je kao delatnost organizovana zahva-
ljujući brojnim i raznovrsnim društvenim 
faktorima od kojih su najvažniji:
•	 Stanovništvo je usko povezano sa obras-

cem ekonomskog razvoja na više načina. 
Gustina naseljenosti, fertilitet, mortalitet 

i migracije utiču na ekonomski, društve-
ni i politički razvoj. U svetu 2,5 milijardi 
stanovnika direktno zavisi od poljoprivre-
de, što je oko 40% od ukupne svetske popu-
lacije (Fellmann et al., 2010). Za razvoj po-
ljoprivrede je bitna i uloga potrošača koju 
stanovnici imaju (Dinić, 1999). Ovo se pre 
svega ogleda u navikama, obrascu ponaša-
nja i kulturi neke zajednice. Uticaj verske 
strukture može da inicira zabranu konzu-
miranja nekih poljoprivrednih proizvoda. 
Budizam propisuje zabranu mleka i mesa, 
islam svinjskog mesa i alkoholnih pića. Za 
Hinduse krava ima status svete životinje 
(Tomić i saradnici, 1996). Afrikanci izbe-
gavaju proteinima bogate piliće i njihova 
jaja. U SAD potrošačke preferencije u vezi 
sa mesom, utiču na farmere da više sade 
krmno bilje sa ciljem ishrane stoke na stoč-
nim farmama (Stutz, Warf, 2012).

•	 Kultura predstavlja posebno važan koncept 
u poljoprivredi. Čak i prvobitno izvedeni 
pojam kulture upućuje na veštinu ljudskih 
aktivnosti u izvornoj prirodi, pa su odatle 
skovani pojmovi agrikultura, hortikultura, 
apikultura, što samo upućuje na domestifi-
kaciju i proizvodno korišćenje njiva, vrtova, 
pčela (Cosgrove, 2001). Značaj kulture od-
gleda se i u istorijskom tumačenju koje su 
ljudi preduzimali u vezi sa životnom sre-
dinom i prirodom. Prvi evropski naselje-
nici u Severnoj Americi bili su Anglosak-
sonci naviknuti u prapostojbini na vlažnu 
klimu i šumski prekrivač. Oni su izjedna-
čavali prisustvo šume sa plodnošću nekog 
predela. Za njih je zemlja namenjena zem-
ljoradnji morala u prirodnom stanju da ima 
šumski pokrivač. Takva su bila očekivanja 
u pogledu poljoprivrednih predispozicija u 
Novoj Engleskoj i na obali Atlantskog oke-
ana. Kada su prodrli u preriju, zapadno od 
Misisipija, zatekli su predeo pokriven trav-
natim pokrivačem i bez šume. Shodno nji-
hovoj kulturnoj percepciji, potcenili su 
plodnost zemljišta prerije. Tek na kraju 19. 
veka, sa dolaskom migranata iz stepa Istoč-
ne Evrope, potencijal plodnosti zemljišta je 
bolje i tačno procenjen. Doseljenici iz Istoč-
ne Evrope, u skladu sa tehnološkim inova-
cijama, pomogli su da se promeni stav o 
preriji u rasponu od „velike američke pu-
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stinje“ do „velike američke žitnice“ (Stutz, 
Warf, 2012). 

•	 Naselja utiču na poljoprivredu preko svo-
jih osnovnih karakteristika. Poljoprivred-
na proizvodnja se uglavnom tradicionalno 
vezuje za selo i ruralni predeo. U definici-
ji ruralnog predela stoji da je to onaj pre-
deo u kome su široko rasprostranjeni poljo-
privreda i šumarstvo, sa malim naseljenim 
mestima koja pokazuju čvrstu vezu izme-
đu izgrađenog prostora i predela u okruže-
nju (Cloke, 2001). Selo odlikuju i specifični 
društveno-ekonomski procesi od značaja za 
ekonomsku delatnost i poljoprivredu. Polo-
žaj sela u odnosu na tržište može biti važan 
segment poljoprivredno-ekonomskih odno-
sa. Na primer, sela u blizini velikih grado-
va, kao značajnog izvora potrošača agrarnih 
proizvoda, imaju posebno povoljan geograf-
sko-ekonomski položaj. Takav položaj može 
vidno da promeni geografsku i društvenu 
sliku sela u procesu urbanizacije. Razvoj sa-
obraćaja je uticao i na to da izolovana sela 
postanu više konkurentna na tržištu poljo-
privrednih proizvoda. Konačno, u poslednje 
vreme se pojavljuje supsistanična urbana po-

ljoprivreda (Fellmann et al., 2010), koja isti-
če značaj gradova za razvoj poljoprivrede. 
Mesto poljoprivredne proizvodnje su male 
bašte, improvizovani prostori za tov živo-
tinja u dvorištima i mali ribnjaci (potoci) za 
uzgoj ribe. U urbanu supsistaničnu poljopri-
vredu je uključeno osamstotina miliona po-
ljoprivrednika širom sveta, obuhvatajući 1/7 
ukupno proizvedene hrane u svetu. Koriste-
ći deponije u Džakarti, krovove u Meksiko 
Sitiju, površine između traka auto-puteva u 
Kalkuti i Kinšasi, milioni ljudi prehranju-
ju svoje porodice i snabdevaju lokalne tržni-
ce povrćem, voćem, ribom, pa čak i mesom. 

•	 Tehničko-tehnološki razvoj i nauka uglav-
nom se posmatraju kao podsticaj u razvo-
ju poljoprivrede sa ishodom većih prinosa. 
Ovde su važni obrazovanje, znanje i umeš-
nost tokom procesa bavljenja poljoprivre-
dom, a potom i korišćenje savremenih teh-
ničko-tehnoloških sredstava. Obrazovanje 
lokalnih menadžera u poljoprivredi može 
uvećati prinos i u isto vreme smanjiti pri-
tisak na životnu sredinu. Nauka je imala 
ključni značaj u razvoju poljoprivrede 
tokom Zelene revolucije.

Tipovi poljoprivredne proizvodnje

Postoje dva osnovna tipa poljoprivredne proi-
zvodnje: supsistanični (prekapitalistički) i ko-
mercijalni (kapitalistički) (Slika 21). Osnov-
na razlika je u procesu proizvodnje i načinu na 
koji je radna snaga uključena. U supsistanič-
noj proizvodnji proces rada je oslonjen u pot-
punosti na porodicu. U komercijalnom siste-
mu, iako su porodične poljoprivredne farme 
još uvek prisutne, proizvodnju pokreću predu-
zeća koja angažuju i otpuštaju radnu snagu u 
skladu sa promenama u veličini organizacije 
poljoprivrede, stepenom mehanizacije i nivo-
om potražnje proizvoda na tržištu.

Supsistanična poljoprivreda
Supsistanična poljoprivreda je sistem u kome 
su funkcionalno povezani resursi i ljudske ak-
tivnosti, a kroz koje neka grupa, na primer do-
maćinstvo, selo ili društvo, obezbeđuje hranu 

za svoje potrebe i to obično u direktnom ko-
rišćenju resursa u životnoj sredini. Supsista-
nično se odnosi na proizvodnju za direktnu 
upotrebu, odnosno za ishranu, što je suprot-
no proizvodnji koja se pokreće zbog razmene 
proizvoda. Ovaj tip poljoprivrede odlikuje od-
sustvo tržišta, pa se dovodi u vezu sa plemen-
skom ili arhaičnom ekonomijom. Danas se u 
svetu retko pojavljuje samodovoljan i interno 
regulisan supsistanični sistem poljoprivrede 
(Watts, 2001a) i to uglavnom u ekonomski zao-
stalim krajevima, a pre svega u delovima Azije, 
Afrike i Latinske Amerike.

Postoji nekoliko osnovnih tipova supsista-
nične poljoprivrede: (1) seoska (radno-inten-
zivna), (2) poljoprivreda preseljenja agrarnih 
površina, (3) pastoralni nomadizam i (4) inten-
zivna supsistanična poljoprivreda.

Seoska (radno-intenzivna). Ovaj oblik po-
ljoprivrede je zastupljen u zemljama u razvo-
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ju u kojima tržišni odnosi nisu zahvatili sve as-
pekte ekonomskog života. Kao vid ekonomske 
aktivnosti, seoska (radno-intenzivna) poljopri-
vreda podrazumeva proizvodnju za život, ali 
tako da se stečena vrednost gotovo potpuno 
zadržava u domaćinstvu (Coe et al., 2007). Ona 
je radno-intenzivna, jer podrazumeva beskraj-
ne sate mukotrpnog rada. U takvim društvima 
najveći deo stanovništva živi u ruralnim pre-
delima. Poljoprivrednici su proizvođači malih 
razmera i ne ulažu mnogo u mehanizaciju i he-
mizaciju. Pre su zainteresovani za korišćenje 
onoga što proizvedu, nego za razmenu (Stutz, 
Warf, 2012).

Ovaj tip poljoprivrede se i danas pojavlju-
je na velikim pirinčanim poljima Južne, Istoč-
ne i Jugoistočne Azije. Još jedan primer seoske 
poljoprivrede zastupljen je u semiaridnoj regiji 
Istočne Afrike, tačnije – u unutrašnjoj Tanza-
niji, severoistočnoj Ugandi i pojedinim delovi-
ma Kenije. Poljoprivreda je ovde, kao posledica 
kolonijalnog i postkolonijalnog iskustva, pri-
lično složena. Ljudi zarađuju za život kombi-
novanjem nekoliko aktivnosti (npr. pčelarstvo, 
lov, ribolov, sakupljanje plodova, sakuplja-
nje drva za ogrev, trgovina, male zanatlijske – 
krojačke radnje). Hrane se usevima ili doma-

	▲ ► Slika 21. 
Poljoprivredne 
regije u svetu 
prema tipu 
proizvodnje
Izvor: Stutz, Warf, 
2012.

SUPSTITANIČNA POLJOPRIVREDA
Preseljenje poljoprivrednih površina (SC)

Intenzivna sup., dominantan pirinač (SUB/ri)
Intenzivna sup., nije dominantan pirinač (SUB)
Pastoralni nomadizam (P. no.)

Plantaže (Pl.)

Zemljoradnja – stočarstvo (MCL)

Mlekarstvo (Da.)

Ratarstvo (pšenica) (Gr.)
Rančersko stočarstvo (Li Ra)

Mediteranska (Med.)
Povrtarstvo i voćarstvo (Tr.) 

Mala zastupljenost ili bez poljoprivrede

KOMERCIJALNA POLJOPRIVREDA
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ćim životinjama koje sami uzgajaju. Zatim, oni 
prodaju ili razmenjuju proizvedene viškove na 
tržištu. U Istočnoj Africi seoski (radno-inten-
zivni) tip poljoprivrede obezbeđuje seljacima 
snabdevanje adekvatnim i raznovrsnim na-
mirnicama. Takođe, seoski tip poljoprivred-
ne proizvodnje je bio primoran da se prilago-
di pritiscima vlada i svetske ekonomije tokom 
kolonijalnog i postkolonijalnog perioda, uklju-
čujući i nadmetanje sa subvencionisanim uvo-
zom žitarica iz zemalja kao što su SAD (Stutz, 
Warf, 2012).

Seoska (radno-intenzivna) poljoprivredna 
aktivnost je nekada bila dominantna, ali je u 
jednom trenutku postala „žrtva“ savremenih 
tekovina. Najverovatnije da se u periodu izme-
đu 1950. i 1975. godine desila epohalna smena 
u kojoj je ovaj tip poljoprivrede postao global-
no manjinski. Ipak, on je bio zastupljen i važan 
u raznim ekonomskim, političkim i kulturnim 
okolnostima, kao što su feudalizam, kapitali-
zam i socijalizam, zahvatajući jedan značajan 
deo istorije (Watts, 2009a).

Poljoprivreda preseljenja agrarnih povr-
šina. Ovaj tip poljoprivredne proizvodnje ta-
kođe pripada grupi ekstenzivne supsistanič-
ne poljoprivrede. To između ostalog znači da 
se odvija na ogromnim površinama uz prisu-
stvo malobrojne radne snage po jedinici povr-
šine (Fellmann et al., 2010). Poljoprivreda pre-
seljenja agrarnih površina obuhvata rotaciju 
poljoprivrednih površina, a ne useva. Danas je 
široko zastupljena u vlažnim tropskim krajevi-
ma, ali je isto tako bila prisutna i u umerenim 
krajevima Evrope u 19. veku (Watts, 2009b). 
Poljoprivreda preseljenja agrarnih površina 
se temelji na konstantnoj seobi agrarnih po-
vršina. U okolini svojih sela stanovništvo seče 
šumu sekirama, mačetama i noževima, te tako 
oslobađa velike teritorije na kojima organizu-
je zemljoradnju. Preostali panjevi se pale i sa-
gorevaju. Svakodnevne i obimne kiše vraćaju 
pepeo i hranljive materije u zemljište, unapre-
đujući tako njegov kvalitet. Zbog ovako pri-
sutne tehnike čišćenja, ovaj vid poljoprivred-
ne proizvodnje je poznat i kao „poseci i spali“ 
(Fellmann et al., 2010). Novoiskrčene poljopri-
vredne površine se koriste nekoliko godina. Na 
kraju tog perioda zemljišta su osiromašena, 
tako da se stanovnici okreću drugim površina-
ma koje zatim tretiraju na isti način.

Ovaj tip poljoprivredne proizvodnje je za-
stupljen u tropskim šumama i to u: (1) Amazo-
niji u Južnoj Americi; (2) Centralnoj Africi i (3) 
Jugoistočnoj Aziji, Indoneziji i Novoj Gvineji. 
Godišnja količina padavina u ovim krajevima 
je izuzetno velika, vegetacija gusta, a zemljišta 
su relativno slabog kvaliteta.

Poljoprivrednici u šumi otvaraju male čisti-
ne i bez kontinuiteta, pa poljoprivreda prese-
ljenja u idealnim uslovima nema veliki pritisak 
na autohtonu vegetaciju. Kulture koje se uglav-
nom uzgajaju su sledeće: kikiriki, pirinač, taro 
i slatki krompir. Korišćenjem motike ili nože-
va zemljoradnici direktno rukom sade seme ili 
krtolu. Mehanizacija i životinjska snaga se ne 
koriste kako prilikom oranja, tako ni u žetvi. 
Najveći prinosi se ostvaruju u drugoj i trećoj 
godini nakon paljenja. Posle toga, vegetaci-
ja u okruženju se regeneriše, počinje da raste 
korov, a i zemljište je sve manje plodno. Parce-
la se napušta i traži se nova kako bi se proces 
ponovio. Selo se ne iseljava, već se nakon 6-12 
godina meštani vraćaju na istu lokaciju, kada 
je plodnost zemljišta ponovo obnovljena. Poljo-
privreda preseljenja agrarnih površina je odr-
živog karaktera, osim u slučajevima nagnutih 
terena gde se pojavljuje erozija (Stutz, Warf, 
2012).

Poljoprivreda preseljenja agrarnih površi-
na se često stigmatizuje kao primitivna i ne-
produktivna, mada se zasniva na sofisticira-
nom razumevanju uslova lokalne geografske 
sredine. Ona počiva na tradicionalnim i f lek-
sibilnim znanjima lokalnih zajednica (Watts, 
2009b). Samo 5% svetske populacije učestvuje u 
poljoprivrednoj proizvodnji ovog tipa, što nije 
iznenađujuće ako se uzme u obzir da tropske 
šume nisu značajnije naseljene. Čak 25% svet-
skog kopna otpada na poljoprivredu preselje-
nja agrarnih površina, pa je iz tog razloga ona 
značajan vid agrarne proizvodnje. Ipak, proce-
nat korišćenja zemljišta tropskih šuma za po-
ljoprivredu je u padu, jer se ne vidi veći komer-
cijalni interes.

Pastoralni nomadizam. Pastoralni no-
madizam je takođe ekstenzivni supsistanič-
ni oblik poljoprivrede. Zastupljen je u Sever-
noj Africi i na Bliskom istoku, u unutrašnjoj 
Kini i Centralnoj Aziji, Istočnoj Africi – Keniji 
i Tanzaniji. Samo 15 miliona ljudi su pastoral-
ni nomadi, ali na teritoriji koja obuhvata 20% 
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od ukupnog Zemljinog kopna. Ovo su sušne 
oblasti sa manje od 250 mm padavina godiš-
nje, u kojima tipična poljoprivreda nije mo-
guća, osim u oazama (Stutz, Warf, 2012). Ovi 
poljoprivrednici ne zavise od uzgajanja useva, 
kao većina drugih, već isključivo od stada ži-
votinja. Njihov život i kultura vidno su po-
dređeni tome. Životinje obezbeđuju hranu, 
odeću i sklonište (Watts, 2001b; Fellmann 
et al., 2010). Šatori u kojima žive su skrojeni 
od kozje dlake, a odeća, obuća i oruđe, tako-
đe od sirovina životinjskog porekla. Hrane se 
mesom i žitaricama. Ponekada u zamenu za 
meso dobijaju druge neophodne proizvode od 
sedentarnih poljoprivrednika sa kojima su u 
kontaktu. Žive i putuju u grupama od šest do 
deset porodica.

U nomadskom načinu života je ukorenjen 
ciklični model migracija koji traje generacija-
ma. Nomadi nisu pripadnici lutajućih plemena 
bez cilja. Oni prate tačan godišnji ciklus tokom 
koga su u baš određeno vreme dostupna odre-
đena zemljišta za rast stočne hrane. Pri tom, 
poštuju koncept teritorijalnosti i prava sused-
nih plemena. Migracioni obrazac današnjih 
pastoralnih nomada razvijen je iz preciznog 
geografskog znanja koje počiva na poznavanju 
životne sredine.

Odabir životinja u stadima nomadi sprovo-
de na osnovu njihove izdržljivosti u odnosu na 
sušu. Kamila je najvažnija životinja, jer može 
nedeljama da izdrži bez vode, snažna je i brzo 
se kreće čak i sa tovarom. Koza je najvažnija u 
grupi malih životinja, jer zahteva malo vode, 
vitalna je i hrani se biljkama sa veoma sitnim 
lišćem. Ovce se sporo kreću i zahtevaju više 
vode, ali obezbeđuju dodatne proizvode: vunu 
i meso. Malim plemenima je za samoodržanje 
potrebno 25-60 koza ili 10-25 kamila. 

Broj pastoralnih nomada je u opadanju. 
Tokom prošlosti i u vremenu pre pojave žele-
znice i telegrafa imali su važnu ulogu za pro-
tok informacija i inovacija. Danas to više nije 
slučaj, a često su ograničeni imperativom naci-
onalnih i državnih granica. Ipak, opstali su do 
danas, jer teritorije za koje su zainteresovani 
nemaju neku drugu ekonomsku ulogu (Stutz, 
Warf, 2012). 

Intenzivna supsistanična poljoprivreda. 
Ovaj oblik poljoprivrede praktikuje veliki broj 
stanovnika Istočne, Južne i Jugoistočne Azije, 

Centralne Amerike i Južne Amerike. Kako i 
samo ime govori, intenzivna supsistanična po-
ljoprivreda je tip poljoprivrede visokog inten-
ziteta, obuhvatajući ogromna i gusto naseljena 
prostranstva. Ona je u tome potpuno druga-
čija od prethodno pomenutih oblika poljopri-
vredne delatnosti, koji su marginalni po svom 
obimu i karakteru. Pirinač je dominantna po-
ljoprivredna kultura intenzivne supsistanične 
poljoprivrede, a pre svega zbog svoje hranlji-
vosti i visokog nivoa ugljenih hidrata i protei-
na. U nekim godinama su moguće i dve do tri 
žetve na jednoj istoj parceli. Poljoprivrednici 
koriste svaki raspoloživi komad zemlje u oko-
lini svojih sela.

Intenzivnu supsistaničnu poljoprivredu 
odlikuje nekoliko osnovnih karakteristika: 
•	 Najveći deo radova se obavlja ručno, gde su 

uključeni svi članovi porodice. Povremeno 
se koriste domaće životinje (vodeni bivo i 
vo). Mehanizacija skoro da nije prisutna, jer 
raspoloživi kapital to ne dozvoljava, a i par-
cele su male. 

•	 Prema zapadnim standardima parcele su 
izuzetno male i skoro da nema komada ze-
mlje koji se ne koristi. Čak su i lokalni pu-
tevi kroz poljoprivredne površine izuzetno 
uski, samo da bi se iskoristio svaki pedalj 
zemlje.

•	 Gustina stanovništva po jedinici obradive 
površine je izuzetno velika.

•	 U najvažnije kultivisane površine spada-
ju rečne doline i navodnjavana polja (Stutz, 
Warf, 2012).

Oko 45% svetskog stanovništva je uključe-
no u intenzivnu supsistaničnu poljoprivredu. 
Stotine miliona stanovnika Indije, Kine, Paki-
stana, Bangladeša i Indonezije, zajedno sa više 
miliona u drugim krajevima Azije, Afrike i La-
tinske Amerike, na svojim malim parcelama 
proizvode pirinač, pšenicu, kukuruz, proso, 
mahunarke (grašak i pasulj). Najveći broj živi 
u monsunskoj Aziji, koja ujedno važi za jednu 
od najvažnijih regija intenzivne supsistanič-
ne poljoprivrede. Poljoprivrednici ove regi-
je su mahom koncentrisani u dolinama veli-
kih reka i njihovim deltama, na primer Ganga i 
Jangcekjanga, kao i u manjim dolinama u blizi-
ni obale, gde su zemljišta plodna i pogodna za 
poljoprivredu (Fellmann et al., 2010).
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Komercijalna poljoprivreda
Površine na kojima se razvija komercijalna po-
ljoprivreda, pod uticajem kapitalističkih druš-
tvenih odnosa, najviše su zastupljene u SAD, 
Kanadi, Argentini i delovima Brazila, Čilea, 
Rusije, u Centralnoj Aziji, Južnoj Africi, Au-
straliji, Novom Zelandu i delovima Kine. Ko-
mercijalna poljoprivreda SAD je prava slika sa-
vremenog kapitalističkog sistema proizvodnje 
hrane koji se intenzivno počeo razvijati u dru-
goj polovini 19. veka. Već na prelazu 19. u 20. 
vek SAD su postale glavni snabdevač Evrope 
u žitaricama i drugim proizvodima. Rusija, 
kao drugi veliki proizvođač i jedini konkurent 
SAD, povukla se nakon Oktobarske revolucije 
sa svetskog tržišta (Stutz, Warf, 2012).

Zemlje siromašnog dela sveta takođe su bile 
uključene u proces komercijalne poljoprivrede 
i to od samih početaka kolonizacije sveta u 16. 
veku. Komercijalizacija poljoprivrede je imala 
snažan uticaj na države, njihovu ekonomiju i 
društvo, a naročito u drugoj polovini 20. veka. 
Na primer, proizvodnja šećera u El Salvadoru, 
Gvatemali i Hondurasu porasla je za 200% iz-
među 1965. i 1977. godine. Proizvodnja mesa u 
Dominikanskoj Republici rasla je godišnje 7,6% 
između 1970. i 1979. godine. Taj rast se nasta-
vio i u devedesetim godinama za 4,6%. Proi-
zvodnja soje je bila relativno nevažna u Brazilu 
pre 1970. godine, ali je na godišnjem nivou po-
rasla sa 1,5 miliona tona na 26 miliona tona do 
2010. godine (Knox et al., 2014).

Komercijalna poljoprivreda se može po-
deliti u šest osnovnih grupa: (1) mešoviti tip 
(zemljoradnja-stočarstvo), (2) mlekarsko far-
merstvo, (3) intenzivno ratarstvo, (4) rančersko 
stočarstvo (5) mediteranski tip, (6) intenzivno 
povrtarstvo i voćarstvo.

Mešoviti tip poljoprivrede (zemljorad-
nja-stočarstvo). Kao osnovni tip poljoprivred-
ne proizvodnje zastupljen je u Evropi, Rusiji, 
Ukrajini, Severnoj Americi, Južnoj Africi, Ar-
gentini, Australiji i na Novom Zelandu. Pri-
marni izvor prihoda dolazi od uzgajanja stoke, 
a posebno govedarstva i svinjogojstva. Pored 
toga, prihod se ostvaruje od prodaje mleka, 
jaja i živine. Premda je većina zemljoradnje 
upućena na uzgajanje žitarica, pre svega kuku-
ruza, ona je isključivo u funkciji prehrane živo-
tinja. Uloga stočarstva se ogleda u težnji da se 
intenzivira vrednost poljoprivrednih proizvo-

da. S obzirom na to da stanovništvo razvijenog 
dela sveta preferira u ishrani meso, ovaj tip po-
ljoprivrede u kontinuitetu održava svoj značaj 
(Stutz, Warf, 2012).

U razvijenim zemljama stočarstvo je alat u 
održavanju nivoa plodnosti zemljišta i to kroz 
korišćenje sistema rotacije useva u nizu uza-
stopnih godina. Svaki tip useva daje različite 
hranljive sastojke zemljištu, a najčešće je reč o 
sledećem redosledu: žitarice – krtolaste biljke 
– detelina – neposejano.

Mlekarsko farmerstvo. Mlekarsko far-
merstvo je najzastupljenije u severoistočnom 
delu SAD i severozapadnom delu Evrope, gde 
obuhvata 20% od ukupne proizvodnje u siste-
mu intenzivne poljoprivrede. Oko 90% mleka 
kojim se snabdeva svetsko tržište, proizvedeno 
je u pomenutim poljoprivrednim regijama. Ve-
ćina tog mleka potroši se u regiji proizvodnje 
zbog karaktera proizvoda (težina i kvarljivost).

Zbog veće udaljenosti od gradova, u nekim 
mlekarskim farmama više preovlađuje proi-
zvodnja putera i sira, koji su lakši i manje pod-
ložni kvarljivosti. Na primer, Švajcarska pre-
rađuje mleko i proizvodi čokolade, sir i maslac 
(artikli veće dodatne vrednosti), koje potom 
izvozi u sve delove sveta. Ovi proizvodi ne 
samo da su lakši, nego su i manje kvarljivi. Na 
drugoj strani sveta, u SAD farme snabdevaju 
mlekom tržišta gradova na obali Atlantskog 
okeana (Boston, Njujork, Filadelfija, Baltimor, 
Vašington), zatim one na srednjem zapadu (Či-
kago) i na zapadnoj obali (Los Anđeles) i sve to 
u svežem stanju. Ovde dominira proizvodnja 
svežeg mleka nad mlečnim proizvodima.

Mlekarsko farmerstvo zahteva značajno 
angažovanje radne snage, bez obzira na visok 
stepen mehanizacije. I dalje uvođenje i izvođe-
nje životinja iz štale, prikopčavanje uređaja za 
mužu i ishrana, zahteva prisustvo ljudi.

Intenzivno ratarstvo. Za razliku od mešo-
vitog tipa proizvodnje, većina useva se koristi 
u ishrani ili je namenjena trgovini. U svetu ima 
svega nekoliko regija u kojima je zastupljen 
ovaj vid proizvodnje: Kina, SAD, Rusija, Ukra-
jina, Argentina i Australija. Pšenica je primar-
ni usev u proizvodnji brašna i hleba i ujedno 
najvažnija žitarica. Druge važne žitarice su 
ječam, ovas, raž i sirak. Žitarice nisu kvarlji-
ve, pa se mogu prenositi i u najudaljenije delo-
ve sveta. Ukupna proizvodnja žitarica u svetu 
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je od 1970. do 2005. godine porasla više puta, 
iako se površina pod ovom kulturom nije bit-
nije povećavala. Prinos po jedinici površine je 
porastao.

Dve države su predvodnice u poljoprivredi 
intenzivnog ratarstva. SAD i Kanada obuhva-
taju 50% ukupnog svetskog izvoza pšenice, pa 
su tako značajan izvor proizvodnje hrane i od 
velikog značaja za regije sveta u kojima je ona 
deficitarna. Ovde spada i nekoliko afričkih ze-
malja čije stanovništvo muči glad. SAD su je-
dina svetska poljoprivredna supersila koja ima 
izuzetno važnu ulogu u globalnom sistemu 
proizvodnje hrane, sa udelom od 20% u uku-
pnoj svetskoj trgovini prehrambenim proizvo-
dima. Nekoliko regija je od značaja za poljo-
privredu Severne Amerike. Pojas jara pšenice 
prostire se u Minesoti, Severnoj Dakoti, Južnoj 
Dakoti i Saskačevanu. Veliki gradovi, kao što 
su Mineapolis i Sent Pol, predstavljaju značaj-
ne centre mlinske industrije. Pojas ozima pše-
nice, prostire se južno od prethodnog, u Kan-
zasu, Koloradu i Oklahomi. Zbog toga što su 
zime oštre u jara pšeničnom pojasu, seme se 
može smrznuti u zemlji, tako da se pšenica seje 
u proleće (tzv. jara), a žanje u jesen. Ozima pše-
nica se seje u jesen, a vlaga izdvojena iz snega 
omogućuje oplodnju semena. Ona klija u pro-
leće, a žanje se u rano leto. Poljoprivreda je u 
ovim regijama izuzetno mehanizovana, a mli-
novi kao grandiozne građevine karakteristični 
su deo kulturnog predela. Oni odražavaju vla-
dinu politiku subvencija koja stvara viškove i 
kojima poljoprivrednici trguju.

Rančersko stočarstvo. Razvija se u onim 
delovima ekonomski razvijenog sveta, u koji-
ma nema uslova za ratarstvo zbog neplodnog 
zemljišta ili male godišnje količine padavina. 
Rančersko stočarstvo je ekstenzivna poljopri-
vredna aktivnost, jer zahteva velike površine 
za napasanje stoke. 

Jedna od tipičnih regija ovog tipa poljopri-
vrede razvila se na zapadu SAD. Ona je delom 
omogućila razvoj Denvera, Dalasa, Čikaga, 
Kanzas Sitija i Sent Luisa, jer su u njima obez-
beđivane usluge za preradu stočarskih proi-
zvoda. Istorija ove regije povezana je sa razvo-
jem stočarstva i uticala je bitno na parcelisanje 
poseda.

U Južnoj Americi značajne poljoprivred-
ne regije rančerskog stočarstva se nalaze u Ar-
gentini, Urugvaju i nešto manje u Brazilu. Ove 
zemlje, zajedno sa Australijom i Novim Ze-
landom, imaju sličan obrazac razvoja stočar-
stva. U početku se napasanje sprovodilo na ve-
likom, otvorenom posedu u vlasništvu vlade i 
bez mnogo obraćanja pažnje na granice pose-
da. Kasnije, kako je došlo do sukoba sa ratar-
skim interesima, rančevi sa stokom se pome-
raju prema sušnijim predelima. Kada je došlo 
do razvoja irigacionih sistema u tridesetim i 
četrdesetim godinama 20. veka, rančevi se po-
meraju ka još suvljim krajevima, ali blizu sao-
braćajnica zbog bolje povezanosti sa tržištem. 
Danas je rančersko stočarstvo postalo deo ver-
tikalno integrisanog agrobiznisa u mesno-pre-
rađivačkoj industriji.

Mediteranski tip. Ovaj tip poljoprivrede 
je zastupljen u Sredozemlju, južnoj Kaliforni-
ji, centralnom Čileu, Južnoafričkoj Republi-
ci i južnoj Australiji. Leta su ovde suva i topla, 
a zime blage i vlažne. Države Sredozemlja uz-
gajaju masline i vinovu lozu. Najveći deo ili 2/3 
ukupno proizvedenog vina u svetu poreklom je 
iz evropskog Sredozemlja, posebno iz Španije, 
Francuske i Italije. Pored toga ove države, za-
jedno sa Grčkom, najveći su proizvođači masli-
novog ulja u svetu. Veliki deo površina nalazi 
se pod zasadima pomorandže, limuna i grej-
pfruta. 

Oblasti koje pripadaju mediteranskom tipu 
klime istovremeno pripadaju i najvažnijim tu-
rističkim regijama u svetu. Određivanje na-
mene korišćenja nekog zemljišta uglavnom je 
na strani turizma. U takvim uslovima, poljo-
privrednih površina je sve manje u ovoj regiji.

Intenzivno povrtarstvo i voćarstvo. Ku-
povna moć, potrošački trendovi i preferencije, 
uticali su na stvaranje ovih specifičnih poljo-
privrednih regija u mnogim zemljama. Ova-
kav pojas u SAD se proteže od južne Virdži-
nije, preko istočnog dela Severne Karoline i 
Južne Karoline, do priobalnog dela Džordžije 
i Floride. Poznat je pod imenom Atlantski vo-
ćarsko-povrtarski pojas. Uzgajanje kultura je 
snažno povezano sa gustinom naseljenosti u 
ovom delu SAD. Jeftina radna snaga ove poljo-
privredne regije dolazi uglavnom iz karipskih 
zemalja (Stutz, Warf, 2012).
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Teorija lokacije u poljoprivredi

Razna tumačenja su prisutna u vezi sa pore-
klom i istorijskim razvojem geografije, a jedno 
od njih ističe teoriju lokacije Johana Hajnri-
ha fon Tinena (Johann Heinrich von Thünen) i 
Alfreda Vebera (Alfred Weber), za koju se kaže 
se da je u osnovi ekonomske geografije. Fon 
Tinen i Veber su imali za cilj razvijanje opti-
malnih obrazaca lokacije radi najefikasnijeg 
poslovanja poljoprivrednih gazdinstava, fa-
brika ili gradova (Aoyama, 2011). Ovaj najrani-
ji pokušaj stavljanja obrasca korišćenja zemlji-
šta u kontekst prostornih veza grada i njegovog 
okruženja, potekao je iz škole koja je pozna-
ta i kao nemačka teorija lokacije (Mackinnon, 
Cumbers, 2007). Ona se, zapravo, sastoji iz više 
teorija postavljenih u 19. i početkom 20. veka. 
Teoriju lokacije u najjednostavnijoj interpreta-
ciji interesuju dve činjenice ekonomskog živo-
ta: udaljenost i prostor. U njoj se istražuje kako 
transportni troškovi, odnosno troškovi preva-
zilaženja distance, u jednu ruku utiču na cenu 
proizvoda i lokaciju proizvodnih kapaciteta, a 
u drugu na geografski raspon tržišta (Essletz-
bichler, 2011).

Fon Tinenova teorija, iako stavljena u ima-
ginarni kontekst i to u delu Izolovana država 
iz 1826. godine, modelovana je prema poljopri-
vredi Meklenburga. Da bi se teorija bolje ra-
zumela, osnovni obrazac korišćenja zemljišta 
predstavljen je na Slici 22, a način njegovog for-
miranja na Slici 23.

Razvijanje modela lokacije fon Tinen je 
započeo imaginarnim porukama: „Zamisli-
te veoma veliki grad, u centru plodne ravnice, 
bez reke i kanala. Širom ravnice zemlja je iden-
tično plodna. Daleko od grada, plodna ravnica 
se preobraća u neobradivo prostranstvo divlji-
ne, koje prekida sve komunikacije ka spoljnjem 
svetu. Drugih gradova u ravnici nema. Stoga, 
centralni grad mora da snabdeva ruralna pod-
ručja svim proizvodima iz manufaktura, a za-
uzvrat će od njih dobiti sve namirnice. Rudnici 
koji opskrbljuju državu solju i metalima, u bli-
zini su centralnog grada i koji ćemo, pošto je 
jedini, jednostavno zvati Grad“ (Thünen, 1966). 
Da bi se razumela forma ovakvog prostornog 
obrasca, neophodno je sagledati šest uslova 
koji ga određuju:

1.	 izolovana država je odsečena od ostatka 
sveta; 

2.	 dominacija velikog grada, kao jedinog ur-
banog tržišta u ovoj državi; 

3.	 postavljanje grada u širokoj ravnici, podjed-
nako plodnoj u svim njenim delovima i gde 
je kretanje olakšano na način da su troškovi 
proizvodnje i transporta svuda isti; 

4.	 snabdevanje grada obavljaju poljoprivred-
nici, koji isporučuju poljoprivredne proi-
zvode u zamenu za industrijske proizvode; 

5.	 transport agrarnih proizvoda koje poljopri-
vrednici prenose lično do centralne tržni-
ce, preko guste mreže puteva, podjednakog 
je kvaliteta, a cena tih troškova je direktno 
proporcionalna pređenoj razdaljini; 

6.	 maksimalan profit kod svih poljoprivred-
nika, koji automatski prilagođavaju svoje 
useve da bi se uskladili sa potrebama cen-
tralnog tržišta (Haggett, 2001).

Ipak, sve navedene pretpostavke nisu sa-
glasne sa pravim razvojnim uslovima, kako sa 
početka 19. veka, tako i sa trenutnim. Zašto ih 
je onda fon Tinen ovako postavio? Da bi se to 
razumelo neophodno je vratiti se diskusiji o 
ulozi modela u nauci. Cilj modela je da upro-
sti stvaran svet, kako bi se razumele neke od 
njegovih karakteristika, a zatim i veze i odno-
si između elemenata, koji čine neki sistem. Fon 
Tinenov model sprovodi upravo to, kategori-
šući tako neke od glavnih faktora, u pojedno-
stavljenom obliku, kao uzroka formiranja pr-
stenova sa različitim namenama u korišćenju 
zemljišta.

Uzimajući u obzir sve pomenute činjenice, 
fon Tinen je demonstrirao kako će vrednosti ru-
ralnog zemljišta opadati što se dalje ide od cen-
tralnog grada, na sličan način kao što se to dešava 
u slučaju gradskog zemljišta, iako znatno spori-
je i ublaženo (Slika 23). Baš kao što je to u slučaju 
obrasca kod korišćenja gradskog zemljišta, tako 
i svako poljoprivredno korišćenje zemljišta ima 
karakterističan skup krivih koje predstavljaju po-
nuđenu cenu i odgovarajuću lokaciju u pogledu 
udaljenosti od grada. Iako je Fon Tinen postavio 
svoj model u uslovima koji su donekle drugačiji 
od urbanih modela, procesi u kojima je korišćenje 
zemljišta formirano na kraju su identični. Proi-
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zvodi koji su krupni (npr. velika težina po jedini-
ci površine), ili proizvodi koje je teško transpor-
tovati, imaće strme krive ponuđene cene i biće 
poprilično osetljivi na transport. Suprotno, pro-
izvodi koji su lakši (imaju manju težinu po jedi-
nici površine), ili su laki za transport, biće manje 
osetljivi na izmeštanje. Kao što Slika 23. pokazu-
je, granice drugačije namene i korišćenja zemlji-
šta se formiraju na presecima krivih u ponuđenoj 

ceni. Namena i korišćenje zemljišta udaljenijih 
područja su adaptirani tako da uzimaju u obzir 
lošu pristupačnost. Na osnovu ovoga se vidi da je 
cilj fon Tinenovog modela da objasni zakonitost 
koja je prisutna u vezi između cene poljoprivred-
nih proizvoda, transportnih troškova i poljopri-
vrednog korišćenja zemljišta, a sve u svrhu mak-
simiziranja zarade vlasnika zemljišta. Fon Tinen 
je uveo faktor ekonomske zakupnine (rente), koja 

	► Slika 22. Zone 
korišćenja zemljišta 
prema Tinenovom 
lokacionom 
modelu
Izvor: Haggett, 2001.
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bi trebalo da opada sa rastom distance između 
mesta proizvodnje i mesta prodaje.

Proširenjem osnovnog fon Tinenovog mo-
dela može nastati situacija poprilično druga-
čija u odnosu na prvobitno objašnjenje znača-
ja lokacije. Izvorno tumačenje je posvećeno 
formiranju oko jednog grada, što je tek jedan 
od mogućih scenarija. Ukoliko se linearno 
tržište zameni centralnim, model još uvek 
objašnjava formiranje zona, ali u ravnim pa-
ralelnim pojasevima. Nekoliko alternativnih 
varijanti u odnosu na prvobitni model prste-
nova je objasnio i sam fon Tinen. Ukoliko se 
u model uvede: (1) plovna reka, preko koje je 

transport brži, a troškovi znatno manji u od-
nosu na kopneni saobraćaj, (2) manji tržišni 
centar sa svojom trgovačkom oblašću i (3) ra-
zlike u prostornoj produktivnosti zemljišta, 
onda je moguće objasniti značajne varijacije 
u načinima korišćenja zemljišta. Fon Tinen je 
tako bio u mogućnosti da pokaže varijabilnost 
uzroka u stvaranju različitih namena zemlji-
šta (Slika 22, b). Ako se ovakvim varijacijama 
dodaju širi prstenovi, koje omogućuje mode-
ran saobraćaj, tada fon Tinenov model pruža 
uvid u savremene obrasce korišćenja zemlji-
šta u širim prostornim razmerama (Haggett, 
2001).
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	► Slika 23. 
Formiranje 
prstenova prema 
Tinenovom 
lokacionom 
modelu
Izvor: Haggett, 2001.

Grafikon (a) pokazuje kako krive ponuđene cene za četiri različita načina korišćenja zemljišta imaju različito strm pad. Na 
primer, korišćenje zemljišta za mlečno stočarstvo ima više okomitu liniju pada, nego u slučaju uzgajanja pšenice.
Isprekidane linije (a) označavaju kontakte gde jedan tip korišćenja zemljišta nadvladava drugi i to u smislu vrednosti 
zakupnine i mogućnosti njenog plaćanja za tačno određene lokacije u okolini grada. Ukoliko se prate isprekidane linije na 
donjoj šemi (b), moguće je videti četiri posebno formirane zone (tip označen kao „bez namene“ opisuje zemljište koje nije 
iskorišćeno, jer se nalazi previše daleko od grada).
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Pojam i struktura agrobiznisa

Nije neobično da poljoprivredom u ekonomski 
snažnim državama dominira mala grupa veli-
kih agrobiznis firmi. Ove kompanije kontroli-
šu ceo lanac hrane od „sadnice do supermarke-
ta“. Na primer, u SAD popularna imaginacija u 
javnosti i dalje podržava stereotip o malim po-
rodičnim farmama, dok je realnost potpuno 
drugačija. Američka poljoprivreda je organi-
zovana oko malog broja firmi koje generalno 
ne poseduju zemlju, ali zato kontrolišu hranu 
i to njenu proizvodnju, preradu, distribuciju, 
cenu i marketing. Vid kontrole poljoprivrednih 
kompanija od faze sirovih materijala do goto-
vih proizvoda (vertikalna integracija) karakte-
rističan je za kapitalno-intenzivnu proizvod-
nju. Agrobiznis je primer kapitalno-intenzivne 
organizacije i proizvodnje (Stutz, Warf, 2012).

Pojam agrobiznis su skovali ekonomisti 
Dejvis i Goldberg 1957. godine u okviru Har-
vardske škole biznisa. Prema mišljenju ovih 
autora, agrobiznis je zbir svih operacija uklju-
čen u proizvodnju i distribuciju, odnosno, 
proces snabdevanja koji farma realizuje. Me-
đutim, pojam je s vremenom napredovao u si-
stemskom značenju, pa su aktivnosti farme 
uključene u mnogo veće industrijske komplek-
se, sa visoko koncentrisanim oblicima korpo-
rativnog vlasništva i menadžmenta. Kao takav, 
agrobiznis se često povezuje sa multinacional-
nim kompanijama (Whatmore, 2001).

Postoji više strukturnih modela koji odre-
đuju suštinu agrobiznisa. Prvi strukturni 
model obuhvata tri uzajamno povezane sfere 
delatnosti: proizvodnju – mašina i opreme, 
đubriva, hemijskih sredstava, snabdevanje 
semenom, stočnom hranom i slično; agrar-
nu privredu – koja daje sirovine biljnog i ži-
votinjskog porekla za agroindustriju i prera-
đivačku industriju, a ona obuhvata plasman 
finalnih proizvoda kroz trgovinu na veliko i 
malo. Drugi strukturni model deli agrobiznis 
na specijalizovane vertikalne blokove koji po-
vezuju proizvodnju određenih grupa finalnih 
proizvoda: prvi blok je prehrambeni lanac – u 
njemu su povezane agrarne proizvodne jedini-
ce, čija proizvodnja je namenjena za preradu u 
agroindustriji i drugi blok je onaj koji povezu-
je agrarnu privredu i laku industriju – većim 
delom je baziran na stočarstvu koje je na jednoj 

strani povezano sa zemljoradnjom, a na drugoj 
sa industrijom (Grčić, 2012).

U svetu danas posluje veliki broj kompanija 
sa odlikama agrobiznisa, od kojih su neke više, 
a druge manje poznate:
•	 Konagra (KonAgra) – američka kompani-

ja koja je osnovana 1919. godine (pod ovim 
imenom od 1971), sa sedištem u Nebraski. 
Ona proizvodi i prodaje proizvode različi-
tih brendova u supermarketima, restora-
nima i industriji keteringa. Neki od njenih 
važnijih prehrambenih proizvoda su: je-
stivo ulje, zamrznuti obroci, kakao, viršle, 
puter od kikirikija.

•	 Bangi (Bunge) – globalna agrobiznis i pre-
hrambena kompanija inkorporisana na 
Bermudima, a sa sedištem u Sent Luis (Mi-
suri). Međunarodno je poznata kao izvo-
znik soje (30% svetske trgovine), a takođe 
posluje u sektoru proizvodnje hrane (naro-
čito brašna, a potom i šećera, margarina, 
majoneza), stočne hrane, biogoriva, trgovi-
ne semenom i đubrivom. Kompanija je pri-
sutna u četrdeset država.

•	 Kargil (Cargill) – privatna američka agro-
biznis korporacija, jedna od najvećih u 
svetu, osnovana je 1865. godine. Sedište 
kompanije je u Minitonki (predgrađe Mi-
neapolisa), Minesota. Posluje u sektoru tr-
govine, proizvodnje i distribucije žitarica 
(posebno kukuruza), ali i ostalih poljopri-
vrednih proizvoda kao što su palmino ulje; 
bavi se uzgajanjem stoke i proizvodnjom 
stočne hrane. Kargil je ujedno i jedna od 
najstarijih i najvećih tekstilno-pamučnih 
kompanija u svetu, sa kupcima raspoređe-
nim na šest kontinenata.

•	 Arčer Daniels Midland (Archer Daniels 
Midland) – američka kompanija osnova-
na 1902. godine, danas sa sedištem u Čika-
gu (Ilinois). Posluje u domenu proizvodnje i 
distribucije žitarica i uljarica. U svojoj ponu-
di broji nekoliko hiljada proizvoda. Prerađu-
je proizvode koji se kasnije koriste na tržištu 
hrane, pića i stočne hrane širom sveta. Vode-
ći je svetski proizvođač biodizela i etanola.

•	 Luj Drajfus (Louis Dreyfus) – francuski 
globalni konglomerat sa sedištem u Am-
sterdamu, osnovan je davne 1851. godine. 
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Poslovanje kompanije obuhvata proizvod-
nju i trgovinu poljoprivrednim proizvodi-
ma, kao i metalima, naftom, energijom. 
Obuhvata 10% svetskih trgovačkih tokova 
poljoprivrednih proizvoda. Pripadaju redu 
najvećih svetskih trgovaca pamukom, pi-
rinčem i šećerom. 

•	 Olam (Olam) – kompanija osnovana u Ni-
geriji 1989. godine, danas registrovana u 
Singapuru. Jedna od vodećih trgovačkih 
kompanija u oblasti poljoprivrede u Aziji, 
Latinskoj Americi i Africi. Aktivna je u pro-
izvodnji pirinča i mlečnih proizvoda.

•	 Kof ko (COFCO) – kineski konglomerat u 
državnom vlasništvu i sa sedištem u Pekin-
gu. Ima u svojoj ponudi širok spektar proi-
zvoda uključujući jestivo ulje, vina, mleko, 
voće i povrće, mesne prerađevine, čaj, a ta-
kođe hotele i životno osiguranje. Posebno 
se ističe u mlekarstvu.

•	 Savola (SAVOLA) – najveća prehrambena 
kompanija u regiji Persijskog zaliva, sa se-
dištem u Džedi, Saudijska Arabija. Posluje 
u oblasti proizvodnje i trgovine jestivog ulja, 
šećera, mlečnih proizvoda, a poseduje i re-
storane sa brzom hranom. Proizvode plasira 
i preko vlastitog lanca supermarketa. 

Uticaj agrobiznis investiranja na ekonomi-
je zemalja u razvoju je prilično velik. Taj uticaj 
nije ograničen na razvoj i uticaj u sferi izvoza 
ili plantažnu proizvodnju, kako je to bilo u ra-
nijim fazama razvoja svetske ekonomije, već je 
posebnim kanalima usmeren na uticaj u sferi 
čitavog nacionalnog poljoprivrednog sistema. 
Prodor međunarodnog agrobiznisa je, u stvari, 
još jedan aspekt u novoj međunarodnoj pode-
li rada. Na primer, investiranje SAD u poljopri-
vredu Latinske Amerike povećano je sa 365 mi-
liona dolara na jednu milijardu, između 1966. i 
1978. godine, što je iniciralo rast sa 15% na 21% 
direktnih stranih investicija SAD u Latinskoj 
Americi. Poljoprivredni razvoj je inicirao po-
trebu za đubrivima, pesticidima, herbicidima, 
novim semenima i poljoprivrednom mehaniza-
cijom, pa su značajno u ceo posao lokalne proi-
zvodnje uskoro bile uključene i neke multinaci-
onalne kompanije. Slično se dešavalo i u drugim 
delovima sveta. Od 1990. godine strane kompa-
nije i korporacije u državnom vlasništvu, poseb-
no iz Kine i Južne Koreje, uključene su u direk-

tnu kupovinu velikih površina zemlje u Africi i 
Latinskoj Americi. Ova kupovina je bila u vezi 
sa lakšim pristupom poljoprivrednom zemlji-
štu (i sirovim materijalima) i garancijom sigur-
nog snabdevanja u poslovanju agrobiznisa. Na 
kraju, ovaj proces je povezan i sa velikim finan-
sijskim institucijama, koje imaju snažnu ulogu 
u najnovijoj fazi razvoja svetske poljoprivre-
de. U Jugoistočnoj Aziji, na primer, vijetnamske 
kompanije su u Laosu bezobzirno izgradile veli-
ke plantaže kaučuka u svom vlasništvu koriste-
ći kredite Dojče banke (Deutsche bank) (Knox et 
al., 2014).

Prethodni primeri više upućuju na za-
stupljenost agrobiznisa u zemljoradnji, što ni-
kako ne znači da nije prisutan u stočarstvu. 
Čak naprotiv, ovakav vid korporacijskog po-
slovanja je naročito u poslednje vreme oma-
sovljen. Agrobiznis u stočarstvu podrazumeva 
visok nivo mehanizacije uzgoja i klanja kru-
pne stoke, veoma često u nehumanim uslo-
vima. Drugi vidovi stočarske proizvodnje u 
ovom tipu agrobiznisa obuhvataju živinarske 
farme. U isto vreme, ove visokospecijalizovane 
farme obuhvataju uzgajanje useva i životinja. 
Vid takvog poslovanja tipičan je za SAD, uglav-
nom na zapadu i jugu zemlje, zbog blaže klime 
u toku zimskog perioda (više od 60% goveda u 
ovoj zemlji uzgaja se na ovim farmama).

Opis kako je agrobiznis kapitalno i ener-
getski intenzivan odnosi se i na ocenu da 
ovde poljoprivrednici zavise od velike upotre-
be hemikalija, mehanizacije (traktori, kombaj-
ni, avioni) i ostale opreme koja je sofisticira-
na, kompjuterski kontrolisana i skupa. Sve to 
se dešava u težnji za smanjenjem obima radne 
snage koja je svojevrsni trošak, a poveća pri-
hod u ukupnoj proizvodnji. Samo 2% od uku-
pno radno angažovanih stanovnika u SAD za-
posleno je u poljoprivredi i to ne samo da bi 
prehranili ostalih 98%, već i da bi izvozili hranu 
(Stutz, Warf, 2012).

Kompanije iz reda agrobiznisa, sudeći 
prema njihovim internet portalima, formal-
no poklanjaju veliku pažnju ekološki i društve-
no odgovornom poslovanju. Ipak, veoma često 
se nalaze na meti brojnih kritika (Goodman, 
2011). Uticaji agrobiznisa na tradicionalni ru-
ralni predeo razvijenih zemalja su pogubni. U 
severozapadnoj Evropi menja se namena ze-
mljišta, uklanjaju žive ograde, a mehanizacija 
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eliminiše potrebu za radnom snagom, ostav-
ljajući tako parcele poljoprivredne proizvodnje 
bez ljudskog života za dugi niz godina. Stočar-
ske farme iz sektora agrobiznisa drže životi-
nje u trajnoj zatvorenosti i bez ispaše na otvo-

renom prostoru. U nekim krajevima Evrope je 
došlo do značajnih promena u životnoj sredini, 
jer su izvorni predeli stepa, vlažnih staništa i 
drugih biotopa, zamenjeni predelom specijali-
zovanog agrobiznisa (Knox et al., 2014).

Globalizacija poljoprivrede i proizvodnje hrane

Bez obzira na to što je i pre Velikih geograf-
skih otkrića poljoprivreda bila rasprostranje-
na podjednako u Starom i Novom svetu, tek u 
njihovo vreme i posle dogodilo se globalno po-
vezivanje sveta koje je ostvarilo veliki uticaj na 
poljoprivredu. U današnjem svetu globalizaci-
ju poljoprivrede i proizvodnju hrane predvode 
korporacije u oblasti agrobiznisa, koje struk-
turno i u svakom drugom pogledu menjaju po-
ljoprivrednu delatnost.

Brojni primeri svedoče o ulozi velikih korpo-
racija u poljoprivredi. Tajland nije izvozio ana-
nas početkom sedamdesetih godina 20. veka, 
da bi već 1979. postao vodeći svetski izvoznik, 
odmah posle Havajskih ostrva, zahvaljujući ini-
cijativi američke kompanije „Castle and Cooke“. 
Slično se dogodilo sa Filipinima koji nisu zabe-
leženi šezdesetih godina 20. veka kao izvoznik 
banana, da bi već sedamdesetih postali jedna 
od vodećih država u izvozu ovog voća. Opet je 
to bila posledica direktnih ulaganja multinaci-
onalnih kompanija. Slično kao što multinacio-
nalne kompanije u industriji koriste globalne re-
surse, sirovine, radnu snagu, niske cene, tako i 
multinacionalne kompanije u poljoprivredi ko-
riste „pogodnosti“ država sa malim troškovima 
rada, prednostima celogodišnjeg prisustva se-
zonskog voća (npr. januarske jagode u Evropi iz 
Čilea) i izbegavanja poštovanja normi u zaštiti 
životne sredine (Knox et al., 2014).

Globalizacija u poljoprivredi se dobrim delom 
oslonila na model poljoprivredne politike koji se 
razvijao posle Drugog svetskog rata u SAD. U 
suštini modela je politika države koja obuhva-
ta različita istraživanja i programe u poljopri-
vredi (npr. programi podrške poljoprivrednoj 
proizvodnji i programi subvencija za proizvod-
nju hrane), a sve sa jednim ciljem: podrška ma-
sovnoj domaćoj proizvodnji koja može da ostva-
ri značajne viškove usmerene ka izvozu. Ovakav 
režim poljoprivrede uspostavlja se posle Drugog 

svetskog rata u kapitalističkim zemljama. Me-
đutim, već sedamdesetih godina 20. veka došlo 
je do određenih poremećaja na svetskom tržištu 
hrane. Stvaranje značajnih tržišnih viškova do-
velo je do pada cena hrane, što je direktno pogo-
dilo poljoprivredne proizvođače, ali je dovelo i do 
prezasićenosti tržišta i problema plasmana robe 
poljoprivrednog porekla. Kao rešenje pojavio se 
novi model poljoprivredne politike koji je pro-
pagirao otvorenost nacionalnih poljoprivreda ka 
svetskim tržišnim tokovima. Tada su se pojavile 
multinacionalne kompanije (agrobiznis), sa svim 
izazovima za savremenu globalnu poljoprivredu 
(Manić, 2013).

Delatnost savremene poljoprivrede i dra-
stične promene aktera odgovornih u proizvod-
nji hrane, zajedno sa načinom na koji su te de-
latnosti (aktivnosti) organizovane, donele su 
velike promene i izazove za savremeni svet. Pi-
tanja proizvodnje i potrošnje hrane veoma su 
važna za ekonomsku geografiju, pa se sa ra-
zlogom kaže da je „hrana geografska tema“ 
(Ilbery, Maye, 2008). Geografija hrane je pro-
učavanje prostornog i ekološkog aspekta pro-
izvodnje, obezbeđivanja i potrošnje hrane 
(Crang, 2001). Svaki od ovih aspekata je po-
djednako značajan za ekonomsku geografiju. 
Procenjuje se da proizvodnja, distribucija i pri-
prema hrane, danas obezbeđuju posao za više 
od polovinu zaposlenih u svetu. Ipak, geogra-
fija hrane nije samostalna disciplina već je in-
tegralni deo učenja ekonomske geografije, ali 
i šire od toga – društvene geografije. Značaj 
hrane može se razumeti samo kroz opsežnu 
analizu, gde su uključeni društveni, politički i 
ekonomski činioci (Jones, 2012).

Trgovina je jedan od pokazatelja stepe-
na globalizacije u razvoju poljoprivrede i pro-
izvodnji hrane. U poslednje vreme trgovina 
hranom neprestano raste, a obrasci te trgovi-
ne prolaze kroz važne promene. Do pedesetih 
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godina 20. veka glavni tokovi su vezani za pro-
met žitarica unutar Evrope. Ovi tokovi su sada 
u velikom opadanju. Promene koje su usledile 
uticale su na to da SAD i Kanada postanu vo-
deće države iz kojih polaze trgovački tokovi, a 
tek potom se ističu i neke druge države poput 
Meksika (Knox et al., 2014).

Problem distribucije hrane na globalnom 
nivou sastoji se iz tri komponente:
•	 Problem transportovanja hrane iz jednog 

mesta u drugo. Iako saobraćajni sistem ze-
malja u razvoju, prema brzini i efikasnosti, 
nije na nivou onog u razvijenim zemljama, 
ovo ipak nije ozbiljna prepreka za dostav-
ljanje hrane. Problem nastaje onda kada se 
velike količine hrane u vidu pomoći moraju 
dostaviti na određeno mesto i kada je dis-
tribucija prekinuta političkom korupcijom 
ili oružanim sukobom. 

•	 Poremećaji u snabdevanju hranom u ze-
mljama u razvoju prate probleme mar-
ketinga i skladištenja. Hranu ponekada 
nagomilavaju trgovci u iščekivanju većeg 
profita zbog povećanja cena. Značajna ko-
ličina hrane u tropskim predelima je iz-
gubljena zbog lošeg skladištenja. Štetoči-
ne kao što su pacovi pojedu velike količine 
hrane, a rešenje problema vidi se u izgrad-
nji skladišta od betona. 

•	 Nepravilna raspodela hrane na globalnom 
nivou. Samo Severna Amerika, Australi-
ja i Zapadna Evropa imaju značajne viško-
ve hrane. Ipak, hrana ne završi tamo gde je i 
najneophodnija. Pošiljke hrane u vidu pomoći 
i njena cena su u inverznom odnosu. Na pri-
mer, pomoć SAD zemljama Sahela, u krizi 
1973. godine, bila je mala, jer je cena žitarica 
tada bila veoma visoka (Stutz, Warf, 2012).

Savremeni problemi ishrane stanovništva

Prvi problem u vezi sa ishranom stanovništva 
tiče se neuhranjenosti i gladi. Neuhranjenost 
se odnosi na pojavu nemogućnosti osobe da 
obezbedi dovoljnu količinu hrane s ciljem za-
dovoljenja dnevnih energetskih potreba. Glad 
je hronična neuhranjenost.

Glad nije nova i savremena pojava. Isto-
rijska građa obiluje podacima o nedostatku 
hrane, koji često poprimaju dramatične raz-
mere. Gotovo sva društva su periodično suo-
čena sa konsekvencama gladi. Najstariji za-
beleženi podatak te vrste datira iz drevnog 

U geografskoj analizi odnosa poljoprivrede (proizvodnje hra-
ne) i globalizacije stoje tri važne činjenice:
1.	 Mesto, način proizvodnje, transport i prodaja hrane. 

Ekonomski geografi su veoma zainteresovani za kartira-
nje narastajućeg sistema globalnog lanca hrane ili mre-
že proizvodnje i distribucije, koji uključuje poljoprivredne 
multinacionalne kompanije i prodavce na malo (supermar-
keti). Koncept globalnog lanca hrane obezbeđuje višestru-
ku vezu između različitih mesta proizvodnje hrane i samih 
poljoprivrednih proizvoda (najbolji primer su lanci brze 
hrane kao što su McDonald’s i KFC, gde dolazi hrana proi-
zvedena, skladištena i distribuirana na različitim mesti-
ma). Geografi se koncentrišu i na temu istraživanja koja bi 
pomogla načela održivog razvoja u proizvodnji hrane (npr. 
emisija CO2 kod transporta).

2.	 Društveni uticaj promena u sistemu proizvodnje hrane. Sa 
porastom moći i dominacije multinacionalnih kompanija u 
maloprodaji hrane i poljoprivredi, geografi su zaintereso-
vani za dramatične promene obeležene nestankom tradici-
onalnog načina života u ruralnim sredinama. Mali poljopri-

vrednici su zamenjeni industrijskom poljoprivredom širom 
sveta. U ovakvim trendovima geografi su usredsređeni na 
odgovor koji bi zaštitio male proizvođače hrane na global-
nom jugu kroz razvijanje ideje alternativne mreže hrane. 
Primeri takvih aktivnosti uključuju i globalne inicijative po-
kretanja „poštene trgovine“ na mestima gde siromašni po-
ljoprivrednici globalnog juga decenijama unatrag proizvo-
de čaj, kafu, šećer, pamuk za male novčane sume.

3.	 Promena suštine konzumiranja hrane. Ovaj trend je rezul-
tat mnogih faktora u poslednjih 50-60 godina, uključujući 
tu i metode proizvodnje i distribucije, kao i društvenu i kul-
turnu transformaciju u mnogim regijama sveta. Kulturna 
globalizacija je izložila mnoge ljude novim vrstama hrane, 
dok je ekonomska globalizacija omogućila nekim vrstama 
hrane da budu ponuđene na mestima gde to ranije nika-
da nisu bile. Tradicionalne i zatvorene nacionalne kuhinje 
odjednom su se raširile po celom svetu. Danas se američka, 
italijanska i francuska kuhinja mogu probati u Tokiju i Pe-
kingu, baš kao što su japanska i kineska kuhinja prisutne na 
tržištu Evrope i Amerike (Jones, 2012).

Prilog 10. Poljoprivreda i globalizacija
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Egipta 4.000 godina p.n.e (Watts, 2001c). U 
Kini je tokom 2.000 godina, između 108. p.n.e. 
i 1910. ukupno bilo 1.828 godina u kojima je 
glad vladala makar u jednoj provinciji. U Fran-
cuskoj je između 10. i 18. veka glad bila uobiča-
jena pojava. Evropa je sa najvećim nestašicama 
hrane bila suočena između 1315. i 1317. godine 
(Ponting, 2009).

Odnos zaliha hrane i porasta broja stanov-
nika je bio inspirativan za Tomasa Roberta 
Maltusa (Thomas Robert Malthus), engleskog 
demografa i ekonomistu. U svom delu Esej o 
brojnosti populacije i njegov uticaj na buduće 
unapređenje društva, iz 1798. godine, Maltus 
se opsežno bavio uticajem broja stanovnika. 
Suština je da se brojnost stanovništva poveća-
va geometrijskom progresijom, a da proizvod-
nja hrane raste aritmetičkom progresijom. Ge-
ometrijski rast će biti veći od aritmetičkog, pa 
su u takvom odnosu krize neizbežne. Maltus 
je tumačio da se ljudi neće osloboditi fizičkih 
ograničenja u pogledu mogućnosti proizvod-
nje hrane. Međutim, Maltus nije predvideo 
način na koji se će nauka i tehnološke inovacije 
razvijati (npr. hibridno seme, veštačka đubri-
va, razvoj genetike). Zbog svega, teorija ovog 
demografa je osporavana, ali ne i potpuno na-
puštena. Pitanje odnosa broja stanovnika i ras-
položivih resursa hrane do danas je ostalo ak-
tuelno.

Glad je tekovina siromaštva. Gladni ljudi su 
istovremeno i siromašni, toliko da ne mogu da 
obezbede sredstva za ishranu. Svet je ustrojen 
tako da hrana ide onima koji mogu da je priu-
šte, a ne kome je najpotrebnija. Paradoksalno 
je, ali i istinito, da nedostatak hrane povećava 
njenu cenu, pa tako predstavlja i priliku da se u 
krizi zaradi. Borba protiv gladi je borba protiv 
siromaštva. Premda je u poslednje vreme ura-
đeno mnogo na unapređenju ekonomija zema-
lja Trećeg sveta, još uvek su stanovnici nekih 
od država sputavani nedostatkom hrane.

Proizvodnja hrane u svetu je praćena kon-
stantnim porastom, ali je još uvek nema do-
voljno za sve. Na početku 21. veka čak 33 države 
širom planete su osetile izuzetan nedostatak 
hrane, čime je bilo pogođeno šezdeset miliona 
gladnih ljudi. Samo u Africi je u 2001. i 2002. 
godini od pomoći u hrani zavisilo osamnaest 
miliona ljudi. Procene ukazuju na to da polo-
vinom iste decenije 830 miliona ljudi u svetu 

nije imalo adekvatnu opskrbu hranom. Od 
tog broja 210 miliona je u Podsaharskoj Afri-
ci, a 258 miliona u Istočnoj Aziji, 254 miliona 
u Južnoj Aziji. Ostali su u Južnoj Americi, Ka-
ripskom pojasu i Severnoj Africi. Poražava-
juće zvuči da u nekim slučajevima glad nije 
izazvana nedostatkom hrane po glavi stanov-
nika, već zato što su ljudi toliko siromašni da 
ne mogu da je priušte (Barrow, 2006). Naža-
lost, Podsaharska Afrika je danas regija sa naj-
većim brojem neuhranjenog stanovništva gde 
njihov udeo u ukupnom broju stanovnika izno-
si čak 23%. U proteklom periodu su napravljeni 
neki pomaci (npr. udeo neuhranjenih za period 
1990-1992. je iznosio 33%), ali je podatak i dalje 
poražavajući (The State of Food Insecurity in 
the World, 2015). Razloge treba tražiti u više-
vekovnom kolonijalnom bezakonju, korupciji i 
nemaru državnih vlada, veštačkim političkim 
granicama zbog kojih eskaliraju plemenski su-
kobi, secesionističkim ratovima, porastu broja 
stanovnika i nedostatku stranih investicija. Za 
poslednjih trideset godina ratovi u Angoli, Mo-
zambiku, Ruandi, Kongu, Liberiji, Sijera Leo-
neu, Somaliji, Etiopiji, Eritreji i Sudanu odneli 
su živote trideset miliona ljudi. Glad je odgo-
vorna za gubitak više miliona života u toku go-
dine.

Ohrabrujuća vest glasi kako je glad vidno 
smanjena u nekim drugim delovima sveta. 
Broj gladnog stanovništva opada u Aziji i La-
tinskoj Americi, što pokazuje da je glad mo-
guće pobediti. Ipak, kako i na koji način? Kao 
prvo, neophodno je stati na put svim ratovi-
ma koji odnose milione ljudskih života. Rato-
vi resurse udaljavaju od izvora civilnog kori-
šćenja, sprečavaju uzgajanje useva, uništavaju 
infrastrukturu, destabilizuju tržišta i spreča-
vaju protok razvojne pomoći. Ipak, ni mir nije 
sam po sebi dovoljan. Neophodne su odgova-
rajuće politike i investicije za stimulaciju rural-
nog ekonomskog rasta koji podupire sigurnost 
u snabdevanju hranom i obezbeđuje zaštitu za 
najsiromašnije. U tom pogledu su neophodni 
i sledeći koraci: razvoj ruralne infrastruktu-
re, kreditiranje poljoprivrednih proizvođača i 
agrarne reforme (Stutz, Warf, 2012).

Danas se u grupi izrazito ugroženih drža-
va usled neuhranjenosti (one u kojima je ne-
uhranjeno više od 35% stanovništva) nalaze 
i sledeće: Centralnoafrička Republika, Zam-
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bija, Namibija, Severna Koreja i Haiti. Ovu 
grupu odmah slede države u kojima je proce-
nat neuhranjenih isto tako visok (od 25% do 
35%): Liberija, Čad, Etiopija, Uganda, Ruanda, 
Tanzanija, Mozambik, Zimbabve, Svazilend, 
Madagaskar, Jemen, Avganistan, Tadžikistan, 
Istočni Timor. Često se problem neuhranjeno-
sti i gladi vezuje za nerazvijene države, među-
tim čak i u ekonomski razvijenim državama 
jedan broj stanovništva je pogođen ovom poja-
vom usled siromaštva.

Urbanizacija kao trend sa globalnim ko-
notacijama vidno je pomogla pojavu gladi u 
svetu. U poslednjih nekoliko decenija stotine 
miliona ljudi se preselilo iz ruralnih u urbane 
krajeve. Nekadašnji proizvođači hrane više to 
nisu i sada hranu kupuju. Potreba za hranom 
raste, prateći tokove urbanizacije.

Unapređenje snabdevanja stanovništva 
hranom i obezbeđivanje novih resursa u hrani 
jedan je od važnih problema za čovečanstvo 21. 
veka. Problem se često posmatra u svetlu kon-
cepta održivog razvoja i problema životne sre-
dine. Ne treba zaboraviti da poljoprivreda su-
štinski zavisi od stanja životne sredine, kao i da 
degradacija svih resursa životne sredine vodi 
u još veći problem budućeg snabdevanja hra-
nom. Postoji nekoliko načina koji bi mogli da 
doprinesu stabilnijem snabdevanju hranom u 
budućnosti, ali se najčešće spominje rešavanje 
problema siromaštva. Od osamstotina milio-
na ljudi koji pate od gladi ukupno četiri petine 
živi u ruralnim područjima i zato je neophod-
no unaprediti stanje agrarne ekonomije i gene-
ralno poboljšati stanje ekonomije ruralnih pre-

dela. Investiranje u poljoprivredu bi moglo da 
poveća produktivnost zemljišta i radne snage. 
Do sada se najviše ulagalo u poljoprivrednike 
kao fizička lica. Međutim, neophodno je ula-
ganje i u institucije, istraživački sektor, sao-
braćaj, zdravstvo, obrazovanje i društvenu za-
štitu. Od primena agrotehničkih mera, koje su 
imale značajnu ulogu tokom Zelene revoluci-
je, očekuje se novo intenziviranje proizvodnje. 
Kao rešenje vidi se i pronalaženje novih izvora 
hrane, na primer u Svetskom moru i delatno-
sti akvakulture. 

Suprotno pojavi gladi, gojaznost je još 
jedan problem u ishrani stanovništva, najče-
šće povezan sa razvijenim državama. Danas u 
svetu od nekog oblika gojaznosti pati oko mi-
lijardu ljudi. Trećina od tog broja je hronično 
bolesna. Svetska zdravstvena organizacija je 
proglasila gojaznost za bolest, a njenu globalnu 
rasprostranjenost pandemijom. Gojaznost se 
pripisuje modernom načinu života, a njena po-
java kod dece vezuje za promenu načina živo-
ta porodice i sve češću ishranu u restoranima 
brze hrane. Da bi odgovorili zahtevima tržišta, 
proizvođači su počeli da povećavaju količinu 
masti i šećera u hrani. Na taj način se pobolj-
šava njen ukus i prodaje veća količina (Manić, 
2013). Veliki broj odraslih se hrani u restorani-
ma brze hrane, a samo kompanija Mekdonalds 
(McDonalds) ima u svetu oko 36.000 restora-
na. Na prodaju hrane u restoranima značajno 
utiču marketing, brendiranje proizvoda, redi-
zajniranje objekata i izlazak u susret savreme-
nim potrošačkim trendovima.

Zemljoradnja i uzgajanje najvažnijih agrarnih kultura u svetu

Zemljoradnja je grana poljoprivrede koja se 
bavi obradom zemlje i uzgajanjem korisnih 
biljnih kultura, s ciljem ishrane stanovniš-
tva ili korišćenja sirovina u industriji. Deli se 
na: ratarstvo (proizvodnja žitarica, industrij-
skog bilja, povrća), voćarstvo, vinogradarstvo, 
livadarstvo i ostalo (npr. cvećarstvo i lekovito 
bilje). Ova privredna aktivnost ima izuzetno 
bogatu tradiciju i geografski je veoma razno-
vrsna u zavisnosti od prirodnih i društvenih 
uslova u kojima se odvija.

Žitarice
Žitarice su jednogodišnje biljke iz porodice 
trava, šupljeg i člankovitog stabla i zrnastog 
ploda. U žitarice spadaju: pšenica, raž, ječam, 
ovas, kukuruz, pirinač, proso, sirak i heljda. 
Prve četiri spadaju u biljke umerene klimatske 
zone, dok kukuruz, pirinač, proso i sirak spa-
daju u biljke tople klimatske zone.

Žitarice imaju važnu ulogu u ishrani zna-
čajnog broja ljudi, jer veliki broj kalorija koji 
unose u svoj organizam, potiče upravo od ži-
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tarica. Generalno, žitarice spadaju u jednu od 
najvažnijih potrošnih roba u svetu. Pored toga 
što se koriste u ishrani ljudi, žitarice se koriste i 
za ishranu životinja i u industrijske svrhe. One 
su takođe važne i prema površini koju zauzi-
maju u ukupno obradivom zemljištu. Prema 
tome, žitarice su najvažnija grupa kultivisanih 
biljaka na Zemlji.

Pšenica. Divlja pšenica potiče iz regije 
Plodnog polumeseca u Jugozapadnoj Aziji. Ar-
heološki podaci upućuju na to da su ljudi saku-
pljali i jeli divlju pšenicu već oko 17000. godine 
p. n. e. Najverovatnije da su je svesno zasadi-
li oko 8500. godine p. n. e. Najraniji dokazi o 
tome da se proizvodi pšenični hleb datiraju iz 
4700. godine p. n. e. i otkriveni su na Kavkazu, 
između Crnog mora i Kaspijskog jezera. Kada 
je mala količina izlučenih padavina, potpomo-
gnuta erozijom i salinizacijom zemljišta usled 
prekomernih irigacija, onemogućila poljopri-
vrednike Mesopotamije da uzgajaju pšenicu, 
proizvodnja je preneta na zapad – u današ-
nji Egipat i Izrael i na severozapad – u Evro-
pu. Sa pomeranjem poljoprivredne proizvod-
nje, pomerala se i politička moć, a nesumnjivo 
da je pšenica tu odigrala značajnu ulogu. Pre 
najmanje 5.000 godina, pšenica se proširila na 
severnu Afriku, ostatak Azije i Evropu. Drev-
na sorta pšenice iz Egipta poznata je pod ime-
nom kamut, što u prevodu znači „duša zemlje“. 
Sorte ovih tradicionalnih pšenica i danas se 
uzgajaju u SAD (Clay, 2004).

Pšenica je žitarica umerenih predela. Ipak, 
areal njenog uzgajanja je saglasan sa činjeni-
com da se dobro prilagođava raznim tipovi-
ma klime i zemljišta. Pšenica se deli u dve veli-
ke grupe: ozima i jara. Ozima pšenica se seje u 
jesen, a žanje u kasno proleće ili rano leto. Ona 
dobro podnosi niske temperature, koje idu čak 
i do -20 ºC. Uzgaja se u južnim delovima ume-
renog pojasa i to između 30º i 50º s. g. š. Jara 
pšenica se seje u proleće, a žanje u kasnu jesen. 
Ona je zastupljena u onim geografskim regija-
ma u kojima su zime blaže, gde je snežni po-
krivač tanji ili ga uopšte i nema. Jara slabije 
podnosi nepovoljne prirodne uslove i ima kraći 
vegetacioni period.

Čak više od 30.000 sorti pšenice danas je po-
znato u svetu. Od tog broja svega 1.500 je pri-
sutno u komercijalnoj proizvodnji. Većinu ovih 
sorti razvile su kompanije, instituti i istraži-

vačke laboratorije u SAD, a potom i u Kana-
di, Meksiku, Rusiji i Australiji. Premda je lako 
stvarati veliki broj novih sorti pšenice, veoma 
mali broj je komercijalno održiv. Poljoprivred-
nici se oslanjaju na one sorte koje su ekonom-
ski najviše isplative.

Moguće je izdvojiti nekoliko glavnih area-
la uzgajanja pšenice u svetu. Na severnoj polu-
lopti izdvaja se nekoliko karakterističnih regi-
ja. Prvu čine regije Zapadnoevropske, Padske, 
Panonske i Istočnoevropske nizije, zatim južni 
Sibir, Hindustanska nizija, Kineska nizija (do-
lina Hoanghoa) i dolina Jangcekjanga. Drugu 
veliku žitorodnu prirodnu oblast severne po-
lulopte čine dolina reke Misisipi, sa srednjom 
Kanadom i regije između Misisipija i Steno-
vitih planina. Na južnoj polulopti glavne pše-
nične oblasti su dolina reke La Plate i ravnice u 
jugoistočnim delovima Australije (Tomić i sa-
radnici, 1996). S obzirom na raznovrsnost kli-
matskih uslova u kojima se pšenica gaji, njena 
setva i žetva traju tokom cele godine (Tabela 9). 

Jedan od tipičnih i globalno poznatih pre-
dela uzgajanja pšenice je pšenični pojas u 
SAD. Prolećna pšenica se seje u Minesoti, Se-
vernoj Dakoti, Južnoj Dakoti i Saskačevanu. 
Ovde su zime oštre i da seme ne bi smrzlo u 
zemljištu, pšenica se sadi u proleće, a žanje u 
jesen. U toku zime polja su neobrađena. Zna-
čajni gradovi, poput Mineapolisa i Sent Pola, 
nastajali su ovde kao centri za mlevenje pše-
nice i distribuciju brašna. U južnom delu pše-
ničnog pojasa, na području Kanzasa, Kolora-
da i Oklahome, uzgaja se zimska pšenica. Ona 
se seje u jesen, niče u proleće i žanje u leto. Za 
nju je veoma korisna vlaga iz snežnog pokriva-
ča, koja podstiče rast biljke. Kombajn na polji-
ma je uobičajeni prizor ovde, kao i brojni silosi 
i druga skladišta (Stutz, Warf, 2012).

Pšenica je danas najrasprostranjenija poljo-
privredna kultura u svetu, mada je veličina po-
vršina na kojima se uzgaja poprilično konstan-
tna od šezdesetih godina 20. veka. Sa nekim 
drugim poljoprivrednim kulturama to nije bio 
slučaj, jer su poljoprivrednici shvatili da od njih 
mogu imati veću zaradu, pa su one zauzima-
le i veći areal uzgajanja. Neke nove sorte žita-
rica koje su više otporne na sušu (npr. kuku-
ruz i sirak), danas se uzgajaju u krajevima gde 
su se nekada uzgajali pšenica, ječam, raž ili 
ovas. Pšenica se najčešće danas koristi u ishra-
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ni ljudi. Međutim, ukoliko u budućnosti pora-
ste potražnja za pšenicom kao stočnom hra-
nom, a indicije već postoje, verovatno da će se 
povećati površina na kojoj se ova kultura uzga-
ja (Clay, 2004). 

Hrana koja je pripremljena od pšenice 
predstavlja glavni deo u ishrani trećine čove-
čanstva. Pšenica je popularna kao hrana, jer se 
jela od nje kupuju kao gotova ili se brzo i jedno-
stavno pripremaju. Tu spadaju brojni pekarski 
proizvodi i testenine. Potražnja za pšenicom 
raste brže od rasta broja stanovnika na Zemlji. 
S obzirom na to da se većina proizvedene pše-
nice ne izvozi, najveći proizvođači su ujedno i 
najveći potrošači ove žitarice.

Najveći svetski proizvođači pšenice su: Kina, 
Indija, Rusija, SAD, Francuska, Kanada, Ukra-
jina, Pakistan, Nemačka i Argentina. Oko 20% 
proizvedene pšenice učestvuje u međunarod-
noj trgovini. Porast obima trgovine pratio je po-
rast proizvodnje pšenice u svetu. Na primer, 
samo između 1961. i 2000. godine proizvodnja 
je porasla za 163%, dok je trgovina porasla za 
179%. Najveći izvoznici pšenice su: SAD, Kana-
da, Francuska, Australija, Rusija. Najznačajniji 
centri za izvoz pšenice su: Njujork, Čikago, Sent 
Pol, Mineapolis. Najveći uvoznici žita su: Egi-
pat, Brazil, Indonezija, Alžir, Japan. Najznačaj-
niji centri za uvoz pšenice u Evropi su: Liverpul, 
London, Hamburg, Đenova i Napulj.

Kukuruz. Urođenici su na području Central-
ne Amerike (Meksiko) kultivisali kukuruz pre 

7.000 do 10.000 godina. Najverovatnije da ova 
kultura potiče iz ovih krajeva. Za mnoga indijan-
ska društva u Severnoj i Južnoj Americi kukuruz 
je bio sveta hrana, a njegova kultivacija i konzu-
miranje predmet rituala. Zahvaljujući viškovima 
kukuruza urođenička američka društva su imala 
složeniji i dinamičniji razvoj, jer u njima nisu mo-
rali baš svi da se bave poljoprivredom. U prapo-
stojbini kukuruz se i dalje konzumira u ishrani 
ljudi, a zatim i u brojnim drugim delovima sveta, 
gde se areal uzgajanja raširio zahvaljujući Evro-
pljanima i to u vreme kolonijalnog sistema (Clay, 
2004). Prve primerke kukuruza u Evropu su do-
neli članovi Kolumbove ekspedicije 1494. godine. 
Španija je prva počela da uzgaja kukuruz. U po-
četku je bio kuriozitet evropskih vrtova, a posle 
toga je postao poznat i kao prehrambeni proi-
zvod (Tomić i saradnici, 1996).

Areal uzgajanja kukuruza zauzima južnije 
predele u odnosu na pšenicu. Na severnoj po-
lulopti zona uzgajanja se prostire od ekvatora 
do 50º g. š., a na južnoj polulopti između 22º i 
35º g. š. Regija optimalnog uzgajanja je mnogo 
uža i prostire se između 15º i 44º s. g. š. i 25º i 
35º j. g. š. (Tomić i saradnici, 1996). Produktiv-
nost kukuruza zavisi od klime, plodnosti ze-
mljišta i dostupnosti vode za navodnjavanje. 
Hibridna semena, đubriva, pesticidi i pobolj-
šane metode proizvodnje, takođe se kombinu-
ju u cilju povećanja obima proizvodnje. Hibrid-
na semena omogućuju uzgajanje kukuruza u 
raznim geografskim područjima.

Tabela 9. Kalendar žetve pšenice u svetu

Mesec Regija

Januar Australija, Novi Zeland, Burma, Argentina, Čile

Februar Južna Indija, Argentina, Urugvaj

Mart Severna Indija, južni Egipat 

April Indija, severni Egipat, Sirija, Iran, Meksiko, Kuba

Maj Maroko, Alžir, Tunis, severni delovi Male Azije, istočni delovi Kine, južni Japan, južni delovi 
SAD (Florida i Teksas)

Jun Pirinejsko, Apeninsko i Balkansko poluostrvo, južni delovi Francuske, središnji deo SAD, 
Kalifornija, severni Japan, severna Kina

Jul Francuska, Panonska nizija, Istočnoevropska nizija, severni deo SAD, južna Kanada

Avgust Velika Britanija, Holandija, Belgija, Nemačka, Poljska, središnji deo Rusije, istočna Kanada

Septembar Švedska, Norveška, srednji tok Volge, južni Sibir

Oktobar Južna Finska, sever Rusije

Novembar Južna Afrika i Peru

Decembar Etiopija, Somalija, južna Australija
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U svetu je jedna od najpoznatijih regija uz-
gajanja kukuruza kukuruzni pojas (eng. Corn 
Belt) u SAD, koja je još poznata i kao „srce ame-
ričke poljoprivrede“. To je regija na američ-
kom Srednjem Zapadu, koja obuhvata Ajovu, 
Ilinois, Indijanu, južni deo Mičigena, zapad-
ni deo Ohaja, istočni deo Nebraske, istočni deo 
Kanzasa, južni deo Minesote i delove Misuri-
ja. Ovde je 21. aprila sunce, na jugu tog pojasa, 
samo 13,5º južno od zenita. Takvi uslovi izu-
zetno pogoduju uzgajanju kukuruza (Tomić i 
saradnici, 1996). Takođe, ravničarski krajevi 
pogoduju korišćenju poljoprivredne mehani-
zacije, a zemljišta su plodna i pogodna za po-
ljoprivrednu proizvodnju (tzv. prerijska ze-
mljišta). Najveći deo proizvedenog kukuruza u 
ovom pojasu koristi se kao stočna hrana.

Najveći svetski proizvođači kukuruza su: 
SAD, Kina, Brazil, Argentina, Ukrajina, Indone-
zija, Indija, Meksiko, Rumunija i Kanada. Proi-
zvodnja kukuruza u svetu je u konstantnom po-
rastu. Na primer, samo u periodu između 1974. 
i 1994. godine globalna proizvodnja je porasla za 
86%. Bez obzira na to što je površina pod zasa-
dima kukuruza u svetu manja od one pod pše-
nicom ili pirinčem, kukuruz proizvodi više tona 
hrane nego bilo koji drugi pojedinačni usev. Za 
razliku od mnogih drugih useva, kukuruz se 
najviše koristi kao stočna hrana, pa tek onda u 
ishrani ljudi (izuzetak su Meksiko, Centralna 
Amerika i Afrika). Porast proizvodnje kukuru-
za je i dalje aktuelan, a posebno u pojedinim de-
lovima sveta kao što su Bliski istok i Azija, gde 
je proizvodnja udvostručena. U Africi potra-
žnja premašuje proizvodnju, pa zasadi kukuru-
za brzo smenjuju neke druge useve. Takođe, u 
svetu je prisutno konstantno povećanje potroš-
nje kukuruza u proizvodnji bioetanola.

Kukuruz sve više dobija na značaju, pa 
je primetan i porast međunarodne trgovi-
ne ovom žitaricom. Na primer, samo između 
1960. i 2000. količina kukuruza na međuna-
rodnom tržištu je porasla za 484%. Danas oko 
14% od ukupne svetske proizvodnje kukuru-
za učestvuje u međunarodnoj trgovini. Najve-
ći izvoznici kukuruza u svetu su: Brazil, SAD, 
Argentina, Ukrajina, Francuska. Najveći uvo-
znici kukuruza u svetu su: Japan, Južna Kore-
ja, Meksiko, Egipat, Španija. 

Pirinač. Za veliki deo svetskog stanovniš-
tva pirinač je izvor opstanka u životu, o čemu 

najbolje govori i podatak da u brojnim regija-
ma Azije, na lokalnim jezicima, ime ove kultu-
re označava isto što i reč hrana. Brojna verova-
nja azijskih naroda su povezana sa uzgajanjem 
pirinča, pa za njih pirinač nije samo hrana, već 
i kultura. Tradicionalno su stotine, pa čak i hi-
ljade sorti pirinča imale lokalni kulturni zna-
čaj u krajevima u kojima su se uzgajale. Među-
tim, prehrambene potrebe rastućeg gradskog 
stanovništva stavile su akcenat na uzgajanje 
velikih količina nekoliko sorti pirinča. Takođe, 
rezultat Zelene revolucije su i nove sorte viso-
kog prinosa, koje daju velike količine hrane po 
nižim troškovima proizvodnje. Sve ovo dalo je 
komercijalni značaj manjoj grupi sorti pirinča. 
Potreba za pirinčem kao hranom je sve veća, jer 
stanovništvo koje se njime hrani raste stopom 
od 1,7% na godišnjem nivou. Polovina projek-
tovanog svetskog stanovništva od osam mili-
jardi ljudi, 2025. godine, biće potrošači pirin-
ča. Danas više od milijardu ljudi koji se hrane 
pirinčem žive u izrazitom siromaštvu (Clay, 
2004).

Pirinač je žitarica monsunskih, vlažnih i 
vodom bogatih krajeva u određeno doba godi-
ne. Veoma je zahvalan za uzgajanje, ne samo 
zbog svoje hranljivosti, već i zbog toga što 
uspeva na zemljištima na kojima druge kultu-
re ne uspevaju. Ova žitarica je produkt mon-
sunskih vetrova i obilne vlage koju oni donose 
sa sobom. Temperature u oblastima sazreva-
nja pirinča moraju biti iznad 10 ºC, a u vreme 
sazrevanja čak i iznad 20 ºC. Šire posmatra-
no, pirinač može da se uzgaja u veoma razno-
vrsnim geografskim uslovima. Na primer, on 
je zastupljen na potezu od Australije do se-
verne Kine. Isto tako se uzgaja na zemljištima 
ispod nivoa mora (Indija), kao i na zemljištima 
na 3.000 m n. v. (Nepal). U skladu sa nadmor-
skom visinom na kojoj se uzgaja izdvajaju se 
dve grupe pirinča: brdski i nizijski.

U slučaju brdskog pirinča uzgajanje po-
mažu obilne padavine, a kod nizijskog uglav-
nom organizovano navodnjavanje. Uzgajanje 
pirinča u nizijskim terenima se prema načinu 
proizvodnje može podeliti u tri grupe: (1) na-
vodnjavana ili irigaciona, (2) poplavna i (3) ne-
navodnjavana. Irigaciono uzgajanje je najra-
sprostranjenije, jer čak 55% ukupnih površina 
pod ovom kulturom se uzgaja u navodnjava-
nim pirinčanim poljima. Pirinač se u takvim 
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uslovima najpre seje u rasadnicima, gde je ze-
mljište bogato natopljeno vodom i izgleda kao 
močvarni mulj. Nakon klijanja i delimičnog 
rasta, biljka se presađuje na otvorenom polju 
u prethodno pripremljenom mulju. U vreme 
rasta se neprestano doliva nova količina vode. 
Tek nakon žetve polja se isušuju. Kod ovakvog 
načina uzgajanja i u postizanju visokih prino-
sa značajno su pomogle i tehnologije Zelene re-
volucije, odnosno nove sorte u drugoj polovi-
ni 20. veka. Uzgajanje u poplavnim krajevima 
je karakteristično za delte velikih reka u Južnoj 
i Jugoistočnoj Aziji, gde se proizvodnja obavlja 
u stajaćoj vodi dubine do jednog metra. Nena-
vodnjavani tip uzgajanja pirinča se praktikuje 
u onim pirinčanim poljima koja direktno zavi-
se od padavina, a ne od irigacionih sistema.

Kultura pirinča ima veoma dugu tradiciju u 
Aziji. Vlažne poljoprivredne površine pirinča-
nih polja su oivičene zemljanim nasipima koji 
zadržavaju vodu, dok na njihovom dnu otica-
nje vode sprečava vodonepropusna glina. Ova-
kav način organizovanja poljoprivrednih povr-
šina nažalost sputava poljoprivrednike da lako 
pređu na uzgajanje nekih drugih kultura. Naj-
zad, prizor uzgajanja uz pomoć volovske za-
prege ovde se nije vekovima menjao, jer njena 
težina ne može da probije sloj vodonepropusne 
gline za razliku od mehanizacije.

U Aziji se uzgajanje pirinča postavlja kao 
izazov za veliki rast broja stanovnika koje 
treba prehraniti. Naglašeni proces urbaniza-
cije i preseljavanje stanovništva iz ruralnih u 
urbane krajeve, dovelo je do smanjenja broja 
radne snage u poljoprivredi. Povećanje prino-
sa se vidi u mogućnostima novih sorti koje su 
došle sa Zelenom revolucijom. Ne treba zabo-
raviti da je pirinač najpoznatija poljoprivredna 
kultura Zelene revolucije. Nove sorte su omo-
gućile manju potrošnju energije na rast, brže 
sazrevanje i manju količinu potrebne vode. 
Međutim, nove sorte su manje otporne na šte-
točine i zahtevaju dodatne pesticide.

Pored država u Južnoj, Jugoistočnoj i Istoč-
noj Aziji, proizvodnja pirinča je u manjem 
obimu zastupljena i u Južnoj Americi, SAD 
(Meksički zaliv), Egiptu, na Madagaskaru i u 
pojedinim mediteranskim državama (Italija).

Najveći proizvođači pirinča u svetu su: Kina, 
Indija, Indonezija, Bangladeš, Vijetnam, Taj-
land, Mjanmar, Filipini, Pakistan i Brazil. Slič-

no kao i u slučaju nekih drugih poljoprivrednih 
kultura, proizvodnja pirinča se u drugoj polovini 
20. veka značajno povećala. Prva sorta koja daje 
visoke prinose predstavljena je 1966. godine i od 
tada do 1999. godine prinosi su porasli sa 2,1 na 
3,7 metričke tone po hektaru useva. Ukupna pro-
izvodnja je povećana sa 257 miliona tona u 1966. 
na 600 miliona tona u 1999. godini, što je poveća-
nje od 134%. Istovremeno, veličina površine koja 
je kultivisana za uzgajanje pirinča porasla je za 
samo 23% (sa 126 na 155 miliona hektara). Troš-
kovi proizvodnje za sorte visokog prinosa su pa-
dali i u jednom trenutku postali niži od onih koji 
su potrebni za tradicionalne sorte.

Najveći potrošači pirinča su one države 
koje su ujedno i njegovi najveći proizvođači. 
Kina kao najveći proizvođač pirinča je ujedno 
i najveći uvoznik ove žitarice. Preostale drža-
ve uvoznici su: Nigerija, Iran, Benin, Irak. Naj-
veći izvoznici pirinča su: Indija, Tajland, Vijet-
nam, Pakistan, SAD. Najvažnija svetska berza 
za trgovinu pirinčem se nalazi u Hongkon-
gu. Da bi zaštitile interes u trgovini pirinčem 
grupa država Jugoistočne Azije, kojoj pripada-
ju Kambodža, Laos, Mjanmar, Tajland i Vijet-
nam, formirala je Organizaciju država izvo-
znica pirinča (Organisation of Rice Exporting 
Countries – OREC).

Ovas (zob). Ova žitarica se uglavnom treti-
ra kao vredna i važna stočna hrana, pre svega 
jer je bogata mastima, mineralima i protei-
nom. U nekim delovima sveta ovas se kori-
sti i u ishrani ljudi (ovsene pahuljice i ovseno 
brašno). Zahteva manje plodno zemljište, pa se 
uzgaja i u onim krajevima koji ne odgovaraju 
drugim poljoprivrednim kulturama (npr. pod-
zol ili zemljište tajgi u Rusiji). Dobro uspeva i u 
hladnijim regijama sa više padavina.

Najveći svetski proizvođači ovsa su: Rusija, 
Kanada, Poljska, Finska, Australija, Velika Bri-
tanija, Brazil. 

Ječam. Pretpostavlja se da je ječam jedna 
od prvih pripitomljenih poljoprivrednih kul-
tura u regiji Plodnog polumeseca. Tehnologi-
ja spravljanja piva od ječma dosta je rano bila 
poznata (pretpostavlja se čak u neolitu), pa se 
i danas ova kultura koristi u industriji piva. 
Pored toga, ječam se koristi i kao stočna hrana, 
koja se dobro pokazala zbog svoje hranljivosti. 
U nekim slučajevima ječam se koristi i u ishra-
ni ljudi (npr. Tibet).

https://en.wikipedia.org/wiki/Rice
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Ječam dobro uspeva u geografskim krajevima 
kontinentalne klime. Areal uzgajanja ječma prati 
pšenicu, s tom razlikom što ječam podnosi i su-
rovije klimatske prilike od pšenice. Na primer, na 
severu, u Finskoj, zona uzgajanja dolazi i do sto-
žernika. Takođe, u kratkom vremenu može da 
sazri u kišnom periodu na obodu pustinje u Afri-
ci. Na Tibetu i u Andima ječam uspeva na nad-
morskim visinama većim od 3.000 metara. Ječam 
je nekada važio za tipično evropski usev, jer se 
pre Prvog svetskog rata oko 70% zasejanog ječma 
u svetu nalazilo na ovom kontinentu.

Najveći svetski proizvođači ječma su: Ru-
sija, Francuska, Nemačka, Australija, Španija, 
Kanada, Ukrajina, Turska, Velika Britanija, Ar-
gentina.

Raž. Ova hlebna žitarica se takođe koristi 
i u industriji za dobijanje alkohola (npr. votka, 
viski). Ranije se smatralo da je hleb koji se 
spravlja od raži slabijeg kvaliteta. U međuvre-
menu se ispostavilo da su ražani prehrambe-
ni proizvodi daleko kvalitetniji i zdraviji. Tako-
đe, u nekim regijama ova kultura se koristi kao 
stočna hrana.

Raž je žitarica severnih geografskih regija. 
Biljka dobro podnosi niske temperature i male 
količine padavina. Na primer, u Evropi raž se 
uzgaja sve do 67º s. g. š. Areal uzgajanja zauzi-
ma značajno severnije krajeve u odnosu na pše-
nicu. Uspeva dobro i na podzolima koji važe za 
manje plodna zemljišta. Planinski uslovi isto 
tako pogoduju uzgajanju raži (npr. u Alpima do 
2.000 metara). Analizirajući prostranstvo uz-
gajanja i najveće proizvođače, može se zaklju-
čiti da je raž tipično evropska žitarica.

Najveći svetski proizvođači raži su: Nemač-
ka, Poljska, Rusija, Kina, Belorusija, Danska, 
Ukrajina, Španija, Turska, Kanada.

Sirak (sorgum). Sirak je kultivisan pre 5.000 
godina. Vodi poreklo iz Afrike i sve današnje 
sorte genetski su povezane sa vrstama koje su 
sa ovog kontinenta. Skoro 90% sorguma se uz-
gaja u zemljama u razvoju. Koristi se u ishra-
ni ljudi u brojnim krajevima Afrike i Azije. Po-
trošnja sirka po glavi stanovnika je posebno 
visoko u Burkini Faso, Etiopiji, Maliju, Nigeru, 
Nigeriji, Sudanu i Tanzaniji. U Indiji se koristi 
kao stočna hrana, s izuzetkom rudarskih kra-
jeva Maharaštre gde je prisutan u ishrani ljudi. 
U Evropi se najčešće koristi kao stočna hrana u 
živinarstvu i svinjarstvu. 

Jedna od glavnih prednosti u uzgajanju je 
otpornost biljke na sušu. Zajedno sa prosom 
afrički seljaci su sirak uzgajali u suvim i mar-
ginalnim poljoprivrednim krajevima, kako bi 
se spasili od gladi. Zahvaljujući evropskim ko-
lonizatorima raširio se po celom svetu. Smatra 
se da je na Karibe prenet u jeku kolonizacija, 
kako bi se koristio u ishrani robova. Šezdesetih 
i sedamdesetih godina 20. veka u SAD su selek-
tovane sorte koje daju visoke prinose. 

Najveći svetski proizvođači sirka su: SAD, 
Nigerija, Etiopija, Meksiko, Sudan, Kina, Indi-
ja, Brazil, Niger, Burkina Faso. Kao i u slučaju 
brojnih drugih žitarica proizvodnja sorguma je 
porasla u drugoj polovini 20. veka i to za 40%. 
Međunarodna trgovina je porasla za oko 83%. 
Oko 13% od ukupne svetske proizvodnje uče-
stvuje u međunarodnoj trgovini.

Zbog svoje otpornosti na sušu, sorgum u 
poslednje vreme se sve više širi na račun izvor-
nih prirodnih predela i ekosistema duž Velikog 
istočnoafričkog rova. Ova supstitucija je pri-
lično štetna za životnu sredinu, ali je isto tako 
svaki pokušaj zaštite životne sredine u koliziji 
sa sprečavanjem problema gladi, koji je u Afri-
ci konstantno prisutan.

Povrće
Povrće je produkt povrtarstva koje se smatra sa-
vremenim oblikom zemljoradnje i dobija zamah 
razvoja u novije vreme. Uzgaja se gotovo is-
ključivo u cilju ishrane ljudi. Povrtarske kultu-
re zahtevaju plodno zemljište, intenzivan rad i 
agrotehničke mere u kojima navodnjavanje ima 
dominantnu ulogu. Po svojoj važnosti povrće se 
ističe u poređenju sa ostalim kulturama zbog 
obima proizvodnje i potrošnje. Povrće se uzgaja 
u svim klimatskim zonama izuzev u polarnim 
krajevima. Transport povrća je opterećen činje-
nicom da je ono podložno kvarljivosti, pa se iz 
tog razloga uglavnom koristi u lokalnim ili re-
gionalnim granicama uzgajanja. Zato se i kaže 
da je preduslov uspešnog povrtarstva dobra i 
moderna saobraćajna infrastruktura i specija-
lizovane hladnjače za prevoz. Za komercijalne 
svrhe se uglavnom uzgaja u razvijenim drža-
vama (npr. SAD, Kanada, Evropa, Japan). Pored 
otvorenog povrtarstva postoji i tzv. zatvoreno 
povrtarstvo kod koga se kulture uzgajaju u sta-
klenim baštama. U ovakvim okolnostima po-
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vrtarstvo nije klimatski uslovljeno. U poslednje 
vreme u nekim razvijenim državama uočava se 
opadajući trend potrošnje svežeg povrća i po-
rast potrošnje zamrznutog i prerađenog povrća 
(npr. Velika Britanija).

Povrtarske kulture se koriste u formi ploda 
(paprika, paradajz), lista (zelena salata, kupus, 
kelj, spanać), cveta (karfiol) i korena (krompir, 
luk).

Krompir je najvažnija povrtarska kultura 
i osnovna namirnica za veći deo svetskog sta-
novništva. Divlje vrste se mogu naći u širo-
kom geografskom rasponu od SAD do Čilea. 
Krompir je prvo kultivisan u Andima – u me-
đuplaninskim dolinama Perua i krajnjim seve-
rozapadnim delovima Bolivije. Preko hiljadu 
današnjih sorti vodi poreklo od vrste krompi-
ra koja je rasla u jugoistočnom Čileu. U Evro-
pu su ga u vreme kolonijalnog perioda doneli 
Španci, odakle se raširio u druge delove sveta. 
U početku se uzgajao kao kuriozitet u evrop-
skim vrtovima, nakon toga kao stočna hrana, 
a tek kasnije se koristi u ishrani i to posebno u 
Centralnoj i Severnoj Evropi. Krompir je u isto-
rijskom značenju bio od ogromne važnosti za 
Evropu i imao je sličnu ulogu koju danas ima 
pirinač u Aziji. 

Krompir uspeva na raznim vrstama zemlji-
šta, ali uzgoju najviše odgovaraju mekana, pe-
skovita, duboka i masna zemljišta. Uzgaja se u 
širokom pojasu, na primer na potezu Severne 
i Srednje Amerike – od Aljaske do Kube. Ipak, 
krompir je usev kratke sezone. Uspeva u bla-
gim klimatskim područjima, sa ujednačenim 
temperaturama i ujednačenim padavinama 
(Vajt i saradnici, 1972). U analizi prema nad-
morskim visinama, područje uzgajanja krom-
pira se poklapa sa uzgajanjem ječma. Na pri-
mer, u Alpima se krompir gaji do 1.600 metara 
nadmorske visine, a u nekim slučajevima i do 
2.000 metara. Na Andima, u Kolumbiji, uzgaja 
se do 3.700 metara nadmorske visine, a na obali 
Titikaka jezera, na granici Bolivije i Perua, uz-
gajanje krompira seže i do 4.300 metara nad-
morske visine (Tomić i saradnici, 1996).

Najveći svetski proizvođači krompira su: 
Kina, Indija, Ukrajina, Rusija, SAD, Bangla-
deš, Nemačka, Francuska, Poljska i Holandija. 
Posmatrano po kontinentima, najviše krom-
pira se uzgaja u Aziji (50%), dok se na drugom 
mestu nalazi Evropa (33%).

Voće
Voćarstvo je specijalizovana poljoprivredna 
aktivnost usmerena na intenzivno korišćenje 
zemljišta u cilju proizvodnje voća. Kod ovih bi-
ljaka uglavnom se koriste mesnati i slatki plo-
dovi, koji pored hranljivih sastojaka sadrže i 
značajne količine vitamina, a posebno C vita-
mina. U zavisnosti od klimatskih uslova ra-
zlikuje se voće umerenih predela, suptropsko 
voće i tropsko voće.

Voće umerenih predela najbolje uspeva na 
sunčanim planinskim stranama, blagim kosa-
ma i na peskovito-lesolikom zemljištu. Opti-
malna granica uspevanja je između 50º i 20º s. 
g. š. i j. g. š. Po obimu proizvodnje i ekonom-
skom značaju u voćarstvu umerenih širina na 
prvom mestu se nalazi jabuka, a zatim slede 
kruška, breskva, šljiva i druge vrste povrća.

Jabuka je zbog svoje postojanosti najvažni-
je voće umerenih geografskih širina. Vodi po-
reklo iz jugozapadne Azije, odakle se raširila 
po Evropi. Evropski kolonizatori su je prene-
li u Ameriku i druge delove sveta. Jabuka se 
uspešno prilagođava raznim tipovima klime i 
zemljišta. Uspeva u regijama do 65º severne i 
južne g. š, a najpovoljnije između 30º i 60º se-
verno i južno od ekvatora. Jabuka je osetljiva 
na mraz u periodu cvetanja, a u fazi sazreva-
nja pogoduju joj topli i sunčani dani. Orograf-
ski položaj je bitan za uspešan uzgoj jabuke, a 
najviše su u tom smislu pogodne padine bre-
žuljaka. Najveći svetski proizvođači su: Kina, 
SAD, Turska, Poljska, Iran, Italija.

Kruška pripada porodici ruža. Kultivisana 
je iz divlje kruške. Više je osetljiva na prirodne 
uslove u poređenju sa jabukom. Zahteva blagu 
i ujednačenu klimu, kao i zemljišta koja su bo-
gata humusom. Plantažna proizvodnja daje 
prilično visoke prinose. Koristi se u svežem 
stanju i u prehrambenoj industriji za dobija-
nje voćnih sokova, alkoholnih pića i džemova. 
Najveći svetski proizvođači su: Kina, SAD, Ita-
lija, Argentina, Turska.

Šljiva zahteva prilično dugu sezonu toplog 
i suvog vremena. Ima mesnati plod sa značaj-
nom količinom šećera. Koristi se za ishranu u 
svežem stanju, ali i u prehrambenoj industri-
ji za dobijanje sokova, alkoholnih pića i dže-
mova. Koristi se i u sušenom stanju. Ranije je 
Evropa bila najveći proizvođač, a danas je to 
Azija. Najveći svetski proizvođači posmatrano 
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po državama su: Kina, Rumunija, Srbija, Čile, 
Iran, SAD.

Voće suptropskih predela potiče iz geo-
grafskih predela koji su topli i dobro osunča-
ni. Ovo voće ne podnosi niske temperature, a 
već kod temperatura od -7 do -10 ºC može i da 
ugine. Neke vrste iz ove grupe poreklom pri-
padaju tropskim vrstama voća, ali je ipak nji-
hova proizvodnja dominantna u suptropskim 
krajevima zbog blizine tržišta na kojima se pla-
sira. Do početka 21. veka voće suptropskih kra-
jeva, pre svega citrusi (pomorandža), predstav-
ljaju najviše uzgajano voće sa udelom od 22,5% 
u ukupnoj proizvodnji voća.

Pomorandža je najvažnije voće u grupi sup-
tropskog voća. Vodi poreklo iz toplih i vlažnih 
krajeva istočne i južne Azije, odakle je preneta 
preko Bliskog istoka i Severne Afrike u Evropu 
(Španija), pre svega zahvaljujući Mavarima. Iz 
Evrope je pomorandža stigla u Ameriku već na 
početku 16. veka, ali nije pronašla svoje mesto 
u komercijalnoj proizvodnji u narednih 350 go-
dina. 

Uzgajanje pomorandže, zimzelene drve-
naste biljke, otpočinje u rasadnicima, odakle 
se prenosi na plantaže za uzgoj. Prvih nekoli-
ko godina, dok biljka još uvek ne daje plodo-
ve, zasadi se kombinuju sa drugim kulturama, 
koje se nakon pet godina uklanjaju. Jedno sta-
blo daje plodove i do trideset godina, što ko-
načno zavisi i od toga kako se održava. Neke 
od mera obuhvataju i orezivanje (na način da 
plod direktno bude izložen suncu), korišćenje 
hemijskih preparata (stabla se prskaju nekoliko 
puta u toku sezone sazrevanja kako bi se izbe-
gli štetni uticaji insekata) i navodnjavanje. 

Uložene investicije u uzgajanje pomoran-
dže počinju da se vraćaju nakon deset godi-
na, što u nekim situacijama obeshrabruje male 
proizvođače. Ipak, profit je ono što privlači 
proizvođače da se bave uzgajanjem pomoran-
dži. U Brazilu se od uzgajanja pomorandži po 
hektaru ostvaruje 1,7 puta veći prihod nego od 
uzgajanja kafe, a čak i 9,5 puta veći prihod nego 
od uzgajanja pšenice. Veliki deo ovih pomo-
randži koristi se u proizvodnji sokova. Jedna 
od najvećih kompanija te vrste u svetu – Mon-
tecitrus, prepoznatljiva je i na globalnom trži-
štu. U budućnosti se očekuje povećanje potroš-
nje sokova od pomorandže, što može uticati i 
na povećanje proizvodnje i zaposedanje novih 

poljoprivrednih površina. Pored Brazila u pro-
izvodnji soka od pomorandže dominiraju i 
SAD, s tom razlikom da se on ne izvozi, već je 
našao svoje mesto u domaćoj potrošnji (Clay, 
2004).

Najveći svetski proizvođači pomorandže 
su: Brazil (Sao Paulo), Kina, Indija, SAD (Flo-
rida, Kalifornija), Meksiko, Španija (Valensija), 
Egipat. 

Limun je veoma sličan pomorandži prema 
uslovima koje zahteva tokom životnog ciklusa. 
Poreklom je iz Južne Azije (Asam, Indija). Ko-
risti se u svežem stanju, za spravljanje sokova, 
ali i farmaceutskoj industriji.

Najveći svetski proizvođači limuna su: In-
dija, Meksiko, Kina, Argentina, Brazil, Turska.

Maslina je zimzelena biljka koja uspeva go-
tovo isključivo u Sredozemlju. Potiče iz Male 
Azije. Ima kvrgavo i razgranato stablo koje 
može da naraste od 3 do 7 metara. Živi po neko-
liko stotina godina, a neka stabla su stara i više 
od hiljadu godina (npr. u Nacionalnom parku 
Brioni raste maslina čija se starost procenjuje na 
oko 1.600 godina). U cvatu razvija bele cvetove 
u grozdu, dok je uljem bogati plod od tamnoze-
lene do crne boje. Mediteranska klima je ideal-
na za uspevanje biljke. Podnosi dobro sušu. Du-
boka krečnjačka zemljišta daju plodove visokog 
kvaliteta. Oko 90% proizvedenih plodova ma-
sline se koristi za dobijanje ulja, dok preosta-
lih 10% završi kao hrana na stolu. Maslina je pr-
venstveno cenjena kao biljka iz koje se proizvodi 
maslinovo ulje – najfinije ulje kome je potrebno 
vrlo malo ili nikakvo prečišćavanje. 

Najveći svetski proizvođači maslina su: 
Španija, Grčka, Italija, Turska, Maroko, Sirija, 
Tunis, Alžir, Egipat i Portugalija.

Vinova loza ima širok i prostrani areal uz-
gajanja, između 45º s. g. š. i 35º j. g. š. U pogledu 
geografskog porekla svrstava se u blagi prelaz 
i vezu između srednjoevropskog i suptropskog 
voća. Najbolji uslovi za njen rast prisutni su u 
krajevima s mediteranskom klimom. Zahteva 
130 sunčanih dana i srednju godišnju tempera-
turu od 9 do 21 ºC. Plod vinove loze se izdva-
ja po svojoj hranljivosti i sastavu, u poređenju 
sa drugim poljoprivrednim kulturama (bogat-
stvo ugljenim hidratima, voćne kiseline, mine-
rali, vitamini).

Nema potvrđenih dokaza o poreklu vi-
nove loze. Neki smatraju da je prapostojbina 
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ove vrste u Zakavkazju u jugozapadnoj Aziji, 
a drugi da je to možda i Evropa. Poznavali su 
je Vavilonci, Persijanci, Egipćani i Asirci, a Ri-
mljani su uticali na to da se proširi po celom 
Rimskom carstvu. Nakon raspada Rimskog 
carstva, uzgajanje vinove loze i proizvodnju 
vina је zagovarala crkva, zahvaljujući čemu се 
proširila po Evropi. Vinova loza je posle Veli-
kih geografskih otkrića osvojila i ostatak sveta. 
Krajem 17. veka je preneta u Južnu Afriku, a 
krajem 18. i 19. veka Francuzi su je raširili po 
Magrebu. U Australiji se vinogradarstvo ra-
širilo u toku 19. veka, a sredinom istog veka i 
u Americi. Ipak, vinova loza i vino se uzimaju 
kao tipično evropski proizvodi.

Najveći proizvođači grožđa, iz koga se proi-
zvodi vino, u svetu su: Španija, Francuska i Ita-
lija. Na severnoj granici uzgajanja vinove loze 
u Francuskoj se nalazi pokrajina Šampanja. 
Osim nje po prostranim vinogradima i uzgo-
ju vinove loze poznate su još: Burgundija, doli-
ne Loare i Rone, Provansa i Langedok i okolina 
Bordoa. U Italiji nisu toliko prisutne monokul-
ture vinove loze, već se ona kombinuje sa dru-
gim poljoprivrednim kulturama. Po udelu u 
razvoju vinogradarstva ističu se regije: Pije-
mont, Lombardija, Toskana, okolina Napulja i 
Sicilija. Najvažnije regije Španije prema obimu 
vinogradarstva su: Valensija i Malaga. Intenzi-
viranje vinogradarstva uticalo je i na obim pro-
izvodnje vina, po čemu se opet izdvajaju Italija, 
Španija i Francuska sa svojim u celom svetu ce-
njenim vinima: Chianti (Italija), Lacrimae Chri-
sti (okolina Napulja – Italija), Marsala (Sicilija, 
Italija), Alicante (Valensija, Malaga – Španija). 
Van Evrope proizvodnja grožđa je organizova-
na u onim državama na čijim se teritorijama 
prostiru predeli suptropske klime (npr. SAD, 
Argentina, Čile, Australija).

Tropsko voće uspeva u predelima oko 
ekvatora, gde klimu obeležavaju visoke tempe-
rature vazduha i značajna osunčanost. Veoma 
je bogato vitaminima i raznovrsno (npr. avoka-
do, kivano, mango, papaja, marakuja). U naj-
važnije vrste tropskog voća spadaju banana, 
ananas, kokosov orah i hlebno drvo.

Banana je drvolika zeljasta biljka čiji listo-
vi grade stablo. Iz njega izlazi cvetni klas koji 
će kasnije doneti plod (tzv. grozd). Viseći grozd 
ima više slojeva i u svakom od njih se nalazi i 
do dvadeset banana. Plod banane je hranljiv, 

bogat ugljenim hidratima i predstavlja znača-
jan predmet svetske trgovine. Poreklom je naj-
verovatnije iz Indije i sa Malajskog poluostrva, 
a danas se uzgaja u oko 120 država sveta.

Banana se uzgaja između 25º s.g.š. i 25º 
j.g.š. Kao ekvatorijalna i tropska biljka zahte-
va dosta sunca, toplote i vlage tokom cele go-
dine, kao i plodna zemljišta. Optimalne sred-
nje mesečne temperature za uzgoj se kreću od 
24 ºC do 28 ºC. Godišnja suma padavina u kra-
jevima u kojima banana uspeva iznosi od 2.000 
do 4.000 mm. Veoma je osetljiva na mraz, dale-
ko više nego citrusi, pa se ne može uzgajati ni 
na marginama umerenih klimata osim ukoli-
ko nije pod nekom vrstom zaštite (npr. stakle-
ne bašte u Izraelu i Maroku). U krajevima u ko-
jima je jedan period godine sušan proizvodnja 
je obezbeđena zahvaljujući irigacionim siste-
mima, što je prisutno na zapadnoj obali Sred-
nje Amerike. Vazdušna strujanja predstavlja-
ju pretnju po drvo banane, jer i vetar brzine 32 
km/h može da uništi njen plod.

Gotovo 80% banana se konzumira u drža-
vama u kojima su i proizvedene. Većina tih 
banana su uzgajane u dvorištima i na malim 
plantažama, dok su plasirane na lokalnim ili 
regionalnim tržištima. Banane proizvedene za 
izvoz poreklom su sa velikih plantaža. Proces 
uzgajanja otpočinje uglavnom krčenjem ve-
getacije tropskih šuma i uklanjanjem panje-
va. Zatim se preore zemljište i formiraju te-
rase, u zavisnosti od nagiba terena, na kojima 
će se odvijati uzgoj i rast biljaka. Uspostavlja-
nje drenažnog sistema omogućuje odvođenje 
vode tokom kišnog perioda, odnosno akumu-
laciju vode u vreme sušnog dela godine. Odabir 
sorti za uzgoj obavlja se u odnosu na tip zemlji-
šta, zastupljene štetočine i uslove koje određe-
na sorta zahteva. U toku rasta biljaka upotre-
bljavaju se pesticidi s ciljem prevencije bolesti i 
uticaja štetočina.

Banana nije sezonsko voće, a to što se uz-
gaja tokom cele godine vidi se kao strateška 
prednost na globalnom tržištu. Kroz istoriju 
se dugo koristila kao hrana u lokalnim sredi-
nama njenog uzgajanja, a onda je od kraja 19. 
veka počela da se proizvodi za izvoz i pojavlju-
je kao skupa hrana na udaljenim tržištima. Na 
samom početku 20. veka (1905) banana je naj-
popularnije voće u Velikoj Britaniji, ispred po-
morandži i jabuka. Tržišni prodor je nastavljen 
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i tokom celog 20. veka, tako da se danas smatra 
uobičajenom, a ne luksuznom hranom. Ras-
padom Sovjetskog Saveza i njegovih saveznika 
osvojila je i ova tržišta, te tako postala simbol 
otvorene međunarodne trgovine.

Najveći svetski proizvođači banane su: In-
dija, Kina, Indonezija, Brazil, Ekvador, Fili-
pini. Kina i Indija obuhvataju 28% od ukupne 
svetske proizvodnje, dok na preostale tri dr-
žave otpada 20% svetske proizvodnje. U grupu 
velikih proizvođača spadaju još: Kolumbija, 
Kamerun, Uganda i Gana. Banana je uvek bila 
važan prehrambeni proizvod u zemljama u ko-
jima se uzgajala, naročito u tropskim delovima 
Afrike, pa i zbog toga dva najveća proizvođača 
nisu u grupi i najvećih izvoznika ovog voća, već 
su to Filipini, Ekvador i Indonezija.

Globalni uvozno-izvozni model trgovi-
ne bananama odvija su u sledećim pravci-
ma: (1) Evropska unija uvozi banane sa Kanar-
skih ostrva (Španija), Gvadalupea i Martinika 
(Francuska) i iz pojedinih latinoameričkih dr-
žava; (2) SAD iz Latinske Amerike i (3) Japan 
uvozi banane iz Filipina i Ekvadora.

Proizvodnju, transport i skladištenje bana-
na na globalnom nivou kontroliše svega nekoli-
ko kompanija. Najpoznatija svetska kompanija 
za proizvodnju i distribuciju banana jeste Či-
kita (Chiquita - Chiquita Brands International 
Sàrl), ranije poznata kao Junajted frut kompa-
ni (United Fruit Company). Osnovana je 1899. 
godine. Zbog velike potražnje za bananama u 
SAD, na početku 20. veka, više od stotinu kom-
panija je podmirivalo potrebe tržišta. Među-
tim, United Fruit Company je preuzela kontro-
lu nad 90% ovog posla od tridesetih godina 20. 
veka (Clay, 2004).

Industrijske biljke
U grupu industrijskih biljaka spadaju: biljke za 
dobijanje šećera, biljke za dobijanje ulja, tek-
stilne biljke, biljke za dobijanje bezalkoholnih 
napitaka, biljke za dobijanje opojnih sredstava, 
biljke koje daju gumu i smolu i začini.

Biljke za dobijanje šećera. Najveći proizvo-
đači šećera u svetu su Brazil i Indija. Ovaj zna-
čajan prehrambeni proizvod se dobija iz poljo-
privrednih kultura šećerne trske i šećerne repe.

Šećerna trska uspeva u uslovima tropske i 
suptropske klime (Srednja Amerika – Karipska 

ostrva, Brazil, Južna Azija, Australija). Areal 
uzgajanja je uglavnom između 30º s. g. š. i 30º 
j. g. š., a najviše je zastupljena između 20º s. g. 
š. i 20º j. g. š. Zasadi u tropskim krajevima su 
višegodišnji, dok su oni u suptropskim jedno-
godišnji. Biljka zahteva mnogo sunca, visoku 
temperaturu i veliku količinu padavina tokom 
vegetacionog perioda. U vreme sazrevanja 
su poželjne vremenske prilike bez padavina. 
Oblasti uzgajanja šećerne trske ne smeju imati 
ukupnu godišnju sumu padavina ispod 1.650 
mm. U suprotnom se primenjuju tehnike na-
vodnjavanja. Šećerna trska uspeva na plodnom 
zemljištu koje je bogato hranljivim materija-
ma. Uglavnom se uzgaja na velikim monokul-
turnim plantažama. Mišljenje kako je šećerna 
trska uglavnom prisutna na ostrvima i u pri-
obalnim tropskim krajevima opovrgava prisu-
stvo ogromnih zasada u Ugandi i to na mestu 
gde se nekada rasprostirao areal tropskih kiš-
nih šuma.

Šećerna trska ima člankovito stablo viso-
ko dva do šest metara i slatku srž koja sadrži 
17-20% šećera. Ne zna se tačno kada je iz bilj-
ke Saccharum officinarum prvi put proizveden 
šećer, mada se pretpostavlja da je to bilo u tre-
ćem veku. Tehnologija proizvodnje šećerne 
trske potiče iz Bengala i Asama, prapostojbine 
ove kulture u Indiji. Reč šećer vuče korene iz 
arapskog (sukkar) i sanskrit jezika (sarkara). U 
početku se šećer koristio u verskim obredima i 
kao lek za bolesti poput gube i kamena u žuči.

Razvoj tržišta šećerne trske je otpočeo u In-
diji. Već u ranom Srednjem veku Arapi su je 
preneli iz Mesopotamije u Egipat, a odatle i u 
druge krajeve severne Afrike i Španije. Španci 
su je preneli u Ameriku u 16. veku. U Antilima 
se brzo raširila i već početkom 19. veka stigao je 
iz Antila u Evropu prvi transport šećera, a po-
lovinom 19. veka i iz Kube, Portorika, Brazila 
i Filipina. Kriza u uzgajanju se pojavila nakon 
ukidanja ropstva u SAD, a plantažni uzgoj po-
novo je uspostavljen nakon Špansko-američ-
kog rata (1898) kada je američki kapital počeo 
da prodire na Kubu, u Portoriko i na Filipine. 
U isto vreme Japanci podižu plantaže na Tajva-
nu, a Holanđani na Javi.

Aktivnosti uzgajanja se širom sveta obavlja-
ju gotovo isključivo ručno, mada su prisutne i 
mašine za otvaranje brazdi za sadnju, održava-
nje useva pre žetve, pa čak i za žetvu. Razloge 
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treba tražiti i u tome što je radna snaga, u ze-
mljama pod ovim usevom, isplativija i jeftini-
ja od mehanizacije. Prepreka za mehanizaciju 
su i brdoviti krajevi i mekana vlažna zemljišta 
koja najviše pogoduju šećernoj trsci. Poboljša-
nje tehnologije uzgoja i prerade šećerne trske 
pratio je trend potpadanja sve većih poljopri-
vrednih površina pod kontrolu velikih šećera-
na, a na štetu malih poljoprivrednika. Elimi-
nacija konkurencije i održavanje radne snage 
u stanju delimičnog ropstva, utiče na ocenu 
da je proizvodnja šećerne trske proizvela više 
bede nego bilo koja druga poljoprivredna kul-
tura. Cena rada na plantažama ponekada ne 
može da pokrije ni količinu potrošenih kalorija 
za obavljeni posao. Radni uslovi spadaju među 
najopasnije u poljoprivredi zbog oštrih mače-
ta, prašine i zmija. Uostalom, u severoistoč-
nom Brazilu, izrazito siromašnoj i gusto na-
seljenoj regiji sa tradicijom uzgajanja šećerne 
trske, radnici na poljima imaju najniže očeki-
vano trajanje života u grupi svih radnika, a nji-
hova deca najveću stopu smrtnosti (Clay, 2004).

Najveći proizvođači šećerne trske su: Bra-
zil, Indija, Kina i Tajland. Brazil učestvuje sa 
preko 40% u svetskoj proizvodnji šećerne trske.

Svetska proizvodnja šećera je za poslednje 
četiri decenije 20. veka porasla za čak 180%. U 
međuvremenu, cene su se smanjile. Svetsko tr-
žište šećera pokazuje tendenciju prekomer-
ne ponude. Ovo je rezultat smanjene potrošnje 
šećera u razvijenim zemljama, povećane proi-
zvodnje šećera u zemljama u razvoju i stabil-
ne proizvodnje u razvijenim zemljama koja je 
ujedno rezultat poljoprivrednih subvencija i 
zaštite tržišta. Najzad, tu je i povećana upotre-
ba veštačkih zaslađivača koja je konačno sma-
njila potrebu za šećerom.

Šećerna repa je kultura umerenih prede-
la. Dugotrajna osunčanost, ali ne i intenzivna, 
najvažniji je prirodni faktor za uspešni uzgoj 
šećerne repe. Najbolje uspeva u predelima gde 
se u toku sazrevanja temperature kreću od 15 
do 21 ºC i gde je godišnja suma padavina iz-
među 600 i 800 mm (Tomić i saradnici, 1996). 
Snažni vetrovi mogu biti štetni, jer sprečavaju 
da mlada repa nikne.

Šećerna repa je nastala ukrštanjem blitve i 
divlje repe. U 18. veku, u Šleziji, kralj Pruske je 
podsticao oglede sa ekstrakcijom šećera iz še-
ćerne repe. Nemački hemičar Andreas Mar-

graf (Andreas Marggraf) je 1747. dokazao da je 
iz šećerne repe moguće ekstrahovati šećer na 
sličan način kao i iz šećerne trske, tako što je 
izolovao iz korena biljke 1,3-1,6% šećera. Inte-
resovanje za proces je rezultiralo otvaranjem 
šećerane 1801. u Kunernu (danas Konari u Polj-
skoj).

Najveći svetski proizvođači šećerne repe 
su: Rusija, Francuska, SAD, Nemačka, Turska, 
Poljska, Ukrajina, Kina, Egipat i Velika Brita-
nija. U Evropskoj uniji, jednom od najznačaj-
nijih proizvođača šećerne repe, industrija še-
ćera se našla pod birokratskim pritiskom 2006. 
godine, što je dovelo do gašenja 20.000 radnih 
mesta. Kasnije se ispostavilo da je to bila greš-
ka, jer su mnoge fabrike bile rentabilne i bez 
intervencije vlada. Ovo je imalo za posledicu 
to da proizvodnja šećera u Zapadnoj i Istočnoj 
Evropi, ne zadovoljava potrebe stanovništva.

Biljke za dobijanje ulja. Uzgajanje biljaka 
iz kojih se dobija ulje povećava se brže od uz-
goja bilo koje druge prehrambene ili industrij-
ske poljoprivredne kulture u poslednjih nekoli-
ko decenija. Slično tome i potrošnja biljnih ulja 
po glavi stanovnika je porasla brže nego kori-
šćenje bilo koje druge hrane. Ekonomski rast je 
jedan od razloga ovakvih tendencija, posebno 
u Kini i Indiji, jer sve više potrošača može pri-
uštiti kupovinu biljnih ulja. Drugi je promena 
navika stanovništva koje sve više teži pripremi 
hrane sa biljnim uljima.

Suncokret je poreklom iz Amerike odakle ga 
je u Evropu doneo španski moreplovac Kor-
tez. Potiče iz jugoistočnog dela SAD ili Meksi-
ka. Uzgoj suncokreta je otpočeo pre oko 5.000 
godina. Biljka traži osunčane krajeve, plodna i 
zemljišta koja nisu previše natopljena vlagom. 
Dobro podnosi podjednako sušu i vlagu. Iz 
suncokreta se, pored prehrambenog ulja, dobi-
ja još i ulje za boje i lakove, sapune, a pogača od 
ploda se koristi kao stočna hrana. Najveći pro-
izvođači suncokreta u svetu su: Ukrajina, Rusi-
ja, Evropska unija, Argentina i Turska.

Soja se prvi put počela uzgajati u Kini pre 
oko 6.000 godina zbog čega se svrstava u red 
najstarijih pripitomljenih kultura. Zajedno sa 
svilom, čajem i porcelanom, soja je bila jedan 
od prvih kineskih izvoznih proizvoda. Soja je 
bogata proteinima. Sadrži dva puta više prote-
ina od svinjskog mesa, tri puta od jajeta i čak 
12 puta više od mleka (Tomić i saradnici, 1996; 
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Clay, 2004). Koristi se u ishrani ljudi i stoke, u 
zavisnosti od dela sveta. Polovinom devedese-
tih godina 20. veka otpočela je proizvodnja ge-
netski modifikovane soje, usled čega su pokre-
nute brojne rasprave o opravdanosti takvog 
postupka. Najveći deo obradivih površina pod 
sojom danas je zasađen upravo genetski modi-
fikovanom sojom. Najveći proizvođači soje u 
svetu su: Brazil, SAD, Argentina, Kina i Indija.

Susam je jedan od najstarijih useva u svetu, 
poreklom iz Podsaharske Afrike. Uzgajanje su-
sama je pogodno u tropskim i suptropskim 
oblastima i na manje plodnim zemljištima, gde 
se dugo održao ekstenzivan način proizvod-
nje. Intenzivan način proizvodnje koji daje 
veće prinose prisutan je na zemljištima koja su 
plodnija. Pored dobijanja ulja, koristi se u pro-
izvodnji i drugih prehrambenih proizvoda, a 
pre svega kao dodatak jelima. Najveći proizvo-
đači susama u svetu su: Sudan, Mjanmar, Indi-
ja, Nigerija i Kina.

Uljevita palma je biljka koja podjednako 
dobro uspeva u tropskim i suptropskim kra-
jevima. Koristi se u komercijalnoj poljopri-
vredi za dobijanje palminog ulja. Afrička ulja-
na palma se uzgaja u pojasu Gvinejskog zaliva, 
dok se američka uljana palma uzgaja u Latin-
skoj Americi. Najveće površine pod planta-
žama u svetu se danas nalaze u Jugoistočnoj 
Aziji, zajedno sa Pacifikom. Stablo palme može 
da naraste i do dvadeset metara, dok je plod cr-
venkast, sastavljen od mesnatog spoljnog sloja 
i unutrašnjeg zrna koje je takođe bogato uljem 
(Clay, 2004). U poslednje vreme proces uzgaja-
nja uljane palme je na meti oštrih kritika eko-
loških pokreta zbog izrazitog uticaja na život-
nu sredinu. Najveći proizvođači uljevite palme 
su: Indonezija, Malezija, Tajland, Kolumbija i 
Nigerija. 

Tekstilne biljke. Proizvodi tekstilnih bilja-
ka daju niti od kojih se kasnije proizvode tkani-
ne. Biljke i poljoprivredne kulture iz ove grupe 
ne samo da danas daju izuzetan privredni zna-
čaj, već su imale izuzetnu istorijsku ulogu u ra-
zvoju industrije i društva u globalu i to kroz 
pojavu Industrijske revolucije.

Pamuk su ljudi počeli da uzgajaju i koriste 
oko 3000. godine pre naše ere. Reč pamuk je 
arapskog porekla i u prevodu označava biljku 
koja je pronađena u osvojenim zemljama, što se 
odnosi na osvajanje Indije od strane Aleksan-

dra Makedonskog. Drugim rečima, pamuk je 
poreklom iz Indije. Status robe je stekao 1753. 
godine kada se pojavio na londonskoj berzi. U 
drugoj polovini 19. veka je stekao reputaciju 
poljoprivredne kulture kojom se najviše trguje 
u svetu, u čemu je značajno pomogla Industrij-
ska revolucija i prelazak u industrijskoj proi-
zvodnji sa vune na pamuk. Uzgajanje pamuka 
trenutno ostvaruje najveće prihode u grupi ne-
prehrambenih useva (Clay, 2004).

Pamuk zahteva 180 dana bez mraza, pa 
shodno tome najbolje uspeva između 36º j. g. š. 
i 46º s. g. š. u krajevima sa tropskom i suptrop-
skom klimom. Tokom rasta mu pogoduje zna-
čajna količina vode. Međutim, veoma je oset-
ljiv na kišu u periodu sazrevanja i kada počinje 
da formira plod. Zato se pamuk uzgaja u obla-
stima sa manje padavina i gde navodnjavanje 
ne predstavlja problem. Pamuk se navodnjava 
na 57% od ukupne površine uzgajanja u svetu. 
Ovoj kulturi je potrebno šest meseci da dosti-
gne fazu zrelosti. Sadi se u redovima koji su 
udaljeni metar. U višegodišnjem periodu sad-
nje zamenjuju ga sa drugim poljoprivrednim 
kulturama. Setva, uklanjanje korova i žetva 
se sve češće obavljaju zahvaljujući mehaniza-
ciji. Tokom prethodnog veka proizvodnja pa-
muka je prešla iz radno intenzivne delatnosti u 
kapitalno intenzivnu, jer su mašine i hemijski 
proizvodi zamenili do tada angažovanu radnu 
snagu. To se dogodilo čak i u zemljama u ra-
zvoju. Povećanje prinosa pamuka pripisuje se i 
Zelenoj revoluciji (npr. genetska modifikacija).

Proizvodnja pamuka daje široku paletu 
proizvoda. Pored dužih vlakana koja se koriste 
za konce i tekstil (uključujući i pamučne lopti-
ce, vrećice za čaj, materijal kojim se puni name-
štaj), svoju upotrebu imaju i ona pamučna vla-
kna koja su kraća. Pamučno ulje se koristi kao 
biljno ulje u ishrani (margarin i druge namir-
nice). Čvrsti ostatak od semenki pamuka daje 
stočnu hranu. Proizvodnja ovakve robe je za-
stupljena u Kini, SAD, državama bivšeg SSSR 
i Indiji. Uprkos svemu, značaj pamuka je opao 
tokom ovog veka zbog sve veće proizvodnje i 
trgovine materijalima koji su njegova solidna 
zamena. Danas pamuk čini oko 48% u ukupnoj 
svetskoj proizvodnji vlakana (Clay, 2004).

Svetska proizvodnja je koncentrisana u dva 
velika proizvodna područja u svetu: azijsko 
(Kina, Indija i Pakistan) i američko (SAD). Naj-



128EKONOMSKA GEOGRAFIJA

značajnije oblasti proizvodnje pamuka su: pa-
mučni pojas u SAD (Teksas, Misisipi, Kalifor-
nija), severozapadni Dekan (Indija), kao i donji 
tok reke Jangcekjang i delta reke Hoangho 
(Kina) (Manić, 2013). Najveći proizvođači pa-
muka u svetu su: Kina, Indija, SAD, Brazil, Pa-
kistan. Analiza tržišnih trendova ukazuje na 
to da proizvodnja pamuka u periodu od 1961. 
do 2000. porasla za 100%, dok je međunarodna 
trgovina porasla za 33%. Ovo implicira porast 
u upotrebi pamuka u državama koje su i proi-
zvođači ove kulture.

Juta je biljka monsunskih predela od čijih se 
listova dobijaju gruba vlakna (vreće, tepisi, ćili-
mi). Posle pamuka, juta je jedna od važnijih tek-
stilnih biljaka. Zahteva toplo vreme i plodno ze-
mljište. Temperatura vazduha u područjima 
uzgajanja varira između 24 i 38 ºC. Mlada, siva 
i duboka aluvijalna zemljišta, nastala iz popla-
va na godišnjem nivou, najbolja su za uzgoj jute. 
Poreklom je iz Indije, koja je ujedno i najveći 
proizvođač jute u svetu. Skoro 85% svetske pro-
izvodnje je koncentrisano u delti Ganga, na gra-
nici Bangladeša i Indije (Zapadni Bengal). Zna-
čajni proizvođači su još Bangladeš i Kina.

Konoplja je jednogodišnja biljka poreklom iz 
jugozapadnog Sibira. Uzgaja se u područjima 
čiji se geografski uslovi odlikuju plodnim ze-
mljištem, umerenom količinom padavina i sa 
dosta osunčanosti. Vlakno konoplje, koje je po-
znato i kao kudelja, dobija se iz njene stablji-
ke. Dosta je grubo i koristi se za proizvodnju 
užarije i grube tkanine. Dodatni proizvod od 
konoplje je ulje za proizvodnju boja i lakova. 
Najveći proizvođači konoplje u svetu su: Kina, 
Kanada, SAD, Francuska i Čile. Kao geograf-
ska regija nekadašnje Austrougarske, a potom 
i Jugoslavije, Bačka je u periodu od 18. do 20. 
veka bila jedan od najvećih proizvođača ko-
noplje na evropskom nivou. Zahvaljujući tome 
i Jugoslavija je bila jedan od najvećih svetskih 
proizvođača konoplje.

Biljke za dobijanje bezalkoholnih napita-
ka. Kafa, kakao i čaj predstavljaju osvežavajuće 
napitke koji se dobijaju iz posebnih biljaka, za 
koje se slobodno može reći da pored privred-
nog značaja imaju i veliki društveni značaj, da 
su formirale navike ljudi i društvenu atmosfe-
ru tokom prošlosti, a i isto tako danas.

Kafa je grmolika biljka koja može da nara-
ste i do deset metara ali se rezanjem održava 

na visini do dva metra zbog lakše berbe. Mladi 
žbun donosi prve plodove nakon četiri do pet 
godina rasta. Plodovi su crvenkaste boje slični 
trešnji i u njima se nalaze po dva zrna (Tomić 
i saradnici, 1996). Svako zrelo drvo proizvede 
godišnje 2.000 plodova ili 4.000 zrna kafe. Ova 
količina je ekvivalentna težini od pola kilogra-
ma pržene kafe. Da bi biljka dobro rađala mora 
biti izložena sledećim uslovima geografske 
sredine: prosečnoj temperaturi 15-21 ºC, bez 
mraza, ukupnoj godišnjoj sumi padavina od 
1.200 do 2.000 mm i najčešće na nadmorskim 
visinama od nivoa mora do 2000 metara.

Biljku kafe su prvobitno pronašli i uzgaja-
li pripadnici etničke grupe Oromo u etiopskoj 
pokrajini Kafa, po kojoj je i dobila ime. Oko 
1000. godine arapski trgovci su odavde odne-
li seme i zahvaljujući tome uredili prve planta-
že kafe. Prvi poznati kafić u kome su posluži-
vali kafu otvoren je u Carigradu 1475. godine, a 
ideja se zatim brzo proširila i na druge kraje-
ve Evrope. Kafa je na Stari kontinent prvo sti-
gla iz Osmanskog carstva preko kopnenih tr-
govačkih puteva. Ne zna se tačno kada je to 
bilo, ali sasvim sigurno pre nego što su kafići 
širom kontinenta postali uobičajeni u 16. i 17. 
veku (Clay, 2004).

Dve vrste kafe čine najveći udeo u nje-
noj ukupnoj proizvodnji širom sveta: arabi-
ka (Cof fea arabica) i robusta (Cof fea canephora). 
Arabika se proizvodi u Latinskoj Americi, dok 
se robusta proizvodi u Zapadnoj Africi i Jugo-
istočnoj Aziji. Brazil je najveći proizvođač ara-
bike na svetu i drugi po veličini, posle Vijetna-
ma, proizvođač robuste. Devedesetih godina 
je došlo do značajnog širenja proizvodnje kafe 
na nova područja. Novi proizvođači kafe, uk-
ljučujući Vijetnam i Indiju, postigli su konku-
rentnost uprkos niskim cenama, jer su imali 
jeftinu radnu snagu. Tradicionalni proizvođa-
či kafe, poput Kolumbije, Kostarike i Meksika, 
uspeli su da održe proizvodnju, usprkos većim 
troškovima, fokusiranjem na mala i rastuća tr-
žišta.

Kafa je u početku bila luksuzni proizvod, 
ali je s vremenom postala osnovna namirnica 
koja se smatra uobičajenom za mnoge potroša-
če širom sveta. Procenjuje se da više od dve mi-
lijarde stanovnika planete redovno pije kafu. 
Najviše ih je u Evropi (40% ukupne količine u 
međunarodnoj trgovini) i SAD (25% ukupne 
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količine u međunarodnoj trgovini). Grupi naj-
većih konzumenata kafe u svetu treba dodati 
i stanovništvo u državama njene proizvodnje 
(Clay, 2004).

Najveći proizvođači kafe u svetu su: Bra-
zil, Vijetnam, Indonezija, Kolumbija i Etiopija. 
Najveći uvoznici kafe su: SAD, Nemačka, Fran-
cuska, Italija i Japan. Poređenje država najvećih 
proizvođača i uvoznika potvrđuje pretpostav-
ke o živahnoj trgovini kafom. Međunarodni 
sporazum o kafi je nastao 1962. godine, a Me-
đunarodna organizacija za kafu 1963. godine, 
kada je sporazum i stupio na snagu. Cilj spora-
zuma je da stabilizuje tržište kafe i zaštiti dr-
žave proizvođača od velikih promena cene.

Kakao je usev tropskih krajeva Amerike 
odakle se raširio u druge delove sveta, ali iz-
među 23º s. g. š. i 23º j. g. š. Kao biljka može da 
naraste do dvanaest metara. Mahunasti plod 
sa četrdeset zrna sazreva pet do šest meseci. 
Odstranjivanjem masti iz prženog zrna dobija 
se prah koji se upotrebljava u ishrani i za proi-
zvodnju čokolade. Uzgajaju se dve vrste kakaa: 
kriolo i forastero. Kakao najbolje uspeva u 
uslovima gde je godišnja suma padavina izme-
đu 1.500 i 2.000 mm. Biljka ne može da podne-
se sušna godišnja doba u kojima je tokom tri 
meseca ukupna količina padavina manja od 
100 mm na mesečnom nivou. Takođe, ne pod-
nosi ni natopljena zemljišta, pa je obrazac pa-
davina čak važniji od njihove ukupne sume. 
Raspon temperaturnih uslova u kojima kakao 
uspeva iznosi od 18-21 ºC do 30-32 ºC.

Uzgoj kakaa je počeo u Americi pre oko 
3.000 godina. Američki Indijanci su ga uveli-
ko sadili u američkim tropskim krajevima u 
vreme osvajanja Evropljana. Proizvod ovog 
useva su konzumirali kao gorko i začinjeno 
piće pripremljeno sa ljutom paprikom. Čvrsta i 
zaslađena čokolada je izum vremena tek nakon 
što je kakao prenet u Evropu. Kakao je bio toli-
ko vredan u drevnim vremenima Srednje Ame-
rike da je plod služio kao oblik valute, one koja 
je bukvalno rasla na drveću. Duž Obale koma-
raca u Hondurasu seme kakaa je korišćeno kao 
novac za kupovinu robe na seoskim pijacama 
sve do osamdesetih godina 20. veka.

Zbog velike potražnje Evropljani su proi-
zvodnju preneli u Indiju i Indoneziju pre 19. 
veka, a zatim i u Jugoistočnu Aziju, Okeaniju 
i na Šri Lanku. Pošto su izgubili kontrolu nad 

Brazilom, Portugalci su preneli proizvodnju u 
Zapadnu Afriku, koja je do danas najveći pro-
izvođač kakaa u svetu. Do početka 20. veka 
uspostavljene su današnje oblasti uzgajanja 
kakaa: tropski delovi Amerike, Zapadna Afri-
ka i u manjem obimu Jugoistočna Azija sa Oke-
anijom (Clay, 2004).

Najveći proizvođači kakaa u svetu su: Obala 
Slonovače, Gana, Indonezija, Nigerija i Kame-
run. 

Čaj je lišće zimzelenog žbuna koji može da 
naraste do deset metara, ali se rezanjem odr-
žava na visini od 1,5 m. Čaj je biljka monsun-
skih krajeva, koja dobro uspeva tamo gde nije 
hladno i gde se prekomernim padavinama 
neće previše nakvasiti zemljište. Zato se plan-
taže čaja podižu na nagibima. Obrada useva i 
konačni proizvod u prvom redu podrazumeva 
fermentaciju, a zatim se kasnije suši i pakuje. 
Sušeni čaj može biti zeleni i crni u zavisnosti 
od načina obrade, što znači da se zeleni suši na 
suncu, a crni u sušarama.

Prvi put se čaj počeo uzgajati u Kini pre više 
od 2.000 godina. U prvo vreme se koristio kao 
lek, a zatim i u budističkim ceremonijama. Do 
5. ili 6. veka nove ere počeo se konzumirati iz 
zadovoljstva. Potrošnja čaja se proširila do gra-
nica rasprostiranja kineske kulture. U knjizi od 
tri toma objavljenoj 800. godine dokumento-
van je širok spektar metoda uzgoja, prerade i 
pripreme čaja. Prvi pomen čaja van Kine i Japa-
na je zasluga Arapa, koji su kulturu najverovat-
nije doneli u Evropu i to zahvaljujući trgovač-
kim vezama preko Venecije. Holanđani su ga 
preneli iz Evrope u Ameriku. Njujork je u jed-
nom trenutku konzumirao više čaja nego cela 
Engleska, u kojoj se potrošnja čaja brzo proši-
rila nakon 1650. godine. Ironično, čaj je isti-
snuo kafu koja je ranije stigla u Englesku i po-
stao glavni napitak za posluživanje u kafićima. 
Takvi objekti su bili poznati kao „peni univer-
ziteti“, jer je za peni svaki muškarac mogao da 
kupi bokal čaja i primerak najnovijih novina, a 
zatim i da razmenjuje ideje sa najumnijim lju-
dima tog vremena (Clay, 2004).

Najveći proizvođači čaja u svetu su: Kina, 
Indija, Kenija, Šri Lanka i Vijetnam.

Biljke za dobijanje opojnih sredstava. Pro-
izvodnja, ilegalna proizvodnja i uzgoj biljaka 
iz kojih se dobijaju brojna druga opojna sred-
stva (npr. mak, konoplja iz koje se dobija droga 
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i koka), povlači sa sobom mnoga aktuelna pita-
nja u savremenom društvu.

Duvan je jednogodišnja biljka visine oko 
1,5 m sa karakterističnim i širokim listovima. 
Sadnice se u postupku pažljive obrade zemlji-
šta dobijaju iz plastenika. U roku od tri do četi-
ri meseca mogu da dostignu visinu od 25 do 40 
cm i tada se presađuju, jedna po jedna.

Duvan je poreklom iz Amerike gde je počeo 
da se upotrebljava oko 6000. godine p. n. e. Pre 
Kolumbovog otkrića duvan su uzgajali Indijan-
ci širom Amerike i koristili su ga u obredima i 
medicini. Mornari na prvom Kolumbovom pu-
tovanju su bili prvi Evropljani sa privilegijom 
konzumiranja duvana. U početku se do duva-
na dolazilo trgovinom sa Indijancima. Kori-
stio se za pušenje i žvakanje. Prvi usev koji su 
kultivisali američki doseljenici zabeležen je u 
Virdžiniji 1612. godine. U roku od samo sedam 
godina duvan je bio najveći izvozni proizvod 
Virdžinije. Iz Amerike je donet u Portugaliju, 
a odatle ga je u Francusku preneo poslanik Žan 
Nikotu (Jean Nicot), gde je dalje popularizovao 
njegovo korišćenje.

Sadašnji trend u nekim državama podrazu-
meva uzgoj duvana koji je unapred ugovoren, 
na osnovu čega duvanske kompanije posluju 
kao banke, pružajući kredite poljoprivrednici-
ma na početku sezone (seme, đubrivo, pesticidi 
i tehnička podrška). Zauzvrat, poljoprivredni-
ci se obavezuju da će nakon žetve prodati svoj 
usev kompaniji. Neke kompanije zloupotre-
bljavaju ovakav odnos i značajno utiču na sma-
njenje cena duvana, čime podstiču „dužničko 
ropstvo“ (Clay, 2004).

Najveći proizvođači duvana u svetu su: 
Kina, Indija, Brazil, Zimbabve i SAD. 

Biljke koje daju gumu i smolu. Biljke iz 
kojih se proizvodi guma su od strateškog zna-
čaja, jer su imale ili još uvek imaju izuzetnu 
ulogu u industrijskom razvoju. U prošlosti je 
guma bila osnova za razvoj industrije, posebno 
zbog njene uloge u razvoju saobraćaja koji pri-
bližava fabrike mestima potrošnje najraznovr-
snijih proizvoda.

Kaučuk se zahvaljujući tehnici ekstrahova-
nja lateksa dobija iz biljke koja je poznata i kao 
Hevea brasiliensis. U prirodnim uslovima stablo 
naraste i do 43 metra, ali se zbog izvlačenja la-
teksa, spiralnim zasecanjem kore, održava na 
plantažama u znatno manjoj visini. 

Guma je bila poznata Indijancima u Ama-
zoniji koji su je prvi i koristili. Izvoz prirod-
ne gume koja je sakupljena u Brazilu otpočeo 
je u 18. veku. Istorijski izveštaji iz Nove Engle-
ske potvrđuju da su početkom 19. veka ribari 
u proizvodnji bakalara uveliko koristili gume-
ne čizme. Izum vulkanizacije u 19. veku zna-
čajno je podstakao potražnju i izazvao tzv. gu-
meni bum. Mnogi su olako postali milioneri 
u Amazoniji zavaljujući gumi. Slavna zgrada 
opere u Manasu, glavnom gradu brazilske dr-
žave Amazonas i jedna od najlepših u svetu, do 
danas čuva sećanje na zlatno doba eksploata-
cije gume.

Krajem 19. veka seme biljke za dobijanje kau-
čuka je preneto u Veliku Britaniju, odakle je za-
vršilo na plantažama u britanskim kolonijama 
Azije, posebno u Maleziji, na Šri Lanci, a zatim 
i u Indoneziji. Proizvodnja je započela oko 1910. 
i monopol nad divljom amazonskom gumom se 
okončao (Tomić i saradnici, 1996; Clay, 2004).

Sintetička guma je narušila tržište prirod-
ne gume, jer danas prirodni kaučuk čini manje 
od 30% tržišta. Međutim, postoje određeni 
proizvodi koji se ne mogu napraviti od sinte-
tičke gume. Avionske gume su 100% prirodna 
guma, a automobilske 35 do 40% isto prirod-
na guma. Samo ove dve industrijske delatno-
sti čine 70% tržišta prirodnog kaučuka. Zbog 
toga se pretpostavlja da će prirodni kaučuk 
ipak imati svoje tržište, iako svake godine gubi 
tržišni udeo. Najveći proizvođači kaučuka u 
svetu su: Tajland, Indonezija, Vijetnam, Indi-
ja i Kina.

Začini. Predstavljaju aromatičnu grupu bi-
ljaka od preko pedeset vrsta. Korišćenjem nji-
hovih različitih delova u kulinarstvu (plod, 
seme, lišće ili kora), značajno se poboljšava 
ukus hrane. Zbog toga su do danas ostali tra-
ženi. Tokom istorije su bili veoma skupoceni i 
predstavljali su robu kojom se intenzivno trgo-
valo. Manja grupa začina je široko rasprostra-
njena na tržištu i predstavlja robu u međuna-
rodnoj trgovini, a ovde spadaju:
•	 Biber predstavlja mahunastu biljku pore-

klom iz Indije. Crni biber se nakon berbe 
suši na suncu, dok se beli dobija potapa-
njem u vodu posle čega gubi koru. Biber je 
jedna od najkomercijalnijih tropskih kultu-
ra. Najveći proizvođači u svetu su: Etiopija, 
Vijetnam, Brazil, Indoneziji i Indija.
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•	 Cimet se koristi u obliku mlevene kore više 
biljaka koje su poreklom sa Šri Lanke. Kori-
sti se kao dodatak jelima. Na države Istoč-
ne i Jugoistočne Azije otpada 99% svetske 
proizvodnje. Najveći proizvođači u svetu 
su: Indonezija, Kina, Vijetnam i Šri Lanka.

•	 Vanila predstavlja fermentisani plod razli-
čitih vrsta biljaka iz grupe orhideja. Vani-
la je jedan od najskupljih začina, pre svega 
zbog radno intenzivnog karaktera uzgaja-
nja. Pored prehrambene namene, koristi 

se još i u industriji kozmetičkih preparata i 
aromaterapiji. Najveći proizvođači vanile u 
svetu su: Madagaskar, Indonezija, Meksiko 
i Papua Nova Gvineja.

•	 Muskatni oraščić se kao začin dobija iz zim-
zelene biljke koja vodi poreklo sa Moluč-
kih ostrva u Indoneziji (ostrva začina). Ovaj 
začin ima lekovita svojstva, a koristi se i kao 
antioksidans. Najveći proizvođači u svetu 
su: Indonezija, Gvatemala i Indija.
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Osnova predmeta proučavanja industrijske geografije pronalazi se u Industrijskoj revoluci-
ji – jednom od najvažnijih događaja u istoriji ljudskog društva. Od 18. veka do danas odli-
ke predela širom sveta prolaze kroz brojne promene zahvaljujući obrascima industrijskog 

razvoja. Ovakvim promenama je doprineo i trend preseljenja industrijskih delatnosti iz tradicio-
nalnih krajeva njihovog razvoja u Evropi i to u nove industrijske krajeve, npr. Istočne i Jugoistočne 
Azije. Preseljenje industrije iz jednog kraja sveta u drugi potvrđuje da industrija ima zakonitosti 
vlastitog razvoja, u kojima često traga za većim profitom kroz eksploataciju jeftine radne snage i 
resursa. Industrija podjednako pozitivno ili negativno utiče na gradove, narode i države u razvi-
jenim i manje razvijenim delovima sveta.

Industrijska revolucija i njene geografske posledice

Industrijska revolucija je jedan od najupečat-
ljivijih događaja u modernoj istoriji ljudskog 
društva, sa manjim ili većim uticajem na skoro 
sve nacije u svetu. Otpočela je u Engleskoj ili 
preciznije u Zapadnom Midlandsu (Morley, 
2005), iako je proces proizvodnje dobara, u 
nekim drugim oblicima ili na drugi način, bio 
je prisutan i do tada (Prilog 11).

Industrijska revolucija predstavlja prelazak 
od trgovačkog ka industrijskom kapitalizmu, na 
prekretnici 18. u 19. vek, a on se opisuje još kao i 
revolucija u tehnikama i organizaciji proizvod-
nje, unapređene nizom inovacija. Inovacije su 
samo deo šire ekonomske, društvene i politič-
ke tranzicije sa korenom u renesansi i prosveti-
teljstvu (Knox et al., 2014). Fenomen Industrij-
ske revolucije odslikava intenzitet promena u 
kapitalizmu na kraju 18. veka, koji je kao druš-
tveno uređenje stariji od Industrijske revoluci-
je, ali je sa njom na više načina i slojevito pove-
zan. Dok kapitalizam ima svoje korene u Italiji, 
dotle je Industrijska revolucija produkt seve-
rozapadne Evrope, odakle se širila po drugim 
delovima sveta (Stutz, Warf, 2012). Zahvaljuju-
ći porastu obima industrijske proizvodnje, ka-
pitalizam je imao olakšanu disperziju kroz glo-
balni geografski prostor.

Kolonijalizam je uticao na to da se tržište 
na kome su plasirani evropski proizvodi u 18. 
veku znatno proširi. Proizvođačima su hitno, 

i u prvom redu, bile potrebne bolje mašine za 
predenje i tkanje. Prvi koraci u Industrijskoj 
revoluciji nisu podrazumevali izuzetno važne 
izvore energije (npr. fosilna goriva), već je pre-
denje pokretano, na primer, nožnim pedala-
ma. Nešto kasnije, u 18. veku, došlo je do seri-
je pronalazaka koji su doveli do upotrebe novih 
izvora energije (ugalj) i novih mašina koje su 
unapredile efikasnost proizvodnje (parna ma-
šina). Ovo je najzad omogućilo i neke nove 
izume poput parne mašine i železnice. Finan-
siranje pronalazaka i podrška pronalazačima i 
pronalascima zahtevala je novac, a on se u 18. 
veku pojavio u rastućoj trgovačkoj mreži Za-
padne Evrope. Ovakav razvoj događaja je omo-
gućio investitorima da ulažu u pronalazače i 
dobre pronalaske (Fouberg et al., 2012).

Inovacije u proizvodnji gvožđa, tokom In-
dustrijske revolucije, omogućile su izum i proi-
zvodnju već pomenute parne mašine, ali i broj-
nih drugih proizvoda, pre svega zahvaljujući 
Abrahamu Darbiju (Abraham Darby) i usavr-
šavanju tehnologije topljenja gvožđa 1709. go-
dine (Morley, 2005). Izlivanjem rastopljene 
gvozdene rude u kalupe, omogućeno je dobi-
janje livenog gvožđa, kao i njegova veća kon-
zistencija. Prvi sagrađeni most od izlivenog 
gvožđa izgrađen je u Ajronbridžu 1779. godi-
ne. Ovaj most do danas, zaštićen kao UNESCO 
kulturna baština, svedoči o uzajamnom dej-
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stvu resursa, tehnologije i osvojenih veština u 
postizanju tehničkih dostignuća tog vremena 
(Fouberg et al., 2012). Šropšir – regija poznata 
i pod imenom kolevka industrije, uprkos tome 
što je bila prepoznatljiva kao jedan od izrazi-
to ruralnih krajeva Engleske, izborila se za sta-
tus mesta industrijskih prvaka, verovatno i 
zbog obilja resursa, poput gvožđa, uglja i olova 
(Morley, 2005).

Bez obzira na to što se otvaranje prvih tek-
stilnih fabrika dogodilo u Belgiji (npr. Lijež), 
prva industrijalizovana država je bila Veli-
ka Britanija. Do kraja 18. veka Velika Britani-
ja je važila za jedinu industrijsku ekonomiju 
na svetu, što joj je davalo ogromnu prednost u 
poređenju sa konkurentskim državama. To se 
posebno odnosilo na rivalstvo sa Francuskom, 
jer je britanska industrijska osnova obezbedi-
la trijumf u težnji za globalnim osvajanjem i to 
kroz plasman jeftinog tekstila. Gradovi u Mid-
landsu, kao što su Lids i Mančester, centri tek-
stilne i metalurške industrije, bili su nadaleko 
poznati po visokoj koncentraciji radnika, ka-
pitala i proizvodnje. S obzirom na nedostatak 
vladinih regulativa, uslovi rada su bili surovi, 
uključujući i zloupotrebu dečjeg rada.

Drugi gradovi, poput Londona, Glazgova i 
Liverpula, bili su centri brodogradnje, koja je, 
s obzirom na prekomorski karakter britanske 
ekonomije, sama po sebi predstavljala veliku i 
značajnu industrijsku granu. U drugim kraje-
vima Velike Britanije takođe se formiraju broj-
ni industrijski centri. 

Odgovor na pitanje zašto je baš Velika Bri-
tanija bila predvodnica industrijskog razvoja 
nije tako jednostavan, ali se može naslutiti. Ova 
država je već u 18. veku koristila prednost tr-
govinskih odnosa sa svojim kolonijama u Se-
vernoj Americi i ostalim krajevima sveta. U 
poređenju s drugim evropskim državama, 
poljoprivreda u Velikoj Britaniji je napredo-
vala u procesu komodifikacije, jer su poljopri-
vredni proizvodi postali roba na tržištu, pa je 
i u ovome Velika Britanija prevazišla rivale. 
Pojavili su se i tržišni viškovi. Najzad, u Veli-
koj Britaniji se nalaze značajni energetski re-
sursi, u vidu uglja, a pojavio se i izum parne 
mašine (Stutz, Warf, 2012). Sve ove okolnosti 
su zajedno – prisustvo sirovina (vuna), ener-
genata (ugalj) i mašina, uticale na to da baš 
Velika Britanija postane prva industrijalizo-
vana država u svetu (u početku, tekstilna in-
dustrija).

Za pojedince i čitave nacije, Industrijska re-
volucija je imala duboke društvene i kulturne 
posledice (Stobart, 2009). Industrijska revolu-
cija je trajno promenila društveni i generalno 
geografski obrazac planete, posebno u onim 
društvima koja su i do danas deo ekonomski 
razvijenog sveta. Nijedan deo njihovog druš-
tvenog sistema, ekonomije, tehnologije, kul-
ture ili svakodnevnog života nije ostao neta-
knut. Industrijska revolucija je promenila niz 
ruralnih i siromašnih zajednica, tako što ih je 
preobrazila u prosperitetna, urbanizovana i 
kosmopolitska društva (Stutz, Warf, 2012).

Proizvodnja različitih vrsta dobara ot-
počela je i pre Industrijske revolucije. 
Mnoge porodice i lokalne zajednice ši-
rom sveta su proizvodile raznovrsnu 
robu u svojim radionicama. Na primer, 
u gradovima i selima Indije se proizvodi-
la roba od gvožđa, zlata, srebra i mesin-
ga. Indijski stolari su kao umetnici i maj-
stori plasirali svoje proizvode tamo gde 
su se mogli prodati. Indijski tekstil, pro-
izveden na ručnim razbojima, smatran 
je za najbolji u svetu. Ovakvu proizvod-
nju su podržavale lokalne aristokrate, 
ali istovremeno i međunarodna trgovi-
na. U Evropi, u ruralnim krajevima Veli-
ke Britanije stanovništvo je tokom zim-
skih meseci bilo posvećeno predenju i 

tkanju. Kvalitet proizvodnje je varirao 
od jednog do drugog mesta, ali je ipak 
zaostajao za indijskim proizvodima i to 
toliko da su proizvođači 1721. godine tra-
žili zakonsku zaštitu od „opasnosti“ uvo-
za iz Indije. Uspešni vidovi proizvodnje 
su bili karakteristični i za druge krajeve 
sveta. Na primer, Kina i Japan su takođe 
imali industrijsku bazu i pre Industrijske 
revolucije.

Uprkos evropskoj ekspanziji zahva-
ljujući kolonijalizmu, po cenama i kva-
litetu evropski proizvodi nisu mogli da 
se nose sa onima iz drugih krajeva sve-
ta. Tek naknadno su trgovačke kom-
panije, uključujući ovde Holandsku 
istočnoindijsku kompaniju i Britansku 

istočnoindijsku kompaniju, postavile 
osnovu za kolonijalnu ekspanziju Evro-
pe. Evropljani su ostvarili kontrolu nad 
lokalnim proizvođačima u Indiji, Indo-
neziji i drugim zemljama, zahvaljujući 
haosu koji je bio rezultat evropske inter-
vencije, ali i sukobima između lokalnih 
frakcija. Britanski privrednici su uvezli 
tone sirovina za svoju tekstilnu industri-
ju. Sa konačnim razvojem tehnologija, 
što je omogućilo masovnu proizvodnju, 
Britanci su stekli mogućnost zatiranja 
lokalnih proizvodnih inicijativa u Aziji i 
Africi, tako što su plasirali jef tine proi-
zvode i prisiljavanjem kolonija na kupo-
vinu njihovih proizvoda (Fouberg et al., 
2012).

Prilog 11. Proizvodnja pre Industrijske revolucije
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U najznačajnije promene izazvane Indu-
strijskom revolucijom spadaju:
•	 Rast industrijske proizvodnje tokom i 

nakon Industrijske revolucije omogućio je 
i olakšao geografsko širenje kapitalizma. 
Porast proizvodnje i produktivnosti, što je 
propraćeno tehnološkim inovacijama, za-
hteva povećanje tržišta. Istovremeno, in-
dustrijski razvoj je zavisio od resursa koji 
su dobavljani iz svih krajeva sveta (Mac-
kinnon, Cumbers, 2007; Stutz, Warf, 2012).

•	 Stvaranje nove međunarodne podele rada 
kroz rast kapitalističke proizvodnje i tr-
govine. U ovaj proces su uključene razvi-
jene države Evrope i Severne Amerike (tzv. 
jezgro), koje proizvode industrijsku robu, 
dok je nerazvijeni deo sveta (tzv. periferija) 
predodređen za proizvodnju sirovina i pre-
hrambenih proizvoda (Mackinnon, Cum-
bers, 2007). 

•	 Polarizacija sveta, koja je bila prisutna i 
u preindustrijskom društvu, ali je dodat-
no naglašena posle Industrijske revoluci-
je. Prostorne promene, koje je donela Indu-
strijska revolucija, možda najbolje ilustruje 
podatak da u njeno praskozorje jaz u do-
hotku po glavi stanovnika između Zapadne 
Evrope i Indije, Afrike ili Kine, nije bio veći 
od 30%. Sve ovo naglo se promenilo sa In-
dustrijskom revolucijom (Stutz, Warf, 2012; 
Dicken, 2011) i najzad rezultiralo podelom 
sveta, prema teoriji svetskih sistema, na 
jezgro i periferiju.

•	 Industrijska revolucija je uticala na rapid-
no širenje gradova. Fabrike su koncentri-
sane u velikim gradovima, jer je lokacija in-
dustrijskih pogona povezana sa sledećim 
faktorima: (1) značajnim izvorom radne 
snage, uključujući tu i nekvalifikovane mi-
grante; (2) pristupom saobraćajnim toko-
vima koji omogućuju jednostavnije do-
premanje resursa za preradu; (3) blizinom 
dobavljača mašina, neophodnih za proi-
zvodnju, što smanjuje troškove transpor-
ta i (4) blizinom tržišta za proizvedenu robu 
(Stutz, Warf, 2012).

•	 Porast svetskog tržišta i međunarodne tr-
govine. Industrijska revolucija je uticala na 
pojavu savremenih saobraćajnih sredsta-
va (npr. voz, automobil), usled čega je tran-
sport ubrzan i kvalitativno poboljšan. Ovo 

se direktno odrazilo na porast trgovine na 
velikim distancama. Jeftiniji prevoz je uti-
cao na smanjenje transportnih troškova i 
najzad, na smanjenje cene finalnih proizvo-
da (Manić, 2013).

•	 Za pojedince, zajednice, regije i čitave naci-
je, Industrijska revolucija je imala duboke 
društvene i kulturne reperkusije. Iskustvo 
rada je transformisano onako kako je proi-
zvodnja centralizovana, pa kontrolu rada 
više nije sprovodio pojedinac. Ovo je izazva-
lo otpor promenama, koji je ponekada imao 
i dramatične razmere. Takođe, zarada svih 
članova domaćinstva, koji su zaposlenje pro-
našli u industriji, bila je od vitalnog znača-
ja za životni standard. Najzad, gradovi su 
rasli po kriterijumu broja stanovnika i povr-
šini, što je prouzrokovalo i ubrzano pogorša-
nje uslova života u mnogim gradovima, jer 
izgradnja kuća, fizička i društvena infra-
struktura nije mogla da prati korak sa pora-
stom broja stanovnika (Stobart, 2009).

Najzad, Industrijska revolucija se odrazi-
la i na razvoj naučne misli u društvenim nau-
kama, pa je podstakla brojne teorije. U geogra-
fiji je jedna od opšte prihvaćenih teorija lokacije 
industrije. Njen začetnik je ekonomista Alfred 
Veber (Alfred Weber), koji je dodatno razvio 
nemačku školu teorije lokacije, proisteklu iz 
Tinenovog modela (teorija lokacije poljoprivre-
de). Alfred Veber je razvio osnovni model, koji 
objašnjava gde će se industrija grupisati. Po-
menuti istraživač je pomogao u razvoju studija 
lokacije u ekonomskoj geografiji fokusirajući se 
na lokaciju proizvodnih pogona. U delu Teori-
ja lokacije industrija (1909), Veber se usredsre-
dio na specifične faktore koji mogu da privuku 
industriju na određena mesta. Tendencija naj-
manjih troškova usredsređena je na želju vla-
snika fabrike da minimizira tri kategorije troš-
kova. Prva i najvažnija od ovih kategorija je 
bio transport. Najjeftiniji troškovi transporta 
utiču i na najjeftinije dopremanje sirovina do 
mesta proizvodnje i isto tako na distribuciju 
gotovih proizvoda ka potrošačima. Druga ka-
tegorija je trošak koji se odnosio na cenu radne 
snage. Veći troškovi rada imaju tendenciju da 
smanje obim profita. Treća kategorija u Vebe-
rovom modelu je bila slična Maršalovoj teoriji 
lokacije, koja objašnjava princip grupisanja fa-
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brika (aglomeracije). Veber je opisao prednosti 
koje pruža grupisanje sličnih industrija i takve 
koncentracije je nazvao aglomeracijama. Kada 
se značajan broj preduzeća grupiše u istoj 
oblasti, kao što se to dešava u velikom indu-
strijskom gradu, smatra se da industrijski po-
goni mogu da pomognu jedan drugome, kroz 
zajednička znanja, usluge i objekte. Na pri-

mer, svim proizvođačima je potreban kancela-
rijski nameštaj i oprema. Jedna ili više prodav-
nica kancelarijske opreme u gradu bi mogle da 
obezbede zalihe za sve industrije u ovoj obla-
sti. Kao takva, aglomeracija može učiniti loka-
ciju velikog grada privlačnijom. Aglomeracija 
potencijalno zaobilazi veće troškove transpor-
ta ili radne snage (Fouberg et al., 2012).

Geografska disperzija Industrijske revolucije

Kako i svi drugi važni društveni procesi, tako 
se i industrijalizacija odvijala neujednače-
no u vremenu i prostoru. Industrijska revolu-
cija je otpočela u 18. veku u Velikoj Britaniji, 
a zatim se tokom 19. veka proširila na osta-
le delove Evrope (Slika 24), Severne Amerike 
i Japana (Jones, 2012). Kao što je već prethod-
no istaknuto, Velika Britanija je bila prva in-
dustrijalizovana država na svetu, zahvaljujući 
čemu je ostavila za sobom svoje viševekovne ri-
vale u kontinentalnom delu Evrope. Prva indu-
strijska grana je tekstilna industrija (Manče-
ster, Lids), a ubrzo potom počinje da se razvija 
i brodogradnja (London, Glazgov, Liverpul). 

Početkom 19. veka inovacije Industrijske re-
volucija su iz kolevke u Velikoj Britaniji proširene 
na kontinentalni deo Evrope. Uslov za razvoj je 
prema prostorno-prirodnim predispozicijama 
bio isti kao u Velikoj Britaniji, pa je za nasta-
juće industrijske centre podrazumevao blizinu 
rudnika uglja i povezanost preko plovnih pu-
teva sa obalom nekog mora. Na primer, lučki 
gradovi u Rurskoj oblasti su imali dobru pove-
zanost sa lukom u Roterdamu i to je bio važan 
podsticaj u industrijalizaciji ove nemačke re-
gije. Takođe, pojas rude uglja, koji se prote-
zao od zapada prema istoku Evrope, duž južne 
granice Evropske nizije, preko severne Francu-
ske, južne Belgije, Holandije, Rurske oblasti u 
Nemačkoj, zapadne Češke i Šlezije u Poljskoj, 
imao je ključnu ulogu u industrijalizaciji kon-
tinentalnog dela Evrope. Da okolnosti budu 
još povoljnije, nalazišta rude gvožđa su imala 
sličan pravac rasprostiranja. Pored položaja u 
odnosu na prirodne resurse, društvene tekovi-
ne su isto tako odigrale svoju ulogu u razvoju i 
širenju industrijalizacije u Evropi. Na primer, 
kolonijalizam je privredi Francuske, Velike 

Britanije, Holandije i Nemačke dao pristup ne-
ophodnom kapitalu za podsticanje industri-
jalizacije, a u nekim slučajevima i pristup po-
trebnim sirovinama za proizvodnju (Fouberg 
et al., 2012).

Neki gradovi su u ovoj fazi razvoja indu-
strijalizacije doživeli pravi preporod, a među 
njima London i Pariz. London je bio posebno 
atraktivno mesto za industrijski razvoj zbog 
geografskog položaja na reci Temzi i zatim, što 
je još važnije, zbog velike uloge u protoku re-
gionalnog i globalnog kapitala. Industrija se u 
Londonu nalazila u središtu britanske global-
ne mreže uticaja. Na drugoj strani, Pariz je kao 
najveći grad u kontinentalnom delu Evrope bio 
udaljeniji od nalazišta uglja i gvožđa. Među-
tim, kada je u postojećoj saobraćajnoj mreži 
plovnih i drumskih puteva razvijen i železnič-
ki saobraćaj, grad je doživeo industrijski pre-
porod. Pored uloge centra u proizvodnji luk-
suznih proizvoda (npr. nakit, parfemi, moda), 
Pariz je još bio centar metalurgije i hemijske 
industrije. Tome je doprinela i relativna blizi-
na luke Avr na obali Atlantskog okeana. Pri-
mer rane industrijalizacije iz Londona i Pariza 
pokazuje da blizina rezervi uglja i gvožđa nije 
baš uvek bila od presudnog značaja, već da su 
svoju važnu ulogu imale trgovačke i političke 
veze nekih gradova sa ostatkom sveta (Fouberg 
et al., 2012). 

Industrijalizacija se zatim proširila i u 
udaljenije krajeve Evrope. U Italiji se proi-
zvodnja tekstila i obuće razvila duž toka reke 
Po. U Skandinaviji su gradovi poput Stokhol-
ma i Malmea postali značajni centri brodo-
gradnje (Stutz, Warf, 2012). Na početku 20. 
veka industrijalizacija je uobičajena za se-
vernu Italiju – koja je i danas u redu najve-
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ćih evropskih industrijskih regija, Kataloniju 
– sa centrom u Barseloni, a zatim i za sever-
nu Španiju, južnu Švedsku i južnu Finsku (Fo-
uberg et al., 2012). Ipak, proces industrijaliza-
cije i u samoj Evropi nije uvek tekao lagano i 
bez problema. Evropska periferija je, obuhva-
tajući veći deo Španije i Portugalije, severnu 
Skandinaviju, Irsku, južnu Italiju, istočni deo 
centralne Evrope i Balkan, vidno zaostajala, a 
zatim je dobijala i podređenu ulogu u snab-
devanju poljoprivrednim proizvodima i rad-
nom snagom, koja je pristizala u centralne in-
dustrijske regije. Odnos između industrijskih 
regija (tzv. jezgra industrijalizacije) i okolnih 
teritorija opisan je pojmom na engleskom je-
ziku – „backwash“. Dakle, to nije bilo širenje 
industrijalizacije, jer je ona samo odvlačila 
kapital i radnu snagu, istovremeno stvarajući 
neujednačeni ekonomski predeo sastavljen od 
urbano-industrijskih jezgara, koja su okruže-
na prostranom ruralnom periferijom (Mac-
kinnon, Cumbers, 2007).

Rana faza industrijalizacije u Zapadnoj 
Evropi postavila je celu regiju u središte svet-
ske ekonomije i privrednog razvoja tokom 19. 
veka. Ekspanzija je nastavljena i u prvoj polo-
vini 20. veka, pa su do 1950. godine najvažnije 
industrijske regije zastupljene u istočnom delu 
SAD, zapadnoj Rusiji i Ukrajini i Istočnoj Aziji.

Severna Amerika je do početka 20. veka i u po-
gledu industrijalizacije jedini ozbiljan konkurent 
Zapadnoj Evropi. Ove teritorije su pretežno na-
seljavali Evropljani, koji su zbog bliskih veza sa 
Velikom Britanijom imali podršku u kapitalu i 
inovacijama, što je podstaklo tamošnju indu-
strijalizaciju. Industrijska proizvodnja u Se-
vernoj Americi je započela u Novoj Engleskoj 
tokom kolonijalnog perioda, iako taj severo-
istočni deo države nije bio bogat mineralnim 
resursima. Ipak, u Severnoj Americi su imali 
korist od sposobnosti svojih kompanija da na-
bave potrebne sirovine iz inostranih izvora. 
Industrijska proizvodnja se razvila duž obala 
Velikih jezera, gde su kanali, reke i jezera bili 
povezani sa železnicom i što je omogućilo pre-
meštaj resursa i robe u industrijske centre i van 
njih. Istovremeno, ugalj je bio glavni energent 
za industriju tog vremena, a njega u SAD ima 
i danas u sasvim dovoljnim količinama (Fou-
berg et al., 2012).

Sankt Peterburg je jedan od najstarijih ru-
skih industrijskih centara i to zahvaljujući caru 
Petru Velikom, koji je planirao da od glavnog 
grada Rusije stvori i industrijsko jezgro zemlje. 
Petar Veliki je ohrabrivao vične zapadnoevrop-
ske zanatlije da se dosele u ovaj deo Rusije. 
Istovremeno je uvozio visokokvalitetne maši-
ne, optičke proizvode i medicinsku opremu. U 
regiji oko Sankt Peterburga je tako podstaknut 
industrijski razvoj – brodogradnja, hemijska 
proizvodnja, prerada hrane i proizvodnja tek-
stila. Posle Prvog svetskog rata, u novoformi-
ranom Sovjetskom Savezu, Ukrajina je zahva-
ljujući prirodnim resursima i industrijskom 
potencijalu razvila proizvodnju u regiji Do-
njeckog basena (rezerve uglja). U vremenu ko-
munizma i u okviru planske privrede industri-
ja je razvijana u Moskvi i Nižnjem Novgorodu, 
koji je postao poznat i kao „Sovjetski Detroit“ 
(Stutz, Warf, 2012; Fouberg et al., 2012).

Manje od jednog veka od početka Industrijske 
revolucije, Japan je postao jedna od vodećih indu-
strijskih država u svetu i prva koja nije sa Zapa-
da. Veliku zaslugu u tome je imala Meiđi obnova 
1868. godine (Stutz, Warf, 2012). Sa ograniče-
nim prirodnim resursima, proizvodnja u Ja-
panu je zavisila od sirovina uvezenih iz drugih 
delova sveta. Na prelazu 19. u 20. vek, Japan je 
kolonizovao Koreju, Tajvan i delove kontinen-
talne Kine, što je donelo kapital i resurse. Vo-

	▲ Slika 24. Širenje 
Industrijske 
revolucije u Evropi
Izvor: Fouberg et al., 
2012.
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deća industrijska regija Japana je Kanto. Ovde 
živi trećina japanskog stanovništva, u metro-
politenskom području Tokio – Jokohama – Ka-
vasaki. Drugi po veličini industrijski kompleks 

je trougao Kobe – Kjoto – Osaka, koji obuhva-
ta ogromnu industrijsku regiju sa čeličanama, 
brodogradnjom, hemijskom, automobilskom i 
tekstilnom industrijom (Fouberg et al., 2012).

Kondratijevljevi ciklusi

Suština i oblik industrijalizacije su se razliko-
vali u uzastopnim istorijskim periodima ili ci-
klusima. Kapitalizam je, kao način uređenja 
privrede i društva, sklon dugoročnim ciklič-
nim promenama u preovlađujućim industrija-
ma, proizvodima, promenama na tržištu rada 
i najzad promenama u različitim geografskim 
regijama. Svaki od ovakvih ciklusa traje od 50 
do 75 godina. Drugim rečima, industrijaliza-
cija je podstakla uspon različitih industrijskih 
grana u različito vreme, što znači da se ne radi 
o jednom jedinstvenom procesu, već o čitavom 
nizu procesa koji su varirali kroz vreme i pro-
stor (Lee, 2009; Jones, 2012; Mackinnon, Cum-
bers, 2007).

Istorijski razvoj kapitalizma je do sada bio 
organizovan u četiri ciklusa (talasa) industrija-
lizacije, od kojih je svaki bio usredsređen na pri-
menu različitih tehnologija. Ovi talasi, poznati i 
kao Kondratijevljevi ciklusi, dobili su ime po ru-
skom naučniku Nikolaju Kondratijevu (Никола́й 
Кондра́тьев), koji ih je otkrio i izučavao. Svaki 
ciklus ima četiri faze: prosperitet, recesiju, 
opadanje i oporavak.

Kondratijevljevi ciklusi su, kako je već i po-
menuto, povezani sa određenim nizom novih 

tehnologija i sa industrijama koje ih prate. 
Tako se i na početku (18. i 19. vek), industrija 
razvijala u regijama specijalizovanim za tačno 
određene industrijske grane. Prvi Kondrati-
jevljev ciklus se poklopio sa prvim talasom in-
dustrijalizacije u Velikoj Britaniji, krajem 18. i 
početkom 19. veka, a zasnivao se na pamučnoj 
industriji, topljenju gvožđa i iskopavanju uglja. 
Sve se ovo dešavalo u Zapadnom Midlandsu, 
Lankaširu, Jorkširu, severoistočnoj Engleskoj i 
južnoj Škotskoj. 

Tekstilna industrija je dominirala u prvom 
Kondratijevljevom ciklusu.

Prve industrijske regije u Velikoj Britani-
ji su održale svoj uspeh tokom drugog talasa 
industrijalizacije, od sredine do kraja 19. veka 
(drugi Kondratijevljev ciklus), u kome do izra-
žaja dolazi teška industrija. Industrijalizaci-
ja se istovremeno proširila i na druge regije 
u Evropi: južnu Belgiju, Rursku oblast i delo-
ve severne Francuske. Takođe, došlo je do brze 
industrijalizacije severoistočnog dela SAD. 
Potom se talas industrijalizacije proširio do 
1890. godine na sledeće države (regije): Italiju, 
Austriju, Holandiju, Skandinaviju i Japan. 

	▲ Slika 25. Glavne 
industrijske regije 
u svetu do 1950.
Izvor: Fouberg et al., 
2012.
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U drugom Kondratijevljevom ciklusu je pri-
sutna široka primena parne energije, uključu-
jući železnicu i parobrod.

Od kraja 19. do dvadesetih godina 20. veka 
razvija se sledeći talas industrijalizacije (treći 
Kondratijevljev ciklus), na osnovu razvoja ra-
zličitih vrsta industrijskih grana povezanih sa 
pojavom robe široke potrošnje. Jedna od naj-
značajnijih industrijskih grana u ovom tala-
su je automobilska industrija. Automobilske 
kompanije, poput Forda, dominirale su eko-
nomijama određenih regija u severoistočnom 
delu SAD, od Njujorka i Bostona na atlantskoj 
obali, pa do Čikaga i Milvokija na obali Velikih 
jezera. 

U trećem Kondratijevljevom ciklusu, koji se 
konačno završio u ekonomskoj krizi tridesetih 
godina, dominirala je teška industrija, poseb-
no proizvodnja čelika i automobila.

Četvrti talas industrijalizacije odgovara 
periodu od tridesetih do sedamdesetih godina 
20. veka (četvrti Kondratijevljev ciklus). Tada 

je u fokusu, naročito nakon Drugog svetskog 
rata, tzv. „ekonomija znanja“, koja se zasniva-
la na informacionim tehnologijama, telekomu-
nikacijama, avionskim putovanjima na mlazni 
pogon i biotehnologijama. Ovaj ciklus je obe-
ležen strateškom odlukom SAD o upućivanju 
pomoći ratom razorenoj Evropi i Japanu. Za-
hvaljujući tome, već pedesetih godina 20. veka 
i Evropa i Japan su dosegli predratni obim eko-
nomskog razvoja. 

Četvrti Kondratijevljev ciklus je obeležio 
brzi rast petrohemije i vazduhoplovstva.

Najzad, neki istraživači tvrde da računar-
ska revolucija, zajedno sa pojavom interneta, 
zapravo predstavlja deo petog Kondratijevlje-
vog ciklusa. Takođe, postoje i mišljenja da se 
i peti ciklus završio na prelazu 20. u 21. vek. 
Prema tom viđenju redosleda događaja, čove-
čanstvo se trenutno nalazi u šestom Kondrati-
jevljevom ciklusu gde se, na iznenađenje mno-
gih, nalazi briga o zdravlju kao podstrek za 
budući razvoj.

Fordizam, masovna proizvodnja i postfordizam

Fordizam je sistem industrijske proizvodnje koji 
je uveo Henri Ford (Henry Ford), američki indu-
strijalac i tajkun, a koji se zasniva na masovnoj 
proizvodnji, korišćenju pokretne trake u indu-
striji i na specijalizovanoj podeli rada u fabrika-
ma za masovnu proizvodnju jef tine robe. Fordi-
zam je kao koncept izvorno izveden iz sistema 
masovne proizvodnje u automobilskoj indu-
striji. Pojavio se početkom 20. veka, ali je svoj 
procvat doživeo između 1945. i 1970. godine, 

kada se proširio iz Severne Amerike u Zapad-
nu Evropu.

Pojava fordizma je povezana sa promena-
ma u kapitalizmu, naročito u momentu poja-
ve automobilskog i kamionskog saobraćaja iz-
među 1920. i 1940. godine. Drumski i vazdušni 
saobraćaj, zajedno sa unapređenjem u komu-
nikacijama, povećali su kapacitet i efikasnost 
privrede i olakšali funkcionalnu integraciju 
preduzeća i regija, do tada neviđenim intenzi-
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tetom. Velike kompanije sa sedištem u velikim 
gradskim centrima došle su u poziciju da isko-
riste povećane kapacitete i efikasnost ekonom-
skog sistema. Kompanije su takođe iskusile 
nove principe ekonomske organizacije zasno-
vane na intenzivnijoj podeli rada, proizvodnji 
na pokretnoj montažnoj traci i na principima 
menadžmenta, koji je rezultat naučnog istra-
živanja (Knox et al., 2014).

Ford je napravio revoluciju u proizvod-
nji motornih vozila, kao uopšte i u celokupnoj 
proizvodnji, kroz vlastiti sistem koji se zasni-
vao na četiri glavna principa:
•	 vertikalnoj integraciji, pri čemu se svi ele-

menti proizvodnog procesa odvijaju na jed-
nom mestu, a montaža se odvija na pokret-
noj traci; 

•	 naučnom menadžmentu i principu tzv. tej-
lorizma, koji omogućavaju povećanje pro-
duktivnosti radnika; 

•	 standardizaciji i ekonomiji obima sa ogra-
ničenim brojem ili samo jednim ponuđe-
nim modelom proizvoda;

•	 masovnoj potrošnji, kao režimu akumu-
lacije, vođenoj činjenicom da su radnici 
dobro plaćeni, pa su tako i sami postali po-
trošači (Faulconbridge, 2009).

Industrijski proizvođači su posle Dru-
gog svetskog rata široko usvojili fordizam i 
primenjivali ga u raznim industrijskim gra-
nama, uključujući čak proizvodnju keksa ili 
filma. Zbog neviđenog perioda ekonomskog 
rasta i stabilnosti povezanog s fordizmom pe-
riod do sedamdesetih godina 20. veka je po-
stao poznat kao zlatno doba fordizma. Me-
đutim, sami principi na kojima je zasnovan 
fordizam takođe su bili odgovorni za njegovo 
poništavanje u sedamdesetim godinama. Po-
trošači su počeli da razvijaju prezir prema ho-
mogenizaciji, koja je povezana sa pristupom 
fordističke proizvodnje. U isto vreme dolazi 
do nezadovoljstva i frustracije radnika zbog 
monotone proizvodnje i pritisaka u vremen-
skim rokovima. Osim toga, ekonomska ne-
stabilnost, posebno povezana sa naftnom 
krizom, dovela je do usporavanja povećanja 
plata, ugrožavajući tako čitav režim akumu-
lacije na kome je zasnovan fordizam. Radni-
ci su počeli da se bune protiv načina na koji 
su menadžment proizvodnje i radna snaga 

bili različite i odvojene kategorije u fordizmu 
(Faulconbridge, 2009).

Tokom osamdesetih godina je usledio peri-
od postfordizma i neoliberalizma, u kome dola-
zi do udaljavanja od struktura tipičnih za bla-
gostanje dužeg perioda druge polovine 20. veka 
(Samers, 2011). Postfordizam je pristup u in-
dustrijskoj proizvodnji koji naglašava f lek-
sibilnost i proizvodnju malih serija robe za 
specijalizovana tržišta (Boyle, 2015). Teo-
rije postfordizma naglašavaju ulogu malih 
firmi, napredne informacione i komunika-
cione tehnologije i podjednako više segmen-
tirane i individualizovane oblike potrošnje. 
Međutim, ostaje upitno da li ove karakteristi-
ke predstavljaju poseban i koherentan režim 
akumulacije, s obzirom na to da je masovna 
proizvodnja i dalje važna u nekim sektorima. 
Jedan od ključnih trendova u postfordizmu je 
napuštanje kejnzijanske politike (odnosi na 
intervencionističku politiku države u uprav-
ljanju potražnjom, zaposlenošću, koja pruža 
socijalnu pomoć i priznaje sindikate), od se-
damdesetih godina 20. veka. Sve ovo ide u 
korist neoliberalnog pristupa, koji nastoji da 
smanji državnu intervenciju u ekonomiji i pri-
hvati slobodno tržište, naglašavajući tako vr-
line preduzetništva, konkurencije i individu-
alnog samopouzdanja (Harvey, 2005).

Najvažniji aspekt novog sistema liberaliz-
ma je f leksibilnost procesa proizvodnje, uklju-
čujući organizaciju i upravljanje unutar fabri-
ke, kao i f leksibilnost odnosa između kupaca, 
firmi dobavljača i fabrika za sklapanje. Za razli-
ku od velikih, vertikalno integrisanih, firmi ti-
pičnih za fordističku ekonomiju, pod f leksibil-
nom proizvodnjom firme imaju tendenciju da 
budu relativno male. U isto vreme one se osla-
njaju na visoko kompjuterizovane proizvodne 
tehnike u cilju generisanja male količine robe 
koja se prodaje na relativno specijalizovanim 
tržištima. Mikroelektronika je tako zaobišla 
potrebu za ekonomijom obima. Klasične teh-
nologije i organizacioni oblici postfordizma 
uključuju robote i sisteme inventara – „tačno 
na vreme“. Japanci su ubrzo posle Drugog svet-
skog rata razvili inventarne sisteme „tačno na 
vreme“, kako bi se prilagodili američkoj praksi 
proizvodnje automobila. Tehniku je uvela To-
jota korporacija, pa se odatle ona ponekad na-
ziva „tojotizam“. Kompanija je tako otkloni-
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la potrebu za velikim i skupim skladištima za 
delove i sistemom zaliha („za svaki slučaj“). U 
vremenu liberalizma faze proizvodnog proce-
sa se završavaju tačno onda kada je to potreb-

no, usklađeno sa tržištem, ne pre i ne kasnije, a 
delovi potrebni u procesu proizvodnje se ispo-
ručuju za kratko vreme i bez troškova skladi-
štenja (Mackinnon, Cumbers, 2007).

Glavne industrijske regije u svetu

Industrijska proizvodnja se odlikuje izrazitim 
prostornim nejednakostima, potvrđujući tako 
i nejednakosti u ekonomskom razvoju od jed-
nog do drugog kraja sveta. U analizi najvaž-
nijih industrijskih regija sveta jasno se izdvaja 
obrazac njihove podele na tradicionalne i rela-
tivno nove regije industrijskog razvoja. U prvu 
grupu regija spadaju Evropa i Severna Ameri-
ka, a u drugu, uglavnom, Istočna Azija. Na če-
tiri velike industrijske oblasti – Evropu, Ru-
siju, Severnu Ameriku i Istočnu Aziju, otpada 
80% ukupno prisutne industrijske proizvodnje 
u svetu.

Evropa i Rusija
Evropa ima nekoliko važnih industrijskih re-
gija u svetskim razmerama. Niz ovih regija, 
pravca pružanja sever-jug, počinje u Škotskoj, 
proteže se kroz južnu Englesku, zatim se na-

stavlja od ušća Rajne u Holandiji, preko Rurske 
oblasti u Nemačkoj i severne Francuske, sve 
do severne Italije. Ekonomski razvoj industrij-
skih regija Evrope su podsticali: (1) dobre zali-
he rude gvožđa i uglja i (2) visokokvalifikovana 
radna snaga (Stutz, Warf, 2012).

Posle Velike Britanije u 18. veku, i mnoge 
druge države su savladale proizvodnju gvož-
đa, čelika i tekstila. Pošto je u svetu trenutno 
zastupljena izuzetna ponuda ove robe, tržište 
za nekada prepoznatljive britanske proizvode 
se značajno smanjilo. Ukupna globalna konku-
rentnost Velike Britanije smanjena je zbog nje-
nih zastarelih fabrika, visokih troškova rada, 
sporog rasta produktivnosti i propadanja in-
frastrukture. Nasuprot tome, pošto su Nemač-
ka i Japan infrastrukturno obnovile svoje drža-
ve, posle Drugog svetskog rata, uspele su da 
modernizuju i svoja industrijska postrojenja, 
uništena tokom ratnih razaranja. Kao rezul-

Tabela 10. Uporedna analiza fordističke i postfordističke regulacije

Pokazatelj Fordizam Postfordizam

Odnos plata Rast plata u zamenu za povećanje produktivnosti. 
Potpuno priznavanje sindikalnih prava. Sistem 
nacionalnog kolektivnog pregovaranja.

Fleksibilna tržišta rada zasnovana na poziciji 
pojedinca na tržištu. Ograničeno priznanje 
sindikata.

Oblici konkurencije i 
poslovanja organizacija

Dominacija velikih korporacija. Nacionalizacija 
ključnih sektora, npr. komunalne usluge.

Ključna uloga malih i srednjih preduzeća, 
pored velikih korporacija. Privatizacija državnih 
preduzeća i opšta liberalizacija privrede.

Monetarni sistem Monetarna politika se fokusira na upravljanje 
tražnjom i na održavanje pune zaposlenosti. 
Korišćenje kamatnih stopa za olakšavanje 
ekonomske ekspanzije i kontrakcije.

Fokusiranje na smanjenje inflacije, uz oslanjanje 
na visoke kamatne stope, ako je potrebno. 
Međunarodna monetarna integracija i 
koordinacija, npr. jedinstvena evropska valuta.

Država Visoko intervencionistički. Usvajanje kejnzijanske 
politike upravljanja potražnjom. Pružanje 
socijalnih usluga kroz državu blagostanja. Ciljevi 
pune zaposlenosti i skromne preraspodele prihoda.

Smanjena intervencija države u privredi. 
Napuštanje kejnzijanske politike. Napori da se 
smanje rashodi za socijalnu pomoć i privatizuju 
usluge.

Međunarodni režim Hladnoratovska podela na kapitalistički i 
komunistički blok. Promovisanje slobodne 
trgovine, monetarne stabilizacije i razvoja Trećeg 
sveta.

Povećana globalna ekonomska integracija. Sistem 
plutanja deviznih kurseva. Ponovljeni naglasak 
na slobodnoj trgovini i otvorenosti za strane 
investicije. Nametanje neoliberalne politike 
zemljama u razvoju.

Izvor: Mackinnon, Cumbers, 2007.
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tat toga, Nemačka i Japan su postizale velike 
uspehe u industrijskoj proizvodnji, čak i kra-
jem 20. veka. Za razliku od pomenutih drža-
va, Velika Britanija je, više nego bilo koja druga 
moderna i industrijalizovana zemlja, pretrpela 
industrijski pad u kontinuitetu.

Najveća industrijska regija Evrope danas se 
nalazi u zapadnom delu Evropske nizije, pre-
delima Belgije i Holandije, severozapadne Ne-
mačke i severoistočne Francuske, na mestu 
ušća reke Rur u Rajnu. Ekonomska osnova ove 
regije je industrija gvožđa i čelika i to zbog bli-
zine zaliha uglja i rude gvožđa. Proizvodnja 
transportne opreme, mašina i hemikalija po-
mogla je industrijski procvat Zapadne Evrope. 
Prirodni preduslovi su isto tako išli na ruku in-
dustrijskog razvoja. Rajna se, kao najveći plov-
ni put za evropsku trgovinu, uliva u Severno 
more kod Roterdama (Slika 28). Zbog svog od-
ličnog geografskog položaja, Roterdam je po-
stao jedna od najvećih svetskih luka. Regija 
Gornja Rajna-Alzas-Lorena se nalazi u jugoza-
padnoj Nemačkoj i istočnoj Francuskoj. Zbog 
svoje centralne pozicije, ovo područje je pre-
disponirano za distributivno središte naselje-
nih oblasti širom Zapadne Evrope. Glavni gra-
dovi na nemačkoj strani regije su Frankfurt, 
Štutgart i Manhajm. Frankfurt je postao fi-
nansijska i komercijalna prestonica Nemačke 

i u isto vreme važan centar njene železničke, 
vazdušne i mreže drumskog saobraćaja. Štut-
gart je poznat po svojoj preciznoj i vrednoj robi 
masovne proizvodnje, koja podrazumeva i au-
tomobile iz sledećih fabrika: Mercedes-Benc 
(Mercedes-Benz), Porše (Porsche) i Audi (Audi). 
Manhajm, koji se nalazi na Rajni, poznat je po 
svojim hemikalijama, farmaceutskim proizvo-
dima i lučkim objektima. Na zapadnoj strani 
ove industrijske regije, Alzas-Lorena u Francu-
skoj, proizvodi se u značajnoj količini gvožđe i 
čelik (Stutz, Warf, 2012).

Dolina reke Po u severnoj Italiji obuhvata 
gradove Torino, Milano i Đenovu. Na ovu te-
ritoriju otpada svega jedna četvrtina ukupne 
površine Italije, ali je zato ovde koncentrisano 
više od 70% njene industrije i 50% stanovniš-
tva. Ova regija se specijalizovala za proizvod-
nju gvožđa i čelika, automobile, proizvodnju 
tekstila i preradu hrane. Regija Emilija-Roma-
nja, kao jedna od najvećih evropskih aglomera-
cija visokotehnoloških firmi, proizvodi raznu 
visokokvalitetnu robu, od cipela do elektroni-
ke. Emilija-Romanja je izuzetan primer u svetu 
za kolektivnu konkurentsku prednost tzv. 
aglomeracionih ekonomija (Stutz, Warf, 2012).

Rusija ima složeni istorijski razvoj industri-
je na šta su uticale brojne okolnosti. Još od vre-
mena Petra Velikog (oko 1700), carska Rusija je 

	▲ Slika 27. 
Geografska 
distribucija 
industrijske 
proizvodnje u svetu
Izvor: Stutz, Warf, 
2012.
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pokušavala da se modernizuje. Do 1861. go-
dine, kada je Aleksandar II dekretom ukinuo 
kmetstvo, Rusija je izgradila unutrašnje biro-
kratsko jezgro sa pripadnicima inteligencije i 
kvalifikovanim radnicima. Ukidanje kmetstva 
je bilo zamišljeno tako da ubrza industrijaliza-
ciju privrede, primoravajući seljake da uzga-
jaju useve na komercijalnoj osnovi, a ključna 
ideja je bila da se profit od izvoza žitarica ko-
risti za uvoz strane tehnologije i mašina. Čini 
se da je ta strategija bila uspešna, jer se izvoz 
žitarica pet puta povećao između 1860. i 1900. 
godine, dok se istovremeno industrijska proi-
zvodna aktivnost brzo širila. Nakon revolucije 
1917. godine istorijske okolnosti su se potpuno 
promenile, u koristi nacionalizacije i centrali-
zacije, a industrijski obim razvoja jedva da je 
dostigao 20% od onoga pre rata. Ipak, sovjet-
ska ekonomija se kasnije modernizovala, a na-
ročito u periodu od 1928. do 1940. godine. U 
kasnim tridesetim godinama stopa industrij-
skog rasta je dostizala vrednosti od 10%. Samo 
proizvodnja alatnih mašina je skočila sa 2.000 
na 58.400 komada. Ukratko rečeno, Industrij-
ska revolucija se ovde prema merilima zapad-
nih standarda dogodila u jednoj deceniji. Kada 
su Nemci u okupaciji tokom Drugog svetskog 
rata preuzeli sovjetsku ekonomiju, ona je u ap-
solutnim iznosima bila uporediva sa nemač-

kom privredom. Nakon pada komunizma, de-
vedesetih godina 20. veka, ruska privreda i 
ekonomija su se našle u haosu tranzicije, koji 
je bio pod snažnim pritiskom kriminala (Knox, 
2014).

Moskovska industrijska regija koristi pred-
nosti velikog broja kvalifikovane radne snage, 
kao i velikog tržišta. Poznata je po proizvod-
nji tekstila: lana, pamuka, vune i svile. Istoč-
no od Moskve je linijska oblast Volge, koja se 
pruža od Volgograda uzvodno uz reku Volgu. 
Ova reka, glavni plovni put Rusije, kanalom je 
povezana sa Donom, pa samim tim i sa Crnim 
morem. Ruska privredna oblast oko Volge je 
glavna lokacija za proizvodnju i preradu nafte 
i gasa. Ujedno, ona je glavni ruski snabdevač 
naftom i gasom, hemikalijama i drugim srod-
nim proizvodima (Stutz, Warf, 2012).

Istočno od regije oko Volge nalazi se Ural, 
planina koja razdvaja evropski od sibirskog 
dela Rusije. Ural ima velika nalazišta industrij-
skih minerala, uključujući: gvožđe, bakar, ka-
lijum, magnezijum, so, volfram i boksit. Ural-
ska regija obezbeđuje za Rusiju gvožđe i čelik, 
hemikalije, mašine i gotove proizvode od me-
tala. Kuznjecki basen sa pozicijom na Transsi-
birskoj železnici je glavna industrijska regija 
Rusije istočno od Urala. Ova regija se oslanja 
na obilno snabdevanje iz vlastitih izvora gvoz-

	► Slika 28. Most 
Erazmus iznad 
rukavca Rajne 
u Roterdamu, 
jednom od najvećih 
privrednih centara i 
luka u svetu
Foto: V. Stojanović
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denom rudom i ima najveću zalihu uglja u ze-
mlji. Privreda Kuznjeckog basena je rezultat 
grandioznog projekta nekadašnjih sovjetskih 
planera i vlasti, koje su izdvojile velika ulaganja 
za njegov ekonomski prosperitet.

Severna Amerika
Centri severnoameričke industrijske proi-
zvodnje su uglavnom koncentrisani na severo-
istoku i srednjem zapadu SAD i u jugoistočnoj 
Kanadi. Ova regija je poznata kao severnoame-
rički industrijski pojas. U regiji živi jedna tre-
ćina stanovništva Severne Amerike i dve treći-
ne zaposlenih u njenoj industrijskoj delatnosti. 
Čak polovina industrijske proizvodnje Severne 
Amerike je smeštena u ovog regiji. Severnoa-
merički industrijski pojas se proteže od seve-
roistočne obale Velikih jezera do Milvokija, gde 
skreće na jug do Sent Luisa, a zatim se prote-
že istočno duž doline reke Ohajo do Vašingto-
na. Ovo područje je brzo industrijski ojačalo 
krajem 19. veka i to zahvaljujući dopremanim 
sirovinama iz unutrašnjosti kontinenta i sa 
evropskih tržišta. Kako je kapital osvojio se-
vernoamerički industrijski pojas, tako je ovde 
bio privučen veliki broj radnika – imigranata 
iz Južne i Istočne Evrope. Teški i kabasti mate-
rijali u početku su prevoženi rekom Sen Loren 
i Velikim jezerima, koja su preko drugih toko-
va povezana sa Atlantskim okeanom. Mnogi 

gradovi su ovde još u 19. veku, zahvaljujući in-
dustriji, doživeli svoj procvat. Zaposlenost u 
industrijskom sektoru Njujorka, Filadelfije i 
Čikaga je između 1870. i 1900. porasla za 200% 
(Stutz, Warf, 2012).

U okviru severnoameričkog industrijskog 
pojasa postoji nekoliko industrijskih oblasti. 
Najstarija je u južnom delu Nove Engleske, sa 
središtem u širem gradskom području Bosto-
na. U Konektikatu, Roud Ajlandu, Masačuset-
su i južnom delu Nju Hempšira, fabrike teksti-
la i odeće su zastupljene u mnogim gradovima 
od ranog 19 veka. Pamuk je dovožen iz južnih 
saveznih država SAD da bi se proizvodili odev-
ni predmeti, od kojih su mnogi plasirani na lo-
kalnim tržištima, a neki su i izvoženi u Evro-
pu. Kako se regija ekonomski razvijala, plate 
su stalno rasle, tako da se tekstilna industrija 
preselila na jug početkom 20. veka. Ovo je kla-
sičan primer novog obrasca neravnomernog 
prostornog razvoja u kome se industrija pre-
mešta u regije sa povoljnijim uslovima za po-
slovanje i sticanje profita. Danas je proizvodnja 
u Novoj Engleskoj usredsređena na električne 
mašine, gotove metale i elektronske uređa-
je, uključujući i robu vojne industrije. Regija je 
poznata po visokokvalifikovanoj radnoj snazi i 
univerzitetima u bližem okruženju – npr. Har-
vard (Stutz, Warf, 2012).

Regija severnoameričkog industrijskog po-
jasa obuhvata, pored Nove Engleske, još je-

	► Slika 29. 
Industrijske 
regije Rusije 
(sa Ukrajinom 
i Centralnom 
Azijom)
Izvor: Stutz, Warf, 
2012.
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danaest oblasti. Centralno-atlantska oblast, 
između ostalog, zahvata i velika gradska po-
dručja Njujorka, Baltimora i Filadelfije. Tran-
sportni saobraćaj iz Velikih jezera, preko reka 
Mohok i Hadson, završava se upravo u Nju-
jorku, odakle se dalje prevozi do stranih trži-
šta. Njujork je i centar severnoameričke izda-
vačke delatnosti, na sličan način kao što je to 
Los Anđeles u svetu filmske industrije. Oblast 
Pitsbur-Klivled-Iri jezero je najstarije područje 
razvijene industrije čelika, sa središtem u Pit-
sburgu. Ovakvoj tradiciji su doprinele i zalihe 
uglja na Apalačkim planinama. Na zapadnoj 
obali Velikih jezera (Mičigen), razvijena je in-
dustrija čelika, automobila i mašina. Detroit je 
jedan od svetskih lidera u proizvodnji automo-
bila, a u Čikagu je proizvedeno više železnič-
kih vagona i traktora nego u bilo kom drugom 
gradu u SAD (Stutz, Warf, 2012).

Jugoistočna industrijska regija se nalazi u 
jugoistočnom delu SAD (Virdžinija, Severna 
Karolina, Južna Karolina, Džordžija, Alabama, 
Tenesi). Tekstilna industrija je vodeća grana 
industrije ovde i uglavnom je preseljena sa se-

vera u potrazi za jeftinijom radnom snagom. 
Regija obale Meksičkog zaliva (Teksas, Luizija-
na, Misisipi, Alabama, krajnji sever Floride) je 
zbog nalazišta nafte i gasa uglavnom pozna-
ta po preradi nafte i hemijskoj industriji. Ek-
spanzija industrijskog razvoja u regiji zapad-
ne obale ne može se objasniti niskom cenom 
radne snage, već složenim procesima restruk-
turiranja od starijih oblika proizvodnje u obla-
sti teške industrije ka novijim visokotehnološ-
ki orijentisanim vidovima proizvodnje. Ovo je 
naročito karakteristično za Kaliforniju u čijim 
granicama je i čuvena Silicijumska dolina. Na 
severu, u zoni Portland-Sijetl-Vankuver, naj-
veći poslodavac je Boing, vodeći svetski proi-
zvođač aviona i aeronautičke opreme. U novi-
je vreme ova regija je poznata po Majkrosoftu i 
računarskom softveru (Stutz, Warf, 2012).

Istočna Azija
Industrijalizacija Istočne Azije se u ekonom-
sko-geografskim analizama uglavnom ističe 
kroz pominjanje tzv. novih industrijalizova-
nih zemalja (eng. NIC – newly industrializing 
countries). Naime, Istočna Azija je od početa-
ka industrije u Japanu prešla izuzetno dina-
mičan ekonomski razvojni put nakon Drugog 
svetskog rata i to, između ostalog, zahvaljuju-
ći i „tigar ekonomijama“ (Južna Koreja, Tajvan, 
Hong Kong i Singapur), koje su postale zna-
čajni igrači u globalnoj privredi. Regija Istoč-
ne Azije je uverljivi dokaz i pokazatelj procesa 
industrijalizacije tzv. svetske periferije. Poseb-
no mesto u procesu industrijalizacije Istočne 
Azije zauzima Kina, za koju se kaže da je bu-
duća vodeća ekonomska sila u svetu. 

Japan je za manje od jednog veka nakon po-
četka Industrijske revolucije postao jedna od 
vodećih industrijskih zemalja. Sa ograniče-
nim prirodnim resursima, proizvodnja u Japa-
nu je zavisila od sirovina dopremanih iz dru-
gih delova sveta. Krajem 19. i početkom 20. 
veka Japan je kolonizovao Koreju, Tajvan i de-
love kontinentalne Kine, što je donelo kapital i 
resurse za industrijski razvoj (Fouberg et al., 
2012).

U periodu posle Drugog svetskog rata Japan 
je otpočeo preobražaj u moćnu ekonomsku 
silu. Do kraja 20. veka industrijska proizvod-
nja je drastično porasla. Danas je ova država 

	▼ Slika 30. Glavne 
industrijske regije i 
centri Istočne Azije
Izvor: Stutz, Warf, 
2012.
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treća u svetu po veličini bruto nacionalnog do-
hotka i vodeća u proizvodnji elektronike, čeli-
ka, trgovačkih brodova i automobila. Japan da-
leko zaostaje po bogatstvu prirodnih resursa, 
na način kako je to, recimo, slučaj u SAD i Ve-
likoj Britaniji. Osim nalazišta uglja na Kjušuu 
i Hokaidu, ova država je praktično lišena pri-
rodnih bogatstava, pa industrija u velikoj meri 
zavisi od uvoza. Ono u čemu Japan ne osku-
deva jesu ljudski resursi (126 miliona stanov-
nika). Čak 25% stanovnika ove države je gusto 
naseljeno unutar urbanog industrijskog jezgra 
u okolini Tokija. Razvijena radna etika, u kom-
binaciji sa visokim nivoom kolektivne posve-
ćenosti, prvoklasnim obrazovnim sistemom 
i inovativnom državnom politikom, proizve-
li su jednu od najsnažnijih i najkonkurentni-
jih ekonomija u svetu. Ipak, Japan od poslednje 
decenije 20. veka pati od konstantne ekonom-
ske stagnacije, delom i zato što nije uspeo da se 
prilagodi okolnostima globalizacije, koja brzo 
menja ekonomske prilike. Primer Japana opi-
suje kako globalizacija proizvodi serije pobed-
nika i gubitnika širom planete u različitim vre-
menima i na različitim mestima (Stutz, Warf, 
2012).

Dominantna industrijska regija u Japanu 
– ravnica Kanto, obuhvata gradsko područ-
je Tokio–Jokohama–Kavasaki. Drugi po veli-
čini industrijski kompleks proteže se od istoč-
nih obala Unutrašnjeg mora Seto do oblasti 
Nagoje. Ova regija obuhvata trougao Kobe–
Kjoto–Osaka, gde je u visokoj koncentraciji za-
stupljena industrija sa čeličanama, hemijskom 
industrijom, proizvodnjom automobila i bro-
dogradnjom (Fouberg et al., 2012).

Industrijalizacija u Istočnoj Aziji se značaj-
no počela menjati kada su se šezdesetih i se-
damdesetih godina 20. veka pojavila tzv. „če-
tiri tigra“ Istočne i Jugoistočne Azije: Južna 
Koreja, Tajvan, Hong Kong i Singapur (Fou-
berg et al., 2012; Boyle, 2015). Zemlje kao što su 
Južna Koreja i Singapur razvile su sopstvene 
industrije sa većom dodatnom vrednošću (npr. 
potrošačka elektronika). Južna Koreja, sa proi-
zvodnim kapacitetom usredsređenim na Seul, 
postala je po veličini osma ekonomija u svetu i 
glavni proizvođač elektronskih uređaja, čelika, 
automobila i brodova. Gradovi na jugu, Pusan 
i Kvangdžu, ekonomska su jezgra preostale dve 
južnokorejske industrijske regije. Zatim, pla-

neri tajvanske ekonomije su napravili dobar 
potez sa promocijom visokotehnološke indu-
strije koja stavlja akcenat na personalne raču-
nare. Hong Kong je prvi u Istočnoj Aziji, posle 
Japana, prošao kroz snažnu industralizaciju, 
još pedesetih godina 20. veka. U tome su zna-
čajno doprinele istorijske i geografske okol-
nosti, jer je Hong Kong bio luka, koja je pove-
zivala unutrašnju Kinu sa svetom. Singapur je 
na sličan način svoj industrijski prosperitet za-
snovao na specifičnom geografskom položa-
ju, pošto se nalazi na strateški važnom mestu 
unutar Malajskog arhipelaga. Od tranzitnog 
područja za pretovar sirovina poput gume i dr-
veta, prerastao je u važan industrijski centar. 
Zahvaljujući dinamičnom ekonomskom ra-
zvoju, Singapur je na globalnom nivou znača-
jan i kao centar finansijskih uslužnih delatno-
sti (Stutz, Warf, 2012).

Puni zamah industrijalizacije u Kini je ot-
počeo osamdesetih godina 20. veka. Danas ova 
država predstavlja po snazi drugu ekonomiju 
sveta, odmah posle SAD. Kina je najveći svet-
ski proizvođač čelika, betona, odeće, igračaka, 
a zatim i mnogih drugih industrijskih proizvo-
da. U prilog industrijskom razvoju ove zemlje 
idu rezerve uglja, koje spadaju u red najvećih 
na svetu. Na drugoj strani, privredni razvoj je 
uticao na to da Kina kao novoindustrijalizova-
na država postane i jedan od najvećih zagađi-
vača životne sredine u svetu (gasovi staklene 
bašte i globalno otopljavanje). Kina je najve-
ći u svetu proizvođač i izvoznik kompjutera. 
Ovde se ističu dve industrijske regije: Šenžen, 
na jugu zemlje – u proizvodnji desktop uređa-
ja i Šangaj-Sudžou-Jangce delta – u proizvod-
nji laptop uređaja.

Prema pravilima državne planske politike, 
severoistočna regija, ranije poznata kao Man-
džurija, a sada kao Dongbei, postala je indu-
strijsko jezgro Kine – kompleks teške industri-
je, zasnovane na nalazištima uglja i gvožđa u 
basenu reke Ljao. Šenjang je postao vodeći cen-
tar teške industrije, sa metalurškom, mašin-
skom industrijom, inženjeringom i drugim ve-
likim industrijama. Anšan, na jugu, postao je 
vodeći kineski centar za proizvodnju gvožđa i 
čelika. U Harbinu na severu, sa više od pet mi-
liona stanovnika, proizvodi se tekstil, poljopri-
vredna oprema i drugi proizvodi. Ipak, ovaj 
severoistočni deo zemlje je zbog opadanja indu-



146EKONOMSKA GEOGRAFIJA

strijskog rasta postao poznat i kao „pojas rđe“. 
Mnoge državne fabrike su prodate, zatvorene 
ili rade ispod svojih kapaciteta. Nezaposlenost 
je velika, a privredni rast je zastao. Severoistok 
će se verovatno oporaviti zbog svojih resursa i 
povoljnog geografskog položaja, ali pod nekom 
novom ekonomskom politikom. U isto vreme, 

dinamične istočne i južne kineske regije su pre-
rasle u glavne industrijske pojaseve (Fouberg et 
al., 2012). Danas je veliki deo industrijske proi-
zvodnje koncentrisan: (1) u priobalnim krajevi-
ma Kine, posebno oko Šangaja i Hong Konga, 
koji su otvoreni za strane investicije i (2) u blizini 
glavnog grada, Pekinga (Knox, 2014). 

Uticaj aglomeracija i klastera u globalnom industrijskom razvoju

Pitanje prostorne koncentracije firmi i proi-
zvodnje jedno je od najaktuelnijih u ekonom-
skoj geografiji. Dileme u vezi sa ovim istraži-
vanjima su višedecenijske, a možda potiču čak 
i sa kraja 19. ili početka 20. veka. Koncept aglo-
meracija je u teoriju uveo Alfred Maršal (Alfred 
Marshall), koji je istakao sklonost određenih 
industrija da se grupišu u nekoj oblasti i taj 
proces nazvao lokalizacijom. Maršal je ista-
kao da će lokalizovane industrije privući rad-
nike sa veštinama, koje su specifične za indu-
striju, uzajamno deliti informacije, a zatim i 
privući usluge podrške za tu industriju (Fou-
berg et al., 2012). Aglomeracije i klasteri se tiču 
tzv. aglomeracione ekonomije, koja podrazu-
meva specifične proizvodne veze između više 
firmi i proizvođača. Ovakvim grupisanjem se 
smanjuju troškovi distribucije i montaže. Do 
povezivanja usluga između proizvođača dola-
zi kada se dovoljno malih firmi locira u nekoj 
oblasti kako bi podržavale jedna drugu.

Aglomeracije predstavljaju visoke kon-
centracije industrijskih preduzeća u ekonom-
sko-geografskim regijama i na tačno određe-
nim mestima. One se proučavaju još od početka 
20. veka. Ekonomsko-geografske regije zahva-
ljujući industrijalizaciji imaju karakterističnu 
„industrijsku atmosferu”, koju prati okruženje 
u kome je prisutna kvalifikovana radna snaga, 
namenska infrastruktura i podrška specijali-
zovanih industrijskih pogona (npr. onih indu-
strija koje proizvode i isporučuju komponente). 
Svi ovi faktori u osnovi smanjuju troškove pro-
izvodnje robe i usluga. U 21. veku aglomeracije 
su značajno povezane sa učenjem i inovacijama, 
a ponekada se spominju i kao klasteri (Mac-
kinnon, Cumbers, 2007; Jones, 2012).

Klasteri su geografske koncentracije me-
đusobno povezanih kompanija, specijalizova-

nih dobavljača, dobavljača usluga, preduze-
ća u srodnim industrijama, kao i pridruženih 
institucija (kao što su, na primer, univerzite-
ti, agencije za standarde i trgovačka udruže-
nja). Svi oni su u međusobno konkurentskom 
odnosu, ali su isto tako spremni i za saradnju. 
Dva elementa su ključna za funkcionisanje kla-
stera. Klasteri moraju biti: (1) povezani na neki 
način, na primer ponudom specijalizovanih 
proizvoda ili usluga i (2) povezani geografskom 
koncentracijom ili blizinom koja podstiče inte-
resovanje za saradnju i povezivanje instituci-
ja. Bliskost i blizina firmi u klasteru znači da 
konkurentne firme mogu da nadgledaju jedna 
drugu, a upravo to utiče na njihovu svesnost u 
vezi sa novim dešavanjima (Mackinnon, Cum-
bers, 2007; Jones, 2012).

Poznati primer uspešnog klastera je Silici-
jumska dolina u južnom delu zalivskog pod-
ručja San Franciska (Kalifornija, SAD), u čijem 
sastavu se nalazi i Santa Klara. Tokom pede-
setih godina 20. veka ovaj okrug je bio miran 
poljoprivredni kraj sa oko 300.000 stanovnika. 
Već do 1980. pretvoren je u intenzivni i svet-
ski poznati kompleks visokotehnološke de-
latnosti, sa populacijom od 1,25 miliona sta-
novnika. Početak razvoja Silicijumske doline 
se vezuje za rad Frederika Termana (Frede-
rick Terman), profesora Univerziteta Stanford 
u Palo Altu (severozapadni deo okruga Santa 
Klara). Još tridesetih godina 20. veka Terman je 
počeo da ohrabruje svoje diplomce elektroteh-
nike da ostanu u toj oblasti i osnuju sopstve-
ne kompanije. Jednu od prvih su osnovali Vi-
lijam Hjulet (William Hewlett) i Dejvid Pakard 
(David Packard) u jednoj garaži u neposred-
noj blizini kampusa. Danas je Hjulet-Pakard 
(Hewlett-Packard Company ili samo HP) jedna 
od najvećih svetskih kompanija za elektroniku. 
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Do kraja pedesetih godina Terman je ubedio 
Univerzitet u Stanfordu da razvije poseban in-
dustrijski park za novonastale visokotehnološ-
ke firme, stvarajući bazu inovacija i generišu-
ći značajnu spoljnu ekonomiju, koja je uključila 
specijalizovanu radnu snagu i specijalizovanu 
lepezu poslovnih usluga. Najzad, ovaj trend ne 
samo da je održao kontinuiranu aglomeraciju 
visokotehnoloških elektronskih preduzeća, već 
je privukao i druge visokotehnološke delatno-
sti (Knox et al., 2014).

Silicijumska dolina ima najveću koncentra-
ciju u svetu važnih visokotehnoloških predu-
zeća. Najpoznatija su: Gugl (Google), Epl ink. 
(Apple inc.), Ibej (eBay), Jahu (Yahoo!), Simens 
(Siemens), Fejsbuk (Facebook) – od 2021. Meta 
(Meta Platforms, Inc.), kao i brojna druga. S 
obzirom na to da se ovde nalaze brojne firme 
za računare, softver i druge informacione 
tehnologije, sposobnosti visokokvalifikovane 
radne snage se u kontinuitetu unapređuju pru-
žanjem obuke i obrazovanja. Firme blisko sa-
rađuju sa univerzitetima, a svi zajedno ostva-
ruju kolektivni „efekat konkurentnosti“. 

Klasteri su, pored najupečatljivijeg i glo-
balno poznatog primera u SAD, karakteristič-
ni i za druge države u svetu, gde su, poneka-
da, poznati i kao tehnopolisi. Sa izuzetkom 
SAD i Nemačke, tehnopolisi se uglavnom na-
laze u okruženju velikih gradova: Tokiju, Pari-
zu, Londonu, Milanu, Singapuru, Barseloni. U 
Francuskoj je, ambicioznim nacionalnim pro-
gramom, određeno više od 70 „klastera kon-
kurentnosti“ bilo svetske klase ili nacionalnog 
statusa. U njima su tako propisane poreske 
olakšice i subvencije da privlače ne samo viso-

kotehnološke delatnosti, već da utiču i na ra-
zvijanje podrške univerzitetima i laboratorija-
ma za istraživanje i razvoj.

Osnova za formiranje „efekta konkuren-
tnosti“, koji koriste sve firme u jednom kla-
steru, proističe upravo iz geografskog fak-
tora, odnosno, iz njihove geografske blizine. 
Bez takve blizine ne bi bilo ni klastera. Na pri-
mer, da su firme u čuvenoj Silicijumskoj doli-
ni raštrkane po celoj teritoriji SAD, kolektivnog 
efekta ne bi ni bilo. Slično je i sa drugim global-
no prepoznatljivim firmama u svetu, bez obzi-
ra na to da li je reč o filmskoj industriji u Holi-
vudu, Bangaloru u Indiji, reklamnoj industriji 
u Londonu ili modnoj industriji u Milanu. Sve 
uspešne proizvodne delatnosti i firme se nala-
ze u klasterima na tačno određenim lokacija-
ma (Jones, 2012). 

Učenje o aglomeracijama i klasterima ima 
i svoj nastavak u vidu pojave tzv. regija učenja. 
Regije učenja predstavljaju novi i još uvek ne-
potpuno jasan koncept u kome su industrijske 
regije sposobne da stvore i šire novo znanje i 
da izgrade kapacitete za učenje među svojim 
firmama i radnicima (Aoyama et al., 2011). U 
ovakvim regijama se koncentrišu firme koje su 
u stanju da generišu i održe prećutno specija-
lizovano lokalno znanje, te da na osnovu toga 
stiču konkurentnu prednost. Prenošenje zna-
nja se odvija licem u lice, za šta je opet potreb-
na geografska blizina (Mackinnon, Cumbers, 
2007). Najzad, ideju da regije treba da pro-
movišu inovacije i učenja, u cilju unapređenja 
svoje konkurentnosti u globalnoj ekonomiji, 
prihvatili su podjednako akademski istraživa-
či i kreatori politika.

Najvažnije industrijske grane i njihov geografski razmeštaj

U podeli na ekstraktivnu (koja svoje proizvo-
de dobija direktno iz prirode) i prerađivačku 
(prerađuje već dobijene proizvode ekstrak-
tivne industrije), pojedine grane industri-
je imaju poseban uticaj na tokove globaliza-
cije. Ovde su pre svega: tekstilna industrija i 
konfekcija, industrija čelika, automobilska i 
elektronska industrija. Isto tako, globalizaci-
ja se različito manifestuje u svakoj od grana 
ovih industrija, jer različiti oblici proizvodnje 

imaju svoje specifične tehničke, radne i loka-
cione zahteve.

Tekstilna industrija i modna konfekcija
Industrijska revolucija je započela sa tekstil-
nom industrijom. Izum mašine za tkanje je 
omogućio da se drevna delatnost dobijanja 
tkanina iz domaće radinosti prebaci u ma-
nufakturnu i masovnu industrijsku proizvod-
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nju (Vajt et al., 1972; Tomić i saradnici, 1996; 
Vrišer, 2000). Na početku se sve odvijalo u ra-
zvijenim državama Evrope i Severne Ameri-
ke, a onda je ova industrijska grana prebačena 
i u druge delove sveta (Vrišer, 2000), pre svega 
u Istočnu i Jugoistočnu Aziju. Na primeru tek-
stilne industrije i modne konfekcije može se 
videti promenljivi karakter industrijske proi-
zvodnje, koja je na globalnom nivou podložna 
brojnim transformacijama (Prilog 12).

Tekstilna i odevna industrija su istaknuti pri-
meri globalizacije industrijske proizvodnje. Proi-
zvodnja tekstila je upućena na dobijanje tkanina, 
a proizvodnja odeće koristi već proizvedeni tek-
stil za dobijanje odevnih predmeta. Polovina pro-
izvedenog tekstila se koristi za dobijanje odeće, a 
ostatak za proizvode kao što su tepisi i industrij-
ske tkanine (npr. presvlake za automobilska sedi-
šta). Proizvodnja tekstila i odeće spadaju u klasič-
nu industriju sa niskim obimom tehnologija, sa 
nekvalifikovanom, visokointenzivnom radnom 
snagom, dalje, sa relativno malom tehnološkom 
sofisticiranošću, malim preduzećima i najzad, sa 
malom ekonomijom obima. 

Industrija tekstila je veoma je konkurentna, 
što navodi proizvođače da traže uštede ispla-
ćujući veoma niske plate. Nažalost, to upućuje 
na činjenicu da je tekstilna industrija već dugo 
u grupi surovih i eksploatatorskih industrij-
skih grana. Kako na početku Industrijske revo-
lucije, tako i danas, ova industrijska delatnost 
se u velikoj meri oslanjala na radni potencijal 
mladih žena i, isto tako, na dečji rad (Stutz, 
Warf, 2012).

Prvi veliki proizvođač tekstilnih proizvo-
da je bila Velika Britanija. Tekstilna industri-
ja Velike Britanije je pokrenula Industrijsku 
revoluciju, a zatim i brzi napredak u tehnič-
kom i tehnološkom razvoju. Ovo je bio stimu-
lans za industriju uglja i gvožđa, a istovreme-
no i podstrek za uvoz sirovina. O prosperitetu 
industrije tekstila u 18. veku govori i podatak 
je tada izvoz pamuka, sa centrom u Lankaši-
ru, porastao deset puta. Pored Lankašira, kao 
drugo po redu središte razvoja tekstilne indu-
strije razvio se Glazgov u Škotskoj. Velika Bri-
tanija je ostala lider u tekstilnoj industriji sve 
do 20. veka. Nakon toga, otpočeo je razvoj cen-

Proizvodnja odeće u svetu verodostojno opisuje način kako lo-
kalne geografske prilike odgovaraju na trendove u globalnoj 
proizvodnji i trgovini.

U 19. veku industrija odeće je bila koncentrisana u velikim 
urbanim centrima nekada i danas razvijenih zapadnih drža-
va. Proizvodnja je bila organizovana unutar brojnih malih fir-
mi, podržavanih jef tinom radnom snagom imigranata. U pr-
voj polovini 20. veka ova grana industrije je modernizovana. 
Pojavile su se veće firme, koje su iskoristile prednosti masov-
ne proizvodnje za velika tržišta na nivou nacionalnih država. 
Na primer, u SAD industrija odeće je prošla kroz tranziciju tako 
što je preseljena iz radionica u Njujorku na jug, gde je u ma-
njim fabrikama radna snaga bila jef tinija i slabije sindikalno 
organizovana. 

Kako je otpočeo proces ekonomske globalizacije, tako su i 
države poluperiferije i periferije postale mesta jef tine i ma-
sovne proizvodnje odeće za globalna tržišta. Na primer, 1960. 
godine manje od 7% kupljene odeće u SAD je bilo iz uvoza, a 
2012. taj udeo je porastao na 98%. Odeća za slobodno vreme 
– farmerice, šortsevi, polo majice i slično, bila je važna kompo-
nenta homogenizacije ukusa potrošača širom sveta. Ujedno, 
tu odeću je proizvela jef tina radna snaga mlađih žena u grad-
skim područjima svetske periferije. Cena radne snage u ova-
kvom procesu nije uslovljena samo geografskom lokacijom, 
već i polnom strukturom radnika, pa tako muškarci kao tek-
stilni radnici u Evropi zarađuju 20-30% više od žena. Istraživa-

nja pokazuju da su u državama periferije, kao radnice u tek-
stilnoj industriji, angažovane i devojčice od dvanaest godina. 
One su iz ruralnih sredina poslate u gradove da šiju. Pored toga 
što žive u nehumanim uslovima, ove devojčice su zaposlene se-
dam dana u nedelji od 8 do 23 časa. Angažovanje dečje radne 
snage je, isto tako, široko prisutno.

Globalizacija proizvodnje je rezultirala pojavom opšte pre-
poznatljivih robnih lanaca. Brojne među najvećim kompanija-
ma, poput H&M, većinu svoje odeće proizvode u dogovoru sa 
nezavisnim dobavljačima. Ovakvi proizvođači su raštrkani ši-
rom sveta i to industriju odeće čini jednom od najviše globali-
zovanih u grupi svih proizvodnih delatnosti. Proizvodnja ovog 
tipa je nestabilna, jer su česte promene proizvodnih i montaž-
nih lokacija izazvane potragom za novim mestima sa nižim 
troškovima proizvodnje.

Iako se jef tina odeća trenutno može efikasno proizvoditi 
zahvaljujući aranžmanima u kojima ulogu ima više dobavlja-
ča, odeća više klase za globalno tržište zahteva drugačiju geo-
grafiju proizvodnje. Proizvodnja ženske odeće, odeće za bebe 
i muških odela, zasnovana je na čestim promenama stila i vi-
sokokvalitetnoj završnoj obradi. To zahteva kratke cikluse pro-
izvodnje i prisniji kontakt između proizvođača i kupaca. Pro-
izvodnja ovakve vrste je zastupljena u gradovima razvijenih 
zemlja (tzv. jezgra): Londonu, Los Anđelesu, Milanu, Njujorku, 
Parizu i Štutgartu. Radna snaga je, opet, obezbeđena u imi-
grantskoj populaciji (Knox et al., 2014).

Prilog 12. Promenljivi geografski karakter industrije odeće u svetu
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tara ove industrijske grane širom Evrope, u se-
vernoj Francuskoj, Flandriji, Lombardiji, Polj-
skoj (Lođ) i Rusiji (Moskva).

Severna Amerika takođe spada u tradicio-
nalno područje za industriju tekstila. Prve tek-
stilne fabrike u južnom delu Nove Engleske 
gotovo da su u isto vreme nastale kada i one 
u Zapadnoj Evropi, krajem 18. i početkom 19. 
veka. Zatim su se kao važni centri razvili Nju-
jork i Filadelfija (Vrišer, 2000), da bi se nakon 
toga pojavili centri u Severnoj i Južnoj Karolini. 
Za razliku od Evrope, Severna Amerika je us-
pela u značajnijoj meri da sačuva svoju tekstil-
nu industriju, ali ni ona na međunarodnom tr-
žištu nije konkurentna u poređenju sa azijskim 
proizvođačima tekstila.

Proizvodnja tekstila u ekonomski razvi-
jenom delu sveta Evrope i Severne Amerike u 
stalnom je opadanju i to od sedamdesetih go-
dina 20. veka, zbog suočavanja sa talasima jef-
tinog uvoza iz inostranstva. Privučena znat-
no nižim platama zemalja u razvoju, posebno 
u Istočnoj Aziji, industrija se preselila u ovaj 
deo sveta. Danas su glavni proizvođači teksti-
la i tkanina u Kini (najveći svetski proizvođač) 
i Indiji. Pored Kine i Indije, tradicionalni pro-
izvođač tekstila je i Japan. U drugim delovima 
sveta se, nešto manja po obimu proizvodnje, 
tekstilna industrija razvila u Centralnoj Ame-
rici: Hondurasu, Gvatemali i Salvadoru (Stutz, 
Warf, 2012).

Industrija čelika
Metalurgija je industrijska grana koja se bavi 
proizvodnjom metala i metalnih legura unutar 
dva glavna proizvodna segmenta: crne i obo-
jene metalurgije. Podela je izvršena na osno-
vu vrste metala koji se dobija iz procesa pre-
rade rude. U crnoj metalurgiji su to gvožđe i 
oplemenjivači čelika, a u obojenoj ostali meta-
li. Crna metalurgija je usko povezana sa proce-
som dobijanja gvožđa iz rude gvožđa i sa proi-
zvodnjom čelika. Za crnu metalurgiju su važne 
sirovine gvozdene rude (magnetit, hema-
tit, siderit, limonit, pirit) i oplemenjivači čeli-
ka (mangan, nikl, hrom, molibden, tungsten). 
Kako se ova grana industrije razvila u ranom 
periodu Industrijske revolucije, stepen njenog 
razvoja se uzima kao indikator razvoja neke re-
gije ili zemlje (Manić, 2013). 

Industrija čelika je odigrala izuzetno važnu 
ulogu u razvoju industrijalizovanih društa-
va. Proizvodnja gvožđa i čelika generiše širok 
spektar proizvoda koji su neophodni i za 
mnoge druge industrijske grane, uključujući 
tu, na primer, delove za automobile, brodove 
i avione, industrijske i poljoprivredne mašine, 
žice i alat. Ulazni resursi u proizvodnji čelika 
su relativno jednostavni i uključuju rudu gvo-
žđa, koja se prečišćava u sirovo gvožđe, zatim 
velike količine energije, uglavnom ugalj, i kreč-
njak koji se koristi u procesu prečišćavanja 
rude. Proizvodnja čelika je kapitalno inten-
zivan proces, koji zahteva ogromna ulaganja. 
Troškovi transporta su tradicionalno visoki u 
ovom sektoru industrije, što ga približava Ve-
berovoj teoriji lokacije.

Počeci proizvodnje čelika su obuhvatili 
važne britanske gradove Midlandsa, poput Še-
filda i Birmingema. Oni su bili izrazito važni 
u ranim fazama Industrijske revolucije. Sličan 
kompleks proizvodnje čelika nastao je u Rur-
skoj oblasti, u zapadnom delu Nemačke, na 
obalama reke Rajne. Na severoistoku SAD su 
prvi proizvođači gvožđa i čelika bili malih ka-
paciteta i veoma lokalizovani. Koristili su drvo 
i drveni ugalj kao gorivo i služili su lokalnim 
tržištima. Međutim, brojne promene u trećem 
Kondratijevljevom ciklusu, na kraju 19. veka, 
dramatično su preoblikovale industriju. Bese-
merov postupak (peć sa otvorenim ložištem), 
učinio je proizvodnju čelika relativno jeftinom, 
koristeći ogromne količine energije u pogoni-
ma koji su bili otvoreni 24 sata dnevno. Geo-
grafski i lokaciono posmatrajući, industrija se 
usredsredila na gradove u kojima se proizvo-
dio čelik, uključujući i Pitsburg, koji je u jed-
nom trenutku bio najveći grad za proizvodnju 
čelika na svetu. Ostali važni centri u Severnoj 
Americi su: Hamilton (Ontario), Bufalo (Nju-
jork), Jangstaun i Klivlend (Ohajo), Geri (Indi-
jana) i Čikago. Ove lokacije su razvijane kao 
centri za proizvodnju čelika zahvaljujući i re-
zervama uglja sa Apalača, rudama gvožđa iz 
Minesote i zahvaljujući jeftinom transportu 
preko Velikih jezera (Stutz, Warf, 2012).

SAD su na prelazu 19. u 20. vek zabeleži-
le izuzetan napredak u industriji čelika, zbog 
čega je ova država postala svetski lider u njego-
voj proizvodnji. Potrebe za čelikom su inicirane 
procesima urbanizacije i modernizacije širom 
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Severne Amerike. Sredinom 20. veka oko 60% 
svetske proizvodnje čelika je odlazilo samo na 
SAD. Međutim, nakon ovog perioda, konkuren-
ti u Evropi su se oporavili od posledica Drugog 
svetskog rata (Francuska, Nemačka, Španija), a 
zatim i oni u Japanu. Kasnije su se razvile i nove 
industrije čelika, u zemljama poput Južne Kore-
je. Proces deindustrijalizacije američkih čeliča-
na je izazvao brojne probleme za stanovništvo 
koje je živelo od industrije čelika. Nezaposlenost 
je eskalirala, a na svetskom nivou prepoznatljivi 
Pitsburg je prestao sa proizvodnjom čelika.

Svetski lider u proizvodnji čelika je Kina sa 
udelom od oko 50% u ukupnoj svetskoj proi-
zvodnji. Posle ove države po obimu proizvodnje 
slede: Indija, Japan, SAD i Rusija. Pored drža-
va koje se ističu u dobijanju čelika, veoma važni 
akteri u globalnoj proizvodnji i aktuelnim tren-
dovima su multinacionalne kompanije, sa izra-
zitim udelom u proizvodnji. Neke od najvećih 
kompanija u ovoj grupi su: Arselor Mital (Arce-
lorMittal) sa sedištem u Luksemburgu, Nipon 
Stil (Nippon Steel) sa sedištem u Tokiju, Tata Stil 
(Tata Steel) sa sedištem u Mumbaju, JFE (JFE) sa 
sedištem u Tokiju, Nukor (Nucor) sa sedištem 
u Šarlotu (SAD). Posebno mesto među kompa-
nijama zauzimaju kineske državne kompanije 
u proizvodnji čelika. Baowu je najveća kineska 
i ujedno u svetu najveća kompanija koja se bavi 
proizvodnjom čelika. 

Automobilska industrija
Automobilska industrija se prvo počela razvija-
ti u Francuskoj oko 1890. godine, zatim u Velikoj 
Britaniji, Nemačkoj i najzad SAD, koje su pre-
tekle ostale proizvođače i zatim držale primat 
u proizvodnji kroz ceo 20. vek (Bilen, Kurtek, 
1988). Razloge za dominaciju treba tražiti u tip-
skoj proizvodnji automobila za veliko unutraš-
nje tržište. Unapređenje proizvodnje unutar fa-
bričkog sistema, poznato i kao Fordizam, vezuje 
se upravo za automobilsku industriju i zasniva 
se na intenziviranju procesa rada i razvijanju 
tehnika masovne proizvodnje. Početak masov-
ne proizvodnje na pokretnoj traci, kasnije ka-
rakterističan i za druge vidove proizvodnje, po-
nikao je iz ove industrijske grane (Mackinnon, 
Cumbers, 2007; Knox, 2014; Jones, 2012).

Proizvodnja automobila u svetu se nala-
zi u konstantnom porastu za prethodnih dva-

deset godina, sa delimičnim zastojem u 2009. 
zbog ekonomske krize. Za porast proizvod-
nje je zaslužno narastanje srednje klase u 
brojnim zemljama i potreba njenih pripadni-
ka za vlastitim prevoznim sredstvom. Ras-
pored automobilske industrije je prvenstveno 
koncentrisan u Zapadnoj Evropi, SAD i Istoč-
noj Aziji (Kina). Ove regije daju oko 70% svih u 
svetu proizvedenih automobila. Kina je svet-
ski lider u proizvodnji automobila. Posle nje u 
redu najvećih svetskih proizvođača su: SAD – 
Ford (Ford), Ševrolet (Chevrolet); Japan – To-
jota (Toyota), Nisan (Nissan), Mazda (Mazda), 
Suzuki (Suzuki); Nemačka – Opel (Opel), Daj-
mler-Benc (Daimler-Benz), Folksvagen (Volk-
swagen), Audi (Audi), BMW (BMW); Indija 
– Tata Motors (Tata Motors), Mahindra (Ma-
hindra and Mahindra) i Južna Koreja – Hjun-
dai (Hyundai), KIA (KIA). Manji proizvodni 
pogoni automobila su prisutni i u nekim dru-
gim delovima sveta, na primer, u Brazilu, Ru-
siji, Južnoj Africi. Narastanje automobilske in-
dustrije je prošlo kroz seriju konsolidacija, a 
proizvodnja se koncentrisala u svega nekoliko 
snažnih multinacionalnih kompanija. 

SAD su dale poseban doprinos u razvoju au-
tomobilske industrije tokom 20. veka. Prodaja 
automobila je drastično porasla sa povećanjem 
plata i širenjem gradova. U ovoj državi su po-
jedine auto kompanije kupovale linije javnog 
prevoza i potom ih uništavale, kao na primer, u 
Los Anđelesu, kako bi naterale ljude da kupuju 
automobile. Potražnja za automobilima tokom 
pedesetih i šezdesetih godina je podstakla i iz-
gradnju međudržavnih auto-puteva.

Ni u jednoj drugoj industrijskoj grani nije 
prisutna situacija da tako malo proizvod-
nih kompanija dominira globalnim tržištem. 
Na primer, deset vodećih svetskih proizvođa-
ča automobila proizvodi preko 70% automo-
bila u svetu. U SAD, na primer, Dženeral Mo-
tors (General Motors), Krajsler (Chrysler) i Ford 
čine 95% nacionalne proizvodnje automobi-
la. Međutim, američka automobilska industri-
ja je okružena konkurencijom iz inostranstva 
i u takvim okolnostima je pretrpela smanjenje 
proizvedenog tržišnog udela. Krajsler je kupi-
la nemačka firma Dajmler-Benc. Dženeral Mo-
tors je posle finansijske krize 2008. godine ban-
krotirao, ali je spašen sredstvima pomoći koju 
je uputila savezna vlada. U širem područje De-
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troita, grada u kome su poslovanje otpočeli 
Ford, Dženeral Motors i Krajsler, otpušteno je 
više desetina hiljada radnika zaposlenih u au-
tomobilskoj industriji (Stutz, Warf, 2012).

Za razvoj automobilske industrije su od ve-
likog značaja primena tehnoloških inovacija 
kod samog proizvoda i u procesu proizvodnje 
(automatizacija i robotizacija). Kompjuteriza-
cija i unapređenje saobraćaja su omogućili te-
ritorijalnu udaljenost proizvođača komponenti 
za jedan isti proizvod, usklađivanje koopera-
nata i sklapanje na način – „tačno na vreme“. 
Ovaj koncept je posebno karakterističan za ja-
panske proizvođače (Manić, 2013). Veliki proi-
zvođači ulažu izuzetna sredstva u podsticanje 
koncepcije istraživanja i razvoja, s ciljem una-
pređenja novih modela i smanjenja potrebnog 
vremena za njihovo uvođenje u proizvodnju i 
plasman. Očigledan primer je BMW. Ova kom-
panija je okupila oko 6.000 stručnjaka u inže-
njerskom centru u blizini Minhena. Poslovanje 
podrazumeva da zaposleni ne moraju da pređu 
više od pedeset metara kako bi jedni s drugi-
ma komunicirali i bazira se na uverenju da ko-
munikacija licem u lice podstiče na rezultate 
(Mackinnon, Cumbers, 2007).

Na početku 21. veka obnovljeno je intere-
sovanje za proizvodnju električnih automobi-
la, koji se najavljuju kao budućnost automobil-
skog saobraćaja u svetu. Ovi automobili imaju 
prednost u poređenju sa konvencionalnim au-
tomobilima (motor sa unutrašnjim sagoreva-
njem), jer ne zagađuju toliko životnu sredinu. 
U isto vreme manjkavost električnih automo-
bila se ogleda u njihovoj visokoj ceni i nedostat-
ku privatne i javne infrastrukture za punje-
nje energijom. Pretpostavlja se da će masovna 
proizvodnja i korišćenje prevazići postojeće 
prepreke. Najveći proizvođač električnih auto-
mobila u svetu je Tesla kompanija (Tesla, Inc.) 
iz Kalifornije, SAD. Upotreba električnih auto-
mobila je najveća u Kini (oko 40% svih električ-
nih automobila u svetu), a zatim u Evropi (Nor-
veška, Velika Britanija, Holandija) i SAD.

Elektroindustrija
Najvažniji proizvodi elektroindustrije su: ge-
neratori, elektromotori, transformatori, tur-
bine, kablovi i drugi elektromaterijal, radio i 
televizijski uređaji, čitav niz aparata u doma-

ćinstvu i najzad kompjuteri bez kojih je teško 
zamisliti savremeni život (Tomić i saradnici, 
1996). Premda se kaže da je elektroindustrija 
mlada industrijska grana, njeni koreni, ipak, 
sežu do 19. veka. Radio aparat je prvi put proi-
zveden još 1901. godine, ali moderna elektroi-
ndustrija se nije pojavila sve dok 1948. nije na-
pravljen prvi tranzistor u SAD. Tranzistor je 
zamenio vakuumsku cev, koja se kao deo kori-
stila u većini radio aparata, televizora i drugih 
elektronskih uređaja. Do ranih sedamdesetih 
godina u proizvodnju je uveden kompjuter, to-
liko sitan da je mogao da stane na silikonski 
čip veličine nokta. Tako su nastali mikroproce-
sori, od kojih je svaki mogao da radi kao pro-
storija puna vakuumskih cevi. Pomoću ovih 
uređaja informacije su mogle da se konvertu-
ju iz analognog u digitalni format u binarnom 
kodu, što je znatno olakšalo obradu podata-
ka u računarima. Mikroprocesor je omogućio 
mikroračunar, koji je zauzvrat doneo revoluci-
ju u načinu prikupljanja i analize informacija, 
a posebno kada je reč o kancelarijskom poslu 
(Stutz, Warf, 2012).

Kako su se kapacitet, brzina i minijaturi-
zacija isticali, elektronska industrija je otkri-
la nove uređaje, uključujući kalkulatore, elek-
tronske pisaće mašine, personalne računare, 
industrijske robote, sisteme za navođenje avi-
ona i borbene sisteme. Nova otkrića su prime-
njena u proizvodnji automobila da bi se pobolj-
šala navigacija, bezbednost, brzina i potrošnja 
goriva. Čitav novi asortiman elektronske robe 
takođe je postao dostupan za kućnu i poslov-
nu upotrebu. Tako su i elektronsku industriju, 
poput tekstila, čelika i automobila, počeli da 
smatraju za ključni stub industrijskog uspeha. 
Zato vlade brojnih država u razvijenim tržiš-
nim privredama, kao i u zemljama u razvoju, 
pružaju značajne programe podrške za razvoj 
elektronske industrije, posebno mikroproceso-
ra i računara (Stutz, Warf, 2012).

Razvoj i rezultati elektroindustrije odlično 
pokazuju koliko se suština proizvedene robe 
drastično promenila u poslednjih pedeset godi-
na, ne samo u ovoj grani već u celokupnoj indu-
striji. Kao prvo, reč je o ogromnom povećanju 
obima proizvedene robe i drastičnom poveća-
nju broja različitih vrsta proizvoda. Elektron-
ska industrija danas proizvodi brojnu elek-
tronsku potrošnu robu, koja nije postojala ni 
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pre trideset, a kamoli pre šezdeset godina. Do-
voljno je uzeti u analizu CD i DVD plejere, per-
sonalne računare, laptopove, štampače, digi-
talne skenere ili tehnologiju mobilnih telefona. 
Isto tako, razvoj elektroindustrije prati ogro-
man porast različitih tipova proizvedene robe. 
Danas je moguće kupiti na stotine, ako ne i na 
hiljade modela najraznovrsnijih elektronskih 
proizvoda. Potrošači i korisnici usluga imaju 
veliki izbor u poređenju sa onim kakav je bio u 
prethodnim decenijama (Jones, 2012).

Proizvodnja elektroindustrije u svetu se 
konstantno premeštala iz razvijenih država 
Zapadne Evrope i Severne Amerike (npr. Ne-
mačke, Velike Britanije i SAD) u Istočnu i Ju-
goistočnu Aziju (npr. Kinu i Maleziju), prate-
ći tako trendove ostalih industrijskih grana 

(Stutz, Warf, 2012). Takođe, primetne su i ten-
dencije preseljenja unutar same regije Istočne 
Azije. Tako i tajvanske elektronske kompanije 
premeštaju proizvodnju u druge delove Azije, 
a posebno u Kinu, od ranih devedesetih godina 
20. veka. Tajvanska vlada je u jednom momen-
tu zabranila svojim proizvođačima laptopova 
da preduzmu završnu montažu u Kini. Kada je 
ovo ograničenje ukinuto, proizvodnja se kolek-
tivno i neverovatno brzo preselila u oblast Šan-
gaja. Tako je 2001. godine samo 5% tajvanskih 
laptopova proizvedeno u Kini, ali je do 2004. 
broj narastao na 80%. Niži troškovi zemljišta, 
rada i objekata omogućili su firmama da iz-
grade gigantske fabrike, prošire proizvodnju 
i smanje troškove kroz ekonomiju obima (Coe, 
2008).
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Sektor usluga se u ekonomskoj geografiji opsežno proučava u kontekstu deindustrijalizacije, 
upravo zato što je značajnim delom zamenio industrijsku proizvodnju kao motor ekonom-
skog rasta. Bez obzira što je objedinjen jednim pojmom, ono što odlikuje ovo polje ekonom-

skog delovanja je njegova izrazita heterogenost. Usluge se kao pojam i deo ekonomije poistove-
ćuju sa personalizovanom radnom aktivnošću, nematerijalnim produktom rada, informacijama, 
čovekovim zadovoljstvom i suštinski drugačijim načinom proizvodnje, kretanja i organizacije po-
slovanja u odnosu na industrijsku proizvodnju. Proučavanje usluga je posvećeno temama koje 
imaju za zadatak da odgovore na pitanja šta se dešava u bankama, servisima ili hotelima.

Pojam, značaj i podela usluga

Tercijarni sektor ekonomskih delatnosti se sa-
stoji od aktivnosti koje pružaju neku vrstu us-
luge. Po pravilu one obuhvataju izuzetno veliki 
obim veština i aktivnosti, toliki da se ponekada 
čini kako postoji mogućnost gubitka niti koja 
ih svrstava unutar tog narastajućeg i jedin-
stvenog sektora (npr. profesori, vodoinstalate-
ri, programeri…). Zato se upravo pojam „sektor 
usluga“ često koristi kao način za objedinjava-
nje svih usluga bez obzira na njihov karakter. U 
postindustrijskom društvu usluge se veoma 
često vezuju za protok informacija i proces čiji 
su deo, uključujući izvršne radnje, donošenje 
organizacionih odluka (menadžment), pravne 
usluge, telekomunikacije i mediji. Takvo gledi-
šte ističe obradu informacija kao kvalitativno 
novi oblik ekonomske aktivnosti, tipičan za sa-
vremeni kapitalizam. Ipak, to baš i nije istina. 
Dok neki uslužni poslovi zavise od prikuplja-
nja, obrade i prenosa informacija, kod drugih 
to nije slučaj i obrada informacija u njihovom 
poslu je minimalna (npr. komunalne usluge, 
kulinarski poslovi u restoranu, službe obezbe-
đenja, poslovi domara).

Neke teorije ističu usluge kao još jedan 
oblik kapitalističke robne proizvodnje – uklju-
čujući ovde istu dinamiku i ograničenja loka-
cije, proizvodnje i potrošnje, slično preostalim 
ekonomskim delatnostima (npr. poljoprivreda 
ili industrija). Takav stav ne poriče da usluge 
mogu imati nešto drugačiju logiku u poređe-

nju sa drugim vidovima proizvodnje i on po-
smatra usluge u širem kontekstu društvenih i 
ekonomskih odnosa uopšte.

Položaj sektora usluga u sistemu ekonomije 
jedne zemlje može se posmatrati i kroz ulogu 
zamene različitih oblika proizvodnje, na pri-
mer u poljoprivredi ili industriji, onom koja 
preovlađuje u uslužnom sektoru. Ipak, pro-
cenat radne snage koja je zaposlena u sektoru 
usluga varira od jedne do druge države. Uop-
šteno, ekonomski razvijene zemlje imaju visok 
procenat zaposlenih u uslužnom sektoru (npr. 
u SAD čak 80%), dok je u nerazvijenim zemlja-
ma ovaj udeo neznatan, jer se stanovništvo 
uglavnom bavi poljoprivredom (npr. u afrič-
kim zemljama).

Usluge se uglavnom definišu kao aktivnosti 
koje su relativno odvojene od materijalne proi-
zvodnje i koje upravo zbog toga ne uključuju di-
rektno obradu fizičkih materijala. Čini se da je 
glavna razlika između manufakturnih i usluž-
nih proizvoda to što se usluge u mnogo većoj meri 
oslanjaju direktno na veštine radne snage, isku-
stvo i znanje, u odnosu na fizičke tehnike pred-
stavljene mašinama i procesima (Thrift, 2001).

Dok je specifične usluge lako prepoznati i 
dalje preovladava stav da ih je teško definisati 
kao kategoriju. Na opštem nivou mogu se uoči-
ti tri ključne karakteristike usluga:
•	 Nematerijalni karakter usluga, često na 

osnovu obavljanja nekog zadatka. Kao pri-

	 GEOGRAFIJA USLUGA
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mer može poslužiti davanje saveta kompa-
nijama od strane konsultanata ili advokata, 
prodaja turističkih aranžmana od strane 
turističkih agencija, usluge čišćenja i spre-
manja poslovnih prostorija. 

•	 Neposredna interakcija između kupca i 
prodavca, obično kratke ili efemerne su-
štine, koja traje onoliko koliko i sama tran-
sakcija. Interakcija često podrazumeva raz-
menu stručnosti. Suština pružanja usluge 
je tako oličena u krajnje personalnim svoj-
stvima neke osobe (npr. usluge u prodavni-
ci, restoranu ili hotelu).

•	 Učinak usluga ne može biti skladišten, u 
posedu ili ponovo razmenjen, što odra-
žava njegovu nematerijalnu prirodu. Na 
primer, finansijski ili saveti u oblasti me-
nadžmenta ne mogu se odložiti i skladišti-
ti (premda su praćeni dokumentacijom koja 
to može biti), baš kao ni iskustvo stečeno na 
odmoru (Mackinnon, Cumbers, 2007).

Bez obzira na širok dijapazon najraznovr-
snijih usluga, postoji usaglašenost u vezi sa nji-
hovom podelom na sledeće glavne komponen-
te (aktivnosti):
•	 finansije, osiguranje i promet nekretni-

na obuhvataјu komercijalno i investiciono 
bankarstvo, sve tipove osiguranja (imovine, 
zdravlja, života) i trgovinu poslovnim i rezi-
dencijalnim nekretninama;

•	 poslovne usluge obuhvataju pravne uslu-
ge, oglašavanje, računarske usluge, inže-
njering i arhitekturu, odnose sa javnošću, 
računovodstvo, istraživanje i razvoj, kon-
salting;

•	 saobraćaj i komunikacije, uključujući ovde 
elektronske medije, pomorski, drumski 
transportni saobraćaj, železnicu i lokalni 
saobraćaj (autobuski i taksi);

•	 trgovina na veliko (veleprodaja) i malo (ma-
loprodaja), kao vid komunikacije između 
proizvođača i potrošača;

•	 potrošačke usluge u koje spadaju usluge 
hrane i pića, ličnih usluga, najraznovrsnijih 
popravki i održavanja, zabava, hoteli i turi-
zam kao najvažnija ekonomska delatnost u 
pogledu angažovanja radne snage;

•	 vladine usluge na nacionalnom i lokalnom 
nivou uključujući javne službenike, oruža-
ne snage i sve one koji su u procesu pruža-

nja javnih usluga (npr. javno obrazovanje, 
zdravstvo, policija, vatrogasna služba…);

•	 neprofitne usluge obuhvataju dobrotvor-
ne ustanove, religijske institucije, muze-
je i privatne neprofitne agencije zdravstve-
ne zaštite, od kojih mnoge imaju značaj u 
lokalnim ekonomijama (Bagchi-Sen, Sen, 
1997).

Usluge su neizostavni deo savremenog 
društva i ekonomije. Važna karakteristika 
usluga je njihov nematerijalni karakter. Dok 
klasična poljoprivredna i industrijska proi-
zvodnja menjaju sirovine u proizvode, uslu-
ge fizički, prostorno ili vremenski menjaju 
ljude, već proizvedene proizvode ili informa-
cije. Dakle, neke usluge menjaju ljude (berber, 
kozmetičar, bolnica). Neke druge menjaju in-
dustrijske proizvode (npr. u procesu remonta) 
ili ih transportuju do odredišta potrošnje. Naj-
zad, treća vrsta usluga, kao što su finansijske, 
transformišu informacije, na primer, u slučaju 
bankovnog računa. 

Porast i geografska distribucija  
uslužnog sektora
Narastanje sektora usluga posmatra se i kroz 
podsticaje koji pokreću ovaj proces i koji zavise 
od niza istorijskih i savremenih faktora u za-
visnosti od nacionalnog i lokalnog konteksta. 
Ovi podsticaji se mogu svrstati u šest grupa:
•	 Porast dohotka po glavi stanovnika. Po-

rast dohotka po glavi stanovnika utiče i 
na rast sektora usluga kako u razvijenim, 
tako i u nerazvijenim zemljama. Potražnja 
za uslugama se ogleda u porastu dohotka. 
Kako dohodak po glavi stanovnika raste, 
tako ljudi pokušavaju da smanje vreme u 
ispunjavanju uobičajenih svakodnevnih za-
dataka. U razvijenim zemljama to se ogle-
da u plaćanju usluge održavanja travnja-
ka, kućne higijene ili jednostavno u porastu 
ishrane u restoranima, umesto da se ona 
obavlja kod kuće. 

•	 Porast potražnje za zdravstvenim i obra-
zovnim uslugama. Rast domaće potra-
žnje za zdravstvenim i obrazovnim usluga-
ma je takođe uticao na rast sektora usluga. 
Demografsko starenje stanovništva u eko-
nomski razvijenim zemljama uticalo je na 
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potražnju za zdravstvenom zaštitom kod 
dela stanovništva srednje i starije dobi, koji 
zahtevaju relativno visok nivo medicinske 
nege. Istovremeno, faktori koji uključuju 
promene na tržištu rada, potrebe za dodat-
nim veštinama na radnom mestu i moguć-
nost „onlajn“ učenja, doveli su do veće po-
tražnje u obrazovanju.

•	 Sve složeniji sistem podele rada. Sve slože-
nija podela rada generalno je uticala na po-
rast potreba za uslugama. Stalno usložnja-
vanje komercijalnog okruženja primorava 
kompanije da zavise od niza usluga, uk-
ljučujući ovde računovodstvo, istraživanje 
i razvoj, marketing i oglašavanje i odnose 
sa javnošću. Najsavremenija oprema u mo-
derno opremljenim zgradama zahteva po-
seban nivo održavanja, popravki i bezbed-
nosti.

•	 Veličina i uloga javnog sektora. Veličina i 
uloga javnog sektora su bitni faktori za sek-
tor usluga. Kao prvo, uprkos nastojanju da 
se smanji broj zaposlenih u vladinim usta-
novama kroz strategiju privatizacije, zapo-
šljavanje u javnom sektoru se i dalje vidi kao 
veoma važno. U nekim zemljama zaposle-
ni u javnom sektoru, od lokalnog do nacio-
nalnog nivoa, čine najveću grupu zaposle-
nih. Kao drugo, državni zakoni i propisi su 
stvorili potrebu za pravnim, finansijskim i 
drugim stručnjacima, koji pomažu kompa-
nijama da opstanu u sve složenijem prav-
nom okruženju.

•	 Povećanje u međunarodnoj trgovini uslu-
gama. Povećanje trgovine u okviru usluga 
takođe je doprinelo rastu sektora usluga. 
Na međunarodnom nivou trgovina uslu-
gama, uključujući ovde turizam i poslovne 
usluge, porasla je na oko 20% u ukupno rea-
lizovanoj međunarodnoj trgovini. 

•	 Rast funkcije autsorsinga (eng. outsour-
cing) u uslugama. Reč je o rastu funkcija 
„izdvajanja posla“ u smeru od razvijenih ka 
manje razvijenim zemljama, a u poslednje 
vreme posebno od manje razvijenih ka ta-
kođe manje razvijenim zemljama. Autsor-
sing je podjednako prisutan u slučaju malih 
i velikih kompanija, u težnji unapređenja 
informacionih i komunikacionih tehnolo-
gija, što je neminovno dovelo do porasta 
sektora usluga (Bryson et al., 2004).

Narastanje sektora usluga važna je tema 
od šezdesetih godina 20. veka i posmatra se u 
svetlu procesa deindustrijalizacije, koja je od 
presudnog značaja za prelazak radne snage iz 
proizvodnog u uslužni sektor. Mnogi su u tom 
procesu svoja radna mesta u industriji zame-
nili za ona u uslužnom sektoru. Proces dein-
dustrijalizacije karakterističan je za velike in-
dustrijalizovane nacije, mada je njegova jačina 
bila neujednačena od jedne do druge zemlje 
(Tabela 11). Zaposleni u uslužnom sektoru tre-
nutno zauzimaju najveći udeo u strukturi za-
poslenih kod razvijenih zemalja. Posebno je 
ovakav trend uočljiv u velikim industrijalizo-
vanim nacijama i zemljama kao što su SAD, 
Velika Britanija i Francuska, jer su u njima po-
sledice deindustrijalizacije bile najizraženi-
je. Deindustrijalizacija daje povod za razgovor 
o društvenim aspektima i posledicama ovog 
procesa, koji je snažno povezan sa ekonom-
skim prilikama (Mackinnon, Cumbers, 2007). 

Postindustrijsko društvo kao pojam sko-
vao je američki sociolog Daniel Bel (Daniel 
Bell), a u vezi sa društvenim promenama koje 
su obeležene razvojem usluga na štetu indu-
strijskog društva. Promena ide od smene „pla-
vih kragni“ – sinonim za rad u industriji i to 
„belim kragnama“ – poslovi vezani za usluž-
ni sektor, a posebno u informacionim tehnolo-
gijama, istraživanju i razvoju i uslugama me-
nadžmenta (Ley, 2001). Ovakva pojava je imala 
niz društvenih implikacija oličenih u stvaranju 
nove društvene strukture. Naučnici, ekono-
misti, programeri, sve više pripadaju vodećim 
društvenim grupama. Ova klasa počinje bitno 
da učestvuje u donošenju odluka, ne ograniča-
va je striktno radno vreme, nalik onom u fabri-
kama, pa su njeni pripadnici slobodniji prema 
inovacijama.

Prekretnica za sektor usluga na globalnom 
nivou, posmatrano prema boju zaposlenih, 
bila je 2006. godine. Po prvi put je broj zaposle-
nih u uslužnim delatnostima sa 40% premašio 
broj zaposlenih u poljoprivredi, koja je te godi-
ne brojala 38,7% od ukupnog broja zaposlenih 
u svetu. Industrijska delatnost je tada imala 
udeo 21,3% u broju zaposlenih. Trend rasta 
broja zaposlenih u uslugama nastavio se dalje, 
pa je u 2013. godini broj zaposlenih u tom sek-
toru iznosio 45,1%. Projekcije budućeg razvo-
ja predviđaju dalji porast broja zaposlenih u 
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uslugama. Svi ovi podaci upućuju na zaključak 
da su uslužne delatnosti najveći globalni „po-
slodavac“. Međutim, uprkos takvom poveća-
nju, broj zaposlenih u sektoru usluga je značaj-
no varirao od jedne do druge regije sveta, gde 
i dalje preovladava obrazac po kome ekonom-
ski razvijene zemlje imaju najveći broj zaposle-
nih u uslugama, za razliku od zemalja u razvo-
ju koje ne pokazuju takav trend.

Razvijene zemlje Zapada imaju najveći 
udeo zaposlenih u uslužnom sektoru. Zatim 
slede države Latinske Amerike sa oko 60% za-
poslenih u uslužnim delatnostima, pa tek onda 
centralnoevropske i istočnoevropske države 
(koje nisu članice Evropske unije), Rusija, Bli-
ski istok i Severna Afrika sa oko 50% zaposle-
nih u sektoru usluga. Na začelju se nalaze Ju-
goistočna Azija sa Pacifikom, Istočna Azija, 
Podsaharska Afrika i Južna Azija koje sa izu-
zetkom Jugoistočne Azije i Pacifika (40,5%) 
imaju manje od 40% zaposlenih u uslužnom 
sektoru. Posmatrano još detaljnije, neke dr-
žave bez obzira na pripadnost određenoj ma-
kroregiji imaju potpuno drugačiji trend zapo-
slenih u uslužnom sektoru. Na primer, Peru i 
Argentina u Latinskoj Americi i Jordan i Sau-
dijska Arabija u Aziji imaju 75% i više zaposle-
nih u uslužnim delatnostima. Dalje, dok Hong 
Kong i Singapur imaju više od 75% zaposlenih 
u uslugama, dotle Indija i Kina imaju samo oko 
30%. 

Uprkos globalnoj tendenciji u porastu sek-
tora usluga, danas je prisutan i određeni broj 
faktora koji sputavaju njegov dalji rast. Takvi 
faktori su uglavnom karakteristični za manje 
razvijene zemlje i u njih spadaju:

•	 Tehnologija i infrastruktura. Tehnološka 
i infrastrukturna neujednačenost u svetu 
ponekada predstavlja ograničavajući faktor 
za usluge. Na primer, podatak da svega 16% 
stanovništva Afrike koristi internet, u po-
ređenju sa 80% u SAD, pruža verodostojnu 
ilustraciju tih razlika. Slaba infrastruktura, 
u smislu loših telekomunikacija, nepouzda-
nih izvora napajanja (npr. interneta), slabih 
finansijskih usluga i loše distributivne logi-
stike, ograničavaju značajno rast usluga. 

•	 Obrazovanje i obuka. Odsustvo obrazova-
nja i obuke takođe ograničava razvoj usluž-
nog sektora. Različite vrste usluga zahteva-
ju različite oblike znanja i veština. Ukoliko 
ih nema, ne može biti ni dobrog sistema 
usluga. Primer Indije pokazuje koliko je ob-
razovanje u ovom sektoru bitno. Izvoz sof-
tvera podstaknut je vladinom politikom 
obrazovanja, koja je izvela veliki broj obu-
čenih IT radnika. Centri ove delatnosti su 
se inicijalno počeli razvijati u Mumbaju i 
Bangaloru. 

•	 Vladine regulative i politike. Kvalitetan 
sektor usluga zahteva konkurentno okru-
ženje, što nije baš uvek slučaj u manje ra-
zvijenom delu sveta. Loša sigurnost poda-
taka i neadekvatna zaštita intelektualne 
svojine nisu na strani dobrog poslovanja u 
uslužnim aktivnostima. Na primer, drža-
ve poput Indije i Kine, sa niskim standardi-
ma, potpuno se razlikuju u odnosu na SAD 
i Irsku, gde je situacija potpuno drugačija.

•	 Korporativne strategije. Donošenje korpo-
rativnih odluka može rezultirati ograniče-
nim mogućnostima za rast izvoza usluga i 
to u nekim najmanje razvijenim zemljama. 
Preduzeća se razlikuju po opažanju rizika 
i proceni koristi od međunarodnih usluga 
autsorsinga. U nekim situacijama, na pri-
mer, informacije koje treba obraditi mogu 
biti poverljive, što povećava transakcione 
troškove i ograničava listu poželjnih spolj-
nih saradnika. Shodno tome, svaka proce-
na potencijala za autsorsing usluga mora 
sadržati analizu korporativnih strategija 
i organizacionih ograničenja (Knox et al., 
2014).

Tabela 11. Opadanje broja zaposlenih u industriji u najrazvijenijim zemljama 
sveta od 1976. do 2004. (%)

1976. 1986. 1996. 2004. Pad (%)

Francuska 37,9 31,4 26,0 23,0 39,3

Nemačka 44,9 40,8 35,4 31,0 31,0

Japan 35,8 34,5 33,3 28,4 20,7

V. Britanija 39,6 34,1 27,4 22,3 43,7

SAD 30,8 27,7 23,8 20,0 35,1

Izvor: Mackinnon, Cumbers, 2007, prema OECD, Labour Force Statistics, 2000, 2005b.



157EKONOMSKA GEOGRAFIJA

Finansijske usluge

Rast kapitalizma je doveo do suštinske promene 
uloge koju novac ima u društvu. Novac sve više 
postaje merilo vrednosti. U predkapitalistič-
kim društvima razmena je imala glavnu ulogu 
u organizovanju ekonomskih odnosa. Roba se 
mogla trampiti ili se za robu morao obavlja-
ti neki rad. Ovaj proces je obezbeđivao tran-
sparentnost u razmeni. Za ekonomiju u kojoj je 
razmena sveprisutna, novac ima relativno mali 
značaj. Ipak, novac je od ranije poznat i nije pro-
dukt kapitalističkog vremena. Rimljani su imali 
ogromne količine kovanog novca. Međutim, tek 
u društvima koja su tržišno orijentisana novac 
dolazi na potpuno novi nivo važnosti. Novac je 
danas standardizovan i sveprisutan kao mera 
vrednosti. Vreme, prostor i rad mere se u novča-
nim iznosima, pa čak i ljudski život može imati 
novčanu vrednost. Novac je stekao značajnu 
društvenu, političku i ekonomsku ulogu. Zato 
se novac mora posmatrati kao društveni pro-
dukt, odnosno, ne može da postoji ili ima neko 
značenje izvan društva. Velika i složena društva 
ne mogu da funkcionišu bez dobro utvrđenih 
finansijskih sistema, koji ne samo da ref lektuju 
sistem proizvodnje, već ga i oblikuju.

Još u procesu nastanka kapitalističkog 
društvenog uređenja, organizacija i kontro-
la novca postali su delatnost sama za sebe. Ko-
reni bankarstva pojavili su se u srednjovekov-
noj Evropi i to kod zlatara koji su čuvali zlato 
za svoje klijente i pozajmljivali ga za određenu 
cenu (kamatu). Do 17. veka komercijalni kre-
dit je široko rasprostranjen, a sa njegovom po-
javom nastaju i razne vrste banaka i osigura-
vajućih kompanija. Sve je otpočelo sa malim 
štedišama koji su udružili svoja sredstva da bi 
nabavili brodove za trgovinu sa azijskim ze-
mljama. S vremenom, računovodstvo je po-
stalo važna profesionalna delatnost. Do 19. 
veka finansijske sisteme sve više uređuju drža-
ve kroz centralne banke, koje kontrolišu zalihe 
novca, a time i kamate, inf laciju i kurs. Moder-
no bankarstvo je postalo ogromna i komplek-
sna delatnost (Stutz, Warf, 2012).

U poređenju sa većinom drugih privrednih de-
latnosti, finansijsko poslovanje je visoko reguli-
sana delatnost. Razloge za relativno visoki ste-
pen vladine kontrole treba tražiti u centralnoj 
poziciji finansija za sadašnje ekonomije. Ponaša-

nje finansijskih firmi duboko utiče na nacionalne 
novčane zalihe, što zauzvrat formira nacional-
ni interes, inf laciju i devizne kurseve. Gotovo da 
sve države imaju neku vrstu nacionalne banke 
koja reguliše svoj finansijski sektor. U Britaniji 
je to Engleska banka, u Nemačkoj Dojče bank, 
a u Japanu Japanska banka. U SAD ovu ulogu 
igra Sistem saveznih rezervi (ili Savezne rezer-
ve), institucija koja je osnovana 1913. godine 
(Stutz, Warf, 2012).

U današnjem vremenu finansijske uslu-
ge se posmatraju kao sektor u kome je globa-
lizacija naročito došla do izražaja. To je delom 
zbog značajno mobilne prirode novca, a delom 
zbog dodatno unapređenog razvoja modernih 
komunikacionih tehnologija. Naročito se ovaj 
vid globalizacije počeo odvijati u periodu posle 
sedamdesetih godina 20. veka. Važnu ulogu je 
imala pojava elektronskog poslovanja koja je 
dovela do revolucije u finansijskom sektoru, 
čak i u onim zemljama koje imaju slabu finan-
sijsku infrastrukturu. Ipak, vodeći finansijski 
centri se danas nalaze u razvijenim zemljama. 
Pre svih to su Njujork i London, a zatim slede 
Šangaj, Hong Kong i Singapur. Zbog izlaska 
Velike Britanije iz Evropske unije Frankfurt je 
dobio značajnu ulogu kao finansijski centar.

Tri ključna procesa utiču na proces globali-
zacije finansija u svetu:
•	 Deregulacija kroz primenu neoliberalnih 

politika. Konvencionalno, finansijski si-
stem strogo kontroliše vlada kroz niz de-
taljnih pravila i ograničenja koja razdvajaju 
različite vrste aktivnosti (na primer, ban-
karstvo i osiguranje) i kroz ograničen pri-
stup firmama unutar ovog sektora, a što na-
ročito važi za strane firme. Veliki programi 
deregulacije nakon sedamdesetih godina 
20. veka doveli su do napuštanja ovih pravi-
la, pre svega po pitanju barijera između ra-
zličitih finansijskih aktivnosti i ograničenja 
za ulazak stranih firmi.

•	 Razvoj naprednih informaciono-komuni-
kacionih tehnologija. Računari su transfor-
misali platni sistem, omogućavajući elek-
tronskom novcu da se pomera širom sveta 
velikom brzinom. Uvođenje čipova (mi-
kroprocesora) omogućava potrošačima da 
plaćaju svoju kupovinu kreditnim i platnim 
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karticama. Tehnološki razvoj je tako omo-
gućio i olakšao kupovinu koja traje 24 sata. 
Uzimajući ovo u obzir informaciono-komu-
nikacione tehnologije su povećale brzinu fi-
nansijskih aktivnosti stvarajući predispo-
ziciju za gotovo trenutnu trgovinu između 
geografski udaljenih centara. Finansije su 
takođe ključni zastupnik u prostorno-vre-
menskoj kompresiji, koji uništava sputava-
jući faktor razdaljine, odnosno, omogućava 
brzo kretanje kapitala i novca kroz prostor. 

•	 Broj finansijskih i monetarnih proizvoda 
se značajno proširio. Od posebnog značaja 
je rast novih finansijskih instrumenata po-
znatih pod imenom finansijski derivati ili 
izvedene hartije od vrednosti. To je grupa 
finansijskih instrumenata koja omogu-
ćuje lakše kretanje novca po svetu. Njiho-
va pojava je dovela do krupnih promena 
na finansijskim tržištima najrazvijenijih 
zemalja, ali i na međunarodnom finansij-
skom tržištu. Vrednost finansijskih deriva-
ta se izvodi iz vrednosti neke druge hartije 
od vrednosti ili robe koja se nalazi u njiho-
voj osnovi. Oni predstavljaju vrstu konti-
gentnih prava na druge oblike finansijske 
aktive (akcije, obveznice, ostale hartije od 
vrednosti, kamatnu stopu…). Derivatima 
se trguje na dva načina: (1) organizovanim 
i regulisanim razmenama (npr. CME Group 
Inc. – Chicago Mercantile Exchange & Chi-
cago Board of Trade) i (2) van berze između 
trgovca i klijenta (over the counter).

Geografija finansija i geografija finansijskih 
tržišta upućuju na brojne varijacije. Na primer, 
dok je tržište valuta i obveznica po svojim od-
likama zaista globalno, dotle se kapitalom još 
uvek trguje u blizini centrala velikih firmi. Ova 
koncentracija i disperzija podjednako obliku-
ju geografiju finansija. Finansijski akteri su u 
velikoj meri koncentrisani u velikim gradovi-
ma kao što su Njujork, London i Tokio, oda-
kle se vrši značajan uticaj na svetsku ekonomi-
ju. Ovi gradovi se po tome ističu i kao svetski 
gradovi (eng. world cities). Samo u Londonu se 
realizuje jedna četvrtina od ukupnog broja fi-
nansijskih poslova Velike Britanije, dok je po-
lovina japanskih poslova u vezi sa informacio-
nim uslugama, istraživanjima i oglašavanjem, 
smeštena u glavnom gradu Tokiju. Definici-

ju svetskih gradova određuje njihova uloga u 
svetskoj ekonomiji, a ne njihova veličina. Njih 
karakterišu tri velike ekonomske funkcije: (1) 
oni deluju kao centar iz koga se upravlja veli-
kim multinacionalnim kompanijama; (2) kon-
centracija poslovnih usluga, što je posledica či-
njenice da multinacionalne kompanije koriste 
usluge drugih firmi u oblasti računovodstva, 
pravnih poslova, menadžmenta, istraživanja i 
razvoja; (3) oni su važni finansijski centri, u ko-
jima je visoka koncentracija raznih međuna-
rodnih preduzeća u oblasti bankarstva, osi-
guranja, deviznih tržišta i berzi (Mackinnon, 
Cumbers, 2007). 

Finansijski sektor je jedan od najviše osetlji-
vih na kvalitet informacija i jedan od najizrazi-
tijih u usvajanju informacionih tehnologija (IT), 
koje ne samo da podržavaju sekundarne finan-
sijske centre, u koje spadaju i Frankfurt, Am-
sterdam, Dubai, već je dovelo do razvoja fi-
nansijskih ofšor centara sa ciljem izbegavanja 
regulacija i propisa. Neki od finansijskih centa-
ra pojavili su se na mestima koja već važe za po-
reski raj, na primer, tu spadaju Kajmanska ostr-
va, Bahami, Luksemburg, Lihtenštajn i Bahrein.

Ofšor finansijski centri su se pojavili kako 
bi udovoljili potrebi za tajnošću i u želji za za-
štitom od oporezivanja i regulacije. Ostrva i 
mikro države kao što su Bahami, Bahrein, Kaj-
manska ostrva, Kukova ostrva, Luksemburg, 
Lihtenštajn i Vanuatu postali su specijalizo-
vana čvorišta u geografiji svetskih finansijskih 
tokova. Glavna atraktivnost ofšor finansijskih 
centara je u tome što su manje regulisani od fi-
nansijskih centara negde drugde. Oni obezbe-
đuju mogućnost niskog poreza i utočišta su za 
neprijavljeni prihod. Takođe, obezbeđuju i dis-
kretno tržište za transakcije valuta, obvezni-
ca, zajmova i drugih finansijskih instrumena-
ta, bez skretanja pažnje regulatornih vlasti ili 
konkurenata (Knox et al., 2014).

Finansijalizacija je kao proces centralizacije u 
oblasti finansija odgovorna za integrisanje lokal-
nih ekonomija u globalnu ekonomiju. Njena sušti-
na je povezana sa povećanjem uloge finansijskih 
motiva, finansijskih tržišta i finansijskih insti-
tucija u delovanju domaćih i međunarodnih 
kompanija. Centralizacija finansija u većim gra-
dovima pogoršava rad i značaj lokalnih bankar-
skih sistema u perifernim oblastima što se može 
loše odraziti na mogućnost malih firmi da pri-



159EKONOMSKA GEOGRAFIJA

kupe neophodan kapital. Takav proces posebno 
je bio izražen u SAD sedamdesetih godina 20. 
veka. Finansijalizacija dovodi do fenomena špe-
kulacija i čoporskog ponašanja na tržištu.

Finansijske usluge su povezane sa finansij-
skim krizama, a one obuhvataju neuspehe ba-
naka. Finansijska kriza može biti izazvana na 
dva načina; prvo zbog krize solventnosti (kada 
dugovi prekoračuju imovinu) i drugo zbog krize 
likvidnosti (uslovljeno s vremenom plaćanja ra-
čuna). U ovakvima kriznim situacijama uglav-
nom su države pozvane da ih rešavaju. Propu-
sti komercijalnih banaka osamdesetih godina 
20. veka u SAD, naterali su vladu ove zemlje da 
angažuje mnoge institucije za rešavanje krize. 
Bez obzira na to u kojoj se državi dešava, svaka 
prošla kriza dovodi do regulatornih reformi, 
koje, nažalost, nisu u stanju da spreče nared-
ne finansijske krize. Politike vlada koje izvlače 
iz krize su kontroverzne ne samo zato što troše 
novac poreskih obveznika usled lošeg poslova-
nja, već i zato što podstiču očekivanja u poslov-
noj zajednici da će intervenisati u slučaju ne-
smotrenih finansijskih odluka. Države, takođe, 
mogu da ulaze u finansijske krize. Osamdesetih 
godina su zabeležene dužničke krize u Meksi-
ku, Argentini i Brazilu, zbog nemogućnosti ot-
plaćivanja spoljnih dugova. Ovakva vrsta krize 
nastaje kada države za realizaciju infrastruk-
turnih projekata uzimaju kratkoročne kredite 
koji zahtevaju često refinansiranje. Azijska eko-
nomska kriza (1997-1998) i Globalna ekonom-
ska kriza 2008. godine, inicirane su eskalacijom 
cena stambenih i komercijalnih nekretnina. U 
slučaju prve krize, izuzetan rast je izazvan špe-
kulacijama sa komercijalnim nekretninama u 
metropolitenskom području Bangkoka. U slu-
čaju druge krize, spori učinak pucanja „dot 
kom balona“ na američkom tržištu nekretni-
na, u kombinaciji sa istorijski niskim kamat-
nim stopama, kanalisao je finansijski kapital 
prema stambenim hipotekarnim tržištima, što 
je vodilo ka proliferaciji sub-premija hipotekar-
nih kredita i ubrzavanju krize. Pad investicione 
banke Lehman (Lehman Brothers) u zaštitu od 
bankrota i kupovina Meril Linč (Merrill Lynch) 
od strane Banke Amerike (Bank of America) 
izazvao je pad berzi širom sveta 15. septembra 
2008. godine (Aoyama et al., 2011).

Globalizacija finansijskih usluga je prostor-
no neujednačena, pa su pojedine grupe finan-

sijskih trgovaca, brokera, investitora i rukovo-
dilaca, značajan deo sveta ostavili za sobom. 
Takva pojava je u vezi sa finansijskom eksklu-
zijom, pod kojom se podrazumeva proces u 
kome su siromašne i grupe u nepovoljnom po-
ložaju, direktno ili indirektno, isključene iz fi-
nansijskog sistema i kojima je nedostupan 
pristup glavnim finansijskim uslugama. Fi-
nansijska ekskluzija igra aktivnu ulogu u proi-
zvodnji urbanog i ruralnog siromaštva, dok na 
regionalnom i globalnom nivou isključuje dr-
žave iz finansijskih tokova. Na primer, duž-
nička kriza manje razvijenih zemalja tokom 
osamdesetih godina 20. veka dovela je do od-
vajanja zemalja Podsaharske Afrike i Latinske 
Amerike od međunarodnog finansijskog siste-
ma (Leyshon, 2001). Aktivnosti finansijske ek-
skluzije su primetne i na nivou pojedinih dr-
žava, uključujući ovde i one najbogatije. Na 
primer, delu stanovništva u Velikoj Britani-
ji i SAD nisu dostupne finansijske usluge (npr. 
bankarstva) samo zbog socijalnih i ekonom-
skih prilika krajeva u kojima žive, pa se tako 
ističe važnost geografske dimenzije ove pojave. 
U ovakvim situacijama se mogu identifikova-
ti dva ključna mehanizma finansijske eksklu-
zije: (1) zatvaranje filijale banaka, u nameri da 
smanje troškove poslovanja, u borbi sa konku-
rencijom ili zbog operacionalizacije poslovanja 
usled spajanja više banaka (inače, ovaj obrazac 
je posebno prisutan u područjima sa niskim 
primanjima) i (2) redlajning (eng. redlining), kao 
odbijanje pružanja finansijskih usluga (npr. 
usmeravanje kreditne aktivnosti) ili usluživa-
nje pod manje povoljnim uslovima, usled pro-
cene preduzeća o rizičnim područjima. Na pri-
mer, to su oni delovi nekog grada u kojima su 
primanja na nižem nivou, pa se često povezuju 
sa nizom drugih socio-ekonomskih problema i 
zato su obeleženi crvenom bojom ili su jedno-
stavno „izbačeni“ sa karte. U takvim uslovima 
stvorena su preduzeća čije poslovanje redovno 
podrazumeva primenu zastrašivanja i nasilja 
nad neplatišama (Mackinnon, Cumbers, 2007).

U geografskoj distribuciji finansijskog sek-
tora uočljiv je trend sve većeg prisustva banaka 
iz razvijenih zemalja u regijama Istočne Azije, 
Latinske Amerike i Istočne Evrope. Trend pri-
sustva stranih banaka je posebno uočljiv u 
Kini, Južnoj Koreji, Tajvanu, Argentini, Brazi-
lu, Kolumbiji i Venecueli (Manić, 2013). 
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Trgovina

Trgovina je ekonomska delatnost u kojoj se od-
vijaju tokovi robe od proizvođača do potrošača. 
U smislu cirkulacije kapitala trgovina zauzi-
ma mesto unutar oblasti realizacije i konverzi-
je kapitala gde se roba vraća nazad kao novac. 
Tradicionalno se trgovina posmatra kao skup 
tokova jedne ili više vrsta roba unutar jedne ili 
između više gradskih, regionalnih, nacional-
nih ili međunarodnih ekonomija (Lee, 2001). 
Međunarodna trgovina je danas često poveza-
na sa multinacionalnim kompanijama, poka-
zujući jasno da je trend globalizacije povezan i 
sa ovom sferom usluga.

Svetska trgovina je zabeležila eksponenci-
jalni rast nakon pedesetih godina 20. veka iz-
među svih značajnih regija sveta. Prvenstveno 
je na to uticao period mira, stabilnosti i ob-
nove nakon Drugog svetskog rata, a posebno 
na relaciji Severna Evropa – Amerika. Nakon 
delimičnog usporavanja sedamdesetih godi-
na trgovina se opet oporavila u osamdesetim 
i devedesetim godinama. Trgovina je posta-
la pokazatelj „međusobne povezanosti“, dok 
je izvoz dobio veći značaj u udelu bruto doma-
ćeg proizvoda u svim regijama sveta, izuzev u 
Africi (Mackinnon, Cumbers, 2007).

Maloprodaja
Maloprodaja je deo trgovine koji se odnosi na 
marketing i distribuciju robe prema široj jav-
nosti ili potrošačima. U istraživanjima geo-
grafije koja se bavi maloprodajnom trgovinom 
od posebne važnosti su teme o uzajamnim ve-
zama prostornih obrazaca lokacije malopro-
dajnih objekata i njihove organizacije, a zatim 
navike i ponašanje potrošača, što je uvek pre-
dodređeno kulturnim karakteristikama (Blo-
mley, 2009).

Najveće maloprodajne kompanije su dugo 
bile konzervativnije od mnogih drugih grana 
uslužnog sektora po pitanju ulaska na inostra-
no tržište. Samo nekoliko najvećih svetskih 
maloprodajnih lanaca, na osnovu lokacije nji-
hovih prodavnica, mogu se smatrati istinskim 
akterima globalne ekonomije (npr. Volmart 
– SAD; Karfur i Ošan (Auchun) – Francuska; 
Metro (Metro), ​​Aldi (Aldi), Lidl (Lidl) – Ne-
mačka; Ahold – Holandija; Delhaize – Belgija; 

IKEA (IKEA) – Švedska i Tesko (Tesco) – Velika 
Britanija). IKEA, Ahold i Delhaize imaju više 
od 75% prodaje na stranim tržištima. Takođe, 
sa izuzetkom Volmarta, većina poznatih i ve-
likih maloprodajnih objekata dolazi iz Evrope, 
dok je američki Volmart bio domaća kompani-
ja sve do 1991. godine, kada je otvorio prodaj-
ni objekat u blizini Meksiko Sitija. Danas ova 
kompanija gotovo trećinu prodaje ostvaruje u 
stranim državama (Knox et al., 2014).

Postoji pet glavnih razloga zbog kojih se ak-
teri maloprodajne trgovine odlučuju za inter-
nacionalizaciju svog poslovanja. Prvo, cilje-
vi usmereni na rast na visoko konkurentnom 
domaćem tržištu mogu navesti kompanije da 
razmotre poslovanje na novim inostranim tr-
žištima kako bi održale prodaju i dobit. Drugo, 
mogućnosti rasta na domaćem tržištu mogu 
biti ograničene zbog zasićenosti, iscrpljeno-
sti, zatim neprikladnih mogućnosti diverzifi-
kacije i prekomernih državnih propisa. Treće, 
mogućnosti za primenu međunarodno pri-
vlačnih i inovativnih maloprodajnih koncepta 
na tržištima najmanje razvijenih zemalja. Če-
tvrto, mogućnosti za pojačanu prodaju i pro-
fit mogu nastati u ponudama za zajednička 
ulaganja stranih partnera. Peto, menadžment 
kompanije može biti ohrabren za primenu svog 
znanja u maloprodajnom poslovanju na stra-
nim tržištima (koncept „know-how“). Pored 
toga, tehnološki proboj, liberalizacija trgovine 
i otvaranje tržišta za strane direktne investici-
je su od vitalne važnosti za politike koje omo-
gućavaju kompanijama da se šire na međuna-
rodnom nivou (Williams, 1992).

Međunarodna trgovina
Međunarodna trgovina je glavni oblik me-
đunarodnih ekonomskih odnosa i kao takva 
ostvaruje međunarodnu podelu rada. Među-
narodne ekonomske veze su važan pokazatelj 
stepena ekonomskog, kulturno-prosvetnog, 
zdravstvenog, naučno-tehničkog razvoja od-
govarajuće zemlje. One su odraz ekonomske 
moći države. Po njima se sudi o mogućnosti-
ma zemlje da učestvuje u međunarodnoj po-
deli rada, integracionim procesima, stvaranju 
multinacionalnih kompanija, međunarodnom 



161EKONOMSKA GEOGRAFIJA

osiguranju roba ili transportnih sredstava i 
međunarodnom prevozu roba i putnika (Grčić, 
2012). 

Temeljna struktura međunarodne trgovi-
ne zasniva se na nekoliko trgovinskih grupaci-
ja, pri čemu se trgovina uglavnom odvija unutar 
svake od grupacija. Članstvo u ovim trgovin-
skim grupacijama uglavnom je rezultat efeka-
ta: distance, nasleđa kolonijalnih odnosa i geo-
političkih saveza. Na primer, u periodu od 1950. 
do 1990. godine, četiri trgovinska bloka domini-
rala su međunarodnom trgovinom: (1) Zapadna 
Evropa, uključujući neke bivše evropske koloni-
je u Africi, Južnoj Aziji, Karibima i Australiji; (2) 
Severna Amerika i neke zemlje Latinske Ame-
rike; (3) zemlje bivšeg Sovjetskog Saveza i (4) 
Japan, zajedno sa drugim istočnoazijskim ze-
mljama i zemljama izvoznicama nafte – Saudij-
skom Arabijom i Bahreinom (Knox et al., 2014).

Međunarodna trgovina već dugo zauzima 
centralno mesto u kapitalizmu i važan je fak-
tor u ekonomskom povezivanju sveta. Vred-
nost svetske trgovine je skočila sa dva triliona 
dolara u 1980. godini na preko jedanaest trilio-
na dolara danas (na godišnjem nivou). Razloge 
takvog upliva u tokove međunarodne trgovine 
kako bogatih, tako i siromašnih zemalja, treba 
tražiti u neravnomernoj zastupljenosti proi-
zvodnih resursa među zemljama, na primer 
usled nejednakog prostornog razvoja (Stutz, 
Warf, 2012). Ovakvu neujednačenost delimič-
no neutralizuje trgovina. Međutim, da bi neka 
zemlja mogla da trguje ne zavisi samo od nje-
nih resursa, već i od mogućnosti, sposobnosti, 
napora i konkurentnosti proizvođača. Dalje, 
potencijal proizvodnih faktora u koje spadaju 
radna snaga, kapital, tehnologija, ljudski kapi-
tal i veštine, preduzetništvo, variraju od jedne 
do druge države. U nekim zemljama broj sta-
novnika podržava razvoj neke industrijske 
grane, u drugim ne podržava. Najzad, postoje i 
brojni drugi razlozi zbog kojih države ne mogu 
da koriste svoje proizvodne faktore na najbolji 
mogući način, na primer zbog inf lacije, kreta-
nja kursa, uslova rada, vladine politike, zako-
na, kolonijalnog nasleđa, klimatskih promena.

Do eksponencijalnog porasta ukupnog nivoa 
svetske trgovine između svih velikih regija sveta 
došlo je nakon pedesetih godina 20. veka. Nakon 
pada u svetskoj trgovini, u periodu između 1914. i 
1945. godine, došlo je do uspostavljanja mira i po-

sleratne obnove između ekonomskih sila Evrope 
i Severne Amerike. Ovaj period, od pedesetih do 
sedamdesetih godina 20. veka, uticao je na ne-
nadmašiv rast u obimu trgovine na globalnom 
nivou. Nakon perioda usporavanja privrednog 
rasta sedamdesetih godina svetska trgovina po-
činje opet intenzivno da raste osamdesetih i de-
vedesetih godina 20. veka. Zaustavljena je tek na-
letom Azijske ekonomske krize 1998. godine. U 
periodu između pedesetih i devedesetih godina 
20. veka porast u svetskoj proizvodnji robe bio je 
manji od porasta svetske trgovine. Kao posledi-
ca takve tendencije ispostavilo se da je svetska tr-
govina postala više važna aktivnost za nacionalni 
ekonomski razvoj (Mackinnon, Cumbers, 2007), 
u čemu se potvrdio i njen potencijal u ukupnoj 
globalizaciji kada su ekonomija i društvo u pita-
nju. Zahvaljujući međunarodnoj trgovini proi-
zvodi iz najudaljenijih delova sveta relativno lako 
dolaze do potrošača, gde distributivni lanac ima 
svoju važnu ulogu (npr. proizvođački ili trgovin-
ski distributivni lanac).

Stepen globalizacije zavisi od međuna-
rodne trgovine i utiče na povećanje prostor-
ne međuzavisnosti između elemenata global-
ne ekonomije i nivoa njihove integracije. Takva 
međuzavisnost implicira brojne veze između 
tokova kapitala, roba i usluga, kada je reč o ra-
zličitim regijama u svetu. Na početku 21. veka 
tokove globalizacije su obeležila četiri toka:
•	 stalni rast međunarodne trgovine, u peri-

odu između 1970. i 2010. godine, vrednost 
izvoza je porasla 48 puta mereno u stalnoj 
vrednosti dolara, dok je BDP povećan 22 
puta, a populacija 1,8 puta;

•	 značajan porast novih formi transporta u 
međunarodnoj trgovini, pre svega kontej-
nerizacije (trend rasta je veći nego kod trgo-
vine i BDP-a);

•	 rast međunarodne trgovine u Azijsko-pa-
cifičkom regionu, kako se sve veći broj ze-
malja orijentiše prema izvoznim razvojnim 
strategijama;

•	 rast uloge multinacionalnih kompanija, u 
međunarodnoj trgovini (Manić, 2013).

Analiza izvoza i uvoza pojedinačno po dr-
žavama prostorno je i vremenski promenljiva. 
Neke razvijene države sveta pokazuju neurav-
noteženost u trgovinskoj razmeni, pre svega 
zbog deindustrijalizacije i prelaska na sektor 
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usluga. U slučaju SAD (ova država nekada je 
imala povoljan trgovinski suficit), tome su do-
prinele i niže cene nafte i niža vrednost naci-
onalne valute. SAD su prema obimu međuna-
rodne trgovine najvažnija zemlja sveta, ali sa 
tendencijom opadanja u ukupnom obimu tr-
govine, zbog porasta značaja drugih zemalja, 
pre svega u Evropi i Aziji. Najveći uvoznici su: 
SAD, Kina, Nemačka, Japan i Velika Britani-
ja. Najveći svetski izvoznici su: Kina, SAD, Ne-
mačka, Japan i Holandija (Tabela 12).

Turizam

Turizam je jedna od fundamentalnih tema 
u društvenoj geografiji ili geografiji uopšte, 
zbog njegove izrazite povezanosti sa karakte-
rom prostora u kome se dešava, baš kao što je 
to slučaj i sa gotovo svim drugim ekonomskim 
aktivnostima. Turizam je nakon Drugog svet-
skog rata obeležio izuzetan nivo rasta, u čemu 
je realizovan niz prostornih, društvenih i eko-
nomskih posledica koje su zahvatile mnoge 
delove sveta. U tom periodu je postao pristu-
pačan radničkoj klasi više nego ranije i pot-
pomognut razvojem saobraćaja (npr. mlazni 
avion), koji je i najudaljenije delove sveta pribli-
žio kao nikada do tada u istoriji ljudskog druš-
tva. Turizam je ref leksija čovekove potrebe za 
razonodom, koja prati ekonomski razvoj i koja 
ima različite oblike i kreće se u nizu od želje da 
se pobegne od svakodnevice do sticanja višeg 
nivoa neformalnog obrazovanja (npr. kulturni 
turizam).

Pojam, organizacija i značaj turizma
Reč turizam vuče korene iz francuske reči 

tour koja označava kružno putovanje. Reč tu-
rista prvi put je upotrebio Stendal 1838. godi-
ne u svom putopisnom romanu Memoari jednog 
turiste (Čomić, Pjevač, 1997), a možda ta za-
sluga ipak pripada francuskom putniku i pri-
rodnjaku Viktoru Žakmonu koji je to učinio u 
svojim „Pismima“ 1830. godine (Jovičić, 2008). 
Danas je reč turizam prihvaćena u svim jezi-
cima sveta. Iza nje se nalazi jedna od najzna-
čajnijih ekonomskih delatnosti, koja se izuzet-
no brzo širi i prema predviđanjima ima odličnu 

perspektivu za dalji razvoj, čak i u saznanju 
zbog njenog sputavanja usled pandemije kovi-
da 19 u 2020. godini. Turizam predstavlja aktiv-
nost osoba u toku njihovog putovanja i boravka 
u mestu van stalnog mesta boravka, bez preki-
da, ali ne duže od jedne godine i to zbog odmora, 
posla i drugih razloga. Danas je turizam važan 
faktor globalne ekonomije, koji doprinosi stopi 
zaposlenosti na međunarodnom nivou i bla-
gostanju mnogih naroda i država. Zahvaljuju-
ći savremenim tehnologijama turistička mesta 
nisu više samo "in citu" iskustvo, već se preno-
se na virtuelni svet u vidu medija i marketinga. 
Slobodno se može reći da turizam svakodnev-
no i trajno menja svet.

Turizam je složen sistem, koji uključuje 
brojne i raznovrsne elemente (Slika 31). Važni 
ulazni resursi u takvom sistemu su: ljudski re-
sursi, prirodni resursi, vladina politika, izda-
tak potrošača i investicije. Unutar sveukupnog 
sistema uočljiva su tri jasna podsistema, koji se 
delimično preklapaju i u međusobnoj su vezi. 
U podsisteme je uključen biznis koji se prven-
stveno razvija da bi zadovoljio potrebe turista, 
kao što su turoperatori, internacionalne hotel-
ske kompanije, globalne avio-kompanije i pre-
duzeća u vlasništvu lokalne zajednice.

Podsistem turističke prodaje obuhvata po-
sredovanje između inicijalnog (potencijalni tu-
risti) i receptivnog sektora (usluge u turističkoj 
destinaciji), bilo da je ono organizovano preko 
turoperatora ili samostalnih turističkih agen-
cija. Unutar podsistema destinacije naglaše-
na je važnost prirodnih i kulturnih atraktivno-
sti, kao osnova za privlačenje turista, a ovde su 

Tabela 12. Najveći svetski uvoznici i izvoznici u 2020. godini

Uvoznici Izvoznici

Država Udeo (%) Država Udeo (%)

SAD 12,9 Kina 14,1

Kina 11,1 SAD 7,7

Nemačka 6,3 Nemačka 7,5

Japan 3,4 Japan 3,5

Velika Britanija 3,4 Holandija 3

Izvor: International Trade Centre
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i drugi važni receptivni činioci: ugostiteljstvo 
(hotelski međunarodni lanci), infrastruktu-
ra i lokalno organizovani pružaoci turističkih 
usluga. Transportni podsistem je sistem sao-
braćaja bez koga turizam ne može da opstane 
i unutar koga se pojavljuju akteri poput global-
nih avio-prevoznika i saobraćajnih kompanija 
u lokalnom vlasništvu. 

Prelazak elemenata ulaznih resursa u re-
zultate ili ishode, preko tri pomenuta podsiste-
ma, uvek podrazumeva posledice u vidu nekih 
promena. Promene su pozitivne ili negativne. 
Rezultati mogu da izazovu kulturne promene 
(npr. promene načina života lokalnog stanov-
ništva, drugačiji pogled turista na svet, novu 
kulturnu politiku, kulturnu degradaciju i po-
rast kriminala…), ekološke promene (npr. nova 
zaštićena područja zbog razvoja turizma, novi 
izvor sredstava za zaštitu životne sredine, pre-
opterećenu komunalnu infrastrukturu, degra-
daciju ekosistema…), nove mere za zaštitu ži-
votne sredine (aktivnost vlade), ekonomsku 
dobit i troškove (bolji standard, nove investici-
je, ekonomski razvoj regije ili države) i najzad, 
zadovoljstvo turista (zadovoljni turisti su ga-
rant rasta turističkog prometa u budućnosti). 

Najzad, turistički sistem se menja pod uti-
cajem brojnih spoljašnjih društvenih činila-
ca. To upućuje na činjenicu da promene tren-
dova u društvu utiču na proces turizma. Na 
primer, promena potrošačkih trendova odra-
zila se i na turističko tržište, pa je tako došlo 
do pojave „novih turista“ (npr. ekoturisti). Oni 
pokazuju veći interes za životnu sredinu, više 
su nezavisni, f leksibilni i svesni, nego turi-
sti masovnog tržišta. Ekonomske, tehnološke 
i političke promene utiču na to da je turizam 
dostupan sve većem broju stanovnika. Na pri-
mer, porast rasporeda ulaganja, duži odmori i 
veća politička sloboda ukupno utiču na porast 
turističkih putovanja. Mediji i informacio-
ne tehnologije pružaju svakim danom sve više 
podataka o potencijalnim turističkim destina-
cijama, više nego ikada u istoriji ljudskog druš-
tva. Kompjuter i internet su uneli novu dina-
miku u trendove turizma.

Turizam ima značajan uticaj u nekom pro-
storu i to posmatrano u ekonomskom, so-
cio-kulturnom i ekološkom kontekstu. Svaki 
od tih uticaja može biti pozitivan ili negativan 
(Stojanović, 2011). Ekonomski efekti i značaj 
turizma do sada su možda i najbolje proučeni, 
mada ne treba zaboraviti i efekte u socio-kul-
turnoj (obezbeđuje kritičnu masu za kultur-
na dešavanja, popularizuje lokalne vrednosti 
i kulture, afirmiše malo vrednosti) i ekološ-
koj oblasti posmatranja (osnivanje novih za-
štićenih područja, izvor finansiranja projekata 
zaštite prirode, interpretacija i popularizaci-
ja prirodnih vrednosti). Turizam je u ekonom-
skom razvoju država višestruko značajan i to iz 
sledećih razloga:
•	 Turizam se vidi kao važno sredstvo u re-

šavanju problema nezaposlenosti i fak-
tor potpunijeg korišćenja radno sposobnog 
stanovništva. Čovek je neizostavni se-
gment pružanja usluga u turizmu, na naj-
raznovrsnije načine (smeštajni kapaciteti, 
informativni centri, saobraćaj...). U nekim 
razvijenim zemljama broj radnih mesta 
u turizmu je prilično visok u poređenju sa 
brojem ukupno zaposlenih (npr. Španija, 
Italija, Francuska, Velika Britanija). Me-
đutim, jedna od ironija u analizi na relaciji 
„zaposlenost – razvoj turizma“, jeste i ta da 
neke regije u kojima je turistička delatnost 
glavni oslonac za lokalnu privredu, uglav-

	▼ Slika 31. Sistem 
i organizacija 
turizma
Izvor: Holden, 2000.
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nom imaju visok nivo nezaposlenosti. Na 
primer, dve velike turističke destinacije u 
Australiji – Gold Koust (Gold Coast) i San-
šajn Koust (Sunshine Coast) u Kvinslendu, 
imale su stopu nezaposlenosti daleko iznad 
nacionalnog proseka. Na takvu situaciju lo-
kalni političari gledaju kao na „uvezeni pro-
blem“, jer se nezaposleni slivaju u ove gra-
dove zbog boljih uslova života. Konačno, 
ako turizam i donosi nova radna mesta, ne 
treba zaboraviti da je u velikom broju sluča-
jeva taj posao sezonski. 

•	 Turizam može biti značajan faktor ujed-
načenog prostornog i regionalnog razvoja, 
posebno u zemljama koje imaju veliki pro-
blem sa tim pitanjem. U tom slučaju, turi-
stička delatnost unutar ukupne nacionalne 
privrede doprinosi ravnomernoj organiza-
ciji i prostornoj raspodeli kapitala. Ovo je 
naročito važno u slučaju prodora stranog 
ili međunarodnog kapitala. Distribucija i 
organizacija kapitala i turističkog prome-
ta neujednačena je između i unutar regi-
ja. Turizam se često vidi kao mehanizam 
za redistribuciju bogatstva između regi-
ja (ujednačeni razvoj). Tu je uočljiv i onaj 
turistički trend koji teži razvoju daleko od 
urbanih oblasti, odnosno u onim regijama 
neke zemlje koje nisu razvijene (odmor i 
rekreacija u prirodi, beg od gužve, želja za 
upoznavanjem dalekih i iskonskih predela).

•	 Odnos turizma i platnog bilansa jedno je 
od najranije proučavanih pitanja ekonom-
skog uticaja turizma. Od samog početka 
razvoja masovnog turizma uočen je veli-
ki značaj nevidljivog izvoza ili nevidljivog 
uvoza, kroz kretanje turista iz jedne zemlje 
u drugu. Zato su napori država bili koncen-
trisani na to da se što više stimuliše devizni 
priliv po tom odnosu, odnosno da se desti-
muliše devizni odliv. Kod pojedinih zema-
lja može se uočiti važan uticaj koji prihodi 
od stranih turista vrše na aktivu njihovog 
platnog bilansa. Među njima su: Grčka, Au-
strija, Turska, Portugalija i brojne druge 
(Unković, Zečević, 2005). 

•	 Turizam je postao važna strategija za ra-
zvoj zemalja u razvoju, gde veštine, resur-
se i tehnologiju razvoja treba pripremiti i 
primeniti u kratkom vremenskom periodu 
(Aoyama et al., 2011). Zato brojne i manje 

razvijene zemlje sveta turizam vide kao 
šansu da, preko formiranih turističkih pro-
izvoda na bazi izvorne prirode i kulture, 
postignu viši nivo ekonomskog rasta. Me-
đutim, postoji i druga strana ove blagodeti. 
Visoka zavisnost nacionalne ekonomije od 
turizma stvara visok rizik u situaciji kada 
sezone podbace, a usled političkih nemira, 
prirodnih nepogoda ili epidemija i bolesti. 

Najzad, ne treba zaboraviti da se važna od-
lika turizma ogleda i u činjenici da dobit od ove 
uslužne delatnosti nije isključivo ekonomskog 
karaktera, već je sadržana i u nekim drugim 
društvenim i ekološkim segmentima koji su u 
ovom poglavlju tek delimično pomenuti.

Istorijsko-geografski pregled  
razvoja turizma
Turizam se bazira na čovekovoj želji da putuje 
i otkriva, a ona je prisutna od najranijih dana. 
Stari Egipćani su putovali iz razonode slično 
današnjim turistima, a stari Grci su začetak 
ugostiteljstva imali u organizaciji olimpijskih 
igara (Davidson, 1998). Sklonost ka putovanji-
ma posedovali su i stari Rimljani. Antički Rim 
je imao milion stanovnika, a njihova želja da 
pobegnu od letnje vreline vodila ih je prema 
obali mora i planinskim padinama. Iz tog pe-
rioda postoje dokazi o postojanju odmarališta 
čija je osnovna uloga opuštanje i odmor. Imuć-
ni Rimljani su se odmarali u njihovim privat-
nim vilama, u kojima su relativno malo bora-
vili, ali koje su bile potpuno opremljene svim 
neophodnim sadržajima tog doba. Ogromna 
teritorija Rimskog carstva zahtevala je izgrad-
nju putne infrastrukture koja je podrazume-
vala neku vrstu pružanja usluga, nalik današ-
njem turizmu (Holden, 2000). 

Nakon raspada Rimskog carstva, srednjo-
vekovna Evropa je potpuno promenila svoj 
društveni lik. Rascepkanost teritorije i opšta 
nesigurnost otežavali su putovanja, koja su se 
dovodila u vezu sa verskim načinom života. 
Renesansna sloboda je donela želju za upozna-
vanjem klasičnih vrednosti, rimske i grčke ci-
vilizacije, i one su došle u centar interesovanja 
i želje za putovanjima tog perioda. Upoznava-
nje tih vrednosti je sastavni deo obrazovanja, 
pa su i putovanja imala značajnu ulogu u edu-
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kaciji mladih naraštaja. Putovanja tog vreme-
na, poznata još pod imenom Veliko putovanje 
(eng. Grand Tour), veoma su značajna za poje-
dine slojeve društva (Velike Britanije, Francu-
ske, Nemačke i Rusije) iz ugla kulture, obrazo-
vanja, zdravlja i zadovoljstva (Davidson, 1998; 
Ivanjek, 2001). Prvi put nakon antičkog perio-
da neka druga sredina, van matične, posmatra 
se kao izvor zadovoljstva, stimulacije i obrazo-
vanja upravo u periodu romantizma.

Industrijska revolucija je imala važan uti-
caj u pomeranju ljudi prema prirodi i prome-
ni njihove percepcije predela. Industrijska re-
volucija je takođe promenila društvo više nego 
što je to bilo u dotadašnjoj prošlosti. Pojava slo-
bodnog vremena u životima ljudi i težnja da se 
ono provede po željenim kriterijumima, poče-
la je da navodi ljude na masovna kretanja. Tu 
težnju pomogao je tehnološki razvoj podsta-
knut saobraćajem. Ključno tehničko unapre-
đenje bili su izumi železnice i parobroda. Do 
19. veka putovanje je zavisilo od konja i kočija. 
U drugoj polovini 19. veka, sa razvojem siste-
ma železnice i putničkih parobroda, putova-
nje postaje sve udobnije. Automobili i avioni su 
nastavili proces uspostavljanja lakšeg i udob-
nijeg putovanja. Automobili su omogućili put-
nicima i turistima da budu daleko samostalniji 
kroz kreiranje sopstvenih aranžmana. Razvoj 
drumskih saobraćajnica rezultirao je sve većim 
učešćem automobila kao prevoznog sredstva 
tokom godišnjih odmora. Bez sumnje je da su 
železnica, brodovi, avioni i automobili veoma 
značajne tehničke inovacije sa krajnjim is-
hodom jednostavnijeg i udobnijeg putovanja 
(Stojanović, 2011). 

Sa druge strane, ovako razvijen saobra-
ćaj, u kome turizam ima veliki udeo, značaj-
no utiče na zagađivanje životne sredine i tu-
rizam direktno dovodi u vezu sa učešćem u 
globalnim fenomenima degradacije, uključu-
jući tu i klimatske promene. Pored saobraćaja, 
lice turizma su promenile i informacione teh-
nologije, kao veoma važne u turističkoj privre-
di. Razvoj fotografije i filma ponudio je najširoj 
publici predstavljanje lika stranih i egzotičnih 
zemalja. Trenutna faza od značaja za ove teh-
nike (film i fotografija), oličena je u postojanju 
satelitskih i kablovskih televizija, kao i interne-
ta. Razvoj turizma podstaknut je i ekspeditiv-
nošću turoperatora. Tri najpoznatija, Tomas 

Kuk (Thomas Cook), Lan Poli (Lunn Poly) i 
Amerikan Ekspres (American Express), razvila 
su svoje poslovanje još u 19. veku. Konačno, 20. 
vek je doneo pad cena putovanja što je omogu-
ćilo da ona postanu pristupačna daleko širem 
sloju građanstva. Krajnji rezultat ovakvih ten-
dencija je uključivanje različitih društvenih 
klasa u sistem savremenog turizma.

Dosadašnji razvoj turizma u svetu karakte-
rišu tri faze. U inicijalnoj fazi, koja je trajala do 
sredine pedesetih godina 20. veka, turizam se 
razvijao bez jasnog planskog koncepta i imao je 
karakter projekta u nastajanju. U drugoj fazi, 
koja je obeležila narednih 20-25 godina, turi-
zam dobija status renomirane privredne ak-
tivnosti sa značajnim privrednim efektima. U 
najnovijoj fazi razvoja, koja i danas traje, tu-
rizam doživljava važne kvalitativne promene. 
Ekonomska liberalizacija, stimulativne fiskal-
ne mere, pojednostavljivanje i redukovanje dr-
žavne administracije, povoljno utiču na pri-
vredni rast turizma, ali se veća pažnja pridaje 
i ekološkim, društvenim, etičkim i kulturnim 
efektima turističke delatnosti. Ovako dina-
mičan razvoj turizma odrazio se na turistički 
promet (Jovičić, 2000).

Sadašnji obim turističkog razvoja, bez 
sumnje, zavisi od njegovog istorijskog razvoja, 
naročito u 20. veku, ali i od faktora koji su došli 
van ove delatnosti. Tokom poslednja dva sto-
leća stanovništvo razvijenih zemalja je suoče-
no sa postepenim smanjenjem trajanja radnog 
vremena i relativnim produženjem slobodnog 
vremena. Ovo je izazvalo promene u životnom 
stilu i posebno izraženu potrošnju u oblasti od-
mora, zabave i turizma (Aoyama et al., 2011).

Oblici turizma i tipovi turističkih destinacija
Prema svojim interesovanjima turisti se dosta 
razlikuju i na osnovu toga se razlikuju i tipovi 
turističkih proizvoda i turističkih destinacija. 
Turizam se posmatra u svetlu izuzetne razno-
likosti, na primer, od konvencionalnog kupa-
lišnog turizma („sunce i pesak“), preko kultur-
nog turizma (koji počiva na kulturnoj baštini 
– gradovi, muzeji, mesta važnih događaja), pa 
sve do ekoturizma (tropske šume, nacionalni 
parkovi, staništa retkih vrsta).

Konvencionalni kupališni turizam je vezan 
za koncept masovnog turizma. On se prvobitno 
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razvijao u letovalištima na obali Sredozemnog 
mora (Španija, Francuska, Italija), koja su svoju 
ekspanziju doživela šezdesetih i sedamdese-
tih godina 20. veka. Kasnije se po istom obras-
cu počeo širiti i u druge delove sveta – Karipski 
pojas i Jugoistočnu Aziju (Holden 2000). Razvoj 
masovnog turizma je bio podstaknut ekspanzi-
jom saobraćaja, a posebno avio-saobraćaja, i ra-
zvojnim aspiracijama manje razvijenih zemalja. 
Krajnji rezultat je sadržan u prodiranju turistič-
kih tokova do nepoznatih destinacija, što ih je, 
najzad, trajno promenilo (npr. degradacija pro-
stora izazvana turizmom). Jedan od uverljivijih 
primera je regija Kosta del Sol u Španiji sa ne-
adekvatno uređenim prostorom, migracijama 
sezonskih radnika u delu zemlje koji je inače 
slabo bio naseljen, brojnim problemima u obla-
sti životne sredine i sa umanjenim šansama za 
razvoj poljoprivrede (Hudson, 2005). 

Koncept razvoja masovnog turizma, sa 
svim nedostacima, isprovocirao je potpu-
no drugačiju reakciju na turističkom tržištu, 
jer su turisti osetili potrebu da budu više in-
dividualni, nezavisni i da imaju manje rizi-
ka (Hudson, 2005). Od osamdesetih godina do 
danas razvijaju se neki novi oblici turizma koji 
turistima nude više karakteristično i indivi-
dualno iskustvo (Mackinnon, Cumbers, 2007). 
Takav trend je dodatno doprineo ukupnom ra-
zvoju turizma, a dao je i šansu mnogim manje 
poznatim turističkim destinacijama. 

Kulturni turizam je oblik turizma iniciran 
interesom turista za npr. istorijsku i umetnič-
ku baštinu, a u vezi sa životnim stilom i kul-
turnim nasleđem, koje nudi neki centar ili de-
stinacija (Hadžić i saradnici, 2005). U fokusu 
takve turističke ponude nalaze se arheološka 
nalazišta, utvrđenja, kulturni predeli, muzeji 
u gradovima i još mnogo toga. Kulturni turi-
zam je i oblik savremenog hodočašća, motivi-
san uverenjem da pojedina mesta nude auten-
tičnu kulturu. Na primer, rezidencija Elvisa 
Prislija Grejslend u Memfisu, lokacije poveza-
ne sa Bitlsima u Liverpulu i Muzej Boba Mar-
lija na Jamajci, primeri su dobrog marketinga 
u turizmu koji traga za autentičnim (Aoyama 
et al., 2011).

Ruralni turizam, kakav se razvija u Evropi, 
u mnoge je ruralne krajeve sa poljoprivrednom 
delatnošću uneo uslužni sektor kao vid diverzi-
fikacije njihove privrede. U Velikoj Britaniji sela 

u kojima usluge dominiraju privredom, a ne po-
ljoprivreda, nisu retkost. U svetu oko 3% svih 
međunarodnih turističkih putovanja, koja se 
odnose na ruralni turizam, raste stopom od 6%, 
što je rast veći u odnosu na druge oblike turizma 
(Demonja, Ružić, 2010). Uticaj ruralnog turizma 
na ekonomiju evropskog sela mogao bi biti još 
veći. Ruralni turizam je selektivni oblik turizma 
koji se odvija u ruralnim krajevima, a obuhva-
ta niz potencijalnih turističkih aktivnosti od re-
kreacije u prirodi do upoznavanja sa kulturnom 
baštinom ruralnih predela.

Definicija gradskog turizma ističe da je to 
selektivni oblik turizma koji se odvija u urba-
nim područjima, čija ponuda uključuje kul-
turno nasleđe, kratki odmor (tzv. „city break“), 
manifestacije, festivale i konferencije. Gradski 
turizam je za mnoge gradove u svetu, a posebno 
u Evropi (London, Pariz, Rim, Beč, Budimpe-
šta), izuzetno važan oblik turizma. Industrij-
ski gradovi koji su suočeni sa padom industrij-
ske proizvodnje sedamdesetih i osamdesetih 
godina 20. veka, svoju šansu su videli i usluž-
nim delatnostima i turizmu, privlačeći tako 
nove investicije (Mackinnon, Cumbers, 2007). 
Deindustrijalizacija je proizvela trend posma-
tranja nekadašnjih industrijskih postrojenja u 
gradovima kao dela kulturnog nasleđa, pa je u 
tom konceptu afirmisan pojam turizma indu-
strijskog nasleđa (Prilog 13). 

Ekoturizam je još jedan narastajući oblik 
turizma, koji pripada grupi tzv. turizma malog 
uticaja na životnu sredinu (zeleni, prirodni, 
održivi, odgovorni turizam). To je oblik turiz-
ma koji podstiče putovanja u zaštićena pod-
ručja i prirodne predele, s ciljem da se upozna 
priroda, sačuva životna sredina i podstakne 
razvoj lokalnog stanovništva. Ekoturizam in-
sistira na aktivnostima koje ne remete proce-
se u životnoj sredini, na primer, posmatranju 
ptica (eng. birdwatching), ekološkoj edukaciji, 
volonterskim kampovima, istraživačkim ek-
spedicijama. Koncept aranžmana ekoturizma 
se od tradicionalnih ekoturističkih destinaci-
ja (npr. Kostarika, Galapagos, Brazil, Bocva-
na, Namibija) preneo i u druge delove sveta, 
pa tako danas i brojne države Evrope orga-
nizuju ponudu ekoturizma (posmatranje kito-
va u Norveškoj, Rezervati biosfere u Centralnoj 
Evropi, zaštićena područja Bugarske). Studi-
je slučaja pokazuju da su ekoturisti višeg ob-
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razovanja, srednjih godina i boljih platežnih 
mogućnosti. Pretpostavke upućuju na to da se 
ovaj segment turističkog tržišta brzo razvija i 
da u budućnosti može biti važan za manje ra-
zvijene zemlje (Stojanović, 2011). 

Udeo ekoturizma u ukupno ostvarenim 
prihodima može se posmatrati na dva nači-
na, u zavisnosti od same definicije ovog obli-
ka turizma. Ako je to ekoturizam malih grupa 
turista, koji daju konkretan doprinos u zaštiti 
prirode, onda u takvom značenju on obuhva-
ta i mali deo tržišta, čija vrednost se godišnje 
procenjuje na nekoliko stotina miliona dola-
ra. Ukoliko se u taj proračun uključe sve pose-
te nacionalnim parkovima i drugim zaštiće-
nim područjima (npr. ekskurzije, izleti), onda 
je procenjena vrednost ovog oblika turizma i 
daleko veća.

Turistička destinacija obuhvata različi-
te tipove prostornih celina koje se ističu po ra-
znovrsnim turističkim sadržajima i u kojima 
se odvija turistički promet, najčešće lokalnog i 
regionalnog, zatim nacionalnog, pa čak i kon-
tinentalnog karaktera (lokalitet, centar, regi-
ja, država, grupa zemalja, pa čak i kontinent) 
(Јовичић, 2002). Različite turističke aktivno-
sti, sadržaji i resursi, određuju i različite ti-
pove turističkih destinacija (npr. obale mora, 
planine, nacionalni parkovi, gradovi, rural-
ni predeli). Za svaku od turističkih destinaci-
ja karakterističan je njen razvojni put, u kome 

Sarska oblast je odigrala ključnu ulogu u usponu nemačke in-
dustrijske moći prvih decenija 19. veka. Ugalj se ovde prilično 
lako eksploatisao, rude gvožđa je bilo u velikim količinama i to 
je doprinelo razvoju napredne ekstraktivne industrije. Zatim 
su podizana velika privredna postrojenja poput onih u Felklin-
genu, koja i danas izazivaju pažnju kao istinski hram industrij-
ske ere. Do 1986. godine, dok industrija nije ostala bez posla, 
kompleks se rasprostirao na površini od 600.000 m2. Bio je 
opremljen svim impozantnim postrojenjima neophodnim za 
proizvodnju sirovog gvožđa, sa šest visokih peći koje se uzdižu 
55 metara iznad zemlje, postrojenjima za koks, pećima za sin-
terovanje i halama sa kompresorom.
Prestanak poslovanja nametnuo je razmišljanje o novoj name-
ni svih ovih postrojenja. Standardna procedura u ovakvim slu-
čajevima je podrazumevala rastavljanje visoke peći i prodaju 
svega što je od neke vrednosti za staro gvožđe. Ipak, do mo-
menta kada je početak rušenja bio zakazan, cena starog gvo-
žđa je toliko nisko pala da ne bi pokrila ni troškove samog ra-
stavljanja. To je dovelo do razmatranja nekog novog rešenja. 
Sve te velike utihnule građevine, međusobno povezane pet-
ljom ogromnih cevi, zračile su veličanstvenošću i predstavljale 
simbol nečega što je ostavilo dubok trag u razvoju industrije. 
Zato je prihvaćena ideja očuvanja Felklingenske železare kao 
spomenika tehničke kulture i 1994. godine, zahvaljujući Sar-

skom odeljenju za zaštitu spomenika kulture, uvrštena je na 
listu Svetske kulturne baštine (UNESCO). To je zapravo jedini 
istorijski kompleks visokih peći koji je opstao i koji demonstri-
ra ceo proces proizvodnje sirovog gvožđa, sa visokim stepe-
nom autentičnosti i kompletnosti. Ubrzo su preduzeti prvi ko-
raci popisa i restauracije objekata.
Nakon deset godina rada obnovljeno je skoro 70% komplek-
sa. Putanje koje su namenjene posetiocima pokrivaju 6.000 
m2. Zbog uspeha započetih ideja, Sarska oblast je 1999. godine 
osnovala u Feklingenskom industrijskom postrojenju – Evrop-
ski centar za umetnost i industrijsku kulturu, kao noseću or-
ganizaciju u pokušaju da se osmisli novi koncept za spomenik 
industrijskog nasleđa. Akcenat je stavljen na njegov kulturni 
razvoj, a pri tom nije zanemaren ni ekonomski aspekt.
Uvođenje novog koncepta menadžmenta posetilaca u 2000. 
godini učinilo je ovo mesto Svetske baštine dostupno svima. 
Motiv za posetu više nije bio ograničen samo na industrijski 
karakter lokacije, već je uključivao impozantni vizuelni kvali-
tet same građevine i razne projekte i događaje koji su posta-
li sastavni deo programa. Lokalitet je spektakularno osvetljen 
postavkom noćne rasvete, koja je tada važila za najveću sve-
tlosnu skulpturu na svetu. Najzad, sve to zajedno je doprinelo 
da za deset godina više od dva miliona ljudi poseti staru žele-
zaru (Grewenig, 2010).

Prilog 13. Železara u Felklingenu: deindustrijalizacija, industrijsko nasleđe i turizam
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	▼ Slika 32. Životni 
ciklusi turističke 
destinacije
Izvor: Butler, 1980; 
Mackinnon, Cumbers, 
2007.
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se prepoznaju faze mladosti, zrelosti i odumi-
ranja (Slika 32).

U životu turističke destinacije uočavaju se 
određeni ciklusi, slično kao i u životnom veku 
nekog proizvoda, koji su predvidivi i otkrivaju 
razvojni put turističke delatnosti. Takve faze, 
poznate i kao Batlerovi ciklusi, po teoretiča-
ru turizma Ričardu Batleru (Richard Butler), 
uključuju sledeće faze: (1) istraživanje, tokom 
koga je mali broj turista privučen prirodnim i 
kulturnim resursima i u značajnom kontaktu sa 
lokalnim stanovništvom; (2) porast broja poseti-
laca, predstavlja fazu u kojoj je primetan porast 
broja turista i usled čega se vrši pritisak na dr-
žavne organe i javne službe da obezbede infra-
strukturu za razvoj turizma; (3) razvojna faza, 
koja podrazumeva da je broj posetilaca u špicu 
sezone, veći od broja lokalnog stanovništva i 
tokom koga je intenzivan protok stranog kapi-
tala; (4) konsolidacija, tokom koje se koriste stra-
tegije marketinga (reklama i oglašavanje), kao 
protivteža eventualnom padu broja posetilaca; 
(5) stagnacija, gde je maksimalni broj posetilaca 
već dostignut, tržište je zasićeno, između osta-
log i zbog toga što su se pojavile nove i atraktiv-
nije destinacije; (6) opadanje, u kome broj poseta 
konstantno opada, što je velikim delom posledi-
ca preteranog raubovanja i iscrpljivanja ključnih 
turističkih resursa (Butler, 1980; Mackinnon, 
Cumbers, 2007). Neke destinacije u opada-
nju mogu proći kroz eventualno podmlađiva-
nje zahvaljujući realizaciji planova sanacije koji 
uključuju: prilagođavanje prometa kapacitetu 
lokalne sredine, ravnomerniju prostornu i vre-
mensku distribuciju tražnje, obogaćivanje po-
nude novim sadržajima, animiranje novih trži-
šta, organizovanje novih distributivnih kanala 
(Јовичић, 2002). Kao rezultat moguć je ponovo 
rast broja turista. Batlerov ciklični model o ra-
zvoju turističkih destinacija je dobro proučen i 
kao takav je prilično važan za tehnike planira-
nja turističkih destinacija. Ipak, on je kao i svaki 
drugi model uprošćeno viđenje stvarnosti, pa 
tako ne znači da baš svaka destinacija u svetu 
mora da prođe kroz ove cikluse.

Globalizacija i turizam
Razvoj savremenog turizma je otpočeo skro-
mno. Prvo poznato turističko putovanje u no-
vijoj istoriji, prevoz grupe od 570 kongresnih 

turista, organizovano je 1841. godine. Ono je 
vezano za ime Tomasa Kuka, osnivača istoi-
mene turističke agencije koja je do skoro bila 
jedna od najpoznatijih u svetu. Nije prošlo ni 
dva veka od tog za turizam važnog događaja, a 
gotovo da nema dela planete u kome se ne od-
vija neka turistička aktivnost. Čak i oni predeli 
koji na prvi pogled ne izgledaju kao primamlji-
ve turističke destinacije, na primer, polarni 
krajevi, nisu van domašaja savremenih turi-
sta. Ovde spadaju i nacionalni parkovi polar-
nih regija (Marsh, 2000). Na primer, zaštiće-
no područje Katanilik u Kanadi promoviše se 
kao mesto na kome će turisti „pronaći samo-
ću“ (Moss, 1994). U severoistočnoj Rusiji slični 
prostori su označeni kao „nova arena za poseb-
na interesovanja“ (Viken et al., 1995). Najzad, 
turističko osvajanje sveta kulminiralo je afir-
macijom Antarktika. Početkom osamdesetih 
godina broj ljudi koji su posetili ovaj kontinent 
iznosio je 1.000, da bi krajem devedesetih do-
stigao broj od 10.000 turista (Marsh, 2000). 

Turizam je još jedna privredna delatnost 
koja u ekonomsko-geografskim analizama 
globalizacije zauzima posebno mesto i to zbog 
toga što su upravo unutar ove tercijarne delat-
nosti proizvodnja i potrošnja izuzetno poveza-
ni putem lokalno-globalnih veza. 

Globalizacija turizma je u tesnoj vezi sa 
prostornim osvajanjem sveta i nema dileme da 
je tome doprineo razvoj saobraćaja od šezde-
setih godina 20 veka. Na početku 21. veka ra-
zvoj niskobudžetnih kompanija poput Izidžeta 
(easyJet), Rajanera (Ryanair) i Sautvest Erlajn-
sa (Southwest Airlines), vidno je doprineo ek-
spanziji međunarodnog turizma tako što je 
približio brojna emitivna i receptivna područ-
ja. Međutim, saobraćaj je tek jedan od predu-
slova za globalizaciju turizma, koja je mnogo 
kompleksnija i ogleda se u brojnim pokretači-
ma i posledicama. 

Turizam nije izolovana delatnost, već se od-
vija u interakciji sa brojnim prirodnim i druš-
tvenim faktorima, pa je kao posledica toga pod 
snažnim uticajem globalizacije. Glavni pokre-
tači globalizacije u turizmu su:
•	 usvajanje načela slobodne trgovine, koja 

pomeraju barijere međunarodnog poslova-
nja;

•	 računar i komunikacione tehnologije, pod-
stiču „e-biznis“;
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•	 dobavljači koji su na međunarodnom trži-
štu i pri tom koriste CRS sisteme (sisteme 
rezervacije putem računara) i globalne dis-
tributivne sisteme (GDS); primeri ovakvih 
dobavljača su velike avio-kompanije, lanci 
hotela i turoperatori, kao i strateška par-
tnerstva u prehrambenoj industriji;

•	 pad cena usluga međunarodnog saobraća-
ja, približava sva turistička tržišta sveta;

•	 povećanje primanja u turističkim zemlja-
ma u sprezi sa „novim turistom“ koji je 
iskusan i pronicljiv;

•	 pojava novih destinacija, izaziva potražnju 
za novim i većim obimom međunarodnog 
tržišta turizma (Boniface et al., 2012).

Posledice globalizacije u turističkom sekto-
ru su sledeće:
•	 standardizacija procedura i kontrole kvali-

teta; 
•	 povećana konkurencija;
•	 centralizovani način upravljanja u marke-

tingu i tehnologijama iz velikih kompanija;
•	 stvaranje strateških saveza (npr. u oblasti 

avio-saobraćaja);
•	 prihvatanje globalnih brendova (npr. Šera-

ton);
•	 promena u tehnikama upravljanja (me-

nadžment);
•	 prihvatanje novih načina poslovanja, uz 

pomoć korišćenja elektronske pošte (e-ma-
il) i interneta;

•	 prihvatanje globalnog distribucionog siste-
ma i menadžmenta prihoda;

•	 otežani uslovi poslovanja i prodaje za mala 
i srednja turistička preduzeća (Boniface et 
al., 2012).

Globalizacija turizma je donela neke važne 
prednosti u razvoju ove delatnosti. Velike 
kompanije često imaju izričitu kontrolu kva-
liteta usluga koja smanjuje rizik od neželjenih 
situacija, a koje u poslovanju nisu prihvatljive. 
Na drugoj strani, postoji opasnost da globali-
zacija stvara uniformisane predele, kulture i 
brendove (Šeraton, Koka-Kola, Starbaks), pot-
puno suprotno onome što turisti traže (razno-
vrsne predele, kulture, proizvode). Kao krajni 
ishod pojavljuju se destinacije koje poprilič-
no liče jedna na drugu, premda su geografski 
značajno udaljene ili pripadaju drugim kultu-

rama. Najveći izazov za globalizaciju upravo je 
očuvanje kulturnog identiteta i izvornog ka-
raktera destinacije. 

Geografska distribucija turističkog prometa  
i turističke regije u svetu
Ostvareni turistički promet u svetu je izložen 
konstantnom porastu i to decenijama unatrag. 
Na primer, u 1950. godini u međunarodnim tu-
rističkim kretanjima je učestvovalo 25 miliona 
turista, a u 1990. čak 458 miliona turista. Turi-
zam je inače delatnost osetljiva na ekonomsku 
krizu, ratove i terorizam, međutim čak ni in-
tenziviranje ovih pojava u poslednjih petnaest 
godina nije sputalo progresivni karakter turi-
stičkog prometa. Ispostavilo se da su stagna-
cija i opadanje (2008-2009), usled ekonomske 
krize koja je otpočela 2007. godine, bile krat-
kog daha. Tako se ni bojazan Svetske turistič-
ke organizacije zbog opadajućeg trenda, oliče-
na u jednom naslovu iz njihovog biltena 2009. 
godine (Sigurna nesigurnost), nije pokazala kao 
opravdana. Polovinom devedesetih godina 
ukupan broj turista u međunarodnom pro-
metu je iznosio 527 miliona, a u 2012. godini 
taj broj je dosegao milijardu. U 2019. godini u 
ostvarenom turističkom prometu učestvovalo 
je oko 1,5 milijardu turista (Slika 33), a progno-
ze za budućnost i dalje su optimistične, uprkos 
drastičnom padu turističkog prometa usled 
pandemije kovida 19 u 2020. godini za oko 70%.

Analizirano prema regijama koje je izdvo-
jila Svetska turistička organizacija ostvare-
ni turistički promet je predstavljen sledećim 
trendovima. Prema broju turističkih dolazaka 
Evropa je i dalje najjača turistička regija u svetu 
(744 miliona). Na drugom mestu se nalazi Azija 
sa Pacifikom (362 miliona). Tek nakon njih do-
laze Severna i Latinska Amerika (219 milio-
na), Afrika (70 miliona) i Bliski istok (65 mili-
ona). Bez obzira na sve izvore koji naglašavaju 
globalizaciju izazvanu turizmom, ispostavi-
lo se da najveći broj turista putuje unutar regi-
je iz koje i potiče. Četiri od pet međunarodnih 
dolazaka realizuje se unutar jedne iste regi-
je. Najveći broj turista tradicionalno potiče iz 
ekonomski razvijenih zemalja Evrope, Ameri-
ke, Azije i Pacifika, dok se udeo turista iz ze-
malja u razvoju značajno povećava (npr. Rusija, 
Istočna Evropa, Azija). Najveći rast ostvarenog 
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međunarodnog turističkog prometa predviđa 
se Aziji i Pacifiku, zatim dolaze Severna i La-
tinska Amerika, da bi ih u tome dalje sledila i 
Evropa sa nešto sporijim tempom rasta.

Posmatrano pojedinačno po državama 
deset najvećih turističkih sila u svetu su: Fran-
cuska, Španija, SAD, Kina, Italija, Turska, 
Meksiko, Tajland, Nemačka, Velika Britanija. 

Evropa suvereno vlada svetskim turistič-
kim tržištem. Tek negde oko 7% od ukupnog 
svetskog kopna, koliko zauzima Stari konti-
nent, ne sprečava Evropu da ostvari turistič-
ki promet veći i nego što svi ostali kontinen-
ti ostvare zajedno. Čak šest evropskih država 
(uključujući i Tursku) nalazi se na listi deset 
najvažnijih zemalja po ostvarenom međuna-
rodnom turističkom prometu u svetu. Ipak, 
udeo turističkog prometa Evrope u ukupnom 
ostvarenom u svetu polako opada. U 1960. go-
dini čak 72% međunarodnih dolazaka turi-
sta je otpadalo na Evropu, dok se ta vrednost 
u 2010. spustila na 52%. Južna Evropa sa Sredo-
zemnim morem tradicionalno je najvažnija re-
gija na Starom kontinentu i predstavlja mesto 
u kome je i otpočeo razvoj masovnog svetskog 
turizma (Francuska, Italija, Španija). Pored 
dobre organizacije turizma, za to su zasluž-
ni prirodni i kulturni turistički resursi (more, 
mediteranska klima, ostaci starih civilizacija, 
srednjovekovni gradovi na obali). Sredozemno 
more zauzima samo 0,7% od ukupne površine 
svetskih mora, ali zato obuhvata 20% među-
narodnih turističkih dolazaka (Boniface et al., 
2012). Zapadna Evropa je u regionalnom smi-
slu sledeći turistički gigant Evrope. Od pada 

Berlinskog zida prisutan je trend otkrivanja 
novih destinacija u tzv. Istočnoj Evropi ili ze-
mljama koje su pripadale istočnom bloku (Ma-
đarska, Češka, Estonija).

Azija sa Pacifikom (uključujući i Australiju) 
predstavlja turističku makroregiju sa velikim 
porastom broja međunarodnih turističkih do-
lazaka. U početku se to najviše odnosilo na dr-
žave Jugoistočne Azije i Pacifika i to u trenutku 
njihove pune turističke afirmacije osamdese-
tih godina 20. veka. Kasnije se taj trend preneo 
i na Severoistočnu i Južnu Aziju, pa tako danas 
ove dve regije imaju najveći broj međunarod-
nih dolazaka, dok je rast prihoda najveći u Juž-
noj Aziji i Okeaniji. Mada Jugoistočna Azija, u 
smislu prirodnih i kulturnih vrednosti, može 
da ponudi i daleko više, njena priobalna leto-
vališta su najvažnija za međunarodno turistič-
ko tržište. Način na koji se turizam ovde razvi-
ja često je izložen kritikama, jer nije usklađen 
sa kapacitetima životne sredine i potrebama 
zajednica lokalnog stanovništva. Jedna od naj-
značajnijih turističkih država je Tajland, koji je 
ostvario izuzetan turistički prosperitet u pora-
stu od 500.000 međunarodnih dolazaka 1970. 
godine na skoro 16 miliona 2010. godine. Tu-
ristička privreda je najveći izvoznik na Taj-
landu i istovremeno najveći poslodavac. Na-
žalost, rezultat ubrzanog turističkog razvoja 
pokazao je i onu drugu stranu turizma, oliče-
nu u neuravnoteženom razvoju (između Ban-
gkoka i ruralnih krajeva) i porastu prostituci-
je (seks turizam). Severoistočna Azija, naročito 
pojas oko Istočnog kineskog mora i Japanskog 
mora, predstavlja mesto razvoja nekih od naj-
modernijih gradova u svetu, a istovremeno je 
i mesto postanka nekih od najstarijih civiliza-
cija. Japan i Južna Koreja su veoma značajni za 
poslovni i kulturni turizam. Kina je jedna od 
turističkih sila, dok je Australija najveći gene-
rator međunarodnog turističkog prometa na 
južnoj hemisferi sa 7,1 miliona turističkih do-
lazaka (najviše u Novom Južnom Velsu i Vik-
toriji).

Severna i Južna Amerika beleže izuzetan 
turistički prosperitet i sudeći prema tome imaju 
svetlu turističku budućnost. Severna Amerika 
obuhvata oko 10% ukupnog međunarodnog tu-
rističkog prometa i 25% kapaciteta od ukupnog 
hotelskog smeštaja u svetu. Broj međunarodnih 
turističkih dolazaka je bio u porastu i dosegao 

	▲ Slika 33. 
Međunarodni 
turistički dolasci po 
WTO regijama u 
2019. godini
Izvor: World Tourism 
Organization
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50 miliona na kraju 20. veka. Teroristički napa-
di 11. septembra 2001. godine, odrazili su se na 
pad prometa do vrednosti od 40 miliona dolaza-
ka. Ipak, turistička privreda SAD se brzo opo-
ravlja. Nacionalni parkovi su omiljene turistič-
ke destinacije. U najpopularnije destinacije za 
strane turiste spadaju: Njujork, Kalifornija i Flo-
rida. Pored Severne Amerike, najveći rast turi-
stičkog prometa beleže i Karibi. Dva vida turiz-
ma su posebno važna za ovu regiju: kruzing i ol 
inkluziv. Karibi su najpopularnija svetska desti-
nacija kruzing turizma. Kanada i Velika Brita-
nija su važne emitivne države, ali ipak najveći 
deo turističkih dolazaka u ovom segmentu ot-
pada na SAD. Ol inkluziv je često na meti kri-
tika, jer društveno odvaja turiste od domaćina, 
dok zarada ostaje u rukama multinacionalnih 
kompanija ne ostavljajući mnogo lokalnom sta-
novništvu. Kuba razvija masovni turizam od 
osamdesetih godina 20. veka i danas ima oko 
2,5 miliona dolazaka, uglavnom iz Kanade, a 
potom i Velike Britanije, Italije, Španije i Ne-
mačke. Južna Amerika ima svega 2,5% u uku-
pno ostvarenom turističkom prometu sveta. 
Brazil je važna turistička država, u kojoj gra-
dovi poput Sao Paula, Rio de Žaneira i Brazilije 
spadaju u vodeće svetske centre kongresnog tu-
rizma. Ostali strani turisti putuju u Brazil zbog 
prirode i avanture.

Bliski istok obuhvata relativno mali udeo 
u ukupno ostvarenom međunarodnom turiz-
mu. Relativna blizina tržišta Zapadne i Sever-
ne Evrope doprinela je afirmaciji letovališta na 
toplim morima koja su važan segment ponu-
de. Regija ima bogatu tradiciju turizma, ako se 
uzme u obzir da je još krajem 19. veka agencija 
Tomas Kuk organizovala obilazak najvećih tu-
rističkih vrednosti Egipta (krstarenje Nilom). 
Egipat danas ima više od 5.000 hotelskih soba, 
a najviše u Kairu, Aleksandriji i Luksoru. U 
novije vreme razvio se turizam u Dubaiju, 
kao odličan primer ekonomske diverzifikacije 
(manje od 10% prihoda otpada na naftu). Po-
nuda u Dubaiju uključuje: terminal za kruze-
re, marine, golf terene u pustinji, najmoderni-
je šoping molove i noćni život.

Afrika beleži najsporiji rast međunarodnih 
turističkih dolazaka. Severna Afrika je svoju 
ponudu približila evropskim turistima u vidu 
razvoja letovališta na obali mora (npr. Tunis), 
kao i zahvaljujući globalno prepoznatljivom kul-
turnom nasleđu (Slika 34), pa se delom i tu krije 
razlog zašto se trećina međunarodnih turistič-
kih dolazaka celog kontinenta realizuje ovde. 
Istočna Afrika privlači pažnju velikih svetskih 
turoperatora zbog izvanrednih prirodnih vred-
nosti u nacionalnim parkovima (Kenija, Tan-
zanija, Uganda), koje su izvor safari-turizma. 

	► Slika 34. Arheološki 
lokalitet u Gizi 
(Egipat) je jedan 
od najposećenijih 
turističkih centara 
u Africi i svetu
Foto: V. Stojanović
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Južnoafrička Republika je jedna je od važnijih 
turističkih država. U bruto domaćem proizvo-
du ove zemlje, turizam obuhvata 7%, dok mi-
lion ljudi radi u turističkom sektoru. U Indij-

skom okeanu Sejšeli su globalno poznat primer 
turističke destinacije. U 1970. ostvarili su manje 
od 1.000 turističkih dolazaka, da bi se taj broj 
popeo na 175.000 u 2010. godini.

Kreativne industrije

Proučavanje kreativnih industrija relativno je 
novo za društvene nauke (medijske i komuni-
kacione studije, kulturne studije i kulturnu po-
litiku), pa je i njihova definicija ponekada kon-
troverzna. Kreativne ili kulturne industrije 
obuhvataju: film, televiziju, izdavaštvo, muzi-
ku, nove medije, video igre i animaciju, ogla-
šavanje, vizuelne umetnosti, arhitekturu i di-
zajn, scenske umetnosti, biblioteke i muzeje 
(Pratt, 2011). Već po nabrajanju oblasti koje 
obuhvataju nije teško prihvatiti da su ove „in-
dustrije“ ranije bile više poznate kao kulturne 
industrije. Manjkavost izraza kreativne indu-
strije je u tome što su sve industrije ili svi oblici 
proizvodnje rezultat neke kreativnosti.

Kreativne industrije su značajno porasle od 
početka devedesetih godina 20. veka i u pogle-
du zaposlenosti i prema doprinosu u rastu bruto 
domaćeg proizvoda. U Velikoj Britaniji su sof-
tver, video igre i elektronsko izdavaštvo zabele-
žili naročito brz porast u periodu između 1997. i 
2004. godine. Kreativne industrije su okarakteri-
sane kao inovativne, f leksibilne i kreativne, a često 
prepoznatljive po pakovanju i prodaji lokalnih po-
sebnosti putem globalnih distributivnih mreža. 
One imaju tendenciju da se geografski koncentrišu 
na određenim lokacijama, posebno u velikim grad-
skim centrima. Na primer, u SAD je preko 50% 

zaposlenih u kreativnim industrijama koncen-
trisano u gradskim oblastima sa populacijom 
od milion ili više stanovnika, pri čemu je veći-
na njih u samo dva centra – Njujorku i Los An-
đelesu. Kreativne industrije su grupisane unu-
tar klastera u blizini centara poslovnih okruga 
većih gradova, što im omogućava pristup do-
bavljačima i velikim tržištima za njihove proi-
zvode. Značajni primeri takvog grupisanja su: 
holivudski filmski kompleks, medijski kom-
pleks na Menhetnu i izdavačka industrija Lon-
dona (Mackinnon, Cumbers, 2007).

Savremene tehnologije su dodatno utica-
le na razvijanje koncepta kreativnih industri-
ja, a što se posebno odnosi na muzičke i film-
ske proizvode. Na primer, širenje i popularnost 
muzike danas je znatno olakšana tehnologi-
jom, od radija do interneta. Popularnost neza-
visnih rokenrol bendova (eng. indie rock) među 
britanskom i američkom omladinom, svetska 
muzika koja je raznu nezapadnjačku muziku 
prepakovala u nove proizvode ili popularnost 
korejskih glumaca koji su ranije bili potpu-
no nepoznati među japanskom publikom, pri-
meri koji ilustruju popularnost umetnosti koja 
se smatra „stranom“, „egzotičnom“, „autohto-
nom“, „netaknutom“ ili „prepoznatljivom“ (Ao-
yama et al., 2011).
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Funkcija saobraćaja kao privredne delatnosti je upućena na prevoz ljudi i dobara s jednog na 
drugo mesto, kao i na komuniciranje ljudi u geografskom prostoru. Saobraćaj je važan faktor 
proizvodnje i razmene, koji utiče na niz privrednih i društvenih delatnosti. On podstiče indu-

strijski razvoj, utiče na obim trgovine, raspored stanovništva, njegovu pokretljivost i organizaci-
ju naseljenih mesta. Saobraćajne i komunikacione usluge, uključujući autobuski prevoz, vozove, 
avionske letove, kamionski prevoz, taksi vozila, poštanske, kurirske, telekomunikacione i medij-
ske usluge, jedan su od najvažnijih faktora geografske transformacije savremenog sveta. Prome-
ne pod uticajem razvoja saobraćaja i komunikacija doprinose uticaju globalizacije na svet u kome 
se odvija savremeni život, a posebno kroz prostorno-vremensku kompresiju, u kojoj geografska 
distanca gubi svoj značaj, makar na način kako je to bilo u ranijim fazama razvoja društva.

Istorijski pregled razvoja saobraćaja

Ne postoje tačni podaci o mestu i vremenu po-
jave saobraćaja, mada se može naslutiti da je 
ova aktivnost stara koliko i ljudski rod, odno-
sno onoliko koliko postoji i komunikacija iz-
među ljudi. Isto tako je nemoguće pouzda-
no znati koja su to prva saobraćajna sredstva 
(Malić, 1998). Ipak, arheološki podaci upuću-
ju na zaključak je u savladavanju prostornih 
distanci prvi čovek koristio arhaične naprave, 
poput balvana, splavova i slično (Tomić i sarad-
nici, 1996). Saobraćaj se kroz istoriju odvijao u 
zavisnosti od najvažnijih tehnoloških inovaci-
ja za neko konkretno vreme. Svaka inovacija je 
zahtevala veći obim korišćenja resursa ne samo 
za izradu prevoznog sredstva, već i za izgrad-
nju i održavanje povezane infrastrukture – u 
početku najjednostavnijih puteva, a kasnije že-
lezničkih pruga, modernih auto-puteva, aero-
droma, parking mesta i slično (Fouberg et al., 
2012).

Relativno dobre saobraćajnice su podiza-
ne u drevnim vremenima na području Kine, 
Persije, Egipta, Grčke i Rimskog carstva. Ovi 
efikasni putevi su građeni iz vojnih, verskih 
razloga (hodočašća) ili jednostavno zbog raz-
mene dobara (trgovina). Drevne civilizacije na 
području Amerike su isto tako gradile pute-
ve, pa su do danas ostali poznati čuveni pute-
vi Inka. Carski put Inka je bio dugačak 18.000 

kilometara i povezivao je severne i južne de-
love carstva. Put je savladavao velike uspone 
i bio je opremljen stanicama i skloništima za 
odmor (Tomić i saradnici, 1996). Na područ-
ju Južne Evrope, u vremenu Rimskog carstva, 
jedan od najvažnijih puteva Via Ignacija (Via 
Egnatia) povezivao je obalu Jadranskog mora i 
Konstantinopolj, preko Drača, Bitolja i Soluna. 
To je bila glavna poprečna komunikacija u juž-
nom delu Balkanskog poluostrva. Nakon pro-
pasti Rimskog carstva i u vremenu feudalnog 
perioda srednjeg veka, zabeležena je stagnaci-
ja u razvoju saobraćaja, zbog feudalnog par-
tikularizma (podeljenosti). Kopneni saobra-
ćaj se tada odvijao povremeno, pojedinačno i 
na manjim distancama. U takvim okolnosti-
ma rimski putevi su se sve manje koristili, do-
lazi do njihovog propadanja i to će potrajati 
do propasti feudalizma i početaka Industrij-
ske revolucije. Nova faza u razvoju saobraćaja, 
a koja se posebno ticala pomorskog saobraća-
ja, obeležena je Velikim geografskim otkrići-
ma i izlaskom vodenog saobraćaja na Svetsko 
more (Марић, 2008; Tomić i saradnici, 1996). 
U 16. veku u Evropi se kopaju kanali za plovid-
bu, sa jasnom privrednom i saobraćajnom ulo-
gom (Slika 35). Sve do 19. veka kanali služe za 
jedan od najnaprednijih oblika prevoza (Stutz, 
Warf, 2012).

	 SAOBRAĆAJNA GEOGRAFIJA
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Društvo i odnosi ljudi u prostoru i vreme-
nu drastično su se promenili otkada se kapita-
lizam proširio po svetu. Od 16. veka je došlo do 
ekspanzije velikih inovacija u nauci i trgovini, 
otkrića do tada nepoznatih krajeva (Velika ge-
ografska otkrića), a zatim i do posledičnog po-
većanja količine proizvedenog, robnog i finan-
sijskog kapitala. Od Industrijske revolucije, 
s kraja 18. i početka 19. veka, brzina kojom su 
ljudi, dobra i informacije prelazili svet ekspo-
nencijalno se povećavala, a posebno od kada su 
izvori fosilnih goriva upotrebljeni u saobraćaju 
i to za pokretanje železnice i parobroda. Kapi-
talizam je zahtevao širenje svetskog tržišta za 
svoja dobra i stoga je razbio izolaciju preindu-
strijskih ekonomija.

Uvođenje tehničkih inovacija je drastič-
no menjalo suštinu saobraćaja. Parna mašina 
(1769) je gotovo istovremeno ušla u vodeni sao-
braćaj (1807. prvi parobrod) i kopneni saobraćaj 
(1825. prva lokomotiva). Robert Fulton (Robert 
Fulton) je konstruisao prvi brod na mehanič-
ki pogon pod nazivom Klermont (Clermont). 
Zatim su značajna unapređenja u korišćenju 
parobroda uvedena sa elisom (1840) i čeličnom 
armaturom (1860), što je uticalo na povećanje 
učešća parobroda u tonaži svetske mornari-
ce. Početak železničkog saobraćaja je u vezi sa 
pojavom prve parne lokomotive Džordža Sti-

vensona (George Stephenson), koja je prevozi-
la putnike na relaciji Stokton-Darlington (En-
gleska), brzinom od 15 km/h. Isti pronalazač 
je zatim 1929. godine konstruisao moderni-
ju lokomotivu pod imenom Raketa i ona je već 
postizala brzinu od 56 km/h. Naredne godine 
je uspostavljena redovna železnička linija sa 
ovom lokomotivom na relaciji Mančester-Li-
verpul u Engleskoj (Manić, 2013). U Evropi je 
narastajuća železnička mreža pomogla u stva-
ranju tržišta i obezbedila gradskom stanov-
ništvu odličan sistem teretnog i putničkog 
prevoza. U SAD je železnica bila faktor naci-
onalnog razvoja i pomogla je da se uspostave 
urbani centri kao što su Kanzas Siti i Atlanta, 
kao i najzad da se integrišu regionalna tržišta 
(Stutz, Warf, 2012).

Razmišljanje o prevoznom sredstvu koje 
neće biti isključivo vezano za šine dovelo je i do 
izuma automobila (Tomić i saradnici, 1996). U 
drugoj polovini 19. veka Karl Benc (Carl Benz) je 
konstruisao prvi motor sa unutrašnjim sagore-
vanjem i automobil na tri točka, koji je bio pret-
hodnik savremenog automobila. Iste godine, 
Gotlib Dajmler (Gottlieb Daimler) je konstruisao 
preteču današnjeg motocikla, a godinu kasnije i 
prvi automobil na četiri točka. Prekretnicom u 
industriji automobila se smatra 1913. godina, jer 
se tada u Fordovim fabrikama automobila uvodi 

	► Slika 35. Kanal u 
trgovačkom gradu 
Briž (Belgija). 
Ovaj grad je 
svoju ekonomiju 
razvijao kao deo 
Hanzeatskog 
saveza, zahvaljujući 
i razgranatoj mreži 
kanala.
Foto: V. Stojanović
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pokretna proizvodna traka (Fordizam). Zaslu-
ge za razvoj automobilskog saobraćaja imaju 
još i Rudolf Dizel (Rudolf Diesel), sinovi Adama 
Opela (Adam Opel), potom Luj Reno (Louis Re-
nault) i brojni drugi (Manić, 2013). 

U prethodna dva veka promene u saobra-
ćaju nisu bile ograničene samo na železnicu i 
drumske puteve. Brodovi su na moru opre-
mani prvo parnim turbinama, a zatim i dizel 
motorima, što je omogućilo brzo širenje me-
đunarodne trgovine. Pored toga, prokopava-
nje Sueckog kanala 1869. i Panamskog kanala 
1914. godine, drastično je smanjilo razdaljinu 
na pomorskim putevima. Najzad, ovo je re-
konfigurisalo trgovačku mrežu sveta i menjalo 
geografiju lučkih gradova. U okeanskom sao-
braćaju su kontejnerski brodovi, sa standardi-
zovanim kontejnerima koji se mogu efikasno 
slagati i lako prebacivati između brodova i ka-
miona, postali osnovni vid prekookeanskog 
transporta. Avioni su istisnuli putničke brodo-
ve i vozove kao standardni način putovanja za 
one putnike koji su na dugim relacijama. Me-
đutim, transport tereta vazdušnim putem je 

još uvek u povoju. Teška, glomazna roba i roba 
niže vrednosti se gotovo uvek transportuje vo-
denim putem (Stutz, Warf, 2012).

Promena načina na koji se saobraćaj odvi-
jao rezultat je najvažnijih tehnoloških pomaka 
u ljudskom društvu. Svaka inovacija u saobra-
ćaju je zahtevala povećani obim korišćenja re-
sursa, ne samo za pravljenje vozila koja prevo-
ze ljude i robu, već i za izgradnju i održavanje 
povezane infrastrukture – puteva, železničkih 
pruga, aerodroma, parkinga, objekata za po-
pravku i slično (Fouberg et al., 2012).

Savremena faza u razvoju saobraćaja je 
ujedno i završna faza u njegovoj dosadašnjoj 
hronologiji. Proces globalizacije i sve veći ra-
zvoj uslužnog sektora privrede dodatno pod-
stiče razvoj saobraćaja. Brojne inovacije su 
drugoj polovini 20. veka značajno unapredile 
putnički i teretni saobraćaj. Prodor novih teh-
nologija i dalje transformiše saobraćaj grade-
ći tako njegovu budućnost već sada. Primena 
GIS-a će obeležiti razvoj saobraćaja u nared-
nom periodu, pre svega zbog njegovih izuzet-
nih mogućnosti (Марић, 2008). 

Faktori razvoja saobraćaja

Na razvoj i svakodnevno odvijanje saobraća-
ja u nekom geografskom prostoru utiču brojni 
faktori. Slično kao i kod drugih privrednih de-
latnosti faktori razvoja saobraćaja se mogu po-
deliti u dve velike grupe: prirodno-geografski i 
društveno-geografski faktori. 

Prirodno-geografski faktori su brojni i nji-
hova analiza pruža sliku o prirodnoj predispo-
ziciji za neometano odvijanje saobraćaja. Pri-
rodni faktori saobraćajnog razvoja menjaju 
svoj karakter sa razvojem čovekovog društva. 
U najvažnije prirodne faktore razvoja saobra-
ćaja spadaju:
•	 Reljef. Osnovna podela reljefa na ravnice i 

planine, kao i analiza o zastupljenosti sao-
braćaja u svakom od tipova, upućuje na to 
da je reljef jedan od dominantnih faktora u 
razvoju saobraćaja. Najveći procenat mreže 
kopnenog saobraćaja nalazi se upravo u 
ravničarskim krajevima. Planine su limi-
tirajući faktor u razvoju saobraćaja, ali se 
on postepeno prevazilazi sa tehničkim ino-

vacijama u izgradnji puteva (npr. tuneli). 
Rečne doline u planinskim krajevima pred-
stavljaju prirodnu predispoziciju za drum-
ske i železničke pravce.

•	 Klima i vremenske odlike. Saobraćaj zavisi 
od klime, koja opet zavisi od geografske ši-
rine. Odvijanje saobraćaja u različitim kli-
matskim pojasevima podrazumeva različi-
te saobraćajne uslove. Na primer, saobraćaj 
u umerenim širinama zavisi od godišnjih 
doba, pa samim tim i od snežnih padavina. 
Na drugoj strani, u ekvatorijalnom pojasu, 
svakodnevne kiše i oluje mogu na poseban 
način da ometaju odvijanje saobraćaja. Ta-
kođe, magla, niske temperature, zaleđene 
reke ili izrazito visoka temperatura, sve su 
to ograničavajući faktori za saobraćaj.

•	 Vode. Hidrološke odlike nekog prosto-
ra mogu, u zavisnosti od okolnosti, biti 
prednost ili nedostatak u razvoju saobra-
ćaja. Ljudi su veoma rano otkrili sve pred-
nosti saobraćajne površine Svetskog mora, 
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koja se ne mora održavati, a istovreme-
no povezuje sve delove sveta. Reke i jezera 
predstavljaju prirodne puteve unutar povr-
šine kopna, koji olakšavaju kretanja, i koji 
su odigrali ključnu ulogu u industrijaliza-
ciji Evrope i Severne Amerike. Velika jezera 
u SAD su dobro poznati primer korišćenja 
kopnenih vodenih puteva u odvijanju put-
ničkog i teretnog saobraćaja. Sasvim su-
protno, močvarne površine mogu biti pre-
preka u kretanju ljudi kroz prostor.

•	 Zemljište. Mehanička svojstva zemljišta 
jesu važan faktor u planiranju i izgradnji 
saobraćajnica. Zemljišta koja su previše ra-
stresita ne pogoduju podizanju saobraćaj-
nica, baš kao ni ona močvarna. Pošto se od-
likuje plodnošću, zemljište i putem biljnog 
pokrivača može biti olakšavajući ili oteža-
vajući faktor u razvoju saobraćaja. Na pri-
mer, černozem sa stepskom vegetacijom 
predstavlja dobru podlogu u izgradnji ko-
munikacija kopnenog saobraćaja.

Pokretač društvenih faktora kod razvo-
ja saobraćaja je uvek čovek. Društveni faktori 
su raznovrsni, ali se prema svojoj suštini mogu 
podeliti u nekoliko grupa:
•	 Stanovništvo i naselja. Koncentracije na-

seljenosti stanovništva u prostoru snaž-
no utiču na razvoj saobraćaja, tako što ga 
podstiču ili sputavaju. Regije koje se odli-
kuju gusto naseljenim zonama stanovniš-
tva imaju intenzivniji tok saobraćaja i ra-
znovrsnije saobraćajne pravce od onih koje 
su retko naseljene. Pod ovim se ne podra-
zumeva samo putnički saobraćaj, već i te-
retni, koji zadovoljava brojne potrebe ljudi 
u nekom kraju. Dnevne migracije zbog od-
laska na posao isto tako snažno mogu uti-
cati na razvoj saobraćaja, saobraćajnih 
linija i na razvoj saobraćajne infrastruk-
ture. Mreže naseljenih mesta su ovde po-
sebno važne, jer u prostoru diriguju pravi-
la po kojima će se saobraćaj razvijati. Pored 
toga što je stanovništvo, kao korisnik uslu-
ga saobraćaja, objekat u njegovom odvija-
nju, stanovništvo i pojedinci su isto tako i 
subjekat koji nosi saobraćajnu delatnost za-
hvaljujući inovacijama i organizaciji u pro-
storu. Isto tako, odlike naselja utiču snažno 
na saobraćajne prilike. Veliki gradovi unu-

tar svojih granica imaju organizovani javni 
saobraćaj (gradski saobraćaj). 

•	 Ekonomske odlike. Odnos ekonomije i sao-
braćaja u nekoj državi je složen i slojevit. Sa-
obraćaj je privredna delatnost i u velikom 
broju slučajeva pokazatelj privredne razvi-
jenosti zemlje. Drugim rečima, obim razvo-
ja saobraćaja je proporcionalan sa obimom 
ekonomske razvijenosti države. Svaka pri-
vredna delatnost ostvaruje specifične veze 
sa saobraćajnim uslugama. Saobraćaj je po-
mogao poljoprivredi da svoje proizvode pla-
sira na udaljenim tržištima, što nije baš 
uvek bilo tako moguće u istoriji ove delatno-
sti. Saobraćaj je imao, i isto tako danas ima, 
ključnu ulogu u industrijskom razvoju i s 
vremenom je menjao teoriju i praksu lokaci-
je industrije. Saobraćaj je značajan u dopre-
manju sirovina koje se prerađuju u postup-
ku proizvodnje, ali isto tako i za distribuciju 
gotovih industrijskih proizvoda. Najinten-
zivnije veze između privrednih grana i sao-
braćaja uočavaju se na primeru savremenog 
masovnog turizma. Gotovo da nema mesta 
na Zemlji van turističkih tokova, upravo za-
hvaljujući razvoju saobraćaja (npr. uticaj ni-
skobudžetnih avio-kompanija).

•	 Društveno-političke odlike. Država ima 
važnu ulogu u razvoju saobraćajne mreže, 
jer se saobraćajnice i saobraćajne veze ne-
retko završavaju tamo gde prestaju drža-
ve. Pored toga što država na svojoj teritoriji 
organizuje saobraćajnu mrežu, ona je za-
dužena i za njenu izgradnju i održavanje, a 
veoma često iz vlastitih novčanih sredstava. 
Na primer, u Austriji je za puteve zaduženo 
državno preduzeće ASFiNAG (Akcionarsko 
društvo za finansiranje auto-puteva i brzih 
saobraćajnica). U Francuskoj i Italiji su pri-
vatni konzorcijumi zaduženi za upravljanje 
deonicama na kojima se naplaćuje putari-
na. Ove razlike uvek sa sobom povlače i dile-
me koji je izbor bolji, a to često utiče na broj-
ne političke nedoumice i nadmetanja. Zatim 
je bitan i način državnog uređenja, kao fak-
tor razvoja saobraćaja i izgradnje saobraćaj-
nica, jer nije isto da li su države centralistič-
ke ili regionalne. Regionalni tip upravljanja 
saobraćajem je prisutan u SAD i Švajcarskoj.

•	 Nauka i tehničko-tehnološka dostignuća. 
Od samih početaka razvoja saobraćaja izumi 
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su imali važnu ulogu za njegov napredak. 
Naročito se intenzivni progres saobraćaja 
poklapa sa vremenom odvijanja Industrijske 
revolucije, kada je niz izuma doveo do bržeg, 
udobnijeg i jeftinijeg saobraćaja. Železnica i 
parobrod su bili najveći podstrek u razvoju 
saobraćaja 19. veka, a automobil i vazdušni 
saobraćaj su takvu ulogu imali tokom celog 
20. veka. Ovladavanje novim tehnikama je 
omogućilo krajem 19. i početkom 20. veka 
prokopavanje kanala koji su značajno sma-
njili dužinu i vreme trajanja putovanja (Slika 
36). Progres vazdušnog saobraćaja u 20. 
veku i razvoj novih letelica je doživeo svoju 
kulminaciju sa čovekovim letom na Mesec, 
a zemaljske satelitske stanice i sateliti u Ze-
mljinoj orbiti, zajedno sa masovnijom upo-
trebom interneta, na kraju 20. veka, dovele 
su do novog razmišljanja o ulozi saobraćaja u 
privredi i društvu (npr. ponekada prenagla-
šeni stav o tzv. „kraju geografije“, jer distan-
ca više nema ulogu koju je imala u prethod-
nim vekovima).

Saobraćajna obeležja savremenog sveta

Saobraćaj u svetu, na prvom mestu, odlikuju 
njegove karakteristične koncentracije, koje su 
prostorno neujednačene. Na globalnom nivou 
jasno se izdvajaju dva tradicionalno razvijena sa-
obraćajna sistema: (1) saobraćajni sistem severo-
istoka Severne Amerike i (2) saobraćajni sistem 
Evropske unije (pre svega, Zapadne Evrope). U 
ostalim delovima sveta saobraćajni sistemi su 
još uvek u fazi razvijanja, sa izuzetkom Kine 
(pre svega, istočne Kine), u kojoj zamajac pri-
vrednog razvoja utiče na sve bolje stanje saobra-
ćajnica i saobraćajnog sistema. Nešto manje, ali 
značajno pomena, saobraćajni sistemi su razvi-
jeni u sledećim regijama: (1) evropskom Sredo-
zemlju; (2) Bliskom istoku; (3) duž obale Meksič-
kog zaliva (SAD); (4) pacifičkom priobalju SAD; 
(5) Južnoj Africi; (6) Južnoj Aziji; (7) Istočnoj Au-
straliji i (8) Istočnoj Evropi. Analiza koncentra-
cija saobraćaja u svetu nedvosmisleno pokazu-
je da razvoj saobraćaja i ukupni privredni razvoj 
gotovo uvek stoje u srazmeri. 

Najspecifičniji oblik koncentracije saobra-
ćaja, uobičajen za gotovo sve države sveta, jeste 

gradski saobraćaj, a posebno u višemilionskim 
gradovima. Osobenost gradskog saobraća-
ja proističe iz pojedinačnih i masovnih potre-
ba stanovnika gradova, koje su neusklađene 
po vremenu i odvijaju se u ograničenom grad-
skom prostoru. Složenost rešavanja problema 
gradskog saobraćaja je najizraženija u izuzet-
noj frekvenciji ovog oblika saobraćaja, koji se 
često odvija pomoću vozila koja nisu karakte-
ristična za druge vidove saobraćaja – tramvaj, 
trolejbus, metro, taksi (Malić, 1998). 

Saobraćajna infrastruktura omogućuje dr-
žavama da se specijalizuju za proizvodnju i tr-
govinu i zato je važna za ukupni privredni razvoj 
i prostorne obrasce u podeli rada. Saobraćaj-
na mreža glavnih puteva i auto-puteva u svetu 
ukazuje na neujednačeni prostorni razvoj sao-
braćaja od jedne do druge regije. U nekim ze-
mljama saobraćaj je spor, skup i nepraktičan. 
Značajan deo sveta ima slabo razvijenu saobra-
ćajnu infrastrukturu, što koči ekonomski ra-
zvoj (npr. poljoprivrednici ne mogu da plasira-
ju svoju robu na tržišta, a radnici ne mogu lako 

	► Slika 36. Korintski 
kanal (1893) je 
smanjio dužinu 
plovidbe za oko 
700 km, oko 
Peloponeza, što 
je bio izuzetan 
napredak u 
vremenu izgradnje, 
ali je uzak za 
savremene 
brodove.
Foto: V. Stojanović
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da dođu do svojih radnih mesta). Nasuprot 
tome, dobro razvijena infrastruktura Sever-
ne Amerike i Evrope odražava njihov nivo eko-
nomskog razvoja. Brzi i efikasni saobraćajni 
sistemi omogućavaju korišćenje prirodnih re-
sursa, regionalnu specijalizaciju proizvodnje i 
trgovinu između regija. Na primer, iako se čini 
da je Indija dobro povezana, to je zemlja čiji 
ekonomski rast ometa neadekvatna saobraćaj-
na infrastruktura. Putnički i teretni saobraćaj 
na indijskim putevima povećao se nekoliko de-
setina puta od nezavisnosti 1947. godine. Ipak, 
putevi su zakrčeni, a čak 80% sela nema ade-
kvatne saobraćajnice za sve vremenske prilike. 
Poboljšana dostupnost bi omogućila regional-
nu specijalizaciju proizvodnje i uzgoja useva, 
poput voća i povrća, koje se brzo kvari i koje 
odmah treba transportovati. Istovremeno, ve-
liki broj država ima jednostavne saobraćajne 
mreže koje prodiru u njihovu unutrašnjost iz 
luka na obalama okeana. Ove pruge i auto-pu-
tevi su poznati i kao „slavine“, a predstavljaju 
nasleđe kolonijalizma ili su rezultat neokolo-
nijalizma. Takve saobraćajnice olakšavaju ula-
zak i izlazak iz države, morskim putem, ali ne 
olakšavaju unutrašnji saobraćaj ili saobraćaj 
između država u istoj regiji nekog kontinenta 
(Stutz, Warf, 2012).

Saobraćajni troškovi su uvek bili važno obe-
ležje saobraćaja i umnogome su analize teori-
je lokacije u geografiji zavisile od tih troško-
va (npr. Fon Tinenov model). Od saobraćajnih 
troškova u velikoj meri zavisi ekonomska slika 
savremenog sveta. Saobraćajni troškovi pred-
stavljaju ukupne troškove kretanja između dva 
mesta, a što u slučaju prenosa robe s jednog mesta 
na drugo, podrazumeva i troškove dokumento-
vanja, pakovanja i osiguranja. Oni su primar-
na determinanta u načinu korišćenja poljo-
privrednog zemljišta, za lociranje industrije, 
kao i za druge prostorne interakcije (Johnston, 
2009). Troškovi saobraćaja, pored usluga broj-
nih terminala, zavise i od distance; na primer, 
troškovi goriva su proporcionalni udaljenosti 
prevoza neke robe. 

Saobraćaj je veoma važan i za neke druge 
privredne grane, u prvom redu, i očigledno, za 
turizam, ali isto tako i za industrijski razvoj i 
to od njegovih samih početaka. Saobraćajna 
konekcija omogućuje da proizvodi lakše dođu 
do potrošača. Cene usluge saobraćaja su se 

menjale s vremenom. Dok su pre jednog veka 
troškovi saobraćaja činili polovinu, čak i više 
od konačne cene mnogih proizvoda, danas je 
ta usluga smanjena na 5% vrednosti proizvoda 
ili manje i od toga. U vremenu znatno unapre-
đene infrastrukture, relativno niske cene gori-
va i kontejnerskih brodova, prostorna udalje-
nost nije toliko problematična u izračunavanju 
isplativosti. Efikasni saobraćajni sistem omo-
gućuje proizvođačima da kupuju sirovine i iz 
udaljenih krajeva, a zatim i da plasiraju proi-
zvode širem potrošačkom tržištu. Nakon Dru-
gog svetskog rata glavne strategije u razvoju 
saobraćaja su fokusirane na poboljšanje inter-
modalnih veza, na mestima gde se ukrštaju dve 
ili više vrsta saobraćaja, kako bi se olakšao pro-
tok robe i smanjili troškovi prevoza. Trenutni 
obim transporta resursa i robe, koji se svakod-
nevno otpremaju širom sveta, ne bi mogao biti 
podržan bez pronalaska i uvođenja kontejner-
skog načina transporta. Na ovaj način se kon-
tejneri natovareni robom spuštaju dizalicama 
sa brodova na barže ili železničke vagone. Ova 
inovacija je smanjila troškove i povećala f leksi-
bilnost transporta, omogućujući mnogim pro-
izvođačima da pri donošenju odluka posvećuju 
manje pažnje saobraćajnoj konekciji. Rashlad-
ni kontejneri širom sveta pomažu prenos robe 
koja je lako kvarljiva. 

Sve prednosti kontejnerskog saobraćaja 
se posebno mogu videti na primeru Roterda-
ma. Ovaj grad nije udaljen više od šest sati vo-
žnje železnicom ili kamionom za veliku veći-
nu stanovništva Zapadne Evrope (85% njenih 
stanovnika). Udruživanjem luke u Roterdamu 
sa drugim lukama Beneluksa pomoglo je ra-
zvoj i drugih sektora privrede, omogućujući 
da Holandija postane važna za ovaj deo Evro-
pe. Negde oko 1.800 firmi iz SAD imaju svoja 
predstavništva u ovoj državi (distributivni i 
proizvodni centri, posebno za hranu), a više od 
50% robe koja se uvozi u Evropsku uniju, pro-
lazi kroz Roterdam ili Amsterdam (Fouberg et 
al., 2012).

Sledeće globalno i važno obeležje saobraćaja 
tiče se njegove uzajamne povezanosti sa napred-
nim tehnologijama i zagađivanjem životne sre-
dine. Globalna mreža ekonomske proizvodnje 
velikim delom zavisi od saobraćaja, a saobra-
ćaj i komunikacije zavise od tehnologija (Coe, 
2008). Kako je već istaknuto, svaka inovacija u 
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saobraćaju je zahtevala dodatno korišćenje re-
sursa. Unapređena tehnološka rešenja poveća-
vaju uticaj na životnu sredinu i prostor. Na pri-
mer, aerodrom O’Hare u Čikagu pokriva veću 
površinu (skoro 28 km2) od centralne poslovne 
četvrti Čikaga (približno 8 km2). Šta više, ino-
vacije u saobraćaju omogućavaju pristup uda-
ljenim delovima planete. Postoje vozila koja 
omogućuju ljudima da putuju kroz ekstremne 

vremenske prilike, do dna okeana i preko za-
leđenih polova. Ova mesta su, zauzvrat, izme-
njena ljudskom aktivnošću. Saobraćaj je od-
govoran za globalne promene životne sredine, 
iako ponekada indirektno. Napredak u odvija-
nju saobraćaja je doveo je do značajnog zaga-
đivanja životne sredine, što se vidi i u obimu 
izlivanja nafte (Slika 37), duž glavnih brodskih 
puteva (Fouberg et al., 2012).

Vrste saobraćaja

U zavisnosti od geografskog prostora ili geo-
grafskih uslova, u kojima se saobraćaj odvija, 
moguće je izvršiti njegovu podelu na: kopne-
ni, vodeni i vazdušni. U kopnenom saobraćaju 
je s obzirom na infrastrukturu i tehnička reše-
nja moguće izdvojiti: drumski, železnički i cevo-
vodni saobraćaj. S obzirom na vrstu komunika-
cije i odlike samog prevoznog sredstva, vodeni 
saobraćaj se deli na: pomorski, rečni, kanalski i 
jezerski saobraćaj. Vazdušni saobraćaj je treća i 
zasebna vrsta saobraćaja, koja je, sa avionskim 
letovima, najviše doprinela brzom poveziva-
nju najudaljenijih delova sveta, na način kako to 
nije pošlo nikada ranije nijednom drugom vidu 
saobraćaja. Najzad, kao posebna i specifična 
grupa, u odnosu na ostale vrste saobraćaja, isti-
če se telekomunikacioni saobraćaj.

Drumski saobraćaj
Kopneni saobraćaj ima svoje tradicionalne po-
jave u vidu pešačkog, nosačkog, karavanskog, 

kolskog i saoničkog saobraćaja. To su prve evo-
lutivne etape onoga iz čega će se kasnije poja-
viti savremeni drumski saobraćaj. Putevi su 
veoma značajni za odvijanje kopnenog saobra-
ćaja, a oni su u početku koristili sve prirodne 
predispozicije u vidu ravnica, dolinskih i ko-
tlinskih predela (Dinić, 1979). To znači da pu-
tevi (drum, cesta) nisu produkti 19. i 20. veka. 
Rimljani su gradili puteve od davnina, širom 
carstva, o čemu svedoči i poznati Trajanov 
put na području današnje Srbije (Đerdapska 
klisura). Čuveni Apijski put (Brindizi – Rim) 
još uvek se koristi za ulazak i izlazak iz Rima 
(Tomić i saradnici, 1996). U početku razvo-
ja savremene faze kopnenog saobraćaja je bilo 
dosta lutanja o čemu svedoči i izgradnja drve-
nog puta kod Sirakuze 1837. godine. Pojava že-
leznice je nakratko zaustavila razvoj drumskog 
saobraćaja, a zatim je pojava automobila pod-
stakla njegov razvoj (Malić, 1998). Prvi asfaltni 
put je izgrađen 1901. godine u Monte Karlu, a 
četvrt veka kasnije je izgrađena prva auto-ma-

	► Slika 37. Lokacije 
vidljivih mrlja 
naf te u razvoju 
savremenog 
saobraćaja
Izvor: Fouberg et al., 
2012.
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gistrala. Izgradnja ovakvih puteva je nastav-
ljena u Nemačkoj tridesetih godina 20. veka 
(Manić, 2013). Prvi nacrt nacionalnog sistema 
za izgradnju auto-puteva u SAD je objavljen 
1922. godine.

Danas drumski saobraćaj ima vodeću 
ulogu u prevozu putnika u svetu (80% svet-
skog prevoza putnika), ali i robe na kratka i 
srednja rastojanja. U poređenju sa drugim vr-
stama saobraćaja, drumski saobraćaj je vode-
ći prema dužini mreže saobraćajnica (24 mili-
ona km ili 70% saobraćajnog sistema u svetu) 
(Manić, 2013). Najveću dužinu puteva u svetu 
imaju SAD (6,8 miliona km), a zatim slede Indi-
ja (6,2 miliona km), Kina (5,1 miliona km), Bra-
zil (2 miliona km) i Rusija (1,5 miliona km). Dr-
žave Evropske unije imaju zajedno 6,2 miliona 
kilometara dugu mrežu puteva, što je najve-
ća dužina puteva odmah posle mreže puteva 
u SAD. Mreža puteva u Evropi je najrazvijenija 
u Zapadnoj Evropi i ima tendenciju rasprosti-
ranja od severa prema jugu. Gustina mreže na 
evropskom kontinentu opada od njegovih za-
padnih regija prema istoku.

Tempo razvoja drumskog saobraćaja je na-
metnuo neophodnost njegove modernizacije 
kroz izgradnju kvalitetnijih puteva i auto-pu-
teva. Stepen izgradnje auto-puteva u svetu 
varira od jedne do druge regije. Neke drža-
ve sve više ulažu u izgradnju auto-puteva, jer 
oni predstavljaju važnu osnovu razvijenih pri-
vreda. U grupi ovih država su: SAD (najgušća 
mreža auto-puteva u svetu), Kina, Japan, Indi-
ja, a posebno evropske država (Nemačka, Itali-
ja, Francuska, Belgija, Velika Britanija). Poseb-
no su važni auto-putevi koji povezuju različite 
delove jednog kontinenta, tzv. transkontinen-
talni auto-putevi. Na primer, u SAD transkon-
tinentalni putevi povezuju istočnu obalu sa 
zapadnom. U Kanadi je poznat Transkanad-
ski auto-put, a on se, isto kao i u SAD, prosti-
re od atlantske do pacifičke obale. Auto-put 1 
(eng. Highway 1) u Australiji je kružni auto-put 
kroz celu državu i ujedno najduži nacionalni 
auto-put u svetu (14.500 km). Transibirski au-
to-put u Rusiji povezuje Sankt Peterburg sa 
Vladivostokom (11.000 km).

Pored puteva, mreže puteva i načina na 
koji se održava, automobili su isto veoma bitan 
faktor u drumskom saobraćaju. Savremeni 
proces automobilizacije ima dve bitne karak-

teristike. Prva karakteristika je tempo celoku-
pnog rasta voznog parka u svetu i to od polo-
vine 20. veka. U strukturi vozila dominiraju 
personalni automobili. Druga karakteristika 
se odnosi na prostornu neujednačenost auto-
mobilizacije, odnosno broj automobila po dr-
žavama i regijama. Najveći automobilski park 
imaju, tradicionalno, dve regije u svetu: Sever-
na Amerika i Zapadna Evropa. Istovremeno se 
uočava trend opadanja udela Severne Amerike 
(pre svega SAD, koje imaju 267 miliona auto-
mobila i zauzimaju drugo mesto u svetu), dok 
raste značaj Kine u ukupnom broju automo-
bila u svetu. Kina je ujedno i država sa najve-
ćim brojem automobila u svetu (297 miliona). 
Na trećem mestu se nalazi Japan (74 miliona). 
U Evropi (EU) najveći broj automobila ima Ne-
mačka (47 miliona).

Drumski saobraćaj ima niz prednosti u od-
nosu na druge oblike saobraćaja. Kao prvo, 
drumski saobraćaj je prostorno lako pristu-
pačan i dostupan. Automobil je pokretan, to-
liko da jednostavno može doći skoro do svakog 
naselja. U teretnom drumskom saobraćaju se 
ova odlika kvalifikuje kao usluga „od vrata do 
vrata“. Slično važi i za putnički oblik drumskog 
saobraćaja. Kao drugo, prednost drumskog sa-
obraćaja proizilazi iz velikog broja jediničnih 
vozila. Pošto je korisnicima saobraćajnih uslu-
ga važno vreme, onda upravo mogućnost or-
ganizacije velikog broja polazaka omoguću-
je uštedu vremena (Malić, 1998). Zbog ovih 
prednosti, nema sumnje da će se moderniza-
cija drumskog saobraćaja nastaviti i u buduć-
nosti. Ona će, pre svega, biti usmerena na mo-
dernizaciju prevoznih sredstava, a zatim i na 
osavremenjavanje putne mreže. 

Uticaj drumskog saobraćaj na kvalitet ži-
votne sredine jedna je od najvažnijih tema u 
saobraćaju uopšte. Drumski saobraćaj je veli-
ki zagađivač vazduha, što pokazuju i vrednosti 
njegovog kvaliteta, a on raste sa udaljavanjem 
od prometnih saobraćajnica. Broj respirator-
nih oboljenja je veći kod stanovnika koji žive 
blizu saobraćajnica. Drumski saobraćaj emitu-
je i značajnu količinu CO2, što utiče na efekat 
staklene bašte i klimatske promene, jedan od 
vodećih problema u životnoj sredini današnji-
ce. Dobro je da pažljivo projektovanje i izgrad-
nja puteva mogu ublažiti neke od ekoloških 
problema. Upravljanje sistemima za oticanje 
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padavina i voda može značajno da ublaži rasi-
panje benzina, motornog ulja i teških metala. 
Podizanje barijera za zaštitu od buke, a poseb-
no u velikim gradovima, ublažava još jedan od 
značajnih problema drumskog saobraćaja.

Železnički saobraćaj
Železnički saobraćaj je jedan od najstarijih mo-
dernih vidova saobraćaja, s počecima u 1825. 
godini kada je konstruisana lokomotiva na 
parni pogon. Iste godine je ta lokomotiva ispro-
bana na liniji Stokton–Darlington u Engleskoj. 
Nije slučajno da se to dogodilo u istoj zem-
lji u kojoj je otpočela i Industrijska revolucija. 
Od prve polovine 19. veka železnica se nezau-
stavljivo širi po celoj Engleskoj i ostatku Evro-
pe i sveta. Već u 1829. godini, na pruzi Manče-
ster–Liverpul, voz postiže brzinu od 56 km/h. 
Francuska dobija prvu železnicu 1827. godine, 
Austrija, Češka i SAD dve godine kasnije, Indi-
ja 1853. i Australija 1854. godine. Posebno su u 
istorijskom razvoju bile važne transkontinen-
talne železnice. Prva je izgrađena 1869. godine 

od atlantske do pacifičke obale u SAD, a Tran-
ssibirska železnica je građena od 1892. do 1905. 
godine i njena ukupna dužina iznosi 9.337 km 
(Malić, 1998).

Od samog nastanka železnički saobraćaj 
je značajno povezan sa društveno-ekonom-
skim okolnostima regija u kojima se razvija. 
On je omogućio prvo značajnije povezivanje 
teritorija unutar gradskih centara, spajaju-
ći rezidencijalne i industrijske kvartove (npr. 
na severoistoku SAD), što je dovelo do dalj-
njeg privrednog i društvenog razvoja. Za ra-
zliku od ovakvog modela razvoja, koji je ba-
ziran na gustini naseljenosti stanovništva, 
sasvim je drugačiju istorijsku ulogu železni-
ca imala u kolonijalnim državama. Na primer, 
u Angoli, Nigeriji i Burmi (Mjanmar) železni-
ca je bila poluga kolonijalne kontrole i doseza-
la je od luka na obalama okeana do regija sa 
rudnicima ili plantažama. Železnički pravci u 
ovim državama nisu bili saglasni sa obrasci-
ma gustine rasprostiranja stanovništva, već 
su odraz težnje u eksploataciji sirovina i nji-
hovom izvozu u metropole (kolonijalne sile). 

Železnica je kao jedna od centralnih tehnologija Industrijske 
revolucije, zajedno sa parobrodima, iznedrila potpuno nove 
geografske i ekonomsko-geografske karakteristike u svetu. 
Železnica je bila suštinski važna za uspon modernog kapitaliz-
ma i otvaranje unutrašnjih delova kontinenata putem brzog, 
jef tinog i pouzdanog saobraćaja. Pored toga što prevozi putni-
ke, železnica može da preveze i težak teret, uz smanjenje troš-
kove čak i za 95%.

U Rusiji su železnice sprečile pad države u kategoriju zema-
lja Trećeg sveta. Nakon otvaranja pruge Moskva-Sankt Peter-
burg 1851. godine, ruska železnička mreža je porasla sa 1.100 
km u 1860. na 57.900 km u 1900. godini. Prvi krak Transsibir-
ske železnice (Moskva-Vladivostok) otvoren je 1903. i skratio je 
vreme putovanja između evropskog i azijskog dela Rusije, to-
liko da se ono nije više merilo u mesecima, nego u danima. Že-
leznica je uvela i ogromne resurse Sibira u prostornu podelu 
rada. Slično tome, japanski železnički sistem je prvi put pove-
zao Tokio i Jokohamu 1872. godine i značajno ujedinio japanski 
nacionalni prostor, nakon Meiđi obnove 1868. godine. U Italiji 
je železnica isto tako bila instrument za nacionalno ujedinje-
nje, procesa koji je postignut u uslovima rastućeg ekonomskog 
i političkog uzdizanja severa zemlje u odnosu prema južnim 
delovima Apeninskog poluostrva. Francuski železnički sistem, 
usredsređen na Pariz, učinio je glavni grad pristupačnijim za 
stanovništvo širom zemlje i približio je periferne teritorije, što 
je bilo važno pariskim kapitalistima.

Železnica je i u SAD imala ogromnu ulogu u povezivanju na-
cionalne teritorije, što je dovelo do niza ekonomskih i društve-
nih promena. Na primer, 1830. godine od Njujorka do pacifičke 
obale se putovalo šest nedelja, a 1857. tu razdaljinu je bilo mo-
guće preći za nedelju dana. Železnica je imala ogromnu ulo-
gu u urbanoj, društvenoj i ekonomskoj transformaciji drža-
ve, jer je, između ostalog, približila rudnike uglja na Apalačkim 
planinama, a zatim i regije poljoprivredne proizvodnje (meso 
i žitarice) na Srednjem zapadu. Mnogi gradovi su, zahvaljuju-
ći novoj povezanosti, mogli da iskoriste komparativne pred-
nosti zasnovane na lokanim resursima. Čikago je polovinom 
19. veka, kao saobraćajna raskrsnica, bio poseban primer nove 
ekonomske ekspanzije koju je donela upravo železnica.

Povezanost železnicom je dovela do prodiranja uticaja gra-
dova unutar ruralnih sredina i krajeva. Pruge su omogućile da 
daleke teritorije postanu pristupačne, što je podstaklo i komo-
difikaciju zemljišta, koje ranije nije bilo dostupno. Tako su do-
seljenici i poljoprivrednici krenuli u osvajanje udaljenih i rela-
tivno netaknutih ekosistema.

Jedna od najeksplicitnijih posledica uvođenja železnice je 
standardizacija vremena. Engleska je prva zemlja koja je usvo-
jila standardno vreme za železnicu. Britanska železnička kli-
rinška kuća je 1847. predložila da sve železničke stanice usvo-
je Griničko srednje vreme (eng. Greenwich Mean Time – GMT). 
Do 1855. godine Griničko srednje vreme je postalo pravni stan-
dard u celoj državi (Stutz, Warf, 2012).

Prilog 14. Železnica i geografske promene u svetu
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Danas se identičan proces dešava unutar glo-
balne ekonomije.

Železnički saobraćaj se odvija kopnenim 
putem i to na određenim linijama ili prugama. 
Kao vid saobraćaja ima prednost u poređenju 
sa drumskim saobraćajem, zbog velikih brzina 
u putničkom saobraćaju i znatno većeg kapaci-
teta nosivosti (Dinić, 1979). Zbog toga železnič-
ki saobraćaj zauzima drugo mesto po prevozu 
tereta (posle morskog) i putnika (posle auto-
mobilskog). Glavna uloga ove grane saobraća-
ja je u prevozu masovnih industrijskih i poljo-
privrednih tereta na velika rastojanja – rude i 
žitarice (Manić, 2013). Takođe, železnički sa-
obraćaj pokazuje veću nezavisnost u odno-
su na vremenske prilike, što mu obezbeđuje i 
veću tačnost. U pregledu prirodnih faktora koji 
utiču na izgradnju železničkih pruga ističe se 
reljef. Predispozicije brdskog i planinskog re-
ljefa značajno određuju trasu pruga i postavlja-
ju kriterijume za izgradnju mostova i kopanje 
tunela. Ipak, zahvaljujući usavršavanju tehni-
ka gradnje i karakteristikama voznog parka, 
železnička mreža u svetu je savladala visoko-
planinske predele Alpa, Pirineja, Stenovitih 
planina i Anda (Dinić, 1979). Nedostatak že-
lezničkog saobraćaja je prisutan u smanjenoj 
f leksibilnosti i manjoj dostupnosti, jer ovaj sa-
obraćaj može da funkcioniše samo tamo gde je 
izgrađena pruga i od jedne železničke stanice 
do druge.

Za železničku mrežu u svetu je karakte-
rističan neravnomeran razmeštaj i gustina, 
zavisno od relevantnih prirodnih i društve-
no-ekonomskih uslova. Države sa velikom gu-
stinom železničke mreže su mahom u Evropi. 
Tako, na primer, Češka ima gustinu železnič-
ke mreže od 121 km/1.000 km2, Nemačka 107,5 
km/1.000 km2, Luksemburg 104,8 km/100 km2, 
Mađarska 83,2 km/100 km2, a Holandija 77,5 
km/100 km2. Na drugoj strani se nalaze afrič-
ke države sa veoma malom gustinom železnič-
ke mreže, a pojedine države u Africi i Aziji čak 
ni nemaju železnicu.

U budućnosti će razvoj železnice biti usme-
ren prema tehničkom usavršavanju saobra-
ćaja i to u pravcu povećanja brzina, kroz au-
tomatizaciju i elektrifikaciju, kao i u daljem 
premošćavanju nepristupačnih predela (tune-
li, mostovi, vijadukti). Posebnu ulogu u osavre-
menjavanju će imati uvođenje savremenih vo-

zova i infrastrukture unutar sistema tzv. brzih 
pruga, gde se postižu brzine od 200 do 500 
km/h. Značajan doprinos u razvijanju tehnolo-
gije brzih pruga dao je Japan još daleke 1964. 
godine. Nakon toga tehnologiju su preuzele 
Koreja i Tajvan, a u novije vreme lider u grad-
nji ovakvih pruga je Kina (Manić, 2013). Nji-
hov voz tipa maglev u Šangaju, povezujući ae-
rodrom sa istočnim delom grada, saobraća po 
principi magnetske levitacije (voz lebdi, ume-
sto što ima čelične točkove na čeličnim šinama) 
i postiže brzinu od čak 460 km/h. Putovanje od 
30 km završava za nešto više od sedam minu-
ta (Stutz, Warf, 2012; Manić, 2013). Voz mag-
lev se bazira na nemačkoj tehnologiji, a Kina 
je posle uspela da razvije i sopstvene maglev 
vozove. U Evropi je sistem brzih pruga gra-
đen postepeno, prvenstveno između Francu-
ske, Belgije, Italije, Španije i Nemačke. Nakon 
izgradnje tunela ispod Lamanša (1994), u si-
stem brzih pruga se uključuje i Velika Britani-
ja (Manić, 2013).

Cevovodni saobraćaj
Cevovodni saobraćaj kao jedan od najmlađih 
vidova saobraćaja služi za transport nafte i 
gasa, a zatim i mleka, piva, žitarica. Cevovo-
di mogu biti korisni i u transportu biogoriva, 
vode za piće, tople vode, čak i pare na kraćim 
distancama. Oni mogu imati svoju ulogu u na-
vodnjavanju na velikim udaljenostima, u slu-
čaju gde su prisutne reljefne prepreke ili tamo 
gde su kanali loš izbor zbog isparavanja, zaga-
đivanja ili nekog drugog uticaja na životnu sre-
dinu. Ipak, njihova najvažnija uloga u savre-
menom svetu se pokazala u slučaju transporta 
nafte i gasa.

Izgradnja cevovoda je otpočela tek u dru-
goj polovini 19. veka i bila je inicirana potre-
bama za naftom i njenom preradom. Prvi 
cevovod, za prenos nafte, sagrađen je u Pensi-
lvaniji 1862. godine. Imao je u prečniku oko 5 
cm i prenosio je naftu u razdaljini od oko 8 km. 
Ovaj vid saobraćaja je ubrzo osvojio SAD, pa je 
na kraju 19. veka u ovoj državi bilo oko 5.000 km 
cevovoda (Tomić i saradnici, 1996).

Izgradnja cevovodne infrastrukture je 
skupa i zahtevna, ali je zato eksploatacija ove 
vrste saobraćaja jeftina. Cena te izgradnje za-
visi od dimenzija, odnosno kubikaže tran-
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sportne cevi, uslova gde se cevovod postav-
lja, distance koju cevovod prelazi i viskoznosti 
materijala koji se transportuje (da li je potreb-
no dodatno pumpanje i zagrevanje). Pošto je 
izgrađen, cevovod ima niske operativne troš-
kove, zbog čega je njegova isplativost u pre-
nosu određenih tereta izuzetna. Ono što se 
eventualno uzima kao njegov nedostatak jeste 
nepromenljivost njegovog kapaciteta (pošto je 
jednom sagrađen cevovod se ne može proši-
riti zbog eventualnog povećanja potražnje), a 
zatim i smanjena f leksibilnost (promena tržiš-
nih uslova ne može naknadno da promeni tok 
cevovoda). Najzad, situacija je veoma složena i 
po pitanju društvenih faktora u izgradnji i ko-
rišćenju cevovoda, jer oni često prelaze grani-
ce zbog čega nose i određenu političku teži-
nu, pa i rizike (Manić, 2013). Na primer, složeni 
geopolitički odnosi između Rusije i Ukrajine 
su proizveli niz složenih situacija u izgradnji 
novih gasovoda i isto tako su uticali u Srednjoj 
Evropi na snabdevanje ruskim gasom. Proje-
kat gasovoda Južni tok, koji je trebalo da po-
veže Rusiju, preko Srbije, sa državama Evrop-
ske unije, napušten je zbog odbijanja Bugarske 
da kao članica Evropske unije odobri potreb-
ne dozvole. U pozadini celog slučaja je bio i rat 
u Ukrajini. Umesto Južnog toka, u rad je 2020. 
pušten gasovod Turski tok, koji od Turske vodi, 
preko Bugarske i Srbije, do Mađarske. 

Mreža cevovoda je najviše zastupljena i raz-
granata u Severnoj Americi (SAD). Najveći broj 
naftovoda kreće iz glavnih oblasti proizvod-
nje sirove nafte u središnjem delu SAD, za-
padnom Teksasu i na obali Meksičkog zaliva, 
prema oblasti Velikih jezera i prema severnoj 
obali Atlantskog okeana. Isto tako, cevovodi 
polaze iz velikih rafinerija na atlantskoj obali 
prema potrošačima na Srednjem Zapadu. SAD 
su ujedno i država sa najvećom dužinom izgra-
đenih cevovoda u svetu (4.023.360 km), a zatim 
ih sledi Kanada (840.000 km). U Evropi je cevo-
vodni saobraćaj potpuno drugačije organizo-
van, jer Evropa i nema velika nalazišta nafte i 
gasa, pa cevovodi polaze iz velikih luka na Me-
diteranu prema potrošačkim centrima u dru-
gim krajevima kontinenta. U Istočnoj Evropi 
uglavnom dominiraju naftovodi koji polaze iz 
Rusije (obala Kaspijskog mora). U isto vreme, 
za ovaj deo Evrope je više karakteristična 
mreža gasovoda. Rusija ima mrežu cevovoda u 

dužni od 260.000 km, po čemu je treća u svetu. 
Mreža naftovoda i gasovoda je delimično orga-
nizovana i na Bliskom istoku, regiji sa jednim 
od najvećih obima proizvodnje nafte u svetu 
(najveću mrežu cevovoda ima Saudijska Arabi-
ja – 10.600 km).

Vodeni saobraćaj
Prva iskustva u plovidbi čovek je stekao na re-
kama, koristeći arhaična plovidbena sredstva 
(splavovi, čamci), da bi se tek kasnije otisnuo 
širom prostranstva Svetskog mora (Марић, 
2008). Vodeni saobraćaj je jedan od najstarijih 
vidova saobraćaja, koji je kroz istoriju značajno 
pomogao razvoj privrede, a pre svega trgovine. 
Prvi pravi trgovci na vodenim saobraćajnim 
putevima su bili Feničani. Izvorno nastanju-
jući Levant, oni su brzo zagospodarili čitavim 
Sredozemnim morem i odatle su kroz Gibraltar 
plovili do Velike Britanije i Skandinavije. Stari 
Grci su nakon Feničana bili sledeći gospodari 
mora, a posle njih su to, od 15. veka, Portugalci, 
Španci, Englezi i Holanđani. Oni su unapredili 
pomorski saobraćaj na gotovo svim okeanima 
(Tomić i saradnici, 1996). Slično kao i u sluča-
ju drugih oblika saobraćaja, tehničke inovacije 
su vidno pomogle razvoj vodenog saobraćaja, a 
naročito nakon Industrijske revolucije. Prema 
komunikaciji i prevoznim sredstvima, vodeni 
saobraćaj se može podeliti na: pomorski, rečni, 
kanalski i jezerski saobraćaj.

Pomorski saobraćaj. Činjenica da mora i 
okeani predstavljaju 71% od ukupne Zemlji-
ne površine, potvrđuje izuzetan potencijal za 
razvoj ovog oblika saobraćaja. U tome veoma 
važnu ulogu igraju i klasični geografski uslo-
vi poput karaktera obala i hidroloških uslo-
va mora i okeana. Savremeni pomorski sao-
braćaj se i dalje bazira na prednostima gotovo 
neograničene propusne moći morskih puteva. 
Pomorski saobraćaj ima ulogu u prevozu put-
nika i robe, ali danas najviše ovo drugo, jer je 
ekspanzija vazdušnog saobraćaja omogućila 
daleko brži prevoz između udaljenih kontine-
nata. Mada je značajno sporiji od vazdušnog 
saobraćaja, prednost pomorskog saobraćaja se 
ogleda u povoljnim cenama prevoza. Sa druge 
strane, one ne mogu biti i prednost kod robe 
koja je sklona kvarenju, pa je pomorski saobra-
ćaj zahvalan mahom u transportu robe ili ka-
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bastih materijala (npr. ugalj, nafta, žitarice, 
rude) (Tomić i saradnici, 1996). 

Najvažniji plovidbeni putevi se nalaze u 
umerenim geografskim širinama, na šta utiče 
i gustina naseljenosti i raznovrsne potrebe sta-
novništva u ovim krajevima. Glavni pomorski 
pravci u svetu su: (1) Severnoatlantski plovid-
beni put (povezuje Zapadnu Evropu sa istoč-
nom obalom SAD), (2) Mediteransko-azijski 
plovidbeni put (probija se kroz Suecki kanal od 
1869. godine), (3) Evropsko-južnoamerički plo-
vidbeni put (povezuje Zapadnu Evropu sa Bra-
zilom, Argentinom i Urugvajem), (4) Panam-
ski plovidbeni put (probija se kroz Panamski 
kanal od 1914. i skratio je put između Njujor-
ka i San Franciska za oko 15.000 km) (Slika 38), 
(5) Plovidbeni put Rta dobre nade (iako je pro-
met opao nakon izgradnje Sueckog kanala, nije 
izgubio potpuno značaj zbog novih saobraćaj-
nih mreža) i (6) Severnopacifički plovidbeni put 
(povezuje privredno dinamične krajeve Istočne 
Azije sa zapadnom obalom SAD).

U pomorskom saobraćaju se koristi nekoli-
ko kategorija brodova:
•	 Putnički brodovi. Kod ovih brodova se za 

prevoz putnika i robe koriste tri podvrste 
brodova. Feriboti imaju funkciju prevo-
za putnika i njihovih automobila obično na 
kraćim distancama, npr. između kopnenog 
i ostrvskog dela neke države. Kruzeri su ve-
liki i obično luksuzni brodovi za odmor i tu-
ristička putovanja (npr. u Severnoj Americi, 
Evropi i Aziji sa Pacifikom). Prekookean-
ski brodovi se koriste za duga prekookean-

ska putovanja na stalnim linijama (danas su 
slabo zastupljena).

•	 Robni prevoznici. Ovi brodovi prevoze 
specifičnu vrstu tereta (rude i rasuti teret). 
Kako je reč o visokotonažnim brodovima, 
oni zahtevaju duboke gazove u lukama i 
retko se koriste u jezerskom saobraćaju.

•	 Kontejnerski brodovi. Obuhvataju najve-
ći deo brodova za prevoz tzv. suvog tereta. 
Kao prevozno sredstvo izazvali su revoluci-
ju u prevozu tereta, jer zahvaljujući njima je 
omogućen jednostavan, brz i efikasan pre-
tovar robe u lukama.

•	 Tankeri. Danas ovi brodovi čine trećinu 
nosivosti svetske f lote. Koriste se uglavnom 
za prevoz nafte i naftnih derivata, tečnog 
gasa, biljnih ulja i vina. Glavni pravci kreta-
nja tankera u svetu su iz pravca Karipskog 
mora u SAD i Zapadnu Evropu, zatim i iz 
zemalja Bliskog istoka (Persijski zaliv) u Za-
padnu Evropu, SAD i Japan.

•	 RORO brodovi. U ovoj grupi su specijalizo-
vani brodovi za transport automobila, trak-
tora i lokomotiva.

•	 Brodovi hladnjače. Koriste se za prevoz 
prehrambene robe, koja zahteva određe-
nu kontrolu temperature tokom transporta 
(npr. meso, voće, povrće, riba i mlečni proi-
zvodi) (Manić, 2013).

Svetska f lota je koncentrisana na mali broj 
država, u koje spadaju: Japan, Rusija, Grčka, 
Kina i Norveška. U geografskom razmeštaju 
f lote na globalnom nivou značajnu ulogu ima 

	► Slika 38. Uloga 
Panamskog i 
Sueckog i kanala u 
skraćivanju dužine 
pomorskih ruta za 
brodove.
Izvor: Stutz, Warf, 
2012.
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i pojava tzv. zastava pogodnosti ili slobodnih 
zastava. Neki brodovlasnici nisu registrova-
li svoje plovilo u matičnoj državi, već u nekoj 
drugoj, i to zbog pogodnosti u vidu manjih 
troškova i izdataka (npr. registracija, porez, 
cena radne snage). Danas je prema tonaži oko 
70% svetske f lote upisano u registar van država 
porekla i na ime onih država koje su na listi za-
stava pogodnosti. U ove države spadaju: Pana-
ma, Liberija, Maršalska ostrva, Malta i Baha-
me. Samo u Panami je registrovano oko 7.800 
brodova (npr. na drugom mestu je Liberija sa 
3.700 brodova), jer ova država nudi mogućnost 
lakše registracije (često i „onlajn“), zatim i mo-
gućnost zapošljavanja jeftinije radne snage, 
dok pored svega strani vlasnici čak i ne plaćaju 
porez na prihod.

Luke ili morska pristaništa su ona mesta 
na morskoj obali od kojih počinju ili u kojima 
se završavaju morski putevi. Ovde se brodovi 
snabdevaju gorivom, vodom i hranom. U luka-
ma se ostvaruje veza sa drugim vidovima sa-
obraćaja, pa one neretko predstavljaju mesto 
presedanja putnika i utovara ili istovara najra-
znovrsnije robe. Postoji više geografskih tipo-
logija luka, na primer prema položaju i prirod-
nim odlikama (zalivske i na plovnim rekama), 
prema nameni (univerzalne, putničke, teret-
ne, ratne, sportske) i prema njihovom znača-
ju (svetske, međunarodne, lokalne, tranzit-
ne, terminalne, uvozne i izvozne) (Dinić, 1979). 
Neke od najvećih luka u svetu, prema obimu 
teretnog prevoza, nalaze se u: Kini (npr. Šan-
gaj, Šenžen, Hong Kong), Singapuru, Južnoj 
Koreji (Busan). U redu najvećih svetskih luka 
u Evropi nalaze se: Roterdam (Holandija) i An-
tverpen (Belgija).

Rečni i kanalski saobraćaj. Rečni saobra-
ćaj ima niz prednosti, u koje, pre svega, spa-
daju: mogućnost korišćenja prirodnih tokova 
reka i niža cena koštanja u njegovom odvijanju. 
Rečni saobraćaj je u jednom trenutku počeo 
da gubi trku sa železničkim saobraćajem, ali 
danas ponovo dobija na značaju zbog primene 
savremenih tehnika, koje regulišu tokove reka 
i povezuju ih sa kanalima. Neometano odvija-
nje rečnog saobraćaja zavisi od sledećih geo-
grafskih uslova: dubine rečnog korita, morfo-
logije i nagiba terena i rečnog režima.

Rečni saobraćaj je, slično kao i neki drugi 
oblici saobraćaja, uslovljen ekonomskim ra-

zvojem regija kroz koje plovne reke protiču. 
Pogodne plovne karakteristike ne dolaze do 
izražaja ukoliko je područje u okruženju pri-
vredno nerazvijeno (npr. Amazon). Privredni 
značaj reka posebno dolazi do izražaja u Evro-
pi, gde mnoge reke protiču kroz brojne indu-
strijske regije. Na primer, plovni put reke Rajne 
koriste Švajcarska, Nemačka, Francuska i Ho-
landija. Na ovoj reci se beleži intenzivan rečni 
saobraćaj, koji je omogućen i činjenicom da 
ona protiče kroz privredno najrazvijenije obla-
sti Evrope: Rursku oblast, Sarsku oblast i Ve-
stfaliju (Tomić i saradnici, 1996). Na ovoj reci 
se nalazi i Roterdam, nekada najveća luka na 
svetu, a danas najveća u Evropi. Može se za-
ključiti da su reke kao prirodne pojave odigrale 
veoma važnu ulogu u Industrijskoj revoluciji, 
industrijalizaciji i privrednom razvoju brojnih 
regija kako u Evropi, tako i širom sveta (npr. 
Jangcekjang u Kini).

Pored Rajne i neke druge evropske reke su 
važne za odvijanje rečnog saobraćaja (Sena, 
Laba, Odra, Visla, Volga, Don), a među njima 
se ističe i Dunav, koji je posebno značajan za 
sve popularnija turistička krstarenja, od Pa-
saua (Nemačka) do delte ove reke (Rumunija). 
U Aziji se po intenzitetu saobraćaja ističu Jan-
gcekjang, Hoangho, Ind, Gang, Iravadi. Naj-
važnija reka za odvijanje saobraćaja u Sever-
noj Americi je Misisipi sa pritokama. Ova reka 
ima odličan položaj u predelu centralne ravni-
ce, koja je privredno veoma vitalna, pa otuda 
i intenzivan rečni saobraćaj duž njenog toka. 
U Južnoj Americi se ističe Parana, jer povezu-
je unutrašnje gradove u Argentini i Paragvaju 
sa Atlantskim okeanom, a u Africi je rečni sa-
obraćaj intenzivniji na Nilu. Saobraćajno naj-
značajnije reke u Australiji su očekivano Meri 
i Darling. Naročito su imale važnu istorijsku 
ulogu, jer je, na primer, Darlingom transpor-
tovana vuna iz stočarski važnih krajeva na za-
padu Novog Južnog Velsa.

Kanali su, kao tokovi stvoreni čovekovim 
radom, dobili poseban saobraćajni značaj u po-
vezivanju sa rekama, jezerima i morima. Oni 
se uglavnom i grade zbog plovidbe, skraćivanja 
plovnih puteva i povezivanja sa drugim regija-
ma. Najpoznatiji evropski kanal je Rajna-Maj-
na-Dunav, u Bavarskoj, koji ima ulogu u plov-
nom povezivanju Delte Rajne i Delte Dunava. 
Zbog toga je još poznat i kao Evropski kanal. 
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Ovaj plovni put, u dužini od 171 km, pušten je 
u promet 1992. godine.

Jezerski saobraćaj. Značaj jezerskog sao-
braćaja u svetu zaostaje za rečnim saobraća-
jem. Najviše je razvijen na Velikim jezerima 
u SAD i Kanadi. Ovaj privredno veoma razvi-
jeni kraj Severne Amerike je omogućio aktiv-
ni razvoj vodenog saobraćaja za prevoz tere-
ta. Kada vremenski uslovi to dozvoljavaju, više 
od sto brodova natovarenih rasutim teretom 
(rude i žitarice) u svakom trenutku saobraća 
plovidbenim putevima Velikih jezera (Gornje 
jezero, Mičigen, Hjuron, Iri i Ontario). Kontakt 
preko reke Sen Loren sa Atlantskim okeanom i 
sa plovnim sistemom Misisipija, omogućili su 
razvoj jezerskog saobraćaja na Velikim jezeri-
ma u visokom intenzitetu. 

Vazdušni saobraćaj
Vazdušni saobraćaj je značajan akter u globa-
lizaciji sveta, jer je zbog svoje brzine u stanju 
da, tokom relativno kratkog perioda trajanja 
putovanja, poveže države i svet na način kako 
to nije pošlo za rukom nijednoj drugoj vrsti sa-
obraćaja. Njegova strateška prednost je brzina 
i zato je pogodan u prevozu putnika, ali u isto 
vreme ne i za prevoz robe zbog ograničenosti 
kapaciteta. Izuzetak su dragoceni predmeti i 
skupocena roba. Vazdušni saobraćaj je skuplji 
u poređenju sa drugim vidovima saobraćaja i 
zahteva kapitalna ulaganja.

Vazdušni saobraćaj je jedan od novijih vi-
dova saobraćaja koji se pojavio i razvijao u 20. 
veku. Ekspanzija ovog oblika saobraćaja u sve 
delove sveta je omogućena zahvaljujući njego-
voj velikoj brzini, modernizaciji i usavršava-
nju, kao i najzad zbog toga što su zračne luke 
(aerodromi) jedine zahtevne u infrastruktur-
nom opremanju. U odnosu na prirodne uslo-
ve vazdušni saobraćaj najviše zavisi od kli-
matskih i meteoroloških prilika, gde se kao 
ometajući faktori ističu olujni vetrovi, magla, 
peščane oluje. Pored uticaja na let, meteorološ-
ki uslovi utiču i na poletanje i sletanje letelica 
(Dinić, 1979).

Avion je jedan od najsavršenijih čoveko-
vih izuma pa je i to razlog zašto je čovekova te-
žnja za letenjem tokom najvećeg dela istorije 
bila u sferi njegovih ideja i želja. Još u srednjem 
veku se pojavljuju prvi mislioci koji rasprav-

ljaju o mogućnostima letenja. Rodžer Bejkon 
(Roger Bacon) je u 1250. godini napisao ra-
spravu o mogućnosti letenja. Nakon toga je u 
istim zamislima bio i čuveni Leonardo da Vinči 
(Leonardo da Vinci). Čovek koji se prvi vinuo 
u vazduh je bio brazilski Portugalac Bartolo-
meo de Gusman (Bartolomeu de Gusmão) i to 
u balonu napunjenom toplim vazduhom. Let 
balonom je usavršen zahvaljujući Nemcima i 
njihovom inženjeru Ferdinandu fon Cepelinu 
(Ferdinand von Zeppelin), konstruktoru lete-
ćeg balona koji je upravo po njemu poneo ime 
cepelin. Ove letelice su bile ogromnih dimen-
zija, krhke, slabo otporne na vetar i lako zapa-
ljive, pa su brzo napuštene (Malić, 1998). Braća 
Rajt su 1903. godine uspešno konstruisala prvi 
avion sa benzinskim motorom. Njihov prvi let, 
na visini od tri metra i rastojanju od 30 m, tra-
jao je samo 12 sekundi, ali je u isto vreme bio 
i početak čovekovog osvajanja vazdušnih pro-
stranstava (Dinić, 1979).

Razvoj vazdušnog saobraćaja u komercijal-
ne svrhe otpočinje 1919. godine kada se u Evro-
pi uspostavljaju prvi redovni vazdušni letovi 
na nekoliko linija: Pariz-Brisel, Pariz-London, 
London-Brisel (Марић, 2008). Svetski ratovi su 
ograničili letove, ali su u isto vreme, zahvalju-
jući pronalazaštvu iz vojno-strateških razloga, 
unapredili tehniku letenja. Današnji avionski 
saobraćaj se posebno razvio zahvaljujući usa-
vršavanju mlaznog motora, koji je avionu dao 
na brzini i veličini. On je u stanju da prevozi 
na hiljade kilometara udaljenosti, i to odjed-
nom, stotine putnika ili hiljade kilograma te-
reta (Malić, 1998).

Vazdušni saobraćaj se koncentriše preko 
aerodroma, gde je prisutan najveći broj zapo-
slenih u ovom obliku saobraćaja. Visoke kon-
centracije aerodroma su zastupljene na najvaž-
nijim putnim pravcima vazdušnog saobraćaja 
(npr. Evropa-Severna Amerika, Evropa-Bliski 
istok-Istočna Azija, Severna Amerika-Južna 
Amerika i sl.). Prema svojoj opremljenosti, ka-
pacitetima, dužini pista i uslugama, aerodro-
mi se dosta razlikuju. Najveći aerodromi u 
svetu, prema broju putnika, danas se uglav-
nom nalaze u Kini (npr. Guandžou, Šenžen, 
Šangaj i drugi), a zatim i u SAD (npr. Dalas, 
Denver, Njujork). Najveći aerodromi u Evropi 
su u: Istanbulu, Parizu, Londonu, Amsterda-
mu i Moskvi.



187EKONOMSKA GEOGRAFIJA

Pored aerodroma od vitalnog značaja za 
neometano odvijanje vazdušnog saobraćaja 
su avio-kompanije. One pružaju usluge prevo-
za putnika i tereta. Najveća kompanija tog tipa 
je American Airlines iz SAD. Kao važan feno-
men u vazdušnom saobraćaju prisutne su na 
globalnom nivou i niskotarifne avio-kompa-
nije ili tzv. „low-cost“. Ove kompanije posluju 
po osnovu minimiziranja operativnih troško-
va i bez usluga koje su karakteristične za stan-
dardne avio-kompanije (npr. besplatni obroci 
i piće), dok u isto vreme naplaćuju npr. uslu-
gu prevoza ručnog prtljaga. Neke od najvećih 
niskotarifnih avio-kompanija u svetu su: Rya-
nair, easyJet, Airasia, Southwest Airlines, a 
potom i neke druge.

Telekomunikacioni saobraćaj
Poštansko-telekomunikacioni saobraćaj spada 
u red najstarijih oblika saobraćaja pod kojim se 
ne podrazumeva klasičan prevoz ljudi i dobara, 
već komuniciranje između ljudi. Zbog takve nje-
gove specifičnosti kaže se da je telekomunikaci-
oni saobraćaj sistem veza, ali se istovremeno ne 
poriče njegova jasna pripadnost saobraćajnoj 
delatnosti (Malić, 1998). Poštansko-telekomuni-
kacioni saobraćaj se bavi otpremom, prenosom i 
isporukom pisama, štampe, knjiga, vrednosnih 
hartija, novca, paketa (poštanskih), vesti, razgo-
vora i slika. Ovaj vid saobraćaja veoma često ko-
risti usluge drugih saobraćajnih grana. Reč je o 
drevnom obliku saobraćaja (lat. positio statio – 
putna stanica postavljena između trkača, konja 
i zaprege, prilikom prenosa zvaničnih pisama), 
čiji počeci su zabeleženi kod Asiraca, Egipća-
na i Kineza. U staroj Grčkoj poštanski saobraćaj 
se odvijao između gradova (polisa) zahvaljuju-
ći glasonošama koje su išle peške ili na konji-
ma. Zahvaljujući mreži dobrih puteva u Rim-
skoj imperiji je poštanski saobraćaj bio veoma 
razvijen (Dinić, 1976). Danas je usled tehničkog 
i tehnološkog napretka telekomunikacioni sa-
obraćaj dobio posebno značenje (npr. internet), 
o čemu se dosta govori i piše u društvenoj ge-
ografiji. Komunikacija je od suštinskog značaja 
za društvene odnose, jer važno je ko sve ima pri-
stup informacijama i kako prostor, neko mesto i 
mreža (npr. infrastruktura i telekomunikacioni 
sistem), utiču na pristup informacijama (Han-
son, 2009).

Inovacije su slično kao i u slučaju ostalih 
oblika saobraćaja odigrale ključnu ulogu u ra-
zvoju telekomunikacija, a zauzvrat cirkulaci-
ja informacija je imala važnu ulogu u jačanju 
kapitalističkih ekonomija u razvijenim delo-
vima sveta. Semjuel Morze je 1844. godine, sa 
pronalaskom telegrafa, omogućio da komuni-
kacije prekinu zavisnost u odnosu prema dru-
gim vrstama saobraćaja. Telegrafska mreža 
se brzo razvijala u SAD, pa je sa 64 km kablo-
va u 1844. porasla na 37.000 km u 1852. godi-
ni. Prva transkontinentalna telegrafska konek-
cija u Severnoj Americi je uspostavljena 1861. 
godine. Telegraf je tako ubrzao kolonizaciju 
američkog zapada i pomogao formiranje na-
cionalnog tržišta (cirkulacija vesti, uticaj na 
cene, berzanske i druge informacije na dalji-
nu). Prenos informacija telegrafom je snažno 
uticao na efikasno upravljanje međunarodnom 
trgovinom (npr. kontrola zaliha, cena, kretanja 
robe), čemu je doprinela i prva uspešno postav-
ljena transatlantska telegrafska linija 1868. go-
dine, kao fragment u ukupnom uspostavljanju 
međunarodne vremensko-prostorne kompre-
sije (Prilog 15), koja je pratila Industrijsku re-
voluciju. Sledeći važan izum za telekomunika-
cije je bio telefon. Decenijama nakon što je ovaj 
uređaj 1876. godine konstruisan, telekomuni-
kacije su bile sinonim za jednostavnu telefon-
sku uslugu (Stutz, Warf, 2012).

U okvirima tradicionalne podele, poštan-
sko-telekomunikacioni saobraćaj se može pojavi-
ti kao: poštanski, telegrafski i telefonski saobra-
ćaj (Malić, 1998, Марић, 2008). Pošta koristi 
usluge drugih vrsta saobraćaja u prijemu, pre-
vozu i isporuci poštanskih pošiljki (pisma, pa-
keti, novčane pošiljke). Obim razvoja pošte za-
visi od razvijenosti privrede i na osnovu toga 
se može lako zaključiti da je ovaj vid saobraćaja 
najrazvijeniji u Zapadnoj Evropi, SAD i Japanu. 
Telegrafski i telefonski saobraćaj su omogu-
ćili direktnu komunikaciju između ljudi, od-
nosno, prenos govora i pisanih poruka posred-
stvom telekomunikacione mreže, telefonskog 
uređaja, centrala i drugih uređaja koji podrža-
vaju tu mrežu (Марић, 2008). Pojava, ubrzani 
razvoj i masovna upotreba mobilnih telefona 
je dovela do novog poglavlja u razvoju telefon-
skog saobraćaja. Samo 10% svetske populaci-
je u 2002. godini je koristilo mobilne telefone, 
a do 2005. taj procenat je porastao na 46%. Do 
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kraja 2009. bilo je skoro šest milijardi mobilnih 
i fiksnih telefonskih pretplatnika širom sveta, 
što uključuje 1,26 milijardi pretplatnika fik-
sne telefonije i 4,6 milijardi pretplatnika mo-
bilne telefonije. Suma telefonskih brojeva mo-
bilne telefonije u svetu trenutno se približava 
broju od osam milijardi. Najveći broj korisnika 
usluga se nalazi u Kini, Indiji, Indoneziji, SAD 
i Evropskoj uniji.

Sateliti i optički kablovi su kao tehnološka 
rešenja u osnovi deo globalne telekomunikaci-
one privrede. Kapaciteti prenosa ovih tehno-
logija su brzo rasli krajem 20. veka, paralelno 
sa elektronskom revolucijom. Multinacionalne 
kompanije, banke i medijski giganti obično ko-
riste prednosti ovih tehnologija, bilo da su te-
lekomunikacioni objekti u privatnom vlasniš-
tvu ili su iznajmljeni od strane korporativnih 
mreža (Stutz, Warf, 2012).

Internet je ogromna mreža međusobno po-
vezanih računara. Oni omogućavaju brojnim 

korisnicima dostupnost informacija, usluga, 
podataka i programa uskladištenih u jednom 
računaru, a zatim obezbeđuju i mogućnost 
kupovine robe, preuzimanja muzike, pretra-
ge baze podataka, komuniciranje porukama 
i slično. Iako je delimično nastao iz američ-
kih odbrambenih istraživanja u vreme hlad-
nog rata, za godinu pojave interneta se sma-
tra 1985. godina, kada je Nacionalna naučna 
fondacija u SAD kreirala NSFNET (program 
za promociju unapređenja istraživanja). NS-
FNET je koristio protokole koji i danas podrža-
vaju internet, usmeravajući „pakete“ podataka 
do računara dodeljivanjem jedinstvenih adre-
sa mrežama i mašinama domaćina (npr. IP 
adresa 68.142.226.55 je yahoo.com). Kao javno 
sredstvo internet se pojavio zahvaljujući popu-
larnosti Svetske mreže (eng. World Wide Web 
– WWW) ili serije međusobno povezanih do-
kumenata (veb stranica) (Harris, 2009). 

U svetu ima između 4,3 i 5 milijardi aktiv-
nih korisnika interneta (2021), a pre oko deset 
godina (2010) taj broj je iznosio 1,9 milijar-
di. Prostorna neujednačenost u broju korisni-
ka je prisutna između regija sveta, ali isto tako 
i u granicama država. Na primer, čak i u naj-
razvijenijim državama, poput Velike Britani-
je, prisutan je značajan pad broja korisnika in-
terneta u smeru od urbanih prema ruralnim 
krajevima. Srazmerno broju stanovnika naj-
veći broj internet korisnika nalazi se u Evropi 
i Severnoj Americi. U Evropi prednjače države 
Severne Evrope, poput Norveške (96%), Šved-
ske (96%) i Islanda (98%). U SAD 95% stanov-
ništva ima pristup internetu. Sasvim suprot-
no, afričke države vidno zaostaju. U Somaliji i 
Eritreji svega 2% stanovništva koristi predno-
sti internet mreže, dok je u Etiopiji (18%) i Ke-
niji (17%) taj broj nešto veći, ali i dalje nezado-
voljavajući. U Kini je broj stanovnika kojima je 
internet dostupan stalno u porastu i sa 25% u 
2010. je skočio na 70% ukupnog stanovništva u 
2021. godini. Mada nema zvaničnih podataka, 
pretpostavlja se da u Severnoj Koreji ima svega 
nekoliko hiljada ljudi kojima je internet dostu-
pan.

Uticaj interneta na ekonomiju analizira se 
u sferi elektronskog poslovanja i tzv. dot kom-
panija (eng. dot-com ili .com), čija ekspanzija je 
otpočela krajem devedesetih godina 20. veka. 
Trgovina se preko interneta odvijala tako što su 

Vremensko-prostorna kompresija je često isticani pojam u društvenoj i 
ekonomskoj geografiji, a koji se odnosi na uticaj informacionih i komuni-
kacionih tehnologija u skraćivanju vremena i troškova prenosa informa-
cija kroz prostor.

Vremensko-prostorna kompresija bitno umanjuje značaj distance 
kao sputavajuće okolnosti u komunikaciji. Ona je upućena na smanje-
nje barijera u donošenju poslovnih odluka, a zatim i na aktivnost koja je 
rezultat poboljšanja saobraćajnih komunikacija, što je omogućilo ubr-
zavanje tempa života. Ključne ekonomske aktivnosti, kao što su promet 
kapitala i dobara, sve se brže odvijaju, pa rezultati kompresije vreme-
na i prostora daju iskustvo i osećaj o tome kako svet postaje sve manji. 
Vremensko-prostorna kompresija i globalizacija su tesno povezani, jer 
globalizacija donosi promenu načina na koji doživljavamo prostor i vre-
me. Savremena sredstva transporta, komunikacija i tehničko-tehnološke 
inovacije su dovele do toga da prostor bude „uništen“ vremenom, iako se 
apsolutna udaljenost u tom nekom prostoru nije promenila (npr. avion-
ski let između Londona i Brizbejna je u 1934. godini trajao dvanaest dana, 
dok je danas Boingovom avionu izvodljivo da leti bilo kojom komercijal-
nom rutom, na istoj relaciji, bez zaustavljanja). U isto vreme, troškovi sa-
obraćajnih usluga su značajno opadali što je dovelo do dodatnog porasta 
obima saobraćaja.

Vremensko-prostorna kompresija znači da su određena mesta, kao 
npr. globalni gradovi (posebno u državama tzv. jezgra), međusobno po-
vezaniji nego ikada, preko komunikacionih i saobraćajnih mreža, dok su 
druga mesta, poput onih na periferiji, udaljenija nego ikada. Mreže infor-
macionih tehnologija su progresivnije otkriće od pojave štamparije ili od 
tekovina Industrijske revolucije (Mackinnon, Cumbers, 2007; Knox et al., 
2014; Stutz, Warf, 2012; Jones, 2012; Fouberg et al., 2012).

Prilog 15. Vremensko-prostorna kompresija  
u društvenoj geografiji
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potrošači posećivali veb adrese prodavaca, bi-
rali proizvode i uobičajeno plaćali bankovnom 
karticom. Ovo je kompanijama omogućilo da 
lako zauzmu veliki deo tržišta sa malim ula-
ganjima (Mackinnon, Cumbers, 2007). Najveća 
internet kompanija u svetu je Amazon. Poslo-
vanje u ovoj globalno poznatoj kompaniji skro-
mno su započeli kao onlajn knjižara, a zatim 
su delatnost proširili na preuzimanje muzi-
ke, elektronskih knjiga, prodaju odeće, obuće, 
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Digitalnu ekonomiju, onu koja je rezultat 
primene novih tehnologija, posebno interne-
ta, u obavljanju privrednih aktivnosti, u budu-
ćem periodu će pratiti brojni pravni, regulatorni 

i bezbednosni izazovi. Posebno je važno smanji-
ti jaz između država sa različitim obimom ko-
rišćenja računara. Na primer, u Africi je taj broj 
izuzetno mali, ali se zato rešenje vidi u ekspan-
ziji mobilne telefonije. Mobilni telefoni ne omo-
gućavaju samo obavljanje razgovora, već nude i 
opciju pristupa internetu (Daniels, 2008). Ana-
lize pokazuju da je buduću ulogu interneta u 
društveno-ekonomskim okvirima teško pred-
videti. Zato je očigledno da je u skorijoj prošlo-
sti ova inovacija ostvarila izuzetan uticaj na čo-
večanstvo. Elektronska trgovina je doživela svoj 
procvat, uključujući ovde i elektronsko bankar-
stvo. Ukoliko se ovaj trend nastavi, a po svoj pri-
lici hoće, onda će imati izuzetan uticaj na stopu 
zapošljavanja u sektoru usluga. Internet značaj-
no podstiče razvijanje mreže alternativnih rad-
nih prostora sa posebnim naglaskom na rad od 
kuće. Važno mesto ovde imaju virtuelne sale za 
sastanke i e-seminari.
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